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Sazetak

Ovaj rad analizira ulogu i sliku Zene u Drugom svjetskom ratu kroz prikaz propagandnih
postera. Cilj je istraZivanja razumjeti kako su Zene prikazane na tim posterima i kako su te slike
koristene za mobilizaciju i podrsku ratnim naporima, s posebnim naglaskom na to kako su

posteri utjecali na percepciji Zenskih uloga i doprinos ratnim naporima.

Rad se sastoji od nekoliko kljucnih dijelova. Pocetak rada definira Sto je poster i njegovu ulogu
u propagandi. Slijedi analiza utjecaja Drugog svjetskog rata na slike zena i nacin na koji su
posteri oblikovali njihove uloge kao radnice, majke, borkinje i medicinske sestre. Uloga postera
u razlicitim zemljama, ukljucujuci Njemacku, Sovjetski Savez i Hrvatsku, detaljno je razmotrena

kako bi se prikazale razlike i slicnosti u prikazivanju zena u ratnom kontekstu.

Analizom je utvrdeno da su propagandni posteri sluzili kao alat za mobilizaciju Zena,
prikazujuci ih u razlicitim, Cesto idealiziranim ulogama, kako bi podrzali ratne napore. Ovi
posteri oblikovali su percepciju Zena kao kljucnih sudionica rata, no nakon zavrsetka sukoba,

Zene su se cesto morale vratiti tradicionalnim ulogama u drustvu.

Kljucne rijeci: propagandni poster, Zene u Drugom svjetskom ratu, radnice, majke, borkinje
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1. UVOD

Promidzba, koju je uvelike odredio Drugi svjetski rat, ostvarila je ogroman utjecaj na
sveukupno drustvo u razdoblju od 1939. do 1945., a posebice na Zene. Ona je utjecala na
oblikovanje njihova ponasanja, potrosackih navika i doprinosa ratnim naporima. Dok su njihovi
muzevi, decki, braca i sinovi vodili bitku na bojistima, Zene su najcesc¢e vodile bitke koje su se
dogadale kod kuce. Vlada je po prvi put izravno trazila od Zena da aktivno sudjeluju u ratu,
poticu¢i ih putem raznih oblika oglaSavanja da pokazu svoje gradanstvo na nove i dosad

nevidene nadine.

Razni oglasi u novinama, ¢asopisima i na posterima pozivali su Zene da svojim naporima
pripomognu u ratu. Zene, potaknute ovim promidzbama, organiziraju humanitarne akcije,
prikupljaju sredstva, volontiraju i racionaliziraju potrosnju u svojem kucanstvu. Racionalizacija
se najvise poticala putem promidzbenih oglasa i trazila je od Zena da koriste manje koli¢ine
raspoloZivih namirnica. Isto tako, Zene su bile ciljana publika za oglase za odje¢u kako bi

ugodile svojim muskarcima kad se vrate kuéi.

Osim toga, oglasi su promovirali kupovinu ratnih obveznica, sadnju vrtova i pisanje pisama
vojnicima u inozemstvo. S obzirom na to da su ciljana publika bile Zene, promidzbeni oglasi
¢esto su apelirali na emocije prikazivanjem ozlijedenih voljenih osoba i djece koja gube obitel;.
Na taj nacin dodatno su motivirali Zzene da se ukljuce u ratne napore. Osim na emocije, apeliralo
se 1 na naglasavanje patriotske duZnosti Zena, odnosno one su prikazane kao klju¢ne za sva

dogadanja u ratu.

Nakon zavrSetka rata, mnoge su se Zene vratile svojim prijaSnjim ulogama kod kuce, a
promidZbeni oglasi ponovno su poceli prikazivati tradicionalne slike Zenstvenosti. Iako su
tijekom rata bile prikazane kao ravnopravne i sposobne za nove uloge, stvarna promjena u
njihovim ulogama dogodila se tek kasnije. Mozemo reci da su ova dogadanja bila temelj za ono
Sto Ce tek slijediti. Generacije koje su dosle nakon rata bile su inspirirane doprinosom svojih

majki i baka, a to je dovelo do povecane svijesti o njihovim zeljama, moguénostima i pravima.



Ipak, iskustva ovog rata nisu bila oslobadaju¢a kako se Cesto interpretira. lako su Zene u ovom
razdoblju prikazivane kao ravnopravne i sposobne, nakon zavrSetka rata vratile su se starim,

tradicionalnim nac¢inima zivota i bile su zaboravljene.

Cilj je ovog rada istraziti ulogu i sliku Zene u Drugom svjetskom ratu kroz analizu propagandnih
postera. Konkretno, istrazit ¢e se kako su Zene prikazane na propagandnim posterima, i kako su
ti posteri koriSteni za mobilizaciju 1 podrSsku ratnim naporima. Rad ¢e takoder istraziti
»oslobadajuc¢i* karakter Drugog svjetskog rata u kontekstu borbe za jednakost Zena. Klju¢na
istrazivacka pitanja ukljucuju: koje su glavne uloge Zena prikazane na propagandnim posterima
(npr. radnice, majke, borkinje, medicinske sestre...), koje poruke Salju propagandni posteri,
postoje li razlike u prikazivanju Zena na propagandnim posterima izmedu saveznika i sila
osovine, kakva je bila reprezentacija Zenskosti na propagandnim posterima? Svakako, provodit
¢e se kvalitativna analiza vizualnog sadrzaja. Ovdje je rije¢ o istrazivackom pristupu koji se
koristi za tumacenje i pojasnjavanje vizualnih elemenata, kao $to su slike, fotografije, reklame
i sliéno. Ova analiza se ne bavi kvantifikacijom sadrzaja, ve¢ istrazuje znacenja, simbole i

poruke koju prenosi vizualni sadrzaj (Rose,2016.).

Teza ovog rada je da su propagandni posteri iz Drugog svjetskog rata koristili za oblikovanje
slike Zene kao klju¢nog dijela ratnih napora, prikazuju¢i ih u razli¢itim ulogama poput radnica,
majki, borkinja i medicinskih sestara. Ipak, po zavrSetku rata Zene nisu viSe potrebne te se

moraju vratiti starom, tradicionalnom nacinu Zivota.

Rad je strukturiran u nekoliko poglavlja, ne ukljucujuéi popis literature i priloga na kraju.
Nakon uvodnog poglavlja, slijede dva poglavlja koja prikazuju kontekst i utemeljuju rad u
teorijskoj podlozi. Dakle, oni Cinjeni¢no obraduju klju¢ne pojmove ovog rada, a to su
promidzba, posteri, Zene 1 Drugi svjetski rat. Sljedece poglavlje odnosi se na glavni dio rada 1
govori o ulozi 1 utjecaju postera na Zene, provodeci analizu postera i nastoje¢i odgovoriti na
prethodno postavljena pitanja. Nadalje, razmatra se utjecaj promidZbenih postera u razli¢itim

drzavama, istiCu¢i sli¢nosti 1 razlike.

Tijekom izrade ovog rada koristio se korpus razlicite literature, ukljucujuéi ve¢inom clanke.
Znacajan problem u literaturi koja se bavi istrazivanjem promidzbenih postera koji su utjecali
na zene tijekom Drugog svjetskog rata jest njezin nedostatak. To se moze pripisati nedovoljnoj
zainteresiranosti za istrazivanje zenske povijesti, kao i opadanju popularnosti postera kao

medija u to doba kada su se §irili radio, novinski ¢lanci 1 drugi oblici masovnog komuniciranja.



Iz tog razloga, vecina rada odnosit ¢e se na prikaz americkih 1 britanskih postera kojih ima vise

u odnosu na ostale drzave.

2. STO JE POSTER?

Poster ili plakat, kao jedna od tiskovina, od svog je postojanja prosao niz promjena. U svojim
samim pocecima postojao je samo kao oblik oglasa ili objave, a s vremenom se razvio u vrlo
mocan i samostalan medij. Unutar hrvatskog jezika postoji viSe razli€itih interpretacija znacenja
rijeci poster ili plakat. Jedno od tumacenja govori kako ona dolazi iz latinskog jezika (placare,
placatum) 1oznacava oglas, objavu, proglas na zidu gdje ga svatko moze uociti. Isto tako, moze
se korijen rijeci izvudi iz nizozemskog jezika gdje ona predstavlja plakkaat ili placken (lijepiti),
Sto se moZe shvatiti kao veliki objavljeni oglas. Osim latinskog 1 nizozemskog, poster ili plakat
moze se tumaciti da potjece i iz francuskog jezika. Francuska rije¢ placard oznacava nesto
izlozeno 1 prikazano na plo¢i. Dakle, svako od navedenih tumacenja opisuje poster kao nesto

Sto je prezentirano javnosti te on kao takav nema smisla ako nije javan.

Osim $to poster mora biti javan da bi odradio svoju zadacu, on treba uvelike izazvati pozornost
mase te probuditi odreden osjecaj u njima. Ipak, vrijeme koje taj poster privlaci paznju
prolaznika najcesce nije dugotrajno pa poster mora biti jasan i graficki pozeljan (Bekavac &
Jareb, 2015.) Prema Aulichu najbolji poster je upecatljiv, ekonomican i ucinkovit te prenosi
izravnu i jednostavnu poruku. Naj€esce ¢e htjeti pridobiti naklonost masa, ali ¢e ih i upozoravati

na dvoli¢nu neprijateljsku protu-propagandu (vidi prilog 1.) (Aulich, 2007.)



Prilog 1. Katyn / mrtvac¢ka Suma kod Katyna/ tako sovjeti postupaju sa svojom slavenskom bra¢om (Preuzeto iz

Bekavac & Jareb, 2015.)

Poster postoji jo§ od antickog doba, no do Sire uporabe plakata dolazi tek izumom tiskarskog
stroja. Tek u 19. stoljecu poster postaje posebnim podru¢jem unutar graficke umjetnosti. Kako
se razvijao tiskarski stroj, tako je i poster dobivao na svojoj popularnosti. S vremenom se
postavljalo sve viSe promidzbenih prostora na koje su se mogli postavljati posteri, pa samim
time on postaje neizbjeznim i vaznim sredstvom komunikacije (Bekavac & Jareb, 2015.).
Posteri su 1 danas vazni u oglaSavanju jer su integrirani i prilagodljivi Zivotu u urbanom

okruzenju. Moze ih se uociti u svim dijelovima grada, primjerice u zabavnim prostorima,



industrijskim centrima, velikim srediStima, autobusnim, tramvajskim i taxi stajaliStima s ciljem

da uhvate poglede slu¢ajnih prolaznika (Aulich, 2007.).

Najpoznatiji su posteri oni reklamne prirode koji ne sluze ni u kakve drustvene ili kulturne
svrhe, ve¢ je njihova jedina zadaca pribliziti postojanje nekog proizvoda masama. S druge
strane, postoje posteri koji vladi i odredenim skupinama sluze kao sredstvo oglasavanja.
Posebno su vazni u trenucima politi¢ke, druStvene i ekonomske promjene koje su iznenadne,
dramati¢ne 1 ¢esto uznemirujuce. Upravo u tim trenucima, posteri mogu pozvati na akciju 1

voditi mase prema odredenoj politickoj ideologiji (vidi prilog 2.) (Aulich, 2007.).

Prilog 2. Nepoznat naziv (Preuzeto iz Bekavac & Jareb, 2015.)

VELIK! YODJE ADOL
1 PoGLAYNIK Dr. ANTE PAVE

nmul VAS KA OBRAKU VASIN OGRJISTA

James Aulich pojaSnjava kakvu mo¢ posteri mogu predstavljati masama kojima su namijenjeni
u svojem djelu War posters: Weapons of mass communication. Iznosi razmisljanja mnogih
znanstvenika o vladajucoj eliti koja u demokratskim druStvima manipulira javnim misljenjima

i kontrolira mase putem obrazovanja i propagande koja se promovira preko raznih reklama pa



samim time 1 postera. Upravo ¢e ta kontrola ljudi putem postera dozivjeti vrhunac za vrijeme

Prvog i Drugog svjetskog rata (Aulich, 2007.).

3. UTJECAJ DRUGOG SVJETSKOG RATA NA DRUSTVO

Socioloske teorije nude razliite uvide u razumijevanje rata i terorizma kao drustvenih
fenomena. Funkcionalisticki pristup naglasava kako rat i terorizam mogu imati pozitivne
funkecije na drustvo, ukljucujuéi jacanje kolektivnog identiteta i druStvene kohezije. Prema ovoj
perspektivi, rat moze sluziti kao sredstvo za obnovu drustvenih vrijednosti i normi (Markides
& Cohn, 1982,). S druge strane, konfliktna teorija fokusira se na na¢in na koji rat i terorizam
reflektiraju duboke nejednakosti unutar drustva. Prema ovoj teoriji, sukobi ¢esto proizlaze iz
borbe za resurse 1 mo¢ izmedu razlicitih drustvenih grupa, pri ¢emu mocne grupe koriste rat za
ocuvanje 1 proSirenje svoje dominacije (Boggs, 2011.). Takoder, simbolicki interakcionizam
proucava kako rat i terorizam utjecu na identitete i svakodnevne interakcije kroz stvaranje i
odrzavanje specifi¢nih narativa i1 simbola. Ova perspektiva naglaSava kako razumijevanje i
interpretacija rata i terorizma oblikuju javno mnijenje i1 ponaSanje ljudi, ¢esto putem medija i
kulturne propagande (Ward, 2007.). Kombinacija ovih socioloskih pristupa omogucava dublje

razumijevanje, opcenito rata, a u ovom slu€aju Drugog svjetskog rata.

Drugi svjetski rat predstavljao je globalni vojni sukob izmedu zemalja Osovine, predvodenih
Njemackom, Italijom i Japanom, i Saveznika, medu kojima su bili SSSR, SAD, Velika Britanija
1 Francuska. Sukob je zapoceo 1. rujna 1939. godine i zavrS$io 2. rujna 1945. godine. Sudjelovala
je 61 od 67 drZzava, a borbe su se vodile na teritorijima 40 zemalja. Od otprilike 110 milijuna
sudionika, oko 50 milijuna je poginulo, dok je 35 milijuna bilo ranjeno (Hrvatska enciklopedija,

n.d.).

Dakle, Drugi svjetski rat imao je dubok utjecaj na drusStva diljem svijeta, oblikuju¢i aspekte
zivota i mijenjajuci druStvene norme. Dok su neki od tih utjecaja bili kratkoro¢ni i izravni, drugi

su imali dugotrajan uc¢inak na kulturu i drustvo. Neke neposredne posljedice rata su mjerljive i



brojke su gotovo neosporne, kao Sto je broj poginulih i ranjenih. No druge, poput emocionalnih

i psiholoskih ucinaka rata, uvijek ¢e biti tesko procijeniti (Purdue, n.d. ).

Postoje teorije koje sugeriraju da je rat promicao drustvenu jednakost. Stanislav Andrzewski je
tvrdio da su niZe rangirani slojevi druStva koristili od masovne mobilizacije u ratu (Addison,
2005.). Richard Titmuss takoder je sugerirao da su socijalne politike bile oblikovane potrebom

za osiguranje suradnje masa, S$to je zahtijevalo smanjenje nejednakosti.

Iako su socijalne i fiskalne politike tokom rata imale u¢inak izjednac¢avanja, promjene na trzistu
rada bile su klju¢ne za smanjenje nejednakosti. Vise klase nisu mogle pratiti rast placa radnika
zbog povratka pune zaposlenosti 1 inflacije. Ovo je dovelo do smanjenja razlika izmedu placa

visih 1 nizih klasa, ali to ne znaci da klase viSe nisu postojale (Addison, 2005.).

Rat je povecao broj zena u radnoj snazi zbog mobilizacije muskaraca u vojsku. Ukupni broj
Zena u placenoj zaposlenosti porastao je, ali je ve¢inom dolazio iz premjestaja iz kucanskih
poslova u ratne poslove, umjesto potpune integracije u radnu snagu. lako su Zene stekle pristup
novim obukama i moguénostima, nisu postigle ravnotezu u pla¢ama i postovanju u odnosu na
muskarce. Njihova radna mjesta Cesto su bila ogranic¢ena u pristupu istim prilikama i plaéama

kao 1 muski kolege (Addison, 2005.).

Rat je poremetio obiteljski zivot, razdvajajuci roditelje od djece i supruznike. Ipak, nakon rata,
doslo je do ponovnog uspona vrijednosti obitelji. Natalitet je poceo rasti, a stopa brakova

porasla je i na pocetku i na kraju rata. Rat je stvorio Zelju za stabilnim obiteljskim Zivotom

(Addison, 2005.).

Drugi svjetski rat, sa svojim Sirokim utjecajem na druStvene norme 1 kulturu, bio je kljuan u
oblikovanju modernog drustva, s dugotrajnim posljedicama koje su i dalje predmet
prouCavanja. Ipak, ovaj rad stavlja naglasak na proucavanje druStvenih promjena koje su

zahvatile Zene.



4. ULOGA 1 UTJECAJ POSTERA NA ZENE

4.1.Percepcija o Zenama za vrijeme Drugog svjetskog rata

Prije Drugog svjetskog rata, Zenama je vecinski bilo neprihvatljivo sudjelovati u radnoj snazi.
Tridesetih godina proslog stoljeca postojao je op¢i stav da su muskareci ti koji zaraduju za Zivot
pa je udatim Zenama bilo zabranjeno uplitanje u bilo kakve plac¢ene poslove. Ipak, postojale su
zene koje su radile, no one su bile nizeg drustvenog sloja. U trenutcima kad je zapoceo Drugi
svjetski rat, razmiS$ljanja su se morala promijeniti. Za uklanjanje stigme koja se nekad vezala
uz radne Zene, ponajviSe je zasluZna propaganda Drugog svjetskog rata. Kao rezultat te
propagande, milijuni Zena preuzimaju poslove izvan doma i sudjeluju u industrijama

povezanim s ratom (Lyons, 2020.).

Na primjeru Sjedinjenih Americkih DrZava vrlo se jasno vidi kako su Zene transformirale svoju
naciju. Vise od 350 000 zena dobrovoljno je sluZilo u vojsci, dok je dvadeset puta vise zena
preuzelo civilne poslove, ukljucujuéi ona radna mjesta koja su im bila prije zatvorena. ViSe od
sedam milijuna Zena koje prije rata nisu bile zaposlene se prikljuuju radnoj snazi. Izmedu
1941.11945. godine, mnoge Zene preselile su se iz svojih rodnih mjesta kako bi iskoristile ratne
prilike, ali th je mnogo viSe ostalo u svojim gradovima i kroz volontiranje, prikupljanje
sredstava, izgradnju morala 1 preuzimanje radnih mjesta pripomagalo svojoj naciji. Ipak,
Melissa A. McEuen naglaSava da je najvaznija poruka Zenama u to doba sugerirala da ¢e njihove
aktivnosti 1 Zrtve biti potrebn samo ,,za vrijeme trajanja rata®“. Odnosno, misli se na to da ¢e 1

rat i nove prilike stvorene uslijed rata zavrsiti istovremeno (McEuen, 2016.).



Iako je propaganda ¢inila svoje 1 nastojala popularizirati zenski rad, Zzene su se svejedno borile
protiv niza svakojakih stereotipa. Brojni pokusaji odbacivanja tih rodnih stereotipa Cesto je
oznacavalo da bi Zene postale druStveni izopéenici zbog odbijanja tradicionalnih drustvenih
normi. Cak i sudjelovanju u ratnom radu se smatralo neZenstvenim. Primjerice, i muskarci i
zene smatrali su rad u tvornicama nezenstvenim zbog sigurnosnih propisa koji su prisiljavali
zene da se odijevaju i izgledaju viSe poput muskaraca s uniformama i mrezama za kosu. Moze
se re¢i da su zene u to doba vodile rat na dvije fronte, onaj koji se odvijao na bojistu, ali i onaj
koji su vodile na doma¢em frontu gdje su morale odluciti hoce 1i i dalje postivati tradicionalne

vrijednosti ili ¢e preuzeti aktivniju ulogu.

Sto je rat dulje trajao, Zene su se sve vise nalazile u pozicijama koje su im bile strane, bilo da
se radi o upoznavanju s uzgojem vlastite hrane i racionalizacijom ili prihva¢anju poslova u
ratnim pogonima. U samim pocecima rata, propaganda se fokusirala na promicanje ratnih
obveznica, a ne uklju¢ivanjem Zena u rat. Bas suprotno, mnogi plakati i filmovi distribuirani su
s porukom o tradicionalnim vrijednostima Zena. Primjerice, americki film ,,Since You Went
Away* iz 1944. godine, prikazuje bogatu americku obitelj tijekom Drugog svjetskog rata. U
filmu, muz se prikljucuje borbi na europskom frontu, dok Zena ostaje kod kuce i odrzava dom
do njegovog povratka. S vremenom se to razmisljanje mijenjalo, a kako je to izgledalo opisuje
i svjedoCanstvo Helen Putnam Rudd koja je primijetila da su ,,zene bile trazene u mnogim
podru¢jima koja su ranije dominirali muskarci... [i da] ovo iskustvo ne bi bilo dostupno da rat
nije poceo, zene jednostavno nisu bile zaposljavane za takve poslove.“ (Puschech, 2010.).
Postojao je cijeli niz slobodnih radnih mjesta pa su Zene mogle prelaziti s jednog posla na drugi
1 birati $to im najbolje odgovara, §to potvrduje Barbara Sloan koja je zivjela u ta vremena. Ipak,

ta sloboda nije dosla bez prigovora.

Na svjetskoj sceni €inili su se veliki koraci za Zene, ali 1 dalje su postojali oni koji nisu
prihvacali nove drustvene norme, a posebice se to nije svidjelo muskarcima. Mnogi su bili
ogorceni jer su Zzene pocele zaradivati jednako kao i oni. Margaret M. Freer tvrdi da je ,,suprotno
propagandi, [postojala] predrasuda prema Zenama koje su preuzele poslove muSkaraca u
tvornicama. Imala je jednu prijateljicu s fakulteta koja je otiSla raditi u tvornicu u Detroitu i bila
je i1zloZzena znatnom neprijateljstvu od strane svojih muskih kolega®. Dakle, zenama je bio
izazov steci poStovanje na poslu, a kako bi im posao olaksale, vlade razli€itih drzava su putem

propagande odradile veliku koli¢inu posla (Puschech, 2010.).

Zene su se suocavale s nizom problema od uskladivanja radnih s kué¢nim obavezama, do

diskriminacije na radnom mjestu, ali to ih nije sprjeCavalo da se angaziraju u raznim



industrijama kao topnicke inspektorice, zavarivacice zrakoplova, sastavljacice limova, rezacice
zupcanika, tokarilice, kemijske analitiCarke i mehanicarke. lako su se zaposljavale na jednake
pozicije kao i muskarci, njihove place nisu bile jednake. Do 1944. godine u SAD-u kvalificirane
radnice su tjedno u prosjeku zaradivale 31,21 USD, dok su muskarci za isto zaradivali 54,65

USD tjedno (McEuen, 2016.).

Osim Zena koje su zaradivale placu, postoje 1 one koje su svoje vrijeme 1 novac ulagale u
izgradnju morala tj. one su volontirale. Volontirale su u bazi kao tajnice, domari, kuharice,
dostavljacice hrane, pralje 1 sluskinje. Od Zena koje su volontirale se trazilo da zauzmu odredene
mentalne i emocionalne polozaje u ponaSanju prema vojnicima. Organizirane su brojne igre
poput stolnog tenisa i karatea u kojima su sudjelovale i zene. Tako, primjerice, nisu smjele
izgledati previSe pametno ili natjecateljski nastrojeno pa su morale dopustati svojim muskim
protivnicima da pobijede, a to sve u svrhu podizanja morala muskih vojnika. Strpljenje, op¢i
optimizam i sposobnost slusanja bile su pozeljne osobine jedne dobre domacice. Opis domacice
donosi i povjesnicarka Meghan Winchell koja tvrdi: ,,Ako je domacica usreéila vojnika, onda
je obavila svoj posao, a to joj je, ne zadovoljavajuéi vlastite interese, teoretski pruzalo
zadovoljstvo.”“ (McEuen, 2016.). Dakle, nesebi¢nost Zena pomagala je odrZzavanju drustvenog

poretka usred rata.

Promjene drustvenih uloga dovode 1 do znacajnih promjena u seksualnim obic¢ajima. Najvise
su Sokirali povremeni seksualni odnosi medu nevjencanim osobama. Za te promjene u
standardima Cesto se okrivljavalo mlade Zene, a posebice one koje su zaposlene izvan rodnog
mjesta. Isto tako, propaganda je Cesto krivila Zene za prenoSenje spolnih bolesti, a muskarce su
prikazivali kao one koji su osjetljivi na infekcije. PonajviSe se na posterima ovdje prikazivala
osjetljivost muSkaraca u uniformama. Ove promjene u drustvenim standardima su dovele i do

toga da brojne Zene postaju mete seksualnih uznemiravanja.

Za vrijeme rata dolazi do ,,ratnog bra¢nog booma“ koji onda dovodi do ,,baby booma®, ali 1
brojnih razvoda nastalih uslijed ubrzanih brakova. Nakon ratnih tragedija, brojne mlade majke
ostaju se same brinuti o djeci te su bile prisiljene donositi teSke odluke 1 zaradivati. Iz tog
razloga, drustvo ih kritizira jer su napustile tradicionalne maj¢inske duznosti te ith mnogi

optuzuju za rast maloljetnicke delikvencije i ostale probleme (McEuen, 2016.).



4.2. Poruke koje su ukljucivali posteri

Tijekom Drugog svjetskog rata propaganda u obliku postera sluzila je kao oruzje koje bi trebalo
potaknuti Zene da udovoljavaju prohtjevima drzavnog vrha, odnosno muskarcima. Postoji cijeli
niz poruka koje su ukljucivali posteri, ali ve¢inski su Zene prikazivane kao ,,Cuvarice doma i
nacije®. Dakle, izvanredna situacija potaknula je drzavne vrhove na pokusaj integracije novih
ocekivanih uloga Zena s tradicionalnim rodnim ulogama. Bilo je vrlo vazno da se Zena ne udalji

od tradicionalne uloge supruge i majke (Puschech, 2010.).

Propaganda 40-ih godina usmjeravana prema zenama cesto je imala za cilj prikazati njihovu
sposobnost obavljanja poslova u kudi, ali 1 na poslu. Trudili su se prikazati da taj dvostruki rad
neée umanjiti njihovu Zenstvenost, ve¢ ¢e ucvrstiti uloge patriotizma i doprinijeti zavrSetku rata

(Lyons, 2020.).

Prilog 3. Poster: “We’ll Have Lots to Eat This Winter, Won’t We Mother; Grow Your Own, Can Your Own,”
(Preuzeto iz Francis, 2006.)



"Well have lots to eat this
winter, won't we Mother?
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Koliko je uloga Zenstvene i tradicionalne majke bitna, svjedoc€i i poster Alberta Parkera iz 1943.
gdje se vidi ilustracija majke i kéeri s izrazito zenstvenim crtama, odjevenih u podudarajuéu
kuc¢ansku odjeéu s naboranim rukavima i kombinacijom boja crvene, bijele i plave. Obje imaju
urednu plavu kosu koja je ukraSena crvenom masnom. Plakat izjavljuje: ,,imat ¢emo puno hrane
ove zime, zar ne majko?. Dakle, ovaj plakat porucuje Zenama da uzgajaju svoju vlastitu hranu
i na taj nacin ispune svoju majcinsku duznost i pobrinu se za svoju djecu, a taj dodatni napor

nece umanjiti njihovu Zenstvenost (Lyons, 2020.).

Kako bi se §to viSe Zena ukljucilo u ratne kampanje, koristili su se razni pristupi. Primjerice,
neki posteri prikazivali su muskarce kako se penju preko bodljikavih zica, dok ih sunce
nemilosrdno przi, ili kako gladuju. Naravno, takve poruke bile su jako snazne jer koriste
empatiju Zena koje ne mogu podnijeti da njihovi voljeni pate na takav nacin. Takva poruka vodi
do toga da se Zene osjecaju duznima odgovoriti na te postere i ispuniti svoju duznost prema

voljenima i svojoj zemlji (Francis, 2006.).



Prilog 4. Poster:,,Go Through Your Wardrobe—Make-Do and Mend* (Preuzeto iz Boe, 2020.)

Go through
your wardrobe

Isto tako, zene su potaknute na brojna odricanja pa tako i na odbijanje troSenja novca na odjecu.
Od njih se trazilo da recikliraju garderobu kako bi se novi materijal mogao trositi za odijevanje
vojnika ili izradu uniformi za ratne medicinske sestre. Poster Donie Nachshen ,,Go Through
Your Wardrobe — Make-Do and Mend®, osim $to poziva na Stednju, pojacava stereotip da Zene

troSe nepotrebno te ih je potrebno potaknuti da racionalnije troSe novac (Boe, 2018.).

Kontradiktorno prethodnom jesu posteri i ¢lanci koji reklamiraju Zensku odjecu. Naime,
prikazano je da je Zenska duznost impresionirati muskarce koji su u ratu pa samim time
zasluzuju vratiti se ku¢i lijepoj i sredenoj zeni. Sukladno tome, rubovi suknja su se skraéivali,
a izrezi na dekolteu spustali za zavodljiviji izgled. Dakle, od Zena se ocekivalo ne samo da rade
naporno, Stede novac i vode domacinstvo, ve¢ su morale i odrZavati svoju seksualnost i

zenstvenost (Francis, 2006.).



Prilog 5. Poster: napravljen za Americki korpus kadetkinja medicinskih sestara (U.S. Cadet Nurse Corps)

(Preuzeto iz Francis, 2006.)

A LIFETIME EDUCATION FREE
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Brojni posteri prikazivali su snazne Zene koje su sposobne za rad u tvornicama aviona i streljiva
te kao vojnici koji se bore protiv neprijatelja. Osim $to su sposobne, prikazane su i kao njeZna
1 seksualna bi¢a. Uniforme prikazane na posterima Cinile su ih lijepima, potpuno kontroliranima
1 osnaZzenima. Mlade djevojke 1 Zene gledajuci te reklame pozeljele su biti poput tih Zena s
postera. Takav primjer je upravo poster napravljen za Americki korpus kadetkinja medicinskih
sestara (U.S. Cadet Nurse Corps) koji Zeli privu¢i mlade Zzene da postanu medicinske sestre
nude¢i im obrazovanje (vidi prilog 5.). Poster prikazuje lijepu medicinsku sestru u vojnoj
uniformi s mladim djevojkama u pozadini koje je gledaju s divljenjem. Ova reklama privla¢na
je zenama zbog obecanja o doZivotnom obrazovanju, ali i zbog Zelje da budu jednako lijepe i

vrijedne divljenja kao ta Zena prikazana na posteru (Francis, 2006.).



Prilog 6. Poster: ,, She Talked...This Happened—Careless Talk Costs Lives™ (Preuzeto iz Boe, 2020.).

CARELESS TALK COSTS LIVES

Nisu svi posteri slali poruke o idealnim Zenama gradankama, ve¢ su poneki prikazivali suprotno
i pozivali se na ruzne drustvene stereotipe. Primjerice, poster ,,She Talked...This Happened —
Careless Talk Costs Lives poziva se na stereotip Zena kao ,,brbljavica® i ,,tracara® (vidi prilog
6.). Kao rezultat toga, izravno ih se povezuje sa smréu saveznickih vojnika i porazom britanske
mornarice. Dakle, poster prikazuje zene kao nesigurne jer su previse emotivne. Isto tako, aludira
se na razuzdano ponaSanje Zena koje nitko ne kontrolira te njihova nepouzdanost prijeti
nacionalnoj sigurnosti. Dakle, poruka je jasna te poziva muskarce na oprez jer bi ¢ak i jedan

neoprezan razgovor mogao nekog kostati Zivota (Boe, 2018.).

Posteri su postali velik dio propagande tijekom Drugog svjetskog rata te su ostvarili veliki
utisak na gradane. Poruke postera usmjerene su na rjeSavanje problema kako bi se rat §to prije
1 Sto lakSe priveo kraju. Poticali su zene da se prikljuce ratnim poslovima, ali da se 1 dalje drze
starih tradicionalnih uvjerenja. Isto tako, poticalo se na racionalizaciju, kupovinu ratnih
obveznica, Stednju materijala, ali isto tako su se promovirali i stereotipi neracionalnih i

nepouzdanih Zena (Puschech, 2010.).



4.3. Odgovori Zena

Zene su se, zahvaljujuci dobro organiziranoj ratnoj propagandi, u tim godinama osje¢ale duzno
uciniti nesto za svoje muskarce, ali i za svoju zemlju. Dakle, one su se ukljucivale u radnu snagu

ne samo zbog financijske koristi, ve¢ i osjecaja patriotizma.

Kolika je bila mo¢ tih propagandnih postera svjedoci 1 prica Juanite Loveless. Ona je 1941.
godine pocela raditi na benzinskoj postaji u Los Angelesu. Iako je bila dobro placena, dijelom
zbog nedostataka musSke radne snage uzrokovane ratom, uskoro je primijetila mnostvo
propagandnih poruka koje su pozivale Zene da se zaposle u ratnim tvornicama. Oglasi su bili
ispunjeni frazama poput ,,Odraduj svoj dio®, ,,Ujak Sam te treba* i ,,Pomozi deckima®, §to je
mnoge zene, ali 1 Juanitu, inspiriralo da napuste svoje dotadaSnje poslove i pridruze se ratnim

naporima. Tako je Juanita, napustila dobro plac¢en posao i krenula u nepoznato.

Iako su Zene, poput Juanite, odlucile preuzeti poslove izvan kuée, mnoge druge su doprinosile
ratu kroz aktivnosti unutar doma. Aktivnosti koje je ratna propaganda promovirala su
racioniranje, volontiranje, ocuvanje resursa, sadnja ,vrtova pobjede” i kupovina ratnih
obveznica. Racioniranje je bila jedna od najpoznatijih kampanja, a napad na Pearl Harbor
potaknuo je svijest kod Zena za Stednjom namirnica. Vlada je u tim trenucima trebala §to visSe
hrane za vojsku, a neki proizvodi, poput Secera, bili su nuzni za ratnu proizvodnju (Francis,

2006.).

Prilog 7. Poster: ,,Naravno da mogu! Patriot sam koliko se to moze biti i bonovi me necée brinuti“ (Preuzeto iz

Francis, 2006.)
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Racioniranje namirnica utjecalo je na gotovo sve gradane. Tako kuéanice koje su navikle
pripremati raskoSne obroke, brzo su osjetile posljedice racioniranja. NajviSe se Stedjelo na
proizvodima poput mesa i Seéera. Zene su se tada morale suoGavati s ovim izazovom i
pripremati obroke koji su bili nutritivno bogati, ali pritom nisu bili rasipni. Izdavani su bonovi
za racioniranje koji su omogucavali kupnju odredenih proizvoda u odredenim koli¢inama.
Posteri su poticali zene da racioniraju hranu. Jedan poster je nosio naslov ,,Naravno da mogu!
Patriot sam koliko se to moze biti i bonovi me nece brinuti* (vidi prilog 7.). On je poticao na
patriotizam kroz racioniranje i konzerviranje te ocuvanje hrane umjesto kupovanja. Jos jedan
koncept racioniranja bio je da su odredeni dani u tjednu morali biti bez mesa. Zene su u tom
razdoblju postale vrlo kreativne jer nisu htjele uskratiti svojim obiteljima hranu. Uz
racioniranje, koncept ocuvanja takoder je bio vazan te je poticao Zene da sacuvaju sve §to bi se
ponovno moglo iskoristiti u domacinstvu. Isto tako, poticane su da sudjeluju u kampanjama za
prikupljanje otpadnih materijala, spaSavajuéi lim, papir, krpe, boce 1 kosti od mesa. Gotovo

svako domacinstvo imalo je zbirku tih predmeta, spremnih za prikupljanje (Francis, 2006.).



Prilog 8. Poster: ,,Sacuvajte otpadne masti za eksplozive.” 1943. (Preuzeto iz Francis, 2016.)

-
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Jos jedna popularna akcija koja se promovirala bila je Stednja i reciklaza otpadnih kuhinjskih
masti jer se glicerin iz tih masti koristio u barutu, cjepivu protiv velikih boginja, ali 1 u streljivu.
Poster iz 1943. poticao je upravo na tu reciklaZu s natpisom: ,,Sacuvajte otpadne masti za
eksplozive.“ Na plakatu vidljiva je Zenska ruka koja ulijeva mast na eksplozive (vidi prilog 8.)
(Francis, 2006.). Detaljnije, ovaj poster istice ulogu domacice u doprinosu ratnom naporu, a
prikazuje urednu Zensku ruku koja drzi tavu od lijevanog Zeljeza. Bijela vru¢a mast koja se

izlijeva iz tave se transformira u granate (Harrington, 2003.)

Osim reciklaze otpadnih kuhinjskih masti, zene se poticalo i da manje telefoniraju jer je
materijal koji se koristio za izradu bombardera bio isti koji se koristio za izradu telefonskih
linija. Zene su &esto bile glasnogovornice koje su promovirale ovaj koncept, a bilo je popularno
da mnoge daju svjedoCanstva o tome kako manje telefoniraju. One su suosjecale jedna s drugom

te su smanjile telefoniranje kako bi vratile svoje voljene ku¢i (Francis, 2006.).



Volontiranje je takoder bio jedan od koncepata koji se promovirao za vrijeme Drugog svjetskog
rata. Ipak, ovaj koncept si nisu svi mogli priustiti. Ocekivalo se od Zena da slobodno daruju
svoje vrijeme i ne o¢ekuju iSta zauzvrat. To su Cinile Zene iz visokog drustva jer one iz srednjeg

1 nizeg drustva nisu uvijek mogle balansirati posao, obitelj 1 volonterski rad (Francis, 2006.).

Prilog 9. Poster: Dohvati svog decka preko mora pomoéu V-Maila®“. (Preuzeto iz Francis, 2016.)
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Najpoznatiji i najpopularniji nac¢in na koje su zene mogle volontirati bilo je pisanje pisama
svojim voljenima u inozemstvu kako bi odrzale njihov moral i informirale ih o dogadajima na
domacem frontu. Najpopularniji oblik pisanja pisma bio je V-Mail jer je papir bio tanji 1
zauzimao je manje prostora prilikom transporta. Brojni posteri su oglaSavali upravo ovaj oblik
pisanja pisma. Jedan od takvih postera je glasio: ,,Dohvati svog decka preko mora pomocu V-
Maila* (vidi prilog 9.). Ovi posteri uglavnom su usmjereni na zene jer se stereotipno smatralo
da su one kod kuce i imaju viSe vremena za pisanje pisama. Ovi posteri bili su jako upecatljivi,

poput onog koji je prikazivao Zenu koja $alje poljubac, a predstavljao je pismo s krilima. Ovaj



poster je glasio: ,,Koristi V-Mail da budes sigurna, leti k njemu u V-Mail pismima“. Oglasavaci
su se okoristili zenskom empatijom jer su prodavali jedini nacin na koji su zene mogle ostati u
kontaktu sa svojim voljenima, ali i omoguciti vojnicima u inozemstvu da ostanu u kontaktu sa

svojim prijasnjim zivotima (Francis, 2006.).

Bilo je slucajeva gdje su zene provodile mnogo sati dnevno pisuci vojnicima. Primjer toga je
svakako sedamnaestogodiSnja Dorothy Heath Clary. Njezina fotografija je izasla na naslovnoj
stranici Dallas Morning Newsa 8.prosinca 1944. godine te je prikazana kao ,.djevojka iz
susjedstva za pin-up*‘. Nakon §to se ta fotografija pojavila, ona je pocela primati velike koli¢ine
pisama od vojnika diljem svijeta. Na sva ta pisma odgovarala te zapocela vlastitu kampanju

pisanja pisama za ratne napore.

Takoder, jedna od najpopularnijih kampanja u kojima su zene sudjelovale bila je kampanja
ratnih obveznica. Ova kampanja bila je najvaznija jer su upravo te obveznice financirale rat.
Zene su imale prednost pri prodaji ratnih obveznica, posebno kada su ih prodavale mugkarcima.
Jedan od razloga zasto su zene prodavale viSe ratnih obveznica je bio taj $to su privlacile
muskarce na kupovinu poljupcem uz svaku kupnju. Zenama je sudjelovanje u kampanji ratnih
obveznica bilo vazno jer su podizale moral na domacem frontu, financirale ratne napore, ali su
si 1 osiguravale buduénost. Isto tako, zene su bile 1 lakSa meta za kupovinu ratnih obveznica jer

su stereotipno prikazane kao primarni potrosaci (Francis, 2006.).

Prilog 10. Poster: ,,I ti si potrebna u ratnom poslu“ (Preuzeto iz Francis, 2016.)
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Mnoge su Zene inspirirane ratnim zbivanjima odlucile iskociti izvan uobicajenih aktivnosti i
zaposliti se izvan zidova svoga doma. Koliko je bilo vazno da Zene uskoce na poslove koje su
muskarci ostavili sa sobom, svjedoci 1 poster Komisije za ratnu radnu snagu, ,,I ti si potrebna u

ratnom poslu®“. Ovaj poster prikazuje veselu Zenu koja radi u tvornici hrane (vidi prilog 10.).

1¢¢

Prilog 11. Poster: ,,Zene u ratu, ne mozemo pobijediti bez njih!* (Preuzeto iz Francis, 2016.)



Zaposljavanje je u to doba bila ¢asna stvar, a to dokazuje i poster iz 1942. koji glasi: ,,Zene u
ratu, ne mozemo pobijediti bez njih!* (vidi prilog 11.). Ovaj poster prikazuje Zenu koja radi sa
streljivom u ratnoj tvornici. Svi navedeni posteri prikazuje Zene koja djeluju vrlo sretno na
svojim poslovima, a i njihovi poslovi nam se ¢ine takvi. Ti su poslovi reklamirani kao ¢isti i
sigurni te im se garantirala Zenska otmjenost i udobnost. Primjerice, zene prikazane na
posterima su cak nosile visoke potpetice na poslu. Ipak, stvarnost je bila daleko od toga.
Tvornice su cesto bile prljave, poneke nisu imale ni sanitarne ¢vorove za Zene, a ¢esto nisu
imale pravo ni na pauzu. U samim pocecima su zZene preuzimale poslove iz osjec¢aja patriotske
duznosti, s vremenom je za njih to postalo oslobadajuce iskustvo te su pocele uzivati u svojoj

neovisnosti 1 financijskoj slobodi (Francis, 2006.).

Prilog 12. Poster: ,,Rosie the Riveter- We Can Do It!“ (Preuzeto iz Francis, 2016.)
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Najpoznatiji primjer postera koji je poticao Zene na zaposljavanje u doba rata je prikaz Rosie
the Riveter (vidi prilog 12.). Ovaj je koncept nastao kao simbol Zenskog osnazenja u to doba 1
ostao je prepoznatljiv i dan danas. Rosie je utjelovila sve Zene u Drugom svjetskom ratu koje
su uskocile u cipele muSkaraca. Ona prikazuje sve idealne osobine koje su trazene od Zena u to
doba: lojalnost, uc¢inkovitost, domoljublje, poslusnost i ljepota. Rosie the Riveter bila je ikona
koju je stvorila vlada a predstavljala je doprinos Zena u radnoj snazi i Sirila domoljublje u
vrijeme rata. Ovdje je, dakle, rije¢ o Zeni koja je privlacna i Zenstvena, ali istovremeno snazna
1 sposobna. Na prikazu je vidljiva u praktiénom radnom odijelu, nalik kombinezonu, kako bi
naglasili sposobnost obavljanja teSkog fizickog rada, ali je istovremeno zadrzala 1 notu
privlacnosti. Dakle, ovaj poster je imao dvostruku poruku gdje se htjelo uvjeriti Zene da mogu
znacajno pridonijeti ratnom naporu, a da pritom ne moraju odustati od svoje Zenstvenosti i
privlacnosti. Ovaj fenomen isti¢e odredivanje rodnih uloga i1 karakteristika, pojacavajuci
tradicionalne pojmove muskosti i zenskosti (Francis, 2006.). Ipak, zanimljivo je kako je koncept

Rosie the Riveter osmislio 1 nacrtao J. Howard Miller, odnosno muskarac te nametnuo Zenama



standard koji su se mnoge Zene osjecale da moraju ispuniti kako bi se osjecale prihvaceno

(Romano, 2023.).

Prilog 13. Poster: »l'm Proud...my husband wants me to do my part*.

(Preuzeto iz: https://history.iowa.gov/history/education/educator-resources/primary-source-sets/world-war-ii-

homefront/im-proud-my-husband)

L Froud... my husband
wanits me fto do my part
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Autorica Bilge Yesil tvrdi da su se Zene pridruZile radnoj snazi jer su bile nadahnute osvajanjem
odobravanja muskaraca. Ona tvrdi da je propaganda u to doba bila uspjesna i vrlo dobro je
priklju¢ivala Zene u ratne napore jer se oslanjala na muSko odobravane kao veliki adut, a
prikazivale su se Zene kao one koje rade ne za sebe, ve¢ za svoje muSkarce, i ne iz osobnog
izbora, ve¢ zbog javne duznosti (Yesil, 2004). Upravo ovu tezu potvrduje i poster iz 1944.
godine, a on glasi: ,,Ponosna sam...moj muz Zeli da ja u€inim svoj dio* (vidi prilog 13.). Na
posteru je vidljiva predivna zena koja je obucena u radni kombinezon, a s lijeve strane se nalazi

muskarac koji joj sa zadovoljnim izrazom lica dodiruje ramena.


https://history.iowa.gov/history/education/educator-resources/primary-source-sets/world-war-ii-homefront/im-proud-my-husband
https://history.iowa.gov/history/education/educator-resources/primary-source-sets/world-war-ii-homefront/im-proud-my-husband

Prilog 14. Poster: ,,become a Nurse your country needs you* (Preuzeto iz Romano, 2024.)

YOUR COUNTRY NEEDS YOU

Write Nursing Information Bureau, 1790 Broadig

Postojala je i alternativa za Zene koje su bile spremna na velike zrtve za svoju zemlju, a rijec je
o pridruzivanju vojsci. Ovaj koncept je oznacio velike promjene u Zivotu Zena jer dotad nikad
prije Zene nisu bile regrutirane na ovaj nac¢in u vojsku. Na primjeru SAD-a, Zene su postale dio
novonastalih vojnih jedinica: Zenski pomoéni korpus, Zenski prihvaceni volonterski hitni
sluzbeni odred u mornarici i Zenska pilotska sluzba u zraénim snagama. Moguénost
pridruZivanja vojsci je bila velika novost jer su do tada ovo pravo imali samo muskarci (Francis,
2006.). Vojne operacije omogucile su Zenama da sluze svojoj zemlji na vise nacina, od kojih je
najistaknutiji bio postati medicinska sestra. Poster ,,Postani medicinska sestra“ objavljen 1943.
od strane americ¢ke Sluzbe za javno zdravstvo, jedan je od najpoznatijih primjera (vidi prilog
14,). Slika prikazuje ujaka Sama u domoljubnoj odje¢i kako okrunjuje nasmijanu mladu zZenu
SeSirom za dojenje. Poruka ovog postera je jasna te upucuje mlade Zene da postanu medicinske
sestre jer ih njihova zemlja treba. Ova je propaganda bila iznimno uspjesna jer se integriralo

preko 350 000 medicinskih stru¢njaka izmedu 1941. 1 1945. godine (Romano, 2023.).



5. PROPAGANDNI POSTERI U RAZLICITIM DRZAVAMA

5.1.  Njemacki posteri

Adolf Hitler nije gubio vrijeme u ispunjavanju svojih nauma, no to nije mogao bez podrske
mase. Dok su trupe na bojistima vodile bitke, ljudi su na domacoj bojisnici svaki dan obasipani

propagandom u okviru propagandnih postera, radija itd.

Postere u to doba su dizajnirali pristase nacizma, a jedan od najpoznatijih dizajnera svakako je
bio Ludwig Hohlwein. Njegovi propagandni posteri su stekli toliku popularnost da je nakon
rata njegov rad bio zabranjen dugi niz godina. Ipak, nisu bas svi bili pristasSe nacizma tako
barem tvrdi student Bauhausa Herberta Bayera, koji je izradivao plakate za nacisti¢ki rezim
prije nego Sto je emigrirao u Sjedinjene Ameri¢ke Drzave 1938., a tvrdi da je iste dizajnirao jer

je kao slobodan grafi¢ar morao zaradivati za zivot i pod nacistickim rezimom.

Nacisti su se u to doba htjeli odvojiti od stila Weimarske Republike i predstaviti novu naciju
koja je moderna 1 drugacija. Posteri su uistinu bili moderni jer se za izradu koristio fotografski
kolaz, jasna slova i slikovni jezik. Upravo ta modernost definitivno je privlacila poglede ljudi

u to doba (Fiirstenau, 2020.).

Slika Zene kao majke, muze 1 seksualnog objekta bila je kljucna komponenta nacisticke
umjetnosti za vrijeme Hitlera. Ovakve prikaze moglo se uociti kao reljefe na zgradama Partije,
ali 1 na godiSnjim njemackim umjetni¢kim izlozbama. Oni su pomogli u ocuvanju
maskulinistickog etosa nacizma, odnosno potvrdili su drustvenu politiku o rodnim ulogama.
Najistaknutiji primjer ove tvrdnje jest slika Adolfa Zieglera iz 1936. ,,Die vier Elemente®. Ovo
djelo Hitler je osobno odabrao da bude sredi$nji dio prve godi$nje Velike njemacke umjetnicke
izlozbe. Slika Cetiri elementa na alegori¢an nacin prikazuje Zenu kao zemlju, zrak, vatru i vodu

te je njezina svrha bila da se u¢vrsti novi, procis¢eni patrijarhalni poredak u Njemackoj.

Ipak, posteri za vrijeme Drugog svjetskog rata ne dokazuju tu tezu o vaznosti Zena u nacizmu
jer ih ima vrlo malo. Dakle, rijetki njemacki posteri broje tek nekoliko prikaza blazenih majki,

arijevskih bozica 1 ,,Gretchena* u narodnim nosnjama (McCloskey, 2012.).



Prilog 15. Poster: ,Die  Nationalsozialaustische = Deutcsche  Arbeiterpartei  (Preuzeto  iz:

https://contemporaneity.pitt.edu/ojs/contemporaneity/article/view/43/14).
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Plakatni umjetnici su se suocavali s izazovom da redizajniraju sliku zene kako bi ih pridobili
da pripomognu u ratnom naporu. Primjer toga su dva postera iz Hooverove zbirke gdje je
prikazana slika Zene koja podrzava teritorijalnu ekspanziju. Prvi poster iz ogranka Nacisticke
stranke u Augsburgu prikazuje Zenu iz Reich Arbeitsdienst-a koja marsira u formaciji izmedu
dva muskarca, jednog u vojnoj odori i drugog farmera (vidi prilog 15.). Svi imaju kvadratnu
Celjust i uspravna leda koja prikazuju njihovu odlu¢nost i podrsku ,,svim Nijemcima na Istoku*.

Iznad njih se nalazi zastava sa svastikom (McCloskey, 2012.)



Prilog 16. Poster: ,Bayernspende Lindert die not der

https://contemporaneity.pitt.edu/ojs/contemporaneity/article/view/43/14).

A B

iﬁl,_t_ﬂﬁf!?" PIONIEREN DES DEUTSCHTUMS |

Drugi poster iz Hooverove zbirke se, takoder, odnosi na njemacku teritorijalnu ekspanziju.
Proizveden je u Miinchenu 1939. godine. U ovom slucaju, zena je prikazana eroti¢nije, s
naglaSenim o¢ima i na§minkanim usnama, a dramati¢no je prikazana i njezina plava i kovr¢ava
kosa te odjeca (vidi prilog 16.). Iza nje se nalazi veliki pozar od kojeg ona brani svoju djecu,
odnosno drzi novorodence u jednoj ruci, a u drugoj tjesi uplakanu djevojéicu. Dakle, naglasena
je njezina majcinska figura, ali 1 njezina eroti¢na figura. Ovaj poster dizajniran je da privuce

muskarce na bojiSte pri¢ama o ubojstvu i silovanju njemackih Zena i djece od strane neprijatelja

(McCloskey, 2012.)
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Prilog 17. Poster: ,,Feind hort mit!“

(Preuzeto iz: https://contemporaneity.pitt.edu/ojs/contemporaneity/article/view/43/14).

e

Kao $to je to bio sluc¢aj 1 drugdje u svijetu, nacisti, takoder, izraduju postere koji upozoravaju
na mogucu ,Spijunazu“ Zena. Tome svjedo¢i i poster iz kampanje protiv Spijunaze
»Shadowman‘ Ministarstva propagande iz 1943. godine (vidi prilog 17.). Na posteru je vidljiva
zena koja je obucena u modernu narancastu haljinu te se naslanja na ruku vojnika koji je van
sluzbe. Njih dvoje vode razgovor u intimnom tonu te je iza njih vidljiva sumnjiva sjena covjeka
sa SeSirom. Poster Salje poruku prolaznicima da se paze $pijuna, ali i zavodljivih mladih Zena
koje bi mogle zavesti vojnike da im otkriju vazne tajne. NajviSe su opasne one Zene koje su

slobodne i izvan regulative ikakvog doma ili muskarca (McCloskey, 2012.).



Prilog 18. Poster: ., Hilf auch Du mit!“ (Preuzeto iz:

https://contemporaneity.pitt.edu/ojs/contemporaneity/article/view/43/14)

Nadalje, poster Ministarstva propagande pod nazivom ,,Takoder pomazete* iz 1941. prikazuje
radnicu, medicinsku sestru i1 seljanku kako sretno koracaju zajedno, preko neodredenog
krajolika (vidi prilog 18.). Iza njih nalazi se tvornicki objekt koji je prikazan lijevo i stoka koja
je prikazana desno, a poster time Zeli ukazati da su 1 Zene pozvane pomo¢i u ratnim naporima
protiv neprijatelja. 1znad njih se nalazi glava muskog vojnika koji lebdi, boZanski, na nebu.
Njegovo lice je ozbiljno unato€ nasmijanim licima Zena te prikazuje musku vojnu mo¢, ali i
sveprisutnost muskaraca. Prikazuje se Zenski trud kao privremena zabava koja ¢e zavrsiti

pobjedom koja dolazi (McCloskey, 2012.).



Prilog 19. Poster: ,,Gib auch Du“ (Preuzeto iz:

https://contemporaneity.pitt.edu/ojs/contemporaneity/article/view/43/14)
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Isto tako, pojavljivali su se posteri koji su poticali Zene da doniraju svoju odjecu kako bi se
ublazili materijalni nedostaci tijekom rata. Primjer toga je poster iz Hooverove zbirke, na kojem
se nalazi Zena s izrazenim maj¢inskim karakteristikama, a prikazana je s napucenim rukavima
te nosi kapute, koSulje i pulovere na donaciju (vidi prilog 19.). Plakat je proizveden u Berlinu

1942. godine, neposredno prije pocetka njemacke ofenzive na Staljingrad (McCloskey, 2012.).



Prilog  20. Poster: ,,Harte Zeiten, Harte  Pflichten, Harte Herzen* (Preuzeto iz:

https://contemporaneity.pitt.edu/ojs/contemporaneity/article/view/43/14).

Sto se vise stanje na bojistu oteZavalo, to su Nijemci morali vie ukljuditi Zene u svoju borbu.
Tome svjedoCi 1 poster pod imenom ,,Harte Zeiten, Harte Pflichten, Harte Herzen* (TeSka
vremena, TeSka duznost, TeSka srca) (vidi prilog 20.). Na posteru je prikazana energi¢na
skupina muskaraca koji stavljaju svoje kacige za borbu i pridruzuju se napadu. Iznad njih je
prikazana svastika koja se vijori. Oni predaju svoje kljuceve 1 ¢ekice gomili iza njih, a u prvom
planu te gomile se isticu dvije Zene s podignutim rukavima i snaznim rukama. Istice se na taj
nacin njihova spremnost za rad, a prikazan je njihov identitet kao modernih urbanih zena. Ovaj
poster proizveden je 1943. u Berlinu te je prilagoden tiskanoj verziji Josepha Goebbelsa o

totalnom ratu.

Dakle, kako se rat privodio kraju sve viSe se osjetio val nezadovoljstva ljudi. Mase su bile
nezadovoljne nedostacima, zra¢nim napadima, brojem umrlih itd. Izvjestaji sigurnosnih sluzbi
1z 1944. prikazuju da je kampanja ,,Shadowman* nailazila na sve vece javno ismijavanje, a

¢inilo se da je populacija postala sve viSe ravnoduSna prema apelima protiv vanjskog



neprijatelja. Naziralo se da stvarni neprijatelj djeluje iznutra, a propagandni posteri su se
smatrali gubitkom dragocjenih resursa. U posljednjim godinama, kada su vremena bila
najkriti¢nija, Zene su dovedene pred prag novog doba, liSene su permanentnih frizura, moderne
Sminke i1 samopouzdanog drzanja, a to sve u poslijeratnom kontekstu raspada rezima

(McCloskey, 2012.).

5.2. Sovjetski posteri

Drugi svjetski rat ostao je upamcen kao najrazorniji rat u svjetskoj povijesti, a on je u Rusiji
zapoceo 22.6.1941., kada je Hitler pokrenuo operaciju Barbarossa. Tijekom tog razornog rata,
vojna obavezu u Crvenoj armiji je odradilo oko 35 000 000 vojnika, a od tog broja je oko 12
000 000 vojnika ranjeno ili ubijeno. Ova brojka ukljucuje milijune musSkaraca koji su dali Zivot

u borbi protiv fasizma, ali takoder 1 znacajan broj Zena koje su se Zrtvovale za svoju domovinu.

Kada su nacisti poceli dostizati tlo Sovjetskog Saveza, brojne su se ruske zene masovno
prijavljivale za borbu. U samim pocecima ih je sovjetska vlada odbijala, ali brojni gubitci su ih
s vremenom prisilili da prihvate i zene u vojsku. Postojale su brojne predrasude jer su ih
muskarci ¢esto smatrali slabima ili nesposobnima za ubijanje, ipak one su se snasle u razli¢itim
ulogama kao $to su borbeni medicinari, piloti, partizani i snajperisti. Zene su se borile za svoje
muzeve, oceve, bracu, sinove, a ponajvise, za svoju zemlju. Ukupno je viSe od 800 000 Zena

zena je osvojilo najviSe drzavno odlikovanje, Heroj Sovjetskog Saveza (Madison, 2017.).

Dakle, rad na emancipaciji Zena bio je u pocetku vazan dio boljSevicke ideologije. Od 1917.
godine uvedene su brojne zakonske promjene koje se ti€u Zenskih prava. Ipak, Zenska su prava
1 dalje bila gledana 1z perspektive klasne jednakosti, a kuc¢anski poslovi su se 1 dalje smatrali
zenskom brigom. Tijekom rata, sovjetska propaganda dodjeljivala je zenama razne uloge. Lik
zene na plakatima trebao je osvijestiti medu Zenama gradansku duznost. Ipak, sve te promjene

su proizlazile tek iz ideoloske nuznosti (Barbakadze, 2020.).

Treba naglasiti da su u Sovjetskom Savezu svi pravci slikarstva i grafike dobili strogo politicki
karakter, a u to ratno doba jedan od najvaZznijih alata sovjetske propagande jest plakat. Funkcija

plakata bila je razotkrivanje neprijatelja Sovjetskog Saveza i pozivanje sovjetskog naroda na



ujedinjenje. Upravo oni su poticali na borbeni duh i herojstvo unutar drustva. Sovjetska
propaganda Cesto je favorizirala odredene slike zena. Ipak, te slike u Cesto znale biti
kontradiktorne. Primjerice, prikazivali bi Zene kao zrtve i majke, ali 1 kao ratnice koje gube

zivot na frontu (Barbakadze, 2020.).

Lik zene koja je pogodena ratom se Cesto javlja uz prikaz njezine djece. Ta slika postaje jos
tragicnija ukoliko u djeca maloljetna. Plakat Ivana Gura, umjetnika armenskog podrijetla koji
je zivio u Gruziji, prikazuje jednu takvu temu (vidi prilog 21.). Ime djela je ,,Jedna je ovca pred
jakim Covjekom®, a djelo se sastoji od dva dijela. Prvi dio postera predstavlja nacistickog
vojnika koji je ubio dvoje djece, a majka je takoder ubijena. Drugi dio postera simbolizira
osvetu sovjetskog vojnika prema nacistu. Sli¢an poster je izradio i umjetnik Mark Abramov
1942. godine (vidi prilog 22.). Na ovom posteru se, takoder, vidi neprijatelj koji napada Zenu i

dijete, nakon cega ga vojnici Crvene armije tuku (Barbakadze 2020.).

Prilog 21. Poster: ,,One is a Sheep before a Strong Fellow* (Preuzeto iz: Bsrbaakadze, 2020.).




Prilog 22. Poster: ,,One is a Sheep before a Strogn Fellow* (Preuzeto iz: Bsrbaakadze, 2020.).
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Ovi plakati koji prikazuju Zenu kao zrtvu fokusiraju se na njenu nesigurnost i ranjivost, a

ovakvo predstavljanje Zene dodatno naglasava okrutnost neprijatelja (Barbakadze, 2020.).

S druge strane, postoje i prikazi Zena na bojnom polju. Uz stvaranje borbenog duha, bilo je
nuzno prikazati prizore rata. Tako su vojnike podrZavale Zene koje su se borile i medicinske
sestre koje su, takoder, gubile svoje Zivote u ratu. Takvi prizori su poticali kod ljudi suosje¢anje

prema sovjetskoj vojsci, ali i izazivali osjecaj agresije prema neprijatelju (Barbakadze 2020.).



Prilog 23. Poster: Partisans, Seek Revenge without Pardon! (Preuzeto iz: Bsrbaakadze, 2020.).
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Plakat iz 1942. kojeg je izradila Tatiana Eremnina ,,Partizani, nemilosrdno trazite neprijatelja!,
potpuno je promijenio sliku zene kao zrtve (vidi prilog 23.). Na posteru je prikazana partizanka
u borbi s nacisti€¢kim vojnikom. Bojno polje je prekriveno snijegom i sve ostavlja tmuran dojam
borbi s nacistickim vojnikom. Ovdje Zena predstavlja osobu posveé¢enu domovini koja se ne

boji boriti licem u lice s neprijateljem (Barbakadze 2020.).



Prilog 24. Poster: ,,Stand Next to a Front Friend! Comrade is Helper and Friend of the Fighter!* (Preuzeto iz:
Bsrbaakadze, 2020.).

Medicinske su sestre takoder bile predstavljene uz borce, a to je vidljivo i u posteru Viktora
Koretskog 1 Vere Gitsevi¢ (vidi prilog 24.). Na posteru je prikazana medicinska sestra koja stoji
uz sovjetskog vojnika. Vojnik je na posteru korak ispred, a za njim slijedi medicinska sestra. U
pozadini se nalazi simbol drzave, crvena zastava i prizor vojnih operacija. Ovaj poster nam

pokazuje da, ipak, Zena u ovoj pric¢i nije jednako vazna kao 1 muski vojnik.

Iako su vidljivi posteri s zenama na bojistu, Sovjeti i dalje ne bjeze od Zenskih kucanskih
poslova. Dakle, kada je rijec o zastitnim mjerama one se podjednako odnose na zene i muskarce,
ali kada je rije¢ o kucanskim poslovima, odgovornost je iskljuivo na Zenama (Barbakadze,

2020.).



Prilog 25. Poster: ,, Fire Rules* (Preuzeto iz: Bsrbaakadze, 2020.).

Ovi plakati odrazavaju dvostruki standard u pogledu spolova: dok su Zene prikazane kao

sudionice u ratnim naporima, one su i dalje odgovorne za tradicionalne kucanske uloge

(vidi prilog 25.). Ovi posteri prenose poruku da je zaStita doma 1 obitelji, ¢ak 1 u kontekstu

opasnosti poput pozara, prvenstveno odgovornost Zena (Barbakadze, 2020.).



Prilog 26. Poster: ,,The Motherland is Calling Us!* (Preuzeto iz: Bsrbaakadze, 2020.).
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Jedan od, svakako, najvaznijih u sovjetskoj propagandi bio je prikaz Majke. Slika majke
pojavljivala se kako bi se probudio herojski duh medu sovjetskim gradanima. Taj najvjerniji
prikaz vidljiv je na posteru Iraklia Toidze ,,Domovina nas zove* iz 1941. godine (vidi prilog
26.). Klju€no je pitanje ovog plakata zasto baS majka poziva sovjetske gradane na rat? Vazno
je naglasiti da je Zena na ovom posteru u srednjim godinama, $to dodatno poja¢ava moralni
utjecaj na njezinu sovjetski djecu. U ovom kontekstu, izraz majke se izjednacava s pojmovima
kao §to su borba za domovinu i patriotizam, a nedostaje osjecaj brizne majke, koji je zamijenjen
propagandom funkcijom. Dakle, majka ovdje simbolizira domovinu koju sovjetski vojnici
moraju zastititi, ali ona ne izgleda uplaseno ve¢ iz nje isijava ratni duh. Ona je odgovorna za
moralnu stabilnost svojih sovjetskih gradana te poziva na vojnu sluzbu svojoj domovini, a to je
vidljivo jer ona u jednoj ruci drzi vojnu zakletvu. Prema autoru, svi sovjetski roditelji trebali su
se identificirati s ovim posterom. MoZe se re¢i da je autor pretvorio sliku majke u alat

manipulacije (Barbakadze, 2020.).



Prilog 27. Poster: Nepoznato ime (Preuzeto iz: Bsrbaakadze, 2020.).
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Osim zena koje su se borile na frontu i1 onih koje su ostajale kod kuce, postojale su i one koje
su preuzele ulogu na ,,domacem frontu“, odnosno zamijenile su musSkarce na njihovim
poslovima. Koliko su te zene bile vazne, svjedoci i poster loseba Gabashvila (vidi prilog 27.).
Ovaj poster prikazuje Zenu poljoprivrednicu koja treba nauciti voziti traktor kako bi zamijenila
muskarca koji je otiSao u rat. U prednjem planu vidimo muskarca koji odlazi na front, dok se u
pozadini nalazi Zena koja vozi traktor. Zena jednom rukom drzi volan, a drugom pozdravlja
muskarca koji odlazi na front. Ovaj je poster ohrabrenje Zenama da preuzmu poslove koji

prethodno nisu smatrani prikladnim za njih (Barbakadze, 2020.).

Dakle, u pocetnim fazama rata, Zzene su prikazivane kao aktivne sudionice u borbi, ali i
proizvodnji. Cesto su prikazane u ulogama borkinja i radnica, a ovi prikazi su sluzili
mobilizaciji Zenskog doprinosa samom ratu. Kako je rat napredovao, prikaz Zena poceo se
mijenjati. Posteri su ponovno prikazivali Zene na tradicionalniji na¢in u domac¢im ulogama, a

njihova svrha je bila emotivna podr§ka muskarcima na frontu. Sto se rat viSe privodio kraju,



slika Zene se vratila na tradicionalne obiteljske 1 maj¢inske uloge. Posteri su promicali ideje o
zenama kao majkama i suprugama, a ponajvise se isticala vaznost obitelji 1 roditeljstva u
poslijeratnom drustvu. Iz navedenog moze se zakljuciti da su zene bile najpotrebnije kada je
bilo najteZe (nacisticki napad na Rusiju), a $to se stanje viSe popravljalo njihove usluge vise

nisu bile potrebne (Madison, 2017.).

Prilog 28. Poster: nepoznat naslov (Preuzeto iz: Bsrbaakadze, 2020.).

Upravo tome svjedocCi i poster Zene koja docekuje svoje vojnike sa sretnim osmijehom i
cvije¢em u rukama (vidi prilog 28.). Ova promjena dovodi do stereotipizacije zZene koje su
pozvane da budu supruge i patriotske sovjetske Zene, a majcinstvo je predstavljeno kao
najvaznija funkcija Zene. Ovdje se moze uociti i nepravda prema zenama od strane vlasti jer je

¢ak 1 njihova herojska uloga bila priznata tek mnogo kasnije (Barbakadze, 2020.).



5.3.  Hrvatski posteri

Nekada se smatralo da zene imaju manje vaznu ulogu u ratovima, jer je vojna povijest bila
fokusirana na musSkarce. Tokom Prvog svjetskog rata, kada je Hrvatska bila dio Austro-
Ugarske, poceli su se nazirati prvi znaci njihovog ukljuc¢ivanja u vojne redove. Sudjelovanje
zena i djevojaka u ratnim aktivnostima bilo je iskljucivo na dobrovoljnoj bazi — prikupljale su
obavjestajne podatke iza neprijateljskih linija, opskrbljivale vojnike ili radile u civilnim i
vojnim ustanovama poput poste i telegrafa. Tek tokom Drugog svjetskog rata zapocela je
organizirana vojna obuka Zena i njihovo aktivno uce$¢e u vojnim jedinicama. Danas Zene

ucestvuju u sukobima kao vojnici, ali u manjem broju (Dretar, 2019.).

Zene su se, sliéno kao i muskarci odnosile prema ratu na razli¢ite nacine i mogu se podijeliti u
nekoliko grupa: 1. one koje nisu aktivno sudjelovale u sukobima i ostale su kod kuce sa svojim
obiteljima, baveci se svakodnevnim poslovima; 2. one koje su podrzale Nezavisnu Drzavu
Hrvatsku i ukljucile se u ratne aktivnosti; bilo kao direktne sudionice ili kroz podrzku ustaskom
rezimu; 3. Zene koje su se suprotstavile novoj drzavi i pod utjecajem Komunisticke partije
pridruzile se partizanskim snagama ili pomo¢nim jedinicama; 4. one koje su bile
marginalizirane zbog svoje etni¢ke pripadnosti kao §to su Zidovke, Romkinje, Srpkinje, ili su
zavrsile u logorima zbog povezanosti s partizanima. Najveci broj Zena pripadao je prvoj grupi
1 nisu se aktivno ukljucile u borbe. Medutim ,to ne znac¢i da nisu bile pogodene ranim

dogadajima (Dretar, 2019.).

Propaganda na prostoru danas$nje Hrvatske u to doba dijelila se s obzirom na ideoloska
vjerovanja, odnosno pripadanju partizanskom ili ustaSkom pokretu. Svaki od navedenih pokreta
imao je svoja uvjerenja, a ona su bila uvelike razlic¢ita. Ipak, propagandnih postera, kada su u
pitanju Zene, ima vrlo malo te nisu Cesto istraZzivana tema. Postoji nekolicina postera ustaske
ideologija, ali oni su striktno povezani s idejom Zene kao majke. S druge strane, partizanskih

postera je jo§ manje, a oni su fokusirani na revolucionarno djelovanje.

Tijekom Drugog svjetskog rata u partizanske jedinice ukljucilo se oko 100 000 Zena, od kojih
je Cetvrtina stradala, 40 000 je ranjeno. Neke su se prikljucile ovom pokretu slijedec¢i bracu i
muzeve, druge su bile motivirane Zeljom za obranom zemlje 1 ruSenjem rezima, a tre¢e su pak

tezile emancipaciji. Rat je mnogima pomogao da ojacaju samosvijest i odbace podredeni



polozaj. Ipak, njihova uloga tijekom i nakon rata ¢esto je bilo oblikovana prema Zeljama muskih
suboraca. Partizanski pokret u Jugoslaviji, kao najveca revolucionarna vojska u isto¢noj Europi,
borio se za poboljSanje politickog, ekonomskog i drustvenog polozaja Zena. UnatoC tome,
potpuna ravnopravnost spolova i autonomno organiziranje zZena izvan kontrole partijskog vrha
nisu ostvareni ni nakon rata, iako je sluzbena povijest tvrdila da je ,,Zensko pitanje* rijeSeno

(Dretar, 2019.).

Prije pocetka rata, rijetke zene su sudjelovale u prvim partijskim organizacijama, a njihova
uloga je bila vrlo minimalna prije izbijanja rata. One su se najc¢eSce bavile dijeljenjem
propagandnih materijala i Sirenjem partizanske ideologije ili Cuvanjem straze dok su muskarci

bili na sastanku (Dretar, 2019.).



Prilog 29. Poster: ,prvi kongres Antifasisticke fronte zena (AFZ)“ (Preuzeto iz: https://www.antifasisticki-

vjesnik.org/hr/kalendar/7/21/70/).

Jedan od rijetkih saCuvanih postera je upravo onaj koji poziva Zene na prvi kongres
AntifasistiCke fronte Zena (AFZ), a ona je osnovana 6. prosinca 1942. godine u Bosanskom
Petrovcu tijekom Prve zemaljske konferencije zena (vidi prilog 29.). Pozdravni govor odrzao
je voda Narodnooslobodilacke vojske, Josip Broz Tito. Na skupu je bilo prisutno 166
predstavnica iz svih dijelova Jugoslavije. U Hrvatskoj je organizacija poznata kao AntifaSisticka
fronta Zena Hrvatske. Zenama je, u to doba, omoguéeno pasivno biratko pravo, §to su one
iskoristile ve¢ 1941. godine prilikom izbora za narodnooslobodilatke odbore. AFZ je imala
klju¢nu ulogu tijekom Drugog svjetskog rata. Njeni su Clanovi prikupljali odje¢u za NOV,
brinuli se o djeci i ranjenicima, radili kao bolni¢arke i bavili se poljoprivredom. Zene su svojim
sudjelovanjem u NarodnooslobodilaCkom pokretu stekle odredena prava pa zakonska

ravnopravnost nije bila upitna. AFZ se bavila otklanjanjem ratnih posljedica, poticanjem



obrazovanja, gradnjom stambenih objekata 1 kulturnim aktivnostima. Poseban naglasak stavljen

na obrazovanje djevojcica i borbu protiv diskriminacije Zena (Dretar, 2019.).

Prilog 30. Poster: ,,Zar ¢es ti ostati kod kuée dok se i djevojke junacki bore na frontu za slobodu i spas sviju nas!“

(Preuzeto iz Dretar, 2019.).

Postoji i1 poster koji dokazuje da su Zene sudjelovale i u Narodnooslobodilackoj vojsci (vidi
prilog 30.). Ve¢ od samih pocetaka nekolicina zena dobrovoljno se ukljucila u ratne borbe. Ipak,
sudjelovanje Zena u partizanskim jedinicama Cesto je imalo tragi¢ne posljedice. Mnoge su Zene
izgubile Zivote zbog nedostataka pripreme za dugotrajne borbe, neiskustva s oruzjem,
nedostatka hrane, nedostatka sna, bolesti i losih higijenskih uvjeta (Dretar, 2019.). Ovaj poster,
prikazuje zenu koja drzi oruzje 1 bori se u ratu. Poruka koja se nalazi na posteru glasi: ,,Zar ¢e$

"‘

ti ostati kod kuce dok se i djevojke junacki bore na frontu za slobodu i spas sviju nas!*. lako im
je dopusteno sudjelovati na frontu, Zene ipak nisu smatrane jednako vazne na tom polozaju, kao
Sto su to bili muskarci. To upravo tumaci 1 poster koji poti¢e muskarce da se ukljuce u ratne

napore jer ,,Cak i zene to rade*.



S druge strane, spomenuto je da su postojale i Zene koje su ideoloski podrzavale Nezavisnu

Drzavu Hrvatsku na aktivan ili pasivan nacin.

Putem radijske objave vojnog zapovjednika Slavka Kvaternika, uspostavljena je Nezavisna
Drzava Hrvatska 10. travnja 1941. godine. Nastala je nakon raspada Kraljevine Jugoslavije pod
utjecajem Njemacke, Italije, Madarske i Bugarske. Teritorij nove drzave ukljucivao je dijelove
Hrvatske, Slavonije, Bosne 1 Hercegovine te Srijem. Nedugo nakon formiranja, ustase su uveli
rasne zakone slicne Niirnberskim, definirajuci ,,hrvatsku narodnu zajednicu‘ kao ,,arijevsku‘ i
nagla$avajuéi ,.krvnu povezanost* Hrvata. Identificirali su Srbe, Zidove, Rome, neprilagodene
1 politicke neistomisljenike kao neprijatelje, Sto je dovelo do njihove pravne diskriminacije,
oduzimanje imovine i uniStenja u koncentracijskim logorima ili na licu mjesta. Nakon
preuzimanja vlasti, ustaska propaganda promovirala je konzervativne stavove o Zenama, a to je

1 vidljivo na propagandnim posterima iz tog vremena (Bitunjac, 2019.).

Ustaska propaganda promovirala je sliku Zene kao majke, a njezina jedina duZnost je radati i
odgajati djecu svojoj domovini. Dakle, antifeminizam je klju¢na politika prema zenama koju je
zagovarao ustasSki pokret. Prema autorici Ani Jelini¢ antifeminizam je: ,,upravljanje Zzenskom
seksualnoscu radi stvaranja Ciste nacije®. Moze se reci da je Zena uzdizana kao majka i ¢uvarica
nacionalnog opstanka samo kako bi se ostvario konacan cilj populacijske politike, a to je

stvaranje Ciste rase (Jelini¢, 2018.).

Fasisticka populacijska politika 1 propaganda navodi zene da uistinu prihvate radanje kao svoj
jedini poziv te na taj nacin dopustaju muskarcima da ih tretiraju kao objekte. Dakle, one stvarno
prihvacaju i1 promoviraju svoju podredenost muskarcu i svode svoj identitet na maj€instvo.
Tome svjedoci i mjesecni Casopis Ustaskinja koji je izlazio u razdoblju od 10. travnja 1942. do
10. travnja 1945. godine. Ovaj Casopis uredivale su Zene, a srediSnja misao njihovih tekstova

navodi kako je ,,Zena stvorena da bude majka“ (Jelini¢, 2018.).



Prilog 31. Pojacaj svoj rad da skratis rat (Preuzeto iz Bekavac & Jareb, 2015.).

Isto tako, dizajnirani su brojni posteri Cija je zadaca bila glorifikacija Zene kao majke.
Primjerice, poster izdan od strane Propaganda Staffel Kroatien iz 1944. godine (vidi prilog 31.).
Na posteru je vidljiva nasmijana Zena koja u narucju drzi dijete te muskarac koji u ruci drzi alat
1 spreman je za rad. Poruka koju prenosi ovaj poster glasi: ,,Pojacaj svoj rad, da skrati§ rat!*.
Ipak, poster jasno Salje i poruku da je obitelj u sredistu te da unutar nje svatko ima svoju ulogu

gdje je Zena majka, a muskarac zaraduje.



Prilog 32. Tjedan hrvatske majke i djeteta (Preuzeto iz Bekavac & Jareb, 2015.).

TIEDAN HRVATSKE

MAJKEIDJETETA

OD 30.V.DO 6.VI1.19

Kao dio propagande za povecanje nataliteta, umjesto MajcCina dana, utemeljen je Tjedan
hrvatske majke i djeteta. Tokom ovog tjedna, napusStena djeca i siromasne hrvatske majke
primali su poklone, odrZzavana su masovna krStenja, a Zene vodecih ustaSa bile su kume.
Tijekom tog tjedna, radionice su se posvecivale temama majcinstva, domovine i vjere jer se
majcinstvo smatralo svetom zenskom duznos¢u (Jelini¢, 2018.). Vaznosti ovog dogadaja,
svjedoci poster koji poziva majke na ovu manifestaciju u razdoblju od 30. svibnja do 6. lipnja

1943. godine (vidi prilog 32.). Na posteru je vidljiva majka koja u narucju drzi svoje dijete.

Sto se stanje na frontu vise pogorsavalo, Zene su sve vise bile potrebnije. Tako su hrvatski mediji
izvjeStavali o mobilizaciji proizvodacica streljiva i ¢lanicama Wehrmachta u nacisti¢koj
Njemackoj, pripremajuci hrvatske Zene za ratne zadatke u NDH. Drugi svjetski rat je zahtijevao
intenzivno sudjelovanje Zena u vojnim poslovima, prelaze¢i tradicionalne uloge poput pranja i
kuhanja. Zene su preuzimale sve vise duznosti koje su prije bile rezervirane za muskarce. Iako
ustaske sljedbenice nisu bile borci kao partizanke, bile su uklju¢ene u ratne aktivnosti, posebno

u medicinskoj njezi i humanitarnoj pomo¢i zbog stereotipnih predodzbi o Zenama. S porastom



potrebe za medicinskim osobljem, medicinske sestre i Clanice zenskih ustaskih organizacija
brinule su o ranjenim vojnicima. Prema casopisu ,,Hrvatska krila®, Jelena Klai¢ je bila ,,prva
Hrvatica na bojistu®, pruzaju¢i medicinsku pomo¢ vojnicima. Radila je u vojnoj bolnici u
Sarajevu, a zatim je otiSla na Isto¢nu frontu kako bi pomagala ranjenima. Kako se rat privodio
kraju, tako je Ante Paveli¢ sve viSe mobilizirao Zene u vojne sluzbe. Iako im je bio omoguéen
vojni rad, Zene svejedno imaju podredenu ulogu naspram muskaraca te su definirane kao

pomo¢ni organ vojske (Bitunjac, 2019.).

Dr. sc. Martina Bitunjac smatra kako su ustaSe, unato¢ promoviranju maj¢instva kao glavne
zenske uloge, istovremeno regrutirali Zene za radnu snagu i1 vojnu podrsku, te Sirili
odgovarajucu propagandu. Medutim, ¢ak i kada su glorificirali majcinstvo i doprinos obitelji,
ustaski pokret i same Zene nisu ih vidjeli kao stalne sudionice javnog Zivota. Zene su smatrane
pomagacicama muskarcima, koje bi, nakon ratnog sluzenja drzavi, trebale vratiti tradicionalnim

ulogama (Bitunjac, 2019.).



6. REZULTAT ZENSKOG NAPORA U DRUGOM SVJETSKOM
RATU

Usred ratnih dogadanja, mnoge Zene iskoristile su prilike koje su im se pruzile. Velik broj zena
je razvio nove vjestine i obavljao nove poslove, oblacio vojne odore, brzo se vjencao, slobodno
se upustao u seksualne aktivnosti ili se preselio daleko od kuce. Iz tog ratnog stanja proizasle
su znacajne transformacije u drustvu, ukljucujucéi samopouzdanje i neovisnost kod Zena. Ipak,
mnoge su se bojale da ¢e te transformacije izblijediti ili biti povucene nakon rata, a njihovi

strahovi su bili i opravdani (McEuen, 2016.).

Vecina autora se slaze s ¢injenicom da je propaganda pri zavrSetku rata trazila od Zena da se
vrate tradicionalnim rodnim ulogama majki i kucanica te da oslobode radna mjesta vojnicima
u povratku. Autorica Melissa A. McEuen tvrdi da su napori da se Zene ,,obuzdaju* tijekom
kasnih 1940-ih i uvjere ih da prigrle san srednje klase, gdje bi igrale glavne uloge u
domacinstvu, na kraju izjalovili. Iako su brojne ankete medu radnicima pokazale da vecina zena
zeli ostati u radnoj snazi radije nego se vratiti na svoje predratne uvjete zaposlenja, mnogi
glasovi drustva odredili su drugacije. Radna iskustva i borba Zena u to doba mozda nisu odmah
djelovali plodom, ali ta ratna iskustva Zena izravno su utjecala na njihove kéeri, sestre i prijatelje

te ucvrstila duboke temelje za buduce pokrete za jednakost (McEuen, 2016.)

Sli¢no tvrdi i autorica Vivian Boe koja se slaze da u trenutku zavrSetka rata mora do¢i do poruke
reintegracije druStva u mirnodopske aktivnosti. Odnosno, ove poruke teze tome da se ponovno
obnovi stanje normalnosti 1 da se u postratnom razdoblju potvrduju ocekivanje 1 uloge koje

druStvo namjenjuje muskarcima i Zenama (Boe, 2018.).

Opsirnije o tome govori Laura Elizabeth Francis koja smatra da se tijekom rata percepcija Zena
i njihovih uloga zna¢ajno mijenja. Zene koje su do tada bile domacice postale su Zene koje su
sposobne za rad. Propaganda je oglasavala da Zene mogu obavljati iste poslove kao i muskarci,
stvarajuéi privremeni utisak ravnopravnosti. Zene su stvarno vjerovale u to doba da su videne
jednako kao muskarci. Ipak, taj osjecaj nije potrajao dugo jer se od Zena po zavrSetku rata trazio
povratak tradicionalnim ulogama, odnosno ocekivalo se da se Zene vrate u kuc¢u i kuhinju. U
trenucima kada se rat privodio kraju, one su trebale ustupiti svoje poslove nazad muskarcima,
a vrhovi drzava su vjerovali da ¢e Zene razumjeti povratak na staro kako bi se odrzao

tradicionalni ideal obitelji. U velikom broju slucaja, Zene su ostajale na svojim radnim mjestima



samo dok su bile potrebne svojim poslodavcima, a zatim bi njihove patriotske duznosti bile
gotove. Neke Zene su bile zadovoljne napusStanjem losih radnih uvjeta u tvornicama i veselile
su se povratku ku¢ama. Medutim, mnogim Zenama to nije bilo po volji. Te Zene su uzivale u
novcu koji su zaradivale, u novim poznanstvima koje su stekle na poslu, a posebice u slobodama
koje su uzivale nakon posla te bi njihov povratak kuc¢i znacio gubitak svih tih sloboda. Ipak,
1945. godina i kraj rata oznacio je zavrSetak oglasavanja postera za zene koje preuzimaju
poslove u tvornicama, a umjesto toga se javljaju posteri i oglasavanja koja zena vracaju
tradicionalnim kuénim obavezama. Francis smatra da su Zene bile samo iskoriStene u svrhe
izvanrednog ratnog stanja te su dobile privremeni status gradanki i privremene pohvale. Vratila
se stara percepcija u oglasavanju namijenjenom zenama, a ono se i dalje fokusiralo na potros$nju.
Nakon drugog svjetskog rata nestaje slika Rosie the Riveter koja je bila simbol snaznih i hrabrih
ratnica, a novu sliku kakva bi Zena trebala biti donose Lucille Ball i Marilyn Monroe, koje su
predstavljale 1 naglasavale senzualnost 1 seksualnost Zena. Ova promjena je bila uvredljiva
brojnim zenama koje nisu Zeljele biti shvaéene kao djetinjaste ili nesposobne da preuzmu
kontrolu nad svojim Zivotima. Autorica smatra da, iako su bile prisiljene vratiti se na stare
tradicionalne kuéanske poslove, Zene su se mentalno, fizi¢ki i emocionalno promijenile i to je
nesto Sto ¢e biti temelj za buduce borbe 1 vazan korak u dugom procesu emancipacije Zene

(Francis, 2006.).

S navedenim se slaZe i autorica, Tatia Barbakadze, koja je, za razliku od drugih autorica koje
su se bavile americ¢kim 1 britanskim posterima, proucavala prikaze Zena u sovjetskim posterima.
Ona naglasava da su zene u to doba iskoriStavali u trenucima kada je bilo najnuznije, a §to se
rat sve viSe privodio kraju, slika Zena se vracala na staru tradicionalnu, a njihove zasluge su bile

zaboravljene 1 dugo nakon $to je rat zavrSio (Barbakadze, 2020.).



7. ZAKLJUCAK

Ovaj je rad istrazio ulogu i sliku zene u Drugom svjetskom ratu kroz analizu propagandnih
postera, s ciljem razumijevanja kako su Zene prikazane i kako su ti posteri koriSteni za
mobilizaciju i podrSku ratnim naporima. Analizirani posteri iz razli¢itih drzava — ukljucujuéi
njemacke, sovjetske i1 hrvatske — otkrili su znacajne razlike u prikazivanju Zena, ali 1 slicnosti u

njihovoj funkciji kao klju¢nih sudionica ratnih napora.

Propagandni posteri iz tog razdoblja prikazivali su zene u razli¢itim ulogama, ukljucujuci
radnice, majke, borkinje 1 medicinske sestre. Ove slike bile su pazljivo osmisljene kako bi
odgovarale specificnim potrebama ratne propagande. U saveznim drzavama, Zene su ¢esto
prikazivane kao vrlo vazni doprinositelji industrijskoj proizvodnji i ratnim naporima, dok su u
zemljama osovine C¢esto naglaSavane tradicionalne uloge poput majcinstva i ocuvanja
domacinstva. Ova razlika prikazuje kako je propaganda koristila slike Zena za promicanje

ideoloskih ciljeva u svrhu doprinosa ratnim zbivanjima.

Poruke koje su posteri slali bile su klju¢ne za razumijevanje kako je rat utjecao na percepciju
zenskih uloga. Dok su posteri prikazivali Zene kao sposobne 1 neophodne za ratne napore, s
zavrSetkom rata nastupila je potreba za njihovim povratkom u tradicionalne uloge. Dakle, ova
promjena prikazuje kako su ratne uloge Cesto bile privremene, a povratak starim normama

neizbjezan.

Na temelju analize, moZe se zakljuciti da su propagandni posteri iz Drugog svjetskog rata igrali
klju¢nu ulogu u oblikovanju slike Zene kao aktivnog sudionika ratnih napora. Iako su posteri
ojacali ulogu Zena u ratnim aktivnostima, nakon rata Zene su se Cesto morale vratiti u
tradicionalne uloge, $to pokazuje koliko su druStvene norme i ocekivanja bila fleksibilna
tijekom kriznih razdoblja. Iako su se brojne Zene morale vratiti svojim tradicionalnim ulogama,
ipak su ostavile trag 1 postavile temelj za buduce borbe za Zensku emancipaciju. Ovaj rad je
pruzio uvid u kompleksan odnos izmedu propagandnih postera, Zenskih uloga 1 drusStvenih
promjena. S obzirom da su istrazivanja na ovu temu manjkava, potrebno je prosiriti daljnja
istrazivanja 1 usredotociti se na teme poput dugorocnih posljedica ratnih prikazivanja Zena i

kako te posljedice utjecu na buduce borbe Zena za jednakost.
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