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Sazetak

Svrha ovog rada je predstaviti znacajke 1 moguénosti druStvenih mreza u svrhu popularizacije
Citanja te dati primjere na individualnoj razini kao i u informacijskim ustanovama. DrusStvene
mreze kao platforme za povezivanje i dijeljenje sadrzaja dokazale su se kao pogodan medij za
pokazale su se Goodreads, YouTube, Instagram i TikTok. Rad se bavi knjiskim zajednicama
BookTube, Bookstagram i BookTok na spomenutim drustvenim mrezama. Predstavljena je kultura
Citanja iz zabave od svojih pocetaka do danas. Poceci pismenosti vezani su uz prakti¢nost i
sporazumijevanje dok kasnije nastaju knjizevna djela namijenjena izvodenju. S vremenom citanje
postaje sve popularnija zanimacija. Razvojem interneta stvaraju se virtualne zajednice ljubitelja
knjiga; u pocetku su to bili blogovi, a danas gotovo svaka drustvena mreza ima svoj knjiski kutak.
Svaka druStvena mreza prvo je predstavljena zasebno s osnovnim informacijama poput godine
nastanka 1 glavnih karakteristika, a potom 1 njihov knjiski dio koji promovira ¢itanje. Uporaba
drustvenih mreza za popularizaciju Citanja pokazala se uspjesna i u informacijskim ustanovama
poput projekta ,,Citam* Gradske knjiznice PoZega te TikTok i Instagram profili Gradske knjiznice
Marka Maruli¢a u Splitu 1 Knjiznice filozofskog fakulteta u Zagrebu. Na kraju rada nalaze se

miSljenja hrvatskih knjizevnih influencerica o populariziranju ¢itanja putem drustvenih mreza.

Kljucne rijeéi: Drustvene mreze, BookTube, Bookstagram, BookTok, popularizacija ¢itanja
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1. Uvod

Drustvene mreze definirane su kao internetske platforme koje sluze za interakciju i suradnju
izmedu ljudi te za stvaranje i medusobnu razmjenu informacija i sadrzaja.! S vremenom drustvene
mreze postaju jedan od glavnih alata za razvoj trendova, a time uvelike utjecu i na formiranje
misljenja; od politickog i religijskog opredjeljenja do odluke o kupovini.? Jedan od pozitivnih
trendova na drustvenim mrezama je Citanje. Ovaj rad bavi se pregledom druStvenih mreza s

najveéim utjecajem na popularizaciju Citanja.

Na pocetku rada bit ¢e prikazan razvoj pismenosti od pocetaka, kada joj je primarna svrha
bila prijenos informacija, sve do Citanja za zabavu. U sljede¢em potpoglavlju predstavlja se itanje
kao zabava u moderno doba s naglaskom na drustvene mreze kao glavni alat u popularizaciji
¢itanja. Trece poglavlje opisuje pocetke zajednica ljubitelja knjiga te formiranje prvih takvih
virtualnih zajednica kao 1 jacanje utjecaja Citatelja na izdavastvo. Poglavlje se potom dijeli na sve
drustvena mreza je Goodreads, zatim YouTube, Instagram i TikTok. Potpoglavlje svake mreze
sastoji se od osnovnih informacija o aplikaciji i njenom ogranku za &itatelje. Cetvrto poglavlje
bavi se uporabom drusStvenih mreZa za popularizaciju €itanja u informacijskim ustanovama s
istaknutim primjerima. Posljednje poglavlje sadrZzava osobna iskustva hrvatskih knjizevnih

influencerica s popularizacijom ¢itanja na drustvenim mreZama.

! Definicija drustvenih mreZa preuzeta s mreZne stranice. URL:https://equestris.hr/upravljanje-drustvenim-
mrezama-i-zajednicom/razlika-izmedu-drustvenih-mreza-i-drustvenih-medija/

2Sambuno. How social media influences public opinion and society, 2023. URL: https://www.sambuno.com/how-
social-media-influences-public-opinion-and-society/ (2023-09-06)

1
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2. Citanje kao zabava

Pismenost je u svojim pocecima vezana uz prijenos informacija poput biljezenja transakcija pa su
tako najraniji dokazi pismenosti glinene plocice s biljeskama o popisu stoke, ljudi i materijala.> S
vremenom Ccitanje i pisanje postaju cijenjeni te uloga pisara postaje veliko postignuce zbog
odgovornosti prijenosa vijesti, kraljevih naredbi, pracenja transakcija, biljezenja poreza te mnostva
drugih zaduZenja.* Grei su tako pisanu rije¢ smatrali simbolom mudrosti i moéi.> Zatim nastaju
prva knjizevna djela namijenjena izvodenju pa je tako Herodot koristio Olimpijske igre da bi
procitao svoja najnovija djela $iroj publici.® Ovu tradiciju kasnije su nastavili brojni autori od
Charlesa Dickensa do Jean Jacques Rousseaua.” Osim zabave, usmenom predajom obrazovao se
velik dio gradanstva.® Citanje je bilo drustvena aktivnost pa se &itanje u sebi smatralo neobiénim i
nepristojnim.’ Izumom tiskarskog stroja u 15. stoljeéu olaksala se proizvodnja i trajnost knjiga u
usporedbi s rukopisima, no i dalje je uvelike vezano za obrazovanu elitu.'® Citanje u privatnosti
postalo je zanimacija bogatih i obrazovanih koji su si mogli priustiti knjige, ali 1 slobodno vrijeme.
Ovakav nacin Citanja omogucio je introspekciju i razvoj kritickog misljenja jer daje kontrolu
procitanog Citatelju, u usporedbi s prijasnjim usmenim izvodenjem kada su se nagadanja ili
odstupanja od normi odmah strogo osudivala.!' Citanje iz zabave je tako postalo grijeh u oéima
nekih jer je poticalo na sanjarenje i dokonost te misljenje bez utjecaja religije i cenzure.!?
Povecanjem pismenosti 1 pojavom knjiznica Citanje postaje sve popularnija zanimacija. Klju¢na
promjena su i vizualne promjene na tekstu poput razmaka i interpunkcije koji su olaksali ¢itanje.'?
Dok se prisje¢amo pocetaka pismenosti, nuzno je razumjeti da je Citanje oduvijek bilo klju¢no u
razvoju znanja i civilizacije. U danaSnjem digitalnom dobu, gdje su informacije dostupne u
svakom trenutku na dohvat ruke, postavlja se pitanje kako se nas odnos prema ¢itanju mijenja 1

kako ova promjena oblikuje nase druStvo i kulturu.

3Manguel, Alberto. A History of Reading. New York: Viking, 1996. Str. 178.
“4Ibid. str. 180.
SIbid. str. 187.
bIbid. str. 251.
’Ibid. str. 252.-255.
8bid. str. 258.
°Ibid. str. 43.
Obid. str. 116.
Hibid. str. 21.
2|bid. str. 21.
Bibid. str. 49.



2.1 Citanje u moderno doba

Od drevnih epova, drama, srednjovjekovnih ljubavnih romana i epske poezije do suvremenih
modernistickih romana, Citanje se afirmiralo kao odlican bijeg od stvarnosti 1 dosade. Danas, u
dobu obilja zabavnih i raznolikih sadrzaja, ¢itanje je samo jedan od mnogih na¢ina provodenja
slobodnog vremena. Citanje iz zabave naglo je dobilo na popularnosti u vrijeme COVID-19
pandemije kao bijeg od dosade i skretanja paznje s loSih vijesti, a drustvene mreze bile su glavni
alat u cijelom procesu.!* Pojavile su se virtualne zajednice za rasprave o proditanom, slavne
glumice Reese Witherspoon 1 Emma Watson pocele su promovirati ¢itanje na svojim Instagram
profilima, knjige u digitalnim oblicima postale su lakSe dostupne, a druStvene mreze Instagram,
TikTok i YouTube postale su platforme za okupljanje zaljubljenika u ¢itanje.' Time &itanje dobiva

novu dimenziju koja je spoj privatnog i javnog elementa Citanja.

Istrazivanje koje je provela Udruga izdavaca Ujedinjenog Kraljevstva pokazuje da svaki
tre¢i ispitanik tvrdi kako knjige pruzaju najbolji bijeg od stvarnosti kada imaju lo$ dan, dok je na
prvom mjestu pak gledanje televizije.'® Direktor spomenute udruge tvrdi kako je 2022. godina bila
rekordna u prodaji knjiga sa zaradom od 6.9 milijardi funti.!” Agencija Kvaka provela je
istraZivanje o Citanosti u Republici Hrvatskoj te dosla do zakljucka kako je ukupna ¢itanost 45%
isticuci kako je vecina tvrdila kako su cCitali u ve€oj mjeri za vrijeme pandemije, a o preporukama

za Citanje najvise se informiralo putem drustvenih mreza.'®

14 Davies, Ben; Lupton, Christina; Gormsen Schmidt, Johanne. Reading Novels During the Covid-19 Pandemic.
Oxford University Press, 2022. Str 2.

5 1bid. str. 77.

16 Marriot, Michelle. More people turning to books over streaming to ‘escape’ this summer, 2023. URL:
https://www.publishers.org.uk/more-people-turning-to-books-over-streaming-to-escape-this-summer/ (2023-09-
04)

17 Shaffi, Sarah. One in three say books offer best form of escapism when having a bad day, 2023. URL:
https://www.theguardian.com/books/2023/jun/08/one-in-three-say-books-offer-best-form-of-escapism-when-
having-a-bad-day (2023-09-04)

18 Drustvene mreZe kao spas porazavajucoj hrvatskoj kulturi ¢itanja, 2021. URL:
http://pressedan.unin.hr/drustvene-mreze-kao-spas-porazavajucoj-hrvatskoj-kulturi-citanja.html (2023-09-04)

3
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3. Virtualne zajednice ljubitelja knjiga

U zacecima, recenzije knjiga bile su dostupne kao ¢lanci u novinama i ¢asopisima, a Citatelji su se
ovim putem informirali primarno o tematici knjige.!” Kasnije dolazi do pojave iskrenih i
subjektivnih recenzija samih kritiCara koji su smatrali svojom duznosti obavijestiti Citatelje o
kvaliteti pro¢itanog.?’ Ovakve recenzije znacile su da nekolicina profesionalnih recenzenata ima
glavnu ulogu u izdavackoj industriji.>! Glas samih &itatelja dolazi do izraZaja razvojem interneta
2000-ih godina kada se pojavljuju prvi blogovi i forumi, a zatim i knjiske zajednice na drustvenim
mrezama.?? Citanje je oduvijek bilo drustvena aktivnost, a Citalacke zajednice na drustvenim

uporabe trenutno aktualnih drustvenih mreza, piSe i blog ili su upravo na toj platformi zapoceli.

Drustvene mreze utjecale su na brojne industrije pa tako i na izdavastvo; zahvaljuju¢i
spomenutim zajednicama, glavnu ulogu u izdavastvu vise nema nekoliko kriticara ve¢ sami
Citatelji. Izdavaci mogu brze, lakse i efikasnije komunicirati nove proizvode s kupcima. Osim
sluZzbenih profila izdavackih ku¢a koje svakodnevno objavljuju vijesti o novitetima te
komuniciraju s ¢itateljima, korisna je i besplatna promocija koju dobivaju putem drustvenih mreza.
Virtualnim okupljanjem ljubitelja knjiga stvaraju se zajednice za raspravu, okupljanje

istomisljenika i pronalazak knjiga. Jedna od prvih takvih uspjeSnih drustvenih mreZa je Goodreads.

19 Qasim, Noor. Book review history, 2021. URL: https://www.nytimes.com/2021/03/18/insider/book-review-
history.html (2023-09-04)

20 |pid.

2 |bid.

2 Fielding, Hannah. A brief history of the book bloggers, 2014. URL: https://hannahfielding.net/a-brief-history-of-
the-book-bloggers/ (2023-09-06)
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3.1 Drustvena mreza Goodreads

Goodreads je druStvena mreza nastala 2007. s ciljem omogucavanja korisnicima pronalazak
preporuka za ¢itanje kao i za dijeljenje osvrta o pro¢itanom.?® Pruza prostor za otkrivanje knjiga,
pisanje osvrta i rasprava o proc¢itanom te je jedna od prvih uspjeSnijih mreza te vrste. Korisnici
mogu stvoriti personalizirane popise knjiga, ocijeniti knjige, povezati se s prijateljima, zabiljeziti
koje knjige Zele procitati, komunicirati s autorima, sudjelovati u darivanjima...>* Jedan od
Goodreads osnivaca, Otis Chandler, isti¢e povezivanje s prijateljima i stvaranje virtualne police s
knjigama kao jedan od glavnih alata za pobudivanje interesa za ¢itanje.?> Motivacija za stvaranje
Goodreadsa bio je zakljucak kako zasigurno postoji puno odli¢nih knjiga koje jo§ treba otkriti.

Takoder, zanimalo ga je 1 Sto ¢itaju njegovi prijatelji.

Nekim korisnicima je oznaciti knjigu kao procitanu glavna motivacija za Citanje te im je
godisnji pregled procitanih knjiga kljucan trenutak citalackog zivota zbog osjecaja postignuca.
Upravo to neki isticu kao negativnu stranu ove drusStvene mreze: pretvaranje ¢itanja u postignuée,
seciranje voljenog hobija.?® Autorica ¢lanka o negativnom utjecaju Goodreadsa tako isti¢e i kako
joj je postalo bitnije biti videna kao naitana od samog &itanja.?” Takoder, tvrdi kako je u ljudskoj
prirodi osjecati osjecaj zadovoljstva kada odradimo nesto, ali bez Goodreadsa odustajanje od loSe
knjige nije tako vazno jer nitko nece znati, kao 1 kada procita triler, a ne nesto $to bi drugi vidjeli

i smatrali ju na¢itanom. 2

Goodreads je dugo bio glavno mjesto za okupljanje ljubitelja ¢itanja, no danas je jedna od
manje popularnih druStvenih mreZza zbog svoje zastarjelosti koja je bila preskupa za obnovu.
Nakon prodaje Goodreadsa Amazonu, dolazi do pada broja korisnika te se vecina okre¢e drugim
druStvenim mreZama u potrazi za druStvom ljubitelja knjiga. KnjiZevnica Sarah Nicolas isprobala
je sve Sto Goodreads nudi pa tako zakljuCuje kako je, kao 1 za vecinu stvari u izdavastvu,

komplicirano zakljugiti je 1i Goodreads dobra ili losa stvar.?’ Kao moénu prednost izdvaja podatke

BGoodreads. URL: https://www.goodreads.com/about/us (2023-04-09)

24 |bid.

25 How A Quiet Developer Built Goodreads.com Into Book Community Of 2.6+ Million Members, 2009. URL:
https://mixergy.com/interviews/goodreads-otis-chandler/ (2023-04-09)

26 Smith, Kat. Why | am deleting Goodreads and maybe you should, too, 2021. URL:
https://www.theguardian.com/books/booksblog/2021/may/13/why-i-am-deleting-goodreads-and-maybe-you-
should-too (2023-04-09)

27 |bid.

2 |bid.

2 Nicolas, Sarah. Is Goodreads a good thing?, 2022. URL: https://bookriot.com/is-goodreads-a-good-thing/ (2023-
04-09)
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koje Goodreads posjeduje te smatra kako je upravo to nagnalo Amazon na kupovinu.*® Knjizevnica
Sarah Underwood isti¢e prednosti Goodreadsa za knjizevnike koji dobiju rani uvid u interes za
novu knjigu dok bez Goodreadsa ne znaju kako ¢e konkurirati na trzistu sve dok ne dobiju prve
izvjestaje o prodaji.’! Postoje i teajevi za knjiZzevnike o uporabi Goodreadsa kao alata za
promociju, osobito korisni za samostalne knjizevnike. Negativne karakteristike Goodreadsa su
loSe organizirani podaci te dvosmisleni i lazni osvrti. Vecini smeta i §to Amazon ima pristup
njihovim podacima te $to je sveden na alat za promidzbu Amazonovih knjiga. Knjizevnica Brooke
Johnson navodi lazne recenzije kao glavni razlog prestanka koriStenja mreze. Naime, ne postoji
nikakva kontrola osvrta te se mogu objaviti i prije izlaska same knjige ili ¢ak kao kritika na stavove
autora iznesene na drugoj drustvenoj mrezi. Neke od Goodreads alternativa su BookSloth, Bookly,
Libib 1 The Storygraph, a ve¢ina ih nudi 1 opciju prebacivanja Goodreads podataka na njihovu
aplikaciju.*? Ipak, zbog svoje dugotrajnosti i utemeljenosti, ¢ak i oni svjesni negativnih strana ove

drustvene mreZe nastavljaju ju koristiti zbog navike i poznatog sucelja.>?

30 Nicolas, Sarah. Is Goodreads a good thing?, 2022. URL: https://bookriot.com/is-goodreads-a-good-thing/ (2023-
04-09)

31 |bid.

32 Stochl, Emily. What alternatives are there to Goodreads?, 2021. URL: https://bookriot.com/goodreads-
alternatives/

33 Nicolas, Sarah. Is Goodreads a good thing?, 2022. URL: https://bookriot.com/is-goodreads-a-good-thing/
(2023-04-09)
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3.2 Drustvena mreza YouTube

YouTube je druStvena mreza namijenjena dijeljenju videozapisa nastala 2005. godine. Korisnicima
omogucava objavljivanje i gledanje sadrzaja te interakciju s autorima videozapisa. Sadrzaj varira
od zabave i1 glazbe do obrazovnih videa. Od amaterskih videa loSe kvalitete do porasta broja
profesionalnih YouTubera s vrtoglavom zaradom, YouTube je i danas jedna od mreza s najvise
aktivnih korisnika.>* Svake minute je objavljeno vise od 500 sati sadrzaja od korisnika diljem
svijeta.*® Najuspjesniji YouTube kanali imaju zna¢ajan broj pratitelja, a trenutno najpraceniji
YouTuber je MrBeast s preko 180 milijuna pretplatnika. Velik broj pratitelja omogucuje i zaradu

preko sponzorstava i suradnji, ali i YouTube partnerskog programa monetizacije. *¢

3.2.1 BookTube

BookTube je kutak drustvene mreze YouTube namijenjen okupljanju ljubitelja ¢itanja. BookTuber
je stvaratelj videa na BookTubeu, a neke od Cestih tema videa su snimanje kolekcije knjiga,
odgovaranje na pitanja korisnika, prikaz noviteta te prikaz knjiga koje namjeravaju procitati.
Osvrti knjiga razlikuju se od tradicionalnih knjiZzevnih kritika zbog naglaska na osobni,
emocionalni dozivljaj procitanog. BookTuberi ¢esto nemaju dovoljno veliku publiku za zaradu
preko YouTubeovog partnerskog programa, ali imaju veliku ulogu u izdavackoj industriji te imaju
utjecaj na marketing, distribuciju i prodaju knjiga. Izdavaci prepoznaju potrebu za povezivanjem
s mladom publikom koja provodi puno vremena na druStvenim medijima i koja, suprotno
apokaliptiénim vizijama o e-knjigama, 1 dalje voli lijepe 1 pazljivo izradene tiskane knjige.
BookTuberi putem suradnji ne zaraduju novac nego besplatne knjige, ekskluzivan pristup
dogadanjima te moguénost ulaska u samu industriju.’’ Cesta su i darivanja knjiga u kojima
pratitelji sudjeluju /ajkanjem, komentiranjem, dijeljenjem, pracenjem i ostalim nacinima koji
profilu koji organizira darivanje povecava popularnost. BookTuberi na ovaj nacin stjecu socijalni

kapital, dok izdavaci koji su opskrbili BookTubera knjigama za darivanje, stjeCu publicitet i

34 Statista. URL: https://www.statista.com/statistics/272014/global-social-networks-ranked-by-number-of-users/
(2023-09-04)

35 Statista. URL: https://www.statista.com/statistics/259477/hours-of-video-uploaded-to-youtube-every-minute/
(2023-09-04)

36 YouTube. URL: https://www.youtube.com/howyoutubeworks/policies/monetization-policies/ (2023-09-04)
37Albrecht, Katarina. Positioning BookTube in the publishing world: An examination of online book reviewing
through the field theory, 2017. Str. 17 URL:
https://studenttheses.universiteitleiden.nl/access/item%3A2660803/view (2023-09-05)
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promociju naslova. Cesta je praksa slanja primjeraka knjiga BookTuberima prije sluzbenog izlaska
zbog pripremanja terena stvaranjem vece zainteresiranosti potencijalnih kupaca. Ovime
BookTuberi postaju usko vezani uz komercijalizaciju. Iako u vecini sluCajeva nisu placeni za
promidzbu, sudjelovanjem stvaraju veze u industriji koje postaju korisne ukoliko sami Zele postati
knjizevnici. Ve¢ina BookTubera bavi se time u slobodno vrijeme uz posao ili studiranje.
Nekolicina zaraduje prodajom vlastitih promotivnih materijala, a ve¢ina putem affiliate poveznica
na online trgovine knjigama pa tako gledatelji brzo mogu kupiti knjigu videnu u videu dok
BookTuber dobije mal udio novca zbog reklame. Takoder, BookTubere se moze podrzati 1 preko
Patreon’® profila gdje pratitelji mogu donirati mjese¢no ili jednokratno. BookTuberi esto biraju
snimati na engleskom jeziku zbog dopiranja do $ire publike $to je pozitivno utjecalo i na veci broj

¢itanja knjiga na engleskom u zemljama engleskog negovornog podrucja.

,Jedan od najaktivnijih hrvatskih BookTube profila je ,,Bookworm Dreams* iza kojeg stoje
Maja i Kristina koje snimaju ve¢ Cetiri godine. Snimanje su zapocele BookTube klasicima poput
,»Booktube newbie tag* i ,,Bookish facts about me*. Uvid u sam proces dala je Maja na primjeru
zadnjeg videa, ,,Space Opera September TBR*, odnosno readathon® koji traje ve¢ &etiri rujna.
Nakon §to organizatori readathona objave upute, prikupljaju se knjige koje odgovaraju tematici te
njihov kratki sadrZaj. Nakon pisanja biljeski slijedi snimanje 1 uredivanje videa. Potom se ureduje

naslovnica videa i objavljuje na YouTube s dodatnim informacijama u opisu.“*

38 patreon je drustvena mreZa koja omoguéuje oboZavateljima financiranje omiljenih umjetnika, knjiZzevnika i
stvaratelja sadrzaja svih vrsta.

3% Readathon je &italacki maraton koji izaziva sudionike na &itanje $to veéeg broja knjiga u odredenom vremenu.
4°Loborec, Maja. Osobni intervju. 2.9.2023.



3.3 Drustvena mreZa Instagram

Instagram je druStvena mreza nastala 2010. godine kao platforma za dijeljenje fotografija sa
svijetom i prijateljima.*! Kupljen je od strane Facebooka 2012., a trenutno ima preko dvije
milijarde aktivnih korisnika.*? Svaki profil moZe biti javno dostupan svakom korisniku ili privatan,
dostupan samo pratiteljima koje vlasnik profila odobrava. Moguce je objaviti fotografije, ali 1
videozapise, Reelse. Objave se mogu oznaciti sa ,,svida mi se duplim klikom na objavu, a moguce
je i ostaviti komentar i podijeliti videozapis.** Profili s velikim praéenjem zaraduju putem
Instagrama objavom sponzoriranih objava. Trenutno najpracenija osoba na Instagramu je

Christiano Ronaldo s preko 600 milijuna pratitelja.**

3.3.1 Bookstagram

#Bookstagram je oznaka Instagrama nastala za obiljezavanje fotografija koje sadrze knjige.
Trenutno oznaka broji 94.428.507 objava, a broj objava raste svakog dana.*’ Fotografiju knjige
Cesto prati citat iz knjige, kratki osvrt, rasprava ili pitanja za pratitelje.*® Neke karakteristicne
fotografije na Bookstagramu su police s knjigama poredanima po boji korica, s ukrasnim cvije¢em
i svije¢ama, fotografije knjige uz Salicu kave ili ¢aja, skup knjiga koje su upravo kupljene... ¥/
Fotografije su vizualno privlacne i uskladene s estetikom samog profila. Autorica profila ,,Ouija
Doodle Reads*, Audra Figgins, smatra kako je Goodreads odli¢an za osvrte ako znamo $§to
trazimo, ali nije najbolji za preporuke dok je Bookstagram uze povezana zajednica ljudi koji
stvaraju odnose i imaju zanimljive razgovore o svojim interesima.*® Takoder, rijetko tko ¢ita

dugacke osvrte pa je format kratkih osvrta u pratnji lijepe fotografije puno privla¢niji. Neki tvrde

#nstagram. URL: https://about.instagram.com/about-us/instagram-product-evolution (2023-09-05)
42 Statista. URL: https://www.statista.com/topics/1882/instagram/#topicOverview (2023-09-05)

43 Moreau, Elise. What Is Instagram, Anyway?, 2018.
URL:https://www.caeducatorstogether.org/cabinet/file/df703dbd-0a56-4b5f-8909-
8d850180a7dd/What _is Instagram.pdf (2023-09-06)

44 Statista. URL: https://www.statista.com/statistics/421169/most-followers-instagram/ (2023-09-05)
45 |Instagram. URL: https://www.instagram.com/explore/tags/bookstagram/ (2023-09-06)

46 Reddan, Bronwyn. Social reading cultures on BookTube, Bookstagram, and BookTok. URL:
http://slav.vic.edu.au/index.php/Synergy/article/view/597/592 (2023-09-06)

47 |bid.

48 Piazza, Jo. Can Instagram Keep People Reading Books?, 2017. URL:
https://www.forbes.com/sites/jopiazza/2017/05/25/instagram-bookstagrammers-selling-books/?sh=1afb2f12727b
(2023-09-06)
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kako ih upravo vizualno privlacne fotografije motiviraju na Citanje. Veéina Bookstagrammera su

adolescenti §to pokazuje pozitivan rast u interesu za ¢itanje kod mladih. *°

»Hrvatska bookstagrammerica Lucija Vujnovi¢ s profila ,,Pages of Lucy* tvrdi kako se iza
jedne objave na Instagramu nalazi puno truda i vremena; od potrage za knjigom, nabavke, Citanja,
biljezenja citata, pisanja recenzije te fotografiranja privlane fotografije. Puno je posla oko svake
knjige, a Cesto se dogode i1 rasprave pa treba odvojiti 1 vrijeme za odgovaranje na komentare i

poruke.*>°

3.4. DrusStvena mreza TikTok

Kineska aplikacija TikTok nastala je 2016. godine, a po popularnosti prestize Facebook, Snapchat,
Instagram i YouTube. *! Aplikaciju karakteriziraju kratki videozapisi raznih sadrzaja, od recepata i
savjeta do snimanja dnevne rutine ili pjevanja uz pjesmu u pozadini. Aplikacija je s vremenom
dobivala sve vise na popularnosti te je jedna od najpogodnijih mreza za oglasavanje pa tako ¢esto
napravi proizvode viralnima i rasprodanima.>? Dostupan je u preko 160 zemalja te ima 1.1
milijardu korisnika.”® Posebna karakteristika aplikacije je algoritam koji svakom korisniku nudi

personaliziran sadrZaj prilagoden njegovim interesima.>*

3.4.1. BookTok

BookTok je dio TikToka gdje u formi kratkih videa, korisnici dijele ljubav prema citanju. Trenutno
#BookTok broji preko 175 milijardi pregleda.”® Videozapisi su zaigrani, brzi i kratki, a cilj je

autenti¢nost.’® Algoritam omoguéava korisnicima brz i jednostavan pristup sadrzaju koji ih zanima

4 Hammoudi, Rima. The Bookstagram Effect: Adolescents’ Voluntary Literacy Engagement on Instagram, 2018. Str.
2. URL: https://spectrum.library.concordia.ca/id/eprint/983966/1/Hammoudi MA F2018.pdf (2023-09-06)

%0 Vujnovié, Lucija. Osobni intervju. 5.9.2023.

Slyurieff, Kaya. TikTok is the latest social network sensation, 2018.
URL:https://edition.cnn.com/2018/11/21/tech/tiktok-app/index.html (2023-09-06)

52pevitto, Zoe. 10 Trending Products to Sell on TikTok, 2022. URL: https://www.ecwid.com/blog/products-to-sell-
on-tiktok.html (2023-09-06)

53Doyle, Brandon. TikTok Statistics — Updated Sep 2023, 2023. URL: https://wallaroomedia.com/blog/social-
media/tiktok-

statistics/#:~:text=Total%20App%20Downloads%20%E2%80%93%20The%20TikTok, Tower%200n%20April%2029%2
C%202020. (2023-09-06)

54 DZodan, Jelena. Kako radi Tik Tok algoritam i kakav sadrZaj ova mreZa “voli”?
URL:https://marketingmreza.rs/kako-radi-tik-tok-algoritam-i-kakav-sadrzaj-ova-mreza-voli/ (2023-09-07)

55 TikTok. URL: https://www.tiktok.com/tag/booktok (2023-09-06)

%6 Reddan, Bronwyn. Social reading cultures on BookTube, Bookstagram, and BookTok. URL:
http://slav.vic.edu.au/index.php/Synergy/article/view/597/592 (2023-09-06)
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Sto olak3ava posao i izdavac¢ima kojima je marketing za nove naslove laksi neko ikada.>” Ono §to
istice BookTok od Bookstagrama i BookTubea je brzi protok sadrzaja i olakSan rast broja pratitelja.
Utjecaj BookToka vidljiv je 1 van same aplikacije pa su tako Cesto viralne knjige istaknute u
knjiznicama 1 knjizarama, knjige dobivaju naljepnice s oznakom BookTok, a Amazon koristi frazu
., TikTok Made Me Buy It“ na svojoj online knjizari.’® Sadrzaj je slican onome na BookTubeu i
Bookstagramu, a ¢esto se dijeli na estetike poput Dark Academia, Cottagecore 1 YA Fantasy §to
omogucava laksi odabir preporuka. Nekim profilima su tako knjige produzetak osobnog stila pa
se mogu na¢i i modne kombinacije inspirirane estetikom knjige ili playliste s odgovaraju¢om
glazbom.> Zaigranost i opusten pristup glavni su razlog popularnosti i privla¢nosti ovog oblika
knjizevne kritike.%° Forbes je istaknuo TikTok kao glavni razlog porasta interesa za ¢itanje s 9%
porasta u prodaji knjiga.®! Istrazivanje u Americi i Kanadi pokazuje kako 48% Amerikanaca i 53%
Kanadana &ita vise zbog TikToka.%? Takoder, primijeéena je i normalizacija ¢itanja ,,trivijalne*
knjizevnosti poput ljubavnih romana u kojima je vec¢ina oduvijek uzivala no osjeéala sram to javno
priznati.%® | BookTuberica Maja s profila ,,Bookworm Dreams* pak smatra promoviranje trivijalne
knjizevnosti negativnom stranom te sama nije bila zadovoljna pro€itanim, vira/nim knjigama. No,
istice 1 kako procjena kvalitete dolazi iskustvom i Citanjem te da je bitno Sto vise Citati, kriti¢ki

razmi§ljati o pro¢itanome pa kasnije raspravljati.*¢4

57 Clevo Books. How TikTok Is Revolutionizing The Publishing Industry. URL:https://clevobooks.com/how-tiktok-is-
revolutionizing-the-publishing-industry/ (2023-09-07)

*8Mae, Melissa. How BookTok has Influenced the Resurgence of Reading, 2022.
URL:https://www.lofficielph.com/fashion/how-booktok-has-influenced-the-resurgence-of-reading-tiktok (2023-09-
07)

9Cavender, Elena. BookTok encourages reading as an aesthetic and no one is safe from its gaze, 2023.
URL:https://mashable.com/article/booktok-reading-aesthetic (2023-09-07)

60 Reddan, Bronwyn. Social reading cultures on BookTube, Bookstagram, and BookTok. URL:
http://slav.vic.edu.au/index.php/Synergy/article/view/597/592 (2023-09-06)

51Shaw, Michaela. BookTok: Americans & Canadians Reading More Because of TikTok, 2023.
URL:https://www.casino.org/blog/booktok-americans-canadians-reading-more-because-of-tiktok/ (2023-09-08)
62 |bid.

8lgbal, Soaliha. How #BookTok As A Community Single-Handedly Destroyed The Stereotype Of Romance Being
Cringe, 2023. URL: https://www.pedestrian.tv/news/booktok-romance-cool-again/ (2023-09-08)

64 Loborec, Maja. Osobni intervju. 2.9.2023.
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4. Uporaba drustvenih mreza u informacijskih ustanovama za promicanje
ditanja

Usponom drustvenih mreza dolazi do razvoja novog nacina informiranja kojim vecina
informacijskih ustanova poc¢inje biti dijelom. U Republici Hrvatskoj narodne knjiznice u veé¢im
urbanim sredi§tima vise koriste drutvene mreZe kao oblik besplatne promocije.® Istrazivanje iz
2012. godine pokazalo je kako je najkoriStenija mreza za promociju knjiznica u Republici
Hrvatskoj bio Facebook na kojoj profil ima 36.08% narodnih knjiznica, a Twitter je na drugom
mjestu sa 8.2%. Ucestalost objavljivanja ovisi od dnevnih dogadaja, kreativnosti 1 inovativnosti
djelatnika. Knjiznice koriste drustvene mreze najceS¢e za najavu dogadanja, obavijesti o

novitetima, fotografije s dogadanja, ali i za projekte za poticanje Citanja.

Jedan od takvih projekata je projekt ,,Citam* Gradske knjiznice Pozega. Cilj projekta je
podizanje svijesti o vaznosti kulture Citanja i Citateljske pismenosti pojedinca, a zapoceo je 2022.
godine.®® Projekt je nastao kao prijava na financiran projekt ,,Citanjem do ukljué¢ivog drustva“
Ministarstva kulture i medija. U okviru projekta provele su se radionice na temu e-¢itanja, zvucnih
knjiga, ali i radionica predstavljanja knjige u 3 minute na drustvenim mrezama. Na drustvenim
mrezama Facebook i Instagram otvoren je profil Citamo.hr s kratkim videozapisima korisnika koji
predstavljaju svoje preporuke za Citanje. Takoder, profil sadrzava mjesecne tematske preporuke
kao i preporuke knjizevnih klubova Gradske knjiznice.%” Kratki videozapisi preporuka nisu bili
samo od korisnika knjiznice ve¢ Citatelja diljem Hrvatske. Krajem kampanje nagradeno je 15
najboljih video preporuka, odrzana javna tribina o vaznosti €itanja te je objavljena publikacija
,,Citamo* koja sadrzava sve prijavljene tekstualne preporuke i druge sadrzaje koji populariziraju

gitanje. %8

Neke od prednosti koristenja druStvenih mreza za promociju knjiznica su: niski troskovi,
promoviranje knjizni¢nih usluga, brzo i1 jednostavno obavjeStavanje korisnika, Sire dopiranje
vijesti, povezivanje knjiznice s korisnicima te pospjeSivanje vjerojatnosti uclanjenja novih

korisnika. ¢

85Cvek, Marija. Promocija narodnih knjiznica putem drustvenih mreza, 2012.
URL:https://zir.nsk.hr/islandora/object/ffos%3A1808/datastream/PDF/view (2023-09-07) Str. 33

8 Devti¢, Inga. Citanjem do uklju¢ivog drustva — projekt Citam. dobio potporu, 2022.
URL:https://gkpz.hr/2022/09/21/citanjem-do-ukljucivog-drustva-projekt-citam-dobio-potporu/ (2023-09-08)
57 Instagram. URL:https://www.instagram.com/citamo.hr/ (2023-09-08)

Citamo.hr. URL: https://citamo.hr/ (2023-09-08)

%9Divya V.; Subaveerapandiyan A. Use of Social Media in Libraries and
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Drustvenu mrezu YouTube knjiznice najceSée koriste za dijeljenje videozapisa s
dogadanja, a korisna je i za educiranje korisnika o knjizni¢nih uslugama te kako im pristupiti. Sve
vise knjiznica ima i Instagram profil kao 1 TikTok profil, a sve ovisi koja je ciljana publika pa tako
upravo ove dvije mreZe najéeSée su za oglasavanje mladima.’® Neki od primjera uspjesnih profila
knjiznica na TikToku i Instagramu je profil Gradske knjiznice Marka Maruli¢a u Splitu te
Knjiznica Filozofskog fakulteta u Zagrebu. Obje knjiznice prate trendove te su ¢esti humoristi¢ni
videozapisi s viralnom glazbom i1 zvukom, preporuke knjiga, vizualno privlac¢ni videozapisi o
prostoru knjiznice, obavijesti o novitetima 1 sli¢no. Najuspjesniji video Gradske knjiznice u Splitu

je dosegao ¢ak 129.4 000 pregleda.

5. MiSljenja i iskustva hrvatskih knjiZevnih influencerica o
populariziranju ¢itanja putem drusStvenih mreza

Za potrebe ovog rada kontaktirane su Cetiri hrvatske knjizevne influencerice sa svrhom dobivanja

uvida u bavljenje ovom vrstom promoviranja ¢itanja iz prve ruke.

,Urednica bloga ,,Knjiski recenzeRAJ* 1 freelance kolumnistica Ella Hasel tvrdi kako je
glavni razlog ukljucivanja u knjisSke zajednice pronalazenje ljudi s kojima bi dijelila iskustva o
procitanom*“. S vremenom je shvatila kako najviSe Zeli popularizirati ¢itanje medu mladim
generacijama, a to ostvaruje zanimljivim i edukativnim sadrZajem na mreZama na kojima se mladi
nalaze. Shvaca suhoparnost Skolskog pristupa citanju pa tako svoj sadrzaj ¢ini zabavnim i
privlacnim. Zadovoljna je i1 ¢injenicom kako uspijeva u svom naumu promoviranja Citanja
mladima ¢emu je dokaz analitika profila koja govori kako ju u visokom postotku prate mladi od
20 godina. Smatra kako je za uspjesno populariziranje Citanje potrebno prosiriti djelovanje na $to
viSe drustvenih mreza, no uz druStvene mreze potrebno je i ukljuciti se u drustveno koristan rad
poput volontiranja. Ella je tako vikendima okupljala djecu osnovnoskolskog uzrasta 1 Citala im
slikovnice.“”! Vazno je istaknuti i Ellino osnivanje Facebook grupe ,,Knjiski recenzeRAJ* u kojoj

¢lanovi svih dobnih skupina mogu podijeliti osvrte i preporuke.

Higher Education, 2019.

URL:https://www.researchgate.net/publication/349552956 Use of Social Media in Libraries and Higher Educa
tion#fullTextFileContent (2023-09-08)

70 Librarian resources. URL:https://librarianresources.taylorandfrancis.com/insights/library-advocacy/how-libraries-
are-applying-social-media/ (2023-09-08)

"1 Hassel, Ella. Osobni intervju. 4.9.2023.
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»Book blogerica 1 bookstagrammerica Lucija Vujnovi¢ autorica je Instagram profila
»Pages of Lucy®, a profil je otvorila 2019. godine i pocela objavljivati slike knjiga koje trenutno
¢ita. S vremenom se sve vise povezivala s drugim knjigoljupcima s kojima je razmjenjivala ideje
1 preporuke. Istice kako se uvijek vodila unutarnjom potrebom za izrazavanjem o onome $to joj je
bitno, a ne brojem pratitelja. Smatra kako odabir drustvene mreze za popularizaciju Citanja treba
bazirati na ciljanoj publici pa je tako Facebook najpogodniji za starije generacije, a TikTok za
mlade. Osobno nije ljubitelj BookToka zbog kratkoce videozapisa te jer Cesto na neozbiljan nacin
prikazuju knjizevnost. Najbolje se snalazi na Instagramu koji nudi brojne moguénosti poput
anketa, postavljanja poveznica, kvizova i sli¢no. Pozitivnim stranama promoviranja ¢itanja putem
drustvenih mreza smatra stvaranjem raznolike zajednice koja Siri svijest o vaznosti Citanja i
omogucava svima izrazavanje miSljenja. Negativnom stranom smatra ¢esto svodenje na brojke,
odnosno kupovanje lajkova i1 pla¢anja reklama. Takoder, skliskim smatra i podrucje promocije
knjiga kada izdavaci Salju besplatne primjerke. Naime, nije rijetkost da se poseze za rije¢ima hvale
i kada knjiga to ne zasluzuje. Smatra kako je hrvatska Bookstagram zajednica vrlo razvijena i

mnogobrojna, no neprofitabilnost ovog hobija mnoge je dovela do odustajanja.*’?

(1399

»BookTokerica i Bookstagrammerica Dora Galinec s profila ,,Turn the page by Dora“ Cita
od osnovne skole kada druStvene mrezZe nisu joS§ bile popularne. Zadovoljna je algoritmom koji joj
prikazuje personaliziran sadrZaj pa tako lakSe dolazi do preporuka. TikTok profil otvorila je pri
povratku s Erasmus programa u Belgiji gdje je puno vremena provodila gledaju¢i BookTok 1
BookTube. Cijeli proces dodatno joj je olakSalo znanje marketinga koji 1 studira. Smatra kako je
promocija na druStvenim mreZama najbolja vrsta promocije za sve pa tako 1 za Citanje. Pratitelji
joj Cesto piSu kako su upravo zbog nje ponovno zavoljeli ¢itanje ¢ime je vrlo iznenadena jer nije
oc¢ekivala da kao influencer s manjim pracenjem moze toliko utjecati na ljude. Kada joj je teSko
motivirati se na Citanje, provede neko vrijeme gledajuci video zapise o knjigama te joj to da vjetar
u leda. Smatra kako je sva knjizevnost vazna pa tako iz omiljene beletristike nauci puno o zivotu,
povijesti, geografiji i slicno. Isti¢e 1 kako je bitno razbijanje predrasuda o ljubiteljima ¢itanja jer
Citatelj moZe biti svatko. Najvaznijim dijelom dobrog videa preporuke smatra iskrenost i
entuzijazam, ,,sjaj u ocima“, kojim se govori o knjizi. U razgovoru s ostalim influencerima, ali 1
onima koji to zele postati, primje¢uje kako ve¢ina odabire Instagram zbog straha od snimanja
TikTok videa. Na odabir njenih preporuka najvise utjece BookTube te Cesto poseze za knjigama

koje preporuce njeni omiljeni BookTuberi.*"

72 \ujnovié, Lucija. Osobni intervju. 5.9.2023.
73 Galinec, Dora. Osobni intervju. 8.9.2023.

14



6. Zakljucak

Uporabom drustvenih mreza za popularizaciju ¢itanja dopire se do velikog broja ljudi, a putem
platformi kao $to su Goodreads, YouTube, Instagram i TikTok, prepoznaje se vrijednost Citanja te
potice sve dobne skupine na uZzivanje u knjizevnosti. Goodreads nudi mjesto za osvrte o
procitanom, virtualne police s knjigama 1 povezivanje s prijateljima. I dalje ima svoje vjerne
korisnike, no nakon Amazonove kupnje vecina se okrece alternativama. BookTube kutak na
drustvenoj mrezi YouTube nudi duze videozapise raznolikog knjizevnog sadrzaja, od video osvrta
do odgovaranja na pitanja gledatelja. BookTuberi najcesce ne zaraduju od snimanja, no imaju velik
utjecaj na izdavastvo Sto im olakSava ulazak u samu industriju ako sami odluce postati knjizevnici.
Bookstagram na drustvenoj mrezi Instagram sastoji se od vizualno privla¢nih fotografija knjiga s
osvrtom u opisu fotografije. Karakteristicne Bookstagram fotografije su police s knjigama
poslaganima po redoslijedu duginih boja, knjige s rekvizitima poput Salice ¢aja ili kave, cvijeca 1

sli¢no. Trenutno najpopularnija drustvena mreza je TikTok pa ne ¢udi i popularnost BookToka.

.....

u dijeljenju sadrZzaja. Popularizacija Citanja putem druStvenih mreZa opcenito ima pozitivne
posljedice poput promoviranja samog ¢itanja kod svih dobnih skupina, razvoj kritickog misljenja
putem rasprava o pro€itanom, olakSavanja pristupa preporukama za Citanje 1 slicno. Negativnim
se smatra promocija trivijalne knjizevnosti, placanje pozitivnih osvrta te prevelika
komercijalizacija, no uz kriticku 1 savjesnu procjenu videnog, moguce je uzivanje u prednostima

ovakvih zajednica viSe nego u nedostatcima.
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