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Sazetak

U ovome se radu govori o uporabi neologizama u zargonu mladih. Cilj je ovoga rada analiza
prikupljenih neologizama s obzirom na tvorbene postupke po kojima su nastali. Za pocetak ce
se najprije istaknuti poveznica jezika i drustva, posebice mladih generacija. Nadalje, slijedi
teorijski dio u kojem ¢e se govoriti o teorijskom odredenju, ali i o kategorizaciji neologizama.
Nakon toga, slijede primjeri neologizama prikupljeni anketiranjem mladih na podrucju grada
Orahovice. Prikupljeni neologizmi bit ¢e prikazani tablicno, a provedeno je i njihovo
analiziranje s obzirom na tvorbene postupke kojima nastaju. Na kraju rada nalazi se zaklju¢ak
koji ¢e utvrditi koji je tvorbeni postupak najzastupljeniji u tvorbi neologizama u zZargonu mlade

populacije na orahovackom podrucju.

Kljuéne rije€i: neologizmi, zargon, tvorbeni postupci, jezik, mladi



1. UVOD

Ovim radom analiziraju se neologizmi u zargonu mladih. Analiza se provodi anketom mladih

govornika hrvatskoga jezika na podru¢ju grada Orahovice.

U drugom poglavlju rada re¢i ¢ée se neSto o povezanosti komunikacije i druStva. Posebna

pozornost bit ¢e usmjerena na mlade govornike hrvatskog jezika.

Trece poglavlje posveceno je neologizmima. Ono nudi teorijske podatke o definiranju, ali i o

podjeli neologizama.

Cetvrto poglavlje upoznaje nas s govornom inac¢icom koju nazivamo zargon. Istaknut ¢e se

definicija zargona, ali 1 objasniti njegov znacaj.

Peto poglavlje ujedno je i najvaznije poglavlje, ali i bit ovoga rada. Analizirat ¢e se neologizmi
u zargonu mladih, prikupljeni anketnim upitnikom koji je dan na ispunjavanje mladim
govornicima hrvatskoga jezika, koji borave na podruc¢ju grada Orahovice. Analiza neologizama

bit ¢e provedena s obzirom na tvorbene postupke prema kojima nastaju.

U Sestom poglavlju rada, iznijet ¢e se 1 saZeti analiza anketnog istrazivanja neologizama u

zargonu mladih, ali i objasniti koji je od tvorbenih postupaka najucestaliji.

Posljednje poglavlje rada navodi literaturu koja je koriStena u svrhu pisanja ovoga rada.

Takoder, uvrsten je 1 prilog anketnog upitnika.



2. KOMUNIKACIJA I DRUSTVO

Od pojave prvih ljudi pa sve do danas, covjek pokuSava uspostaviti komunikaciju ponajprije
govorom, a zatim uvodenjem znakova. Komunikacija koju danas poznajemo uvelike je
oblikovana drugim istaknutim pojmom, druStvom, koje se temelji na komunikaciji.
Komunikacija je odredena kao proces ,,prijenosa i razmjene informacija, signala, poruka i
podataka na svaki nacin“ (Malovi¢ 2014: 43). Moze se ostvarivati govorom ili pismom,
neverbalnim znakovima, osobno ili preko medija, a za cilj uzima prijenos podataka ili
informacija. Da komunikacija ovisi o drustvu vidljivo je i u nizu politickih, socioloskih,
kulturoloSkih promjena ¢iji je uzrok samo drustvo, a one neposredno ili posredno imaju veliki
utjecaj na jezi¢ne promjene. Budu¢i da jezik ne moZze bez drustva u kojem se ostvaruje i obrnuto,
to nam ukazuje da se odredene promjene u drustvu reflektiraju na promjene u jeziku (npr.
pojavom novoga proizvoda u druStvu potrebno je taj proizvod imenovati u jeziku). Kod
imenovanja novog proizvoda u jeziku treba istaknuti dva vrlo vazna i uvelike kontradiktorna
pojma, jezicni purizam 1 jezicno posudivanje. Jezi¢ni purizam definira se kao ,,izraz Zelje
jezi¢ne zajednice (ili nekog njezina dijela) da sacuva jezi¢ni oblik, ili da ga ukloni, da se
navodne strane elemente ili druge elemente smatra nepozeljnim (ukljucujuci one koji potjecu
iz dijalekata, sociolekata i stilova istoga jezika” (Mic¢anovi¢ 2006). Upravo jezi¢ni puristi
upucuju na proces kvarenja izvornog jezika i staju nasuprot uvodenju novih rije¢i. Oni smatraju
da posudenice ne treba uvoditi u jezik, ve¢ da je za novu rije¢ potrebno stvoriti nov naziv, po
uzoru na jezik u koji treba biti uvedena. Drugi pojam koji je vrlo vazan jest i jezicno
posudivanje. Posudivanje je proces preuzimanja jezi¢nih jedinica iz jednoga jezika u drugi.
Moze biti posudena jedna rije¢, sveza rijeci ili Citave konstrukcije (Franci¢, Hudecek,
Mihaljevi¢ 2005: 206). Preuzimanje jezi¢nih jedinica iz drugog jezika u ovome ¢e radu biti
razmatrano na primjeru neologizama u zargonu mladih govornika hrvatskog jezika, koji borave

na prostoru grada Orahovice.



2.1. Jezik i mladi

Kao §to je vec ranije istaknuto dinamika drustvenih procesa zahvaca sve druStvene slojeve,
uzrokujuci jezicne promjene, a to je posebice vidljivo u jeziku mladih jer se oni razvijaju
pod utjecajem znanstveno-tehnoloskih napredaka, to jest mladi postaju nositeljima
promjena u jeziku jer se druStvene, kulturne, politicke i gospodarske promjene ocituju i
zrcale putem jezika koji koriste. Mladi se radaju u novome dobu i u trenutcima razvoja
,hovoga* jezika, a Nikoli¢-Hoyt (2006) naziva ih globalnim tinejdzerima. Globalni su
tinejdzeri pripadnici mlade populacije koja zivi u gradovima, srediStima protoka ljudi, roba
i ideja. Djelovanjem novih medija, koji transcediraju teritorijalne i jezicne podjele, oni
participiraju u popularnim kulturama i subkulturnim trendovima (Nikoli¢-Hoyt 2006: 499).
Posebnu ulogu ima i utjecaj drugih jezika na hrvatski, materinski jezik. Najistaknutiji od
svih je engleski jezik, koji je danas temeljno sredstvo sporazumijevanja i komunikacije u
svijetu, on postaje jezikom bez kojega je opéa komunikacija izvan granica republike
nemoguca. On kao globalni jezik svakodnevno jaca i postaje primarnim medijem u svjetskoj
komunikaciji, stoga je 1 dio ovoga rada posvecen engleskim rije¢ima koje sve vise ulaze u
hrvatski jezik. Zahvaljujuéi tehnoloskim inovacijama, mediji imaju vode¢u ulogu u
prenosenju, prihvac¢anju i mijenjanju postojecih jezi¢nih kodova. Vece promjene posljedica
su rastuce informatizacije druStva, ¢emu se druStvo ne moze oduprijeti. Popularni 1
suvremeni mediji tako prenose razne informacije o modi, glazbi, sportu, knjigama, literaturi
uopce, a sve su to diskursi koji olakSavaju 1 pridonose lakSemu (i brzemu) utjecaju stranih
jezika. Kulturu mladih obiljezava i1 njihov jezik, koji je vrlo Cesto sklon modifikacijama.
Uporaba novih rijei, mijenjanje znafenja starim rijeima, stvaranje vlastitih izraza,
koriStenje engleskih rijeci, vulgarizmi, Zargonizmi, posebne stilizacije u govoru i pismu
samo su neke od znacajki jezika danasnjih mladih. Upravo ove navedene znacajke jezika

mladih bit ¢e temeljem proucavanja i analize ovoga rada.



3. NEOLOGIZMI

3.1. Odredenje

O neologizmima se detaljno u hrvatskoj znanosti nije pisalo mnogo, no unato¢ tome postoji
nekoliko definicija. U ovome radu koristimo se definicijom Rikarda Simeona (1969: 904-905),
koji za neologizam tvrdi da je ,jezi¢na novotvorevina, novo iskovana i jo§ ne opcenito
prihvacena rijeC ili izraz; kovanje i1 upotreba starih rije¢i u novom znacenju; rijec, izraz,
konstrukcija koja je nedavno usla u jezik®, koju prosSirujemo jer u neologizme ubrajamo ne
samo novotvorene rijeci nego i posudenice. Uz definiciju R. Simeona treba istaknuti i onu Anica
i Klai¢a (2001: 945): ,,(...) novotvorina; strast za uvodenjem novotvorina; gram. nova rijec
napravljena po uzoru na strane jezike, kovanica, stara rije¢ s novim znacenjem, (...)* jer, pored
prvotne definicije Rikada Simeona, naglasava i uvodi moguénost nastanka neologizma i
tvorbenim ugledanjem na strane jezike. Neologizmi svojom pojavom izazivaju procese
prilagodbe govornika o njihovome kratkotrajnom koriStenju, usvajanju ili potpunome
odbijanju. Rije¢ je, kako to navodi Muhvi¢-Dimanovski (2005), o tome da se neologizam
definira kao nova rijec, dok je upitno hoce li se ona leksikalizirati, odnosno postati dijelom opce
jezi¢ne uporabe. Zanimljivo je da neologizme pronalazimo i u predgovorima rjecnika jer se
neologizmi, vrlo Cesto, uvrStavaju i u rje€nik. Zasto i zbog ¢ega neologizmi nastaju objasnjava
Muhvié¢- Dinamovski (2005). Prvi razlog nastanka jest pojava novih predmeta, pojmova i
pojava kojima treba nadjenuti ime. Drugi razlog nastanka je novi naziv kao dodatak ve¢
postojecem koji se objasnjava na tri nacina. Prvi nacin su ekspresivni nazivi koji oznacuju
vulgarne, eufeministicke 1 druge ekspresivne nazive. Osim ekspresivnih naziva postoje 1 oni
stilsti¢ki koji oznacavaju oblike zargona, formalnog ili neformalnog govora dok tre¢i nacin
novih naziva obuhvaca pragmaticke faktore kao $to su jezi¢na ekonomija, estetski razlozi ili
pomodni trendovi. Osim prva dva nacina nastanka neologizama tu je 1 tre¢i nacin koji tvrdi da
je uzrok nastanka samih neologizama povijesni ili politi¢ki. Muhvi¢-Dinamovski (2005)
takoder navodi da zapravo svi neologizmi — osim onih posudenih iz drugih jezika — nastaju iz
velikoga korpusa ve¢ postojecih jezi¢nih elemenata, samo u novim kombinacijama. Takoder,
ova autorica navodi 1 podjelu neologizama na denominativne (denotativne i konotativne
neologizme), nastale iz potrebe za imenovanjem novih predmeta i pojava koji u sve ve¢oj mjeri
ulaze u jezik primatelj, te stilistiCke neologizme, nastale iz estetskih razloga, koji se ne

zadrZavaju u opéemu leksiku (Muhvi¢-Dimanovski 2005).



3.2. Kategorije neologizama

3.2.1.Posudenice
Posudenice sacinjavaju najveci dio neologistickog fonda jer je logicki za ocekivati da svaka
nova rije¢ koja ude u jezik nece moci biti prevedena. U nekim je jezicima zbog izrazito
puristickoga stava broj posudenica u cjelokupnome korpusu neologizama manji, nego u onima
gdje je stupanj purizma mnogo veci. Medu posudenicama danas su najzastupljenije rijeci
engleskog, odnosno americkog podrijetla koje sve vise prodiru u sve jezike svijeta, a nazivamo
ih anglizmi. Osim toga u posudenice ubrajamo i ,,posudene rije¢i koje oznacuju specificnosti

pojedinoga naroda” (Hrvatski jezi¢ni savjetnik 2002), egzotizmi.

3.2.2. Pseudoposudenice
Osim posudenica, zasigurno treba istaknuti i pseudoposudenice ili prividne posudenice. One
predstavljaju novinu jer ne postoje kao model u stranome jeziku, nego se oblikuju u nekom
drugom jeziku. Filipovi¢ (1986; 1990) navodi primjere relativno Cestih pseudoanglizama u
hrvatskome koji zavrSavaju na -er ili -ist: engleskoj se rijeci dodaje sufiks koji je identican u
engleskome, ali tih konkretnih rije¢i u engleskom nema. Primjeri pseudoanglizama u
hrvatskome koji zavrSavaju na - eri -ist jesu: kecer, teniser (u hrvatskom tenisac), dzezer,
kombajner, nokauter. Ovdje se takoder mogu navesti 1 novije tvorbe te vrste primjerice darker,
kuler, ali 1 pseudoanglizmi kao Sto su farmerke, fudbalerka, basket. Osim psudoanglizama treba
istaknuti 1 pseudogermanizme koji takoder pridonose stvaranju novih rije¢i. Za primjer

uzimamo naziv Smeker — osoba koja je izbirljiva ukusa, ili Spagerica — cipela s uzetom.

3.3.3. Domace nove rijeci
Potreba za takvim novim rije¢ima veZe se uz intenzivnija drustveno-politi¢ka dogadanja, ali 1
uvodenje novih administrativnih mjera karakteristi¢nih isklju¢ivo za odredeno podrucje. U
takvim se situacijama ne posuduju rijeci iz stranog jezika, nego jezik koristi svoje zalihe koje
ima otprije. Za primjer domacih novih rije¢i navodimo nekoliko karakteristi¢nih naziva koji
obiljezavaju razdoblje 1980-ih godina. Neki od njih su jogurt-revolucija, foteljas i vatrogasne

mjere.



3.3.4. Nove — stare rijeci
Iako sam naziv ove vrste neologizama prvotno podsjeca na ozivljenice, ovdje je ipak rije¢ o
starim rije¢ima koje su iz razli¢itih razloga bile potisnute u pasivni leksik pa su nekom
znamenitom razdoblju revitalizirane. Primjera takvih rije¢i u svim je jezicima mnogo: neke su
prostorno ogranic¢ene, dok su druge u velikoj mjeri rasprostranjene Sirom svijeta. Muhvic-

Dinamovski (2006: 51) Nove-stare rijeci jesu globalizacija, tranzicija, eko, terorizam.



4. ZARGON

,Nove su rijeci, kao §to smo ve¢ spomenuli, Ceste u razgovornom jeziku, a jos vise u zargonu.
Poznato je da se upravo u tom jezicnom registru s mnogo mastovitosti stvaraju nove rije¢i od
kojih mnoge ne samo da opstaju u jeziku, nego i prelaze u visi sloj, dakle razgovorni jezik, a
ponekad c¢ak i1 u standard.* Muhvi¢-Dinamovski (2006: 53). Oko ove jezicne varijante takoder
pronalazimo veliki broj definicija. Bugarski (2006) Zargonom naziva ,,svaku nesluzbenu i
sluzbenu govornu inacicu nekog jezika koja sluzi za identifikaciju i komunikaciju unutar neke
drustveno odredene grupe — po profesiji, druStvenom statusu, uzrastu i sli¢no — ¢ije ¢lanove
povezuje zajednicki interes ili na¢in Zivota, a koja uz to moze biti i prostorno omedena.“ Zargon
dijeli na strucni, subkulturni 1 omladinski tip. Za subkulturni 1 omladinski tip zargona, nama
nerazumljivi izvan grupe te da se od svih vrsta jezi¢nih inaCica mijenjaju najbrze. Rjecnik
stranih rijeci (2002) navodi da je Zargon pokvaren govor, osobit govor, poseban govor nekog
drusStvenog staleza. Hrvatski enciklopedijski rjecnik (2002) odreduje Zargon kao ,,govor Sireg
socijalnog kruga karakteriziran izrazima, znac¢enjima i sintagmama koji ne pripadaju standardu
i normi; podlozan je pomodnosti, konkretizaciji i pojednostavljivanju te kao govor uzeg
profesionalnog kruga, uvrijezeni jezik odredene struke koji se spontano razvio neovisno o
sluzbenome nazivlju, osobit po tome $to je rije¢ima preuzetim iz govornoga jezika pridodao
nova znacenja koja Cesto nisu razumljiva onima izvan struke.” Brojni su neologizmi koji
pripadaju razli¢itim Zargonima mladih govornika — sacekusa — napad i1z zasjede, sponzorusa —

zena koja se krece u drustvu bogatih, popularnih muSkaraca, fejsi¢ — aplikacija Facebook.



5. ISTRAZIVANJE ZARGONA ORAHOVACKE MLADEZI
5.1. Metodologija

Prva faza istrazivanja zargona orahovacke mladezi bila je sustavno prikupljanje grade, odnosno
primjera neologizama u svakodnevnim komunikacijskim situacijama. Grada je prikupljena
biljezenjem neologizama koji se koriste u usmenoj, svakodnevnoj komunikaciji te u pisanoj
komunikaciji, ponajvise Facebook i Instagram, odnosno na drustvenim mrezama. Drugu fazu
istrazivanja predstavljalo je sastavljanje ankete u koju su uvrsteni prikupljeni neologizmi, a
rjeSavali su ju orahovacki srednjoskolci i studenti. Anketa je predana mladima na rjeSavanje te
je u anketi sudjelovalo trideset ispitanika. Anketiranje je provedeno u prosincu 2019. godine.
Ispitanici su u anketi medu ponudenim neologizmima morali zaokruziti jedan koji najcesce
uporabljuju u svakodnevnom govoru, a osim toga bilo im je omogucéeno i biljezenje njihovih
primjera. U nastavku ¢e se rada izdvojeni neologizmi analizirati prema tvorbenim postupcima
kojima su nastali te ¢e se na temelju toga zakljuciti koji su tvorbeni postupci najzastupljeniji 1

zasto.

5.2. Korpus

Korpus prikupljenih rije¢i anketiranjem orahovacke mladezi prikazat ¢e se u nastavku, a zatim

¢e posebna pozornost biti usmjerena na tvorbene postupke leksema pomocu kojih nastaju.



Tablica 1. Popis prikupljenih neologizama (65)

ODJECA I

IMENOVANIJE MIJESTA/ POSAO/ | DRUSTVENE
OBUCA/ HRANA I | LJUD/MEDPULJUDSKI | DRUSTVO I | MREZE/
PICE/ STVARI ODNOSI/ OSOBINE SREDSTVO TEHNOLOGIUJA
minjak finjak robnjak mobac
minic mracnjak minimalac mobic
dopicnjak agresivac benzinac Instac
rimljanke depresivac restac Insti¢
cvike Stedljivac diskac¢ telkac
farmerice mutavac kafi¢ kompi¢
hudica matorka heli¢ Fejs
dukserica profic¢ Fejsi¢
topic instagramusa Insta
pederusa eventusa Snep
dezi¢ frikusa filmcina
hambié likusa Vjv
Cinke prostakusa nmg
burger cajkaros vit
bespla Zenskaros tnx
alkos /b
zimkulja Ig
guzvara plz
mracina oMG
docekusa LOL
pon
nezz
pozz
odg
5.3. Analiza

Bugarski (2009: 160) istice da tvorbu rije¢i u Zargonu karakterizira anonimnost, spontanost i

kreativnost. Kreativnost se ne ocituje samo pronalaskom novih jezi¢nih elemenata, nego

uporabom ve¢ postojecih elemenata na nove nacine. ,,Takav pristup ¢ini popis individualnim,

necjelovitim 1 teSko dostupnim, ali s druge strane, pouzdanija, odnosno bolja metoda

prikupljanja Zargonskoga korpusa do sada nije utvrdena.* (Pintari¢ 2010:93)




Po uzoru na taj postupak prikupljen je korpus koji se sastoji od 65 zargonskih rijeci koje ¢e u
nastavku ovoga rada biti analizirane s tvorbenog stajaliSta. Vazno je za naglasiti da su sve rijeci

potvrdene u uporabi.

Tri temeljna plodna postupka u tvorbi zargonskoga leksika u korpusu: skracivanje rijeci,
sufiksacija te prosirivanje rijeCi. Izrazom skracivanje obuhvaceni su svi tvorbeni postupcima
kojima se postojece rijeci skracuju ,,rezanjem* ili skrac¢ivanjem u kombinaciji sa sufiksacijom,
zatim stapanje dviju rije¢i u jednu pri ¢emu se jedna ili obje rije¢i rakoder skracuju te
univerbizacija, odnosno nastanak jedne rijeci od viseclanog izraza. ProSirivanje rijeci vrsi se
najces¢e dodavanjem sufiksa, kako bi se postigao specifican stilski ucinak, dok sufiksacija
podrazumijeva nastanak nove rijeu kombinacijom osnove i sufiksa koji moZe biti domacega

ili stranog podrijetla. (Miki¢ Coli¢ 2018)

5.3.1. Skracivanje

Skrac¢ivanje rije¢i izvodi se stapanjem, univerbizacijom, skra¢ivanjem u kombinaciji sa
sufiksacijom, ,,rezanjem® te tvorbom skraéenica. Svim je nabrojanim postupcima zajednic¢ko
nastojanje da se izraz ekonomizira, a razlog tome, smatra Pintari¢ (2010: 100—101) krije se u
brzini koju namece suvremeni nacin Zivota, lijenosti te Zelji da se osvjezi, odnosno emotivno
pojaca dojam Sto ga govornik Zeli ostaviti na sugovornika. U nastavku ovoga poglavlja,

istaknuti ¢e se leksemi nastali po uzoru na ove tvorbene postupke.

5.3.1.1. Skraéivanje viSeclanih izraza — univerbizacija

Univerbizaciju Pintari¢ (2010: 100) odreduje kao skradivanje naziva s dvije rijeci u jednu
izvedenicu. Taj postupak uz skra¢ivanje ukljucuje i sufiksaciju. Najplodniji univerbizacijski

sufiksi jesu: -jak/~-njak, -ka, -ica 1 -i¢.

Univerbizacija sufiksima -jak/-njak . Sufiksom -jak izvedenice se najceSce tvore od pridjeva
koji zavrSavaju na -n, dok izvedenice sa sufiksom -njak proizlaze iz imenickih, pridjevnih 1
glagolskih osnova. Babi¢ (1991: 109) navodi na da je rijec¢ o slabo plodnim sufiksima, no broj
ponudenih primjera upucuje na promjene u plodnosti u posljednjih dvadesetak godina. Miki¢

Coli¢ (2018) tvrdi da tvorba ovim sufiksima u Zargonu rezultira univerbiziranim rije€ima

kojima je stilska vrijednost promijenjena. Iz korpusa rijeci koje smo prikupili u ovu skupinu

10



pripadaju leksemi; minjak 1 dopicnjak. Navedeni leksemi nastali su univerbizacijom sufiksa -
Jjak, odnosno -njak. Rije¢i minjak i dopicnjak odjevni su predmeti, odnosno koriste se za
imenovanje vrlo kratke suknje, pri ¢emu treba istaknuti da je minjak mnogo manje stilski
obiljezen od rijeci dopicnjak, dok se u izrazu dopicnjak lako uoCava promijenjena/pojacana
stilska vrijednost, ali i pejorativnost. Univerbizacijom sufiksa -jak nastaju i primjeri orahovacke
mladezi koje pronalazimo u korpusu: finjak (‘ozbiljna i elegantna situacija’), robnjak (‘robna
kuca’), mracnjak (‘loSa situacija’). I ovdje se, kao i kod stapanja, moze govoriti o utjecaju
medija na plodnost tvorbenih postupaka koji zadovoljavaju potrebu za ekonomicnoscu,
jezgrovitos¢u 1 domisljatos¢u u izrazavanju. Iako se takvi izrazi smatraju stilski obiljezenima 1
ograni¢enima na vokabular mladih generacija, broj primjera koji se navode u rje¢nicima daje

zakljucak da se takve rijec¢i sve ¢esce pojavljuju i u svakodnevnom leksiku.

Univerbizacija sufiksom -ac. Miki¢ Colié (2018) navodi da se u otpridjevnoj tvorbi sufiksom -
ac krate osnove 1 to uglavnom one preuzete od latinskih pridjeva na -ivan, -alan 1 -aran. Tako
se u primjerima agresivan i depresivan, koje pronalazimo u korpusu gubi -z te nastaju oblici
koji su spretno u uporabi orahovacke mladezi — agresivac, depresivac. Osim navedenih izraza,
primjeri nastali univerbizacijom sufiksa -ac jesu: minimalac (‘minimalni iznos place’),
benzinac (‘auto koji koristi benzin’), Stedljivac (‘osoba koja Stedi novac’), mutavac, mulac

(‘nespretna osoba’).

Univerbizacija sufiksom -ka. Babi¢ (2002) piSe da se sufiksom -ka imenice tvore od imenica,
pridjeva, glagola, brojeva i priloga. Sufiksom -ka tvore se imenice od imenica svih rodova svih
sklonidbenih tipova. Primjeri iz korpusa rijeci prikupljeni anketiranjem orahovacke mladezi
nastali univerbizacijom sufiksa -ka su: rimljanke (‘sandale s remenci¢ima’), cvike (‘naocale’),
matorka (‘starija zena’). ,,Pretpostavlja se da su od takvih i slicnih oblika, semanti¢kim
pomakom, odnosno metamorfizacijom, nastali suvremeni zargonski oblici (matorac, matorka:

,star muskarac, Zena ) (Miki¢ Colié 2018).

Univerbizacija sufiksom -ica. Babi¢(2002) navodi da na sufiks -ica zavrSava trideset 1 jedan
sufiks u hrvatskome jeziku: -gjica, -alica, -anica itd. Sufiks -ica jedan je od najplodnijih
imenickih sufiksa, a njegovu zastupljenost pronalazimo i ovome korpusu. Njime se imenice
tvore od imenica, pridjeva, brojeva, glagola, ali i priloga. U korpusu se pojavljuje primjer
farmerice u znacenju hlace od trapera, jeans hlaCe. Taj primjer potjeCe od engleske rijeci
farmer, a oznaCava osobu koja se bavi poljoprivredom koja je nosila hlace od ¢vrstog materijala.

Osim farmerica orahovacka mladez u svojem Zargonu koristi i izraze poput hudica i dukserica.
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I jedan 1 drugi naziv oznacavaju sportske majice s kapuljacama, a potjecu iz engleskog jezika,

duks 1 hoodie.

Univerbizacija sufiksom -i¢. Budu¢i da se sufiks -i¢ u tvorbenim opisima najcesc¢e povezuje s
deminutativnim zna¢enjem, primjer mini¢ u potpunosti odgovara tvorbenome opisu (kratka
suknja). Osim vrlo kratke suknje, sufiks -i¢ univerbizacijom tvori i naziv za vrlo kratku majicu,

koju orahovacka mladez naziva fopic.

5.3.1.2. Skracivanje visesloznih rijeci

Kako bi komunikacija bila Sto brza i lakSa, ne krate se samo rijeci ve¢ 1 visSeslozni izrazi.

Najplodniji sufiksi ove tvorbe su: -ac i -ic.

Skrac¢ivanje sufiksom -a¢. S tradicionalnog glediSta imenice sa sufiksom -ac tvore se uglavnom
od glagolskih osnova, a od ostalih osnova vrlo rijetko. Da tomu nije uvijek tako, dokaz su i
primjeri koje pronalazimo u korpusu nastalom anketiranjem orahovackih govornika u kojemu
zargonske rije¢i nastale sufiksom -ac¢ nisu izvedene od glagola: mobac (mobitel), Instac
(aplikacija Instagram), restac (restoran). lako su takve rijeci uglavnom ograni¢ene na uporabu
u odredenim generacijskim ili druStvenim skupinama, sve je viSe primjera koji iz Zargona ulaze
u razgovorni jezik. U ovim primjerima rije¢ je o imenicama koje imaju okrnjenu imenicku
osnovu, a pripadaju iskljuivo zargonu te predstavljaju skracene oblike imenica mobitel,
Instagram, restoran , a tvorene su sufiksima -ac/~-kac. ,,Ujedno, tvorba imenica sufiksom -ac od
imenickih osnova predstavlja odmak od tvorbene tradicije jer takvi slucajevi nisu zabiljeZeni u
ranijim tvorbenim opisima, kao ni u rjecnicima gdje se -ac¢ takoder opisuje kao iskljucivo
odglagolski sufiks. (Miki¢ Coli¢ 2018). Skupini odimenickih Zargonizama na -a¢ pripadaju i

primjeri iz korpusa: diskac, telkac kao posljedica nerazlikovanja fonema ¢ 1 ¢.

Skracivanje sufiksom -i¢. Tim sufiksom tvore se imenice koje nastaju od pokra¢enih osnovna
stranih rije¢i oblikom duzih imenica, koje takoder pronalazimo u korpusu: dez(i¢) >
dezodorans, prof(i¢) > profesionalac, Kafi¢ > Caffe bar, mob(i¢) > mobitel, komp(i¢) >
kompjuter, heli¢ > helikopter, Fejs(i¢) > Facebook, Inst(i¢) > Instagram, hamb(i¢) > hamburger.
,»lakvim nacinom tvorbe ne mijenja se znaCenje imenice, ali mijenja se njezina stilska
vrijednost. Rije€ je o tvorbi karakteristicnoj za Zargon, a odatle se takve tvorenice prelijevaju u
razgovorni jezik.“ (Miki¢ Coli¢ 2018) Kada je rije¢ o navedenim primjerima na -i¢ Mikié Coli¢

(2018) upucuje na zakljucak da je rije¢ o vrlo plodnom nacinu tvorbe. Ona takoder tvrdi da je
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sufiks -i¢ inaCe plodan sufiks, da su imenice koje sudjeluju u tvorbi ve¢inom stranoga podrijetla
te da su skraceni oblici rije¢i naisli na plodno tlo suvremenih medija koji neprestano zagovaraju

ekonomicnost 1 sazetost.

5.3.1.3. Tvorba skraéenica i rezanje

Do pojave novih medija i novih nacina na koje svakodnevno komuniciramo, skraéenice, kao
obiljezje uglavnom pisanog jezika, nisu uzimane u obzir kada se govorilo o zargonu, odnosno
varijetetu koji se, gotovo iskljucio, ostvaruje u govoru.* (Skelin Horvat, Muhvi¢-Dinamovski ,
2010: 338) Da se to promijenilo vidljivo je u pojavi drustvenih mreZza, brojnih aplikacija i
tehnologija koje nam omogucavaju §to brzu i lak§u komunikaciju. Miki¢ Coli¢ (2018) navodi
tri modela nastanka skrac¢enica u hrvatskome jeziku: skracenice nastale uzorkom pocetnih
slova, skracenice nastale uzorkom pocetnih slogova te one nastale kombinacijom prethodna dva
uzorka. Medutim, skracenice zabiljeZzene u ovome korpusu nisu nastale nijednim od tih uzoraka.
One nastaju novim uzorkom koji je suglasni¢ki. Taj uzorak podrazumijeva ispusStanje
samoglasnika te nastaju oblici kao §to su: vjv (vjerojatno), nmg (ne mogu), v/t (volim te) tnx
(thanx — hvala), fb ( Facebook), Ig (Instagram), p/z (please). Takvo skra¢ivanje omoguceno je
zbog tvrdnje da oko obuhvaca ¢itavu rijec jednako brzo kao i slovo, §to je dokazao jos i Cattell
davne 1855. Kao jo§ jedan primjer skrac¢ivanja rijeci navodimo 1 kratice OMG > Oh My God,
LOL > Lot Of Laugh koje proizlaze sve jaCim utjecajem stranih, tocnije americ¢kih, medija. Na
granicu slogovnih uzorka i rezanja uvrStavamo primjere iz korpusa: pon > ponedjeljak, nezz >
ne znam, pozz > pozdrav, odg > odgovor, a primjeri rezanja su: bespla > besplatno, Fejs >
Facebook, Insta > Instagram, Snep > Snapchat. Filipan-Zigni¢ (2012) navodi da pri takvom
nastanku oblika dominiraju spontanost, povrinost i prolaznost. Medutim, Miki¢ Coli¢ (2018)
tvrdi da se bez obzira na ekonomicnost koja se postiZe rezanjem u skra¢enicama treba gledati

primjere ludizma 1 jezi¢ne kreativnosti, a ne razaranja i unistavanja jezika.

5.3.2. Sufiksacija

Govore¢i o plodnim sufiksima u Zargonu, Bugarski (2009) dijeli ih na Zargonske i na
zargonizirane. Zargonski su oni sufiksi koji su u standardnome jeziku slabo plodni ili neplodni,
a to bi u hrvatskome jeziku bili sufiksi: -iska, -os, -ijaner, -otka, -os i sliéni. Zargonizirane

sufikse tvorimo sufiksima: -jak/ -njak, -i¢, -ac, -ac, 1 sufiks -ka.
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U ovome korpusu posebno je istaknut sufiks -usa. Imenice tim sufiksom izvode se od imenica,
pridjeva i glagola s razli¢itim znacenjima te su ve¢inom stilski obiljezeni. Imenice iz korpusa
tvorene sufiksom -usa za imenovanje zenske osobe su: instagramusa > osoba koja je popularna
na Instagramu, eventusa > osoba koja pohada drustvena dogadanja ili evente, frikusa > osoba
koja je po neCemu posebna, /ikusa > imenovanje odredene zenske osobe, prostakusa > osoba
koja je prosta. Osim za imenovanje Zenske osobe sufiksa -usa koristi se i u imenovanju hrane:
podrigusa > salama, docekusa > pi¢e dobrodoslice, ali i za imenovanje odjevnih predmeta:
pederusa > torba oko struka. ,, Sirenjem imenica izvedenih sufiksom -u$a u upotrebi, od
zargona mladih do razgovornoga jezika, taj je sufiks s tvorbenih margina dosao u srediste
pozornosti govornika zbog jake stilske obiljezenosti, odnosno evidentne pogrdnosti koju rijeci
dobivaju njegovim dodavanjem te se moze ocekivati njegovo daljnje Sirenje u upotrebi. (Mikic¢

Coli¢ 2018)

Osim sufiksa -usa u korpusu se isticu i nazivi sa sufiksima -os 1 -os. Babi¢ (2002) naglasava da
su imenice koje zavrSavaju na -aros izvedene sufiksom -os te da se taj zavrSetak razvio u sufiks
-aros. Tim se sufiksom tvore imenice od glagolskih, ali i imenic¢kih osnova. Primjeri prikupljeni
anketiranjem orahovackih govornika su: cajkaros > muska osoba koja slusa cajke ili turbofolk,
Zenskaro§ > muskarac koji Cesto mijenja djevojke. Osim sufiksa -o§ pronalazimo 1 jedan primjer
sa sufiksom -os: alkos > osoba koja voli piti. Imenica alkos stilski je obiljeZena, bas kao i

imenice sa sufiksom -os.

5.3.3. ProSirivanje

Suprotno postupku skrac¢ivanja, nalazi se prosirivanje koje na stilskom planu pridonosi jednoj
od temeljnih funkcija Zargona — slikovitosti. ProSirivanjem je u korpusu nastalo samo nekoliko
primjera: zimkulja > zima, guzvara > guzva, mracina > mrak 1 filmcina > film. U navedenim
primjerima vidljivo je da dodavanjem sufiksa ne mijenja se znacenje rijeci, ve¢ se ono samo
emotivno pojacava. ,,Upravo u teznjama da se izraz udalji od standardnojezi¢noga te da se
izrazavanje ucini $to slikovitijim i1 impresivnijim, koje ujedno predstavljaju temeljna nacela
suvremenog nacina komuniciranja, mogu se traZiti razlozi nastanka prosirenih oblika kojima se

postiZe, unato¢ neekonomicénosti, upravo taj uéinak.« (Miki¢ Coli¢ 2018)
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5. ZAKLJUCAK

Ovim radom potvrdena je tvrdnja da zargon i standardni jezik jedno bez drugoga ne mogu
funkcionirati. Anketiranjem orahovacake mladezi vidjeli smo da je priljev novih rije¢i u
hrvatski jezik posljedica sve brzeg i lakSeg nacina Zivota, ali i komunikacije, pri cemu mlade
generacije govornika hrvatskog jezika imaju veliku ulogu. Upravo su oni najvise izlozeni
tehnoloskim napretcima, ali i druStvenim mrezama, ¢iji je utjecaj na promjene u jeziku vrlo
velik. Tri temeljna nacina u nastanku neologizama jesu skraéivanje (stapanje, univerbizacija,
skrac¢ivanje 1 sufiksacija te rezanje i tvorba skracenica), sufiksacija i proSirivanje. Na temelju
prikupljenih primjera anketiranjem orahovacke mladezi kao najplodniji sufiksi pojavljuju se: -
usa, -i¢, -ac. Sufiks -i¢ izrazito je plodan, a pronalazimo ga u primjerima: Instié, Fejsi¢, kafic,
mini¢, kompi¢, mobi¢. Osim sufiksa -i¢ veliku zastupljenost u korpusu pronalazimo i sufiksom
-a¢ u rije¢ima mobac, Insac, telkac. Svi spomenuti primjeri neologizama nastali su
skra¢ivanjem viSeclanih izraza, odnosno skra¢ivanjem visesloznih rijeci (univerbizacijom), $to
ovaj nafin nastanka neologizama u Zargonu orahovacke mladezi svrstava u jedan od
najplodnijih tvorbenih postupaka. Osim navedenih sufiksa, treba istaknuti i sufikse -usa/ -os
kojima orahovacka mladez stvara nazive za zenske osobe kao npr. instagramusa, likusa,
frikusa, zatim nazivlje za hranu 1 pi¢e podrigusa i docekusa, ali 1 nazive za muSke osobe kao
Sto su cajkaros 1 zZenskaros. Bududi da su svi navedeni primjeri nastali sufiksacijom, 1 ovaj
tvorbeni postupak dijeli prvo mjesto u nastanku neologizama u zargonu orahovacke mladezi.
Drugi po zastupljenosti je postupak skracivanja ili rezanja, Sto ne iznenaduje jer su druStvene
mreZe postale glavnim sredstvom komunikacije medu mladima, a njihov je cilj brzi 1 laksi
prijenos informacija i poruka. Takvi primjeri neologizama nastali skra¢ivanjem su vjv, nmg,
plz, LOL, OMG, a primjeri rezanja o€ituju se u leksemima Insta, Snep, Fejs. Proces suprotan
skra¢ivanju, proSirivanje, ovom se anketom pokazao kao najmanje plodan, a primjeri za takav
nastanak neologizama u Zargonu su: zimkulja, mracina, filmcina, guzvara. ZakljuCujemo da se
kao najplodniji i najzastupljeniji tvorbeni postupak javljaju skrac¢ivanje i sufiksacija, postupci
kojima smo dobili najviSe neologizama. Takva ¢injenica ne iznenaduje s obzirom na suvremeno
1 moderno drustvo u kojemu zivimo, a kojemu je cilj uStedjeti vrijeme prijenosa informacija i

stvaranje Sto krac¢ih poruka.

15



6. LITERATURA

10.

1.

12.

13.

14.

15.

. Ani¢, Sime; Klai¢, Nikola; Domovi¢, Zelimir, Rjecnik stranih rijeci: tudice,

posudenice, izrazi, kratice i fraze. Sani-plus, Zagreb, 2002.

Ani¢, Vladimir; Brozovi¢ Roncevi¢, Dunja; Goldstein, Ivo; Goldstein, Slavko; Jojié,
Ljiljana; Matasovi¢, Ranko, Hrvatski enciklopedijski rjecnik. Novi Liber, Zagreb,
2002.

Babi¢, Stjepan, Tvorba rijeci u hrvatskome knjizevnome jeziku. HAZU. Nakladni
zavod Globus, Zagreb, 2002.

Bari¢, Eugenija 1 sur., Hrvatski jezicni savjetnik. Institut za hrvatski jezik i
jezikoslovlje, Pergamena — Skolska knjiga, Zagreb, 2002.

Bugarski, Ranko, Zargon. Biblioteka XX vek, Beograd, 2006.

Bugarski, Ranko, Evropa u jeziku. Biblioteka XX vek, Beograd, 2009.

Filipovi¢, Rudolf, Teorija jezika u kontaktu. Uvod u lingvistiku jezi¢nih dodira.
Skolska knjiga, Zagreb, 1986.

Franc¢i¢, Andela, Hudecek, Lana, Mihaljevi¢, Milica, Normativnost i
visefunkcionalnost u hrvatskome standardnom jeziku. Zagreb, 2005.

Malovié¢, Stjepan (ur.), Masovno komuniciranje. Golden marketing — Tehnicka
knjiga, Zagreb, 2014.

Micanovi¢, KreSimir, Hrvatski s naglaskom: standard i jezicni varijeteti. Disput,
Zagreb, 2006.

Miki¢ Coli¢, Ana, Tvorbeni postupci u Zargonu: jezi¢na kreativnost i/ili
posudivanje. Od norme do uporabe 1, ur. Jadranka Mlikota, Filozofski fakultet
Osijek, Hrvatska sveuciliSna naklada, Osijek, str. 232-252, 2018.
Muhvié-Dimanovski, Vesna, Neologizmi, problemi teorije i primjene. Zavod za
lingvistiku Filozofskoga fakulteta SveuciliSta u Zagrebu: Zagreb, 2005.

. Nikoli¢-Hoyt, Anja, Uloga popularnih i novih medija u jeziku globalnih tinejdzera.
Jezik i mediji, Jedan jezik: vise svjetova, ur. Grani¢, Jagoda (i ur.), Zagreb, HDPL,
str. 495-502, 2006.

Pintari¢, Neda, Tvorbeni postupci u poljskom i hrvatskom razgovornom jeziku.
Filologija. 55: str. 89—104, 2010.

Simeon, Rikard, Enciklopedijski rjecnik lingvistickog nazivija. 1. sv., Matica
hrvatska, Zagreb, 1969.

16



16. Skelin-Horvat, Anita, Hrvatski sleng kao odraz identiteta mladih. Doktorska
disertacija. Filozofski fakultet, Zagreb, 2009.
17. Zupari¢ — Ani¢i¢, Irena, Neologizmi u Zargonu osjeckih studenata, Diplomski rad,

Filozofski fakultet, Osijek, 2019.

17



7. PRILOZI
Prilog 1. Anketni list
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Anketni list

ODJECA 1 OBUCA/ HRANA | PICE/ STVARI
Kako biste joS nazvali kratku majicu?

a) maja
b) topic

Kako biste jos nazvali malenu torbicu koja se nosi oko struka?

Kako biste jo$ nazvali naocale?

a) cvike
b) cvikse

Kako biste jo$ nazvali kratku suknju?

a) minjak
b) mini¢
c) dopicnjak

Kako nazivate sandale s remenci¢ima?

a) rimljanke
b) sandalice

Kako biste joS nazvali traperice?

a) farmerice
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b) trapke

Kako biste joS nazvali sportsku majicu s kapuljacom?

a) hudica
b) dukserica

Kako biste jos nazvali dezodorans?

a) dezi¢
b) miris

Kako biste joS nazvali hamburger?

a) hambi¢
b) burger

Kako biste jo$ nazvali palacinke?

a) Cinke
b) ¢inkice

Kako biste rekli da je neka hrana besplatna?

a) bespla
b) dzaba
c) mukte

IMENOVANIJE LJUDI/ MEBULJUDSKI ODNOSI/ OSOBINE
Kako biste jos nazvali dotjeranu situaciju ili dogadaj?

a) finjak
b) lezernjak
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Kako biste jos nazvali tuznu i agresivnu osobu?

a) Agresivac, depresivac
b) Agresivac, depresivac

Kako biste jos nazvali osobu koja Stedi, a kako osobu koja ne razumije
sve sto joj kazete?

Kako biste nazvali osobu koja pohada razli¢ita poznata dogadanja, a
da je ujedno i popularna na instagramu?

Kako biste nazvali musku osobu koja ima puno djevojaka, a kako
musku osobu koja slusa turbofolk (cajke)?

Kako biste jos nazvali zimu?

a) zimara
b) zimkulja

Kako biste joS nazvali guzvu i mrak?

a) guivara
b) guivetina
c) mrakcina
d) mracina
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MJESTA/ POSAQ/ DRUSTVO | SREDSTVO
Kako biste jos nazvali prodavaonicu robe?

a) robnjak
b) robna kuca

Kako biste joz nazvali mjesto za izlazak?
a) diska¢

b) diskoteka

Kako biste jo$ nazvali restoran, a kako Café bar?

Kako biste jo$ nazvali minimalnu placu, a kako auto koji vozi na
benzin?

DRUSTVENE MREZE / TEHNOLOGIJA
Kako jo$ nazivate mobitel?

a) mobac
b) mobi¢
c) mob

Kako biste jos nazvali Instagram?
a) instac
b) instic
c) ig
d) insta
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Kako biste jos nazvali TV?

a) telkac
b) telka
c) televizor

Kako jo$ nazivate racunalo?

a) komp
b) kompic

Koje jos nazive koristite za Facebook?

a) fejs
b) fejsi¢
c) fb

Kako jo3 nazivate Snepchat?

a) snep
b) snepic

Kojom kraticom pisSete navede rijeci?

a) Vjerojatno
b) Ne mogu
c) Volim te
d) Hvala

e) Molim te
f) Ne znam
g) Pozdrav
h) Odgovor




