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Sazetak

Cilj ovoga rada jest predstaviti znanstvene i stru¢ne radove o ¢italackim navikama i interesima
postmilenijske generacije, odnosno mladih rodenih nakon 1993. godine. U prvom dijelu rada
prikazuju se razliite podjele generacija, pa tako i razli¢ito definiranje pripadnika postmilenijske
generacije, kao i obiljezja samih pripadnika navedene generacije. Opisana obiljezja donose
prikaz nacina zivota postmilenijalaca te po ¢emu se oni razlikuju od ostalih generacija. Nadalje,
u radu se definira Sto je Citanje 1 kako ono utjece na razvoj svake osobe od najranije dobi.
Sukladno tome, u nastavku rada se govori o stvaranju i odrzavanju interesa za Citanje i knjige
kod mladih. Budu¢i da je postmilenijska generacija prva generacija koja ne poznaje svijet bez
moderne tehnologije, vazno je opisati i kako tehnologija utjece na €itanje, prvenstveno kod
mladih. Nadalje, rad donosi uvid u ¢italacke navike i interese postmilenijske generacije,
utemeljen na istrazivanjima provedenima medu ucenicima, buduéi da se vec¢ina postmilenijalaca
trenutno $koluje. Istrazivanjima se dokazalo kako je unato¢ novim tehnologijama, uredajima i
trendovima ¢itanje u slobodno vrijeme relativno popularna aktivnost. Nadalje, kada se govori o
¢italackim interesima, postmilenijalci najviSe Citaju prvenstveno poznate knjige za mlade koje se
ucestalo promoviraju i medijima. Zaklju¢no, u radu se donose prijedlozi kako promovirati knjige

i ¢itanje medu mladima, kako bi se interes mladih za iste povecao.

Kljucne rijec¢i: postmilenijska generacija, generacija Z, ¢italacke navike, Citalacki interesi
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1. Uvod

Postmilenijska generacija, kao peta generacija po redu posjeduje niz novih obiljezja i navika u
obrazovanju, poslovanju i radu te u provodenju slobodnog vremena. Budu¢i da samo ime
generacije joS nije definirano, naj¢es$¢e se nazivaju postmilenijalcima buducéi da su sljedeca u
redu generacija nakon milenijalaca. Takoder Cest naziv za navedenu populaciju jest generacija
Z, dok su druge inacice generacija 2020, digitalni urodenici, net generacija, iGeneracija, te
drugi. U ovom radu koristit ¢e se naziv postmilenijska generacija. Cilj ovoga rada jest na
pocetku definirati tko su pripadnici postmilenijske generacije te koja su njihova obiljezja.
Takoder, utvrduje se definicija ¢itanja te se opisuju promjene u Citanju uzrokovane pojavom i
razvojem novih tehnologija, kao i nacini stvaranja i odrzavanja interesa za ¢itanje kod mladih.
Nadalje, opisuju se ¢italacke navike postmilenijske generacije, i promjene istih u usporedbi s
drugim generacijama te zastupljenost ¢itanja medu postmilenijalcima, prvenstveno u slobodno
vrijeme. Istovremeno, rad donosi zakljuc¢ke na temelju vise istrazivanja kada se govori o
omiljenim i popularnim zanrovima knjiga kod mladih danas. Zaklju¢no, u radu se donose
prijedlozi za promociju ¢itanja kod mladih danas.

Razumijevanje ¢italackih navika i interesa mladih vazno je kako bi se u kontekstu ¢itanja
opcenito, te ¢itanja iz uzitka moglo utemeljiti kvalitetan odnos i dobru komunikaciju s mladima.
Takvo razumijevanje vazno je za roditelje, nastavnike i druge stru¢njake koji rade s mladima te
za kreatore obrazovnih politika. Takoder, znanje o ¢italackim navikama i interesima vazno je i za

cen e

teme i knjige.



2. Postmilenijska generacija
2.1. Pripadnici postmilenijske generacije

Generacija se definira kao skup povijesnih dogadaja i srodnih pojava koje stvaraju poseban
generacijski jaz, te identifikacija same generacije zahtijeva neki oblik drustvene povezanosti
zajednic¢kim dogadajima ili kulturnim fenomenima.® Postmilenijskoj generaciji ili generaciji Z,
Sto je naj¢esS¢i naziv za ovu generaciju pripadaju osobe rodene nakon 1993. godine. Ipak, kako se
za postmilenijsku generaciju koriste razliciti nazivi, isti je slucaj i s drugim, starijim
generacijama, kao i samim podjelama generacija prema godinama rodenja. Sukladno tome,
autorica D. Rothman navodi kako danas postoji pet generacija: veterani, rodeni izmedu 1925. i
1944. godine, baby boomeri, rodeni izmedu 1945. i 1964. godine, generacija X, rodeni izmedu
1965. i 1980. godine, generacija Y, rodeni izmedu 1981. i 199. godine te generacija Z, odnosno
postmilenijska generacija ¢iji su pripadnici rodeni izmedu 1995. i 2010. godine.? Jones, Jo i
Martin postmilenijsku generaciju nazivaju generacija Z ili takozvana New Silent Generation te
navode kako su njeni pripadnici osobe rodene nakon 2000./2003. godine.® Nadalje, S. Puiu
navodi zakljucke kako autori definiraju postmilenijsku generaciju prema godini rodenja i te
odrednice variraju od po¢etka 1990.-ih godina, sredine 1990. godine i po¢etka 2000.-ih godina. 4
Takoder, naknadno se prema nekim autorima milenijske generacije dijele u tri skupine: stariji
milenijalci, gdje pripadaju osobe izmedu 31 i 35 godina; mladih milenijalci, u dobi od 26 do 30
godina; te generacija Z, to jest osobe u dobi od 18 do 25 godina.®

Osim odredenja pripadnosti generacijama prema godini rodenja, smatra se da se
generaciju moze definirati i prema tri ¢imbenika koji odreduju pripadnike generacija to¢nije
nego godine rodenja, ali su ti ¢imbenici povezani s dobi osoba. Prvi ¢imbenik jest percipirano

¢lanstvo, to jest samostalna percepcija ¢lanova u koju generaciju pripadaju koja zapocinje u

1 Usp. Turner, Anthony. Generation Z: Technology and Social Interest. / Journal of Individual Psychology,71
(2015), str. 103. URL: http://web.b.ebscohost.com/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=5&sid=fbal51f5-1c73-4a62-
80f6-bc56¢47b6205%40sessionmgr104 (2018-06-14)

2 Usp. Rothman, Darla. A Tsunami of Learners Called Generation Z. str. 1. URL:
http://mdle.net/Journal/A_Tsunami_of Learners Called Generation_Z.pdf (2018-06-14)

3 Usp. Jones, Vicki; Jo, Jun Hyung; Martin, Philippe. Future Schools and How Technology can be used to support
Millennial and Generation-Z Students.// ICUT 2007, 1st International Conference of Ubiquitous Information
Technology. str 886. URL.: http://www.webkb.org/doc/papers/icut07/icut07_JonesJoMartin.pdf (2018-06-14)

4 Usp. Puiu, Silvia. Generation Z — a new type of consumers. // Young Economists Journal / Revista Tinerilor
Economisti. 13, 27 (2016), str. 67- 78. URL:
http://web.a.ebscohost.com/ehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=3&sid=ec7e6bf7-c101-4502-a754-
1a534bbaa015%40sessionmgr4009 (2018-06-16)

SUsp. Florentine, Sharon. Everything you need to know about Gen Z. // CIO (13284045), 2018, str. 6. URL:
http://web.b.ebscohost.com/ehost/detail/detail?vid=5&sid=2728e178-9c1c-4cba-a748-
074d3db3801f%40sessionmgri120&bdata=Jmxhbmc9aHImc210ZT 11aG9zdClsaXZI#AN=130257066&db=bth
(2018-06-20)
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adolescenciji te postaje potpuna u odrasloj dobi. Drugi ¢imbenik su zajednicka uvjerenja i
ponasanje, odnosno stavovi prema obitelji, privatnom zivotu, karijeri, politici, vjeri i sli¢no, te
ponasanja, odnosno donosenje odluka vezanih za posao, brak, djecu, zdravlje, kriminal te slicno.
Trec¢i ¢imbenik se odnosi na zajedni¢ko mjesto, to jest stanje u povijesti kao Sto su prekretnice u
trendovima, te znadajni dogadaji koji utje¢u na generaciju tijekom adolescencije ili mladosti.®

Problem pri definiranju pripadnika mladih generacija javlja se kod generaliziranja buduci
da je razli¢itost ponaSanja, motivacije i navika dosta velika, Sto se dogadalo 1 u prijasnjim

generacijama dok nisu postale homogene.’

2.2. Obiljezja postmilenijske generacije

Pri definiranju pripadnika postmilenijske generacije dolazi do razilazenja misljenja razli¢itih
autora, no pri definiranju obiljeZja postmilenijalaca misljenja se poklapaju. Stavke po kojima se
postmilenijska generacija razlikuje od ostalih generacija obuhvacaju ¢injenice da ne poznaju
svijet bez interneta, mobilnih uredaja i racunala te sukladno tome naviknuti Su na neprestanu
komunikaciju putem drustvenih mreza ili mobilnih uredaja kao i na dostupnost informacija koje
pronalaze putem interneta. Ipak, nedostatak takvih navika jest manjak kritickog misljenja za
vrednovanje informacija i izvora. Takoder, obzirom na navedene navike, pripadnici
postmilenijske generacije nemaju toleranciju prema nedostupnosti digitalnih izvora te ne koriste
ili koriste u znatno manjoj mjeri izvore i pomagala na koja su prijasnje generacije navikle, kao na
primjer, tiskane novine, ru¢ni sat, blok za biljeske i sl. Nadalje, razlikuju se ponaSanja i
preferencije kao Sto su radije gledanje videa nego Citanje ¢lanka, manje koriStenje e- maila te
pregledavanje knjiga putem interneta bez dolaska u knjiznicu.® Takoder, za postmilenijsku
generaciju se smatra da je prva globalna generacija buduc¢i da velika vec¢ina pripadnika voli
sli¢nu ili istu hranu, modu 1 mjesta. Globalizacija je vidljiva i iz povezanosti putem interneta i
druStvenih mreZa kao 1 iz koriStenja rijeci 1 izraza koji nisu poznati starijim generacijama. Zbog
navike koristenja interneta od najranije dobi, postmilenijalci se koriste kratkim, aktualnim
informacijama u stvarnom vremenu popraéenim slikama.® Pripadnici postmilenijske generacije

smatraju se zrelima i realisti¢nima te su fokusirani na buduénost, Zele raditi za uspjeh i poti¢u

® Usp. Tordesik, Maria; Szfics, Krisztian; Kehl, Daniel. How Generations Think: Research on Generation Z. //Acta
Universitatis Sapientiae, Communicatio, 1 (2014) str. 25. URL: http://www.acta.sapientia.ro/acta-
comm/C1l/comm1-3.pdf (2018-06-16)

" Usp. Isto, str. 29.

8 Usp. Rothman, D. Nav. dj., str. 3.

*Usp. Toérdesik, M; Sziics, K.; Kehl, D. Nav. dj., str. 30.
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zajednistvo bez obzira na rasu i spol.}° Nadalje, smatra se kako nemaju jaku povezanost s
obitelji, inteligentni su, no emocionalna inteligencija nije im visoko razvijena, karakteristi¢no je
istodobno obavljanje viSe zadataka, a osobnost im postaje narcisoidnija. Misljenje vrSnjaka je
precijenjeno i1 postaje najvaznije, te je dominantno vizualno razmisljanje zbog ¢ega nedostaje
maste i1 kreativnosti, te je vidljiv utjecaj drustvenih mreza i na osnovne potrebe (na primjer
spavanje), a zbog medija uzori postaju poznate osobe. 1! Ipak, za pripadnike postmilenijske
generacije se smatra da su najsamopouzdanija, najviSe drustveno osvijestena i poduzetni¢ka
generacija naseg vremena.*?

Takoder, postmilenijska generacija se moze karakterizirati pomocu cetiri trenda:
1. usmjerenost na inovacije, odnosno prac¢enje pojava novih stvari te Zelja za isprobavanjem
novoga
2. ugodnost tijekom koriStenja novih proizvoda, odnosno Zelja za moguénostima koriStenja
novih proizvoda bez straha u vezi privatnih podataka korisnika
3. sigurnost ili zelja za osjecajem sigurnosti, koje se ostvaruje zivljenjem odredenim zivotnim
stilom
4. bjezanje od danasnjeg stresa i pritiska, ostvaruje se okretanjem igranju igrica ili provodenjem
vremena na internetu u kontaktu s prijateljima.'3

Kada se govori o ciljevima aktivnosti u koje su mladi ukljuceni tijekom slobodnog
vremena, one se dijele na aktivnosti €iji je primarni cilj zabava i opuStanje te aktivnosti koje
pruzaju priliku za istraZivanje vlastitih interesa, talenata i kompetencija, zbog ¢ega se te
aktivnosti vezu s razvojem identiteta. Takoder, razlikuju se aktivnosti usmjerene na postignuce 1
aktivnosti usmjerene na drustvenu interakciju.'* Prema istrazivanju provedenom 2017. godine
¢iji su ispitanici bili srednjoskolci, ¢itanje iz zadovoljstva kao aktivnost u slobodno vrijeme
odabire tek 13,8% ucenika, Sto je znacajno manji postotak od gledanja filmova 1 zabavnih
emisija (73,6%) te sluanja glazbe (29,2%).™ Sli¢ni su rezultati dobiveni i u istrazivanju Z.
Zasacke iz 2014. godine, gdje se pri ispitivanju provodenja slobodnog vremena srednjoskolaca,

to jest pripadnika postmilenijske generacije, zakljucilo kako vec¢ina provodi slobodno vrijeme

10 Usp. Generation Z: Teaching and relating to the next generation. Str. 10 . URL:
https://www.pace.edu/sites/default/files/files/faculty-center/teaching-generation-z.pdf (2018-06-16)

11 Usp. Csobanka, Zsuzsa Emese. The Z Generation. // Acta Technologica Dubnicae 6, 2 (2016), str. 69. URL:
https://www.degruyter.com/downloadpdf/j/atd.2016.6.issue-2/atd-2016-0012/atd-2016-0012.pdf (2018-06-16)
12Usp. F., Sharon. Nav. dj.,str. 6.

13 Usp. Puiu, S. Nav. dj., str. 70.

14 Usp. Pesi¢, Jelena; Videnovi¢, Marina. Leisure from the youth perspective: A qualitative analysis of high school
students’ time diary. //Zbornik Instituta za pedagoska istrazivanja, Beograd: Filozofski fakultet, Univerzitet u
Beogradu, 2017.str. 315. URL: http://www.doiserbia.nb.rs/img/doi/0579-6431/2017/0579-64311702314P.pdf
(2018-06-18)

15 Usp. Isto, str. 319.
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slusajuci glazbu, gledajudi televiziju ili Koriste¢i racunala. Takoder, 78% ucenika redovito
provodi slobodno vrijeme druzeci se sa prijateljima (najmanje jednom tjedno), a 79% trosi
slobodno vrijeme na svoje hobije ili sport.® Prema istrazivanju iz 2016. godine autorice S. Puiu,
¢iji je uzorak ¢inilo 111 mladih koju pripadaju postmilenijskoj generaciji, 61,3% mladih je
odgovorilo kako slobodno vrijeme provode druzeci se s prijateljima ili s obitelji, dok je 52.3%
mladih odgovorilo kako vole putovati u slobodno vrijeme. Nadalje, 33,3% je odgovorilo kako u
slobodno vrijeme vole Citati, 25,2% odabire gledanje televizije te 23,4% preferira provodenje

slobodnog vremena na internetu.*’

16 Usp. Zasacka, Zofia. Teenagers and books — from daily reading to avoidance. // Edukacja, 6, 131 (2014), str. 70.
URL: http://www.edukacja.ibe.edu.pl/images/numery/2014/6-5-zasacka-teenagers-and-books.pdf (2018-06-18)
17 Usp. Puiu, S. Nav. dj., str. 72.
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3. Citanje iz uzitka

Citanje iz uzitka definira se kao ¢itanje koje odabiremo kao aktivnost u slobodno vrijeme

ocekujuci zadovoljstvo koje cemo dobiti ¢inom citanja. Takoder, odnosi se i1 na ¢itanje koje smo
zapoéeli zbog tudih zahtijeva, no nastavili smo zbog vlastitog interesa. Citanje iz uzitka
ukljucuje tekstove koje odrazavaju osobne izbore te se ti tekstovi ¢itaju u vrijeme i na mjestu
koje nama odgovara. Dakle, Citanje iz uzitka se moze definirati kao interpretativna aktivnost koju
oblikuje prvenstveno ¢itatelj svojim o¢ekivanjima i iskustvima.'® Kao i druga iskustva, ¢itanje
moze imati pozitivan ili negativan uéinak na Citatelja ovisno o izboru grade za ¢itanje, te bi se
iskustvom ¢itanja trebalo teziti i izgradnji pozitivnih stavova, ideala i uvazavanja. U tom smislu
gitanje pomaze u stvaranju i razvoju stabilne osobnosti.!® Navika ¢&itanja bez obzira na vrstu djela
ima velik broj pozitivnih u¢inaka kao $to su poboljSanje razumijevanja teksta i gramatike, Sirina
rjeénika, pobolj$anje vjestina Gitanja i pisanja te stvaranje navike itanja iz zadovoljstva.?
Takoder, smatra se kako Citanje povecava opcée znanje, omogucuje bolje shvacanje drugih
kultura, poti¢e sudjelovanje u zajednici te daje bolji uvid u ljusku prirodu i odlu¢ivanje.?* Budu¢i
da mlade osobe trebaju izgraditi svoju svijest i um, ¢itanje i knjige pomazu pri stjecanju stavova i
druStvenim prilagodbama, te pruzaju zadovoljstvo i Sire interes Citatelja, ali 1 poticu na
razmis$ljanje. Nadalje, kao neke od vaznih komponenti vjestine ¢itanja navode se shvacanje
koncepata, shvacanje strukture reCenica, predvidanje znacenja sljedece reCenice te Citanje
nastavka teksta uz lako razumijevanje.??

Ljubav prema ¢itanju razvija se u predskolskoj dobi te je vazno rano poticanje Citanja kao
ugodne svakodnevne aktivnosti. Sukladno tome, postoje opce tehnike za razvijanje sposobnosti
Citanja i ljubavi prema ¢itanju kod djece i mladih, a one uklju¢uju usmjeravanje i ohrabrivanje
od strane roditelja, motivaciju od strane nastavnika, utvrdivanje Zeljenih hobija i interesa te
prilagodavanje grade za Citanje, ¢estu upotreba rje¢nika, svakodnevno ¢itanje novina, ¢itanje

knjiga, posjet knjiznicama te pruzanje kvalitetnog materijala za Gitanje.??

18 Usp. Clark, Christina; Rumbold, Kate. Reading for pleasure: A research overview. // National Literacy Trust
(2006), str. 6. URL: https://files.eric.ed.gov/fulltext/ED496343.pdf (2018-08-02)

Usp. Palani, K.K. promoting reading habits and creating literate society. / Journal of Arts, Science & Commerce
3,2 (2012), str. 93. URL: https://pdfs.semanticscholar.org/e57a/53d3465e19fd2e67a9c45c6f30a2fcaObfb0.pdf
(2018-07-11)

20 Usp. Clark, C.; Rumbold, K. Nav. dj., str. 9.

21 Usp. Isto, str. 10.

22 Usp. Palani, K.K. Nav. dj. str. 93.

23 Usp. Isto, str. 94.
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4. Utjecaj tehnologije na Citanje kod mladih

Promjene u digitalnim tehnologijama promijenile su i shvacanje pismenosti, te teksta samoga po
sebi. Tradicionalno, tekst se definira kao napisane poruke i simboli u knjigama, magazinima i
novinama.?* Danas se pak tekst prepoznaje i definira kao puno vise od pisanih rije¢i. Kako bi se
definicija teksta u danasnjem vremenu mogla prosiriti, potrebno je shvatiti kako su mladi svjesni
mogucnosti kombiniranja nacina i medija za razmjenu poruka. Zbog toga se javlja i potreba
razlikovanja pismenosti s kojom se mladi susre¢u u $koli od pismenosti koja se svakodnevno
prakticira van Skolskog okruzenja. Nacin za premosc¢ivanje takve neuskladenosti jest proSirivanje
vrsta tekstova s kojima se mladi susrecu u $koli, @ u ovom slucaju to se odnosi na ukljucivanje
elektronickih knjiga u nastavu.?

Tekst kakav vidimo na zaslonu racunala ¢itateljima omogucuje kretanje kroz tekst prema
vlastitim interesima, za razliku od teksta u tiskanim publikacijama gdje je unaprijed zadan
linearni redoslijed kretanja. Dakle, tradicionalne tekstove svi Citatelji ¢itaju na jedak nacin (od
prve do posljednje stranice), dok tekstove na zaslonima svaki Citatelj Cita na svojstven nacin.
Takoder, novo poimanje teksta promijenilo je i moguénosti interakcije korisnika s istim, kao i
granice izmedu Citatelja i autora.?® Nadalje, ¢itanje s ekrana najéesée je sporije od ¢itanja
tiskanog materijala upravo zbog polozaja uredaja te rezolucije ekrana.?’ Buduéi da je putem
novih tehnologija uz ¢itanje moguce 1 pisanje, naj¢esce u obliku komentara, za dana$nje
generacije mladih ¢itanje i pisanje bolje su povezani procesi nego kod starijih generacija.?®
Smatra se da je Citanje kod mladih danas, posebice u akademske svrhe, ugrozeno navikama
mladih koji komuniciraju najé¢es¢e samo kratkim porukama, te da se zbog toga smanjuje
koncentracija i razumijevanje tijekom citanja dugih tekstova. Takoder, navodi se kako zbog
tehnologije danas mladi &itaju puno brze.?° Razlog tomu je $to pripadnici postmilenijske
generacije ¢itaju manje od 20% teksta, to jest za svakih 100 rijeci na stranici utroSe 4,4 sekunde

skenirajuéi tekst.> Isti¢e se i kako mladi danas mogu podijeliti pozornost izmedu vise izvora

24 Usp. Larson, Lotta C. e-Reading and e-Responding: New Tools for the Next Generation of Readers. // Journal of
Adolescent & Adult Literacy 53, 3 (2009), str. 255. URL:
https://www.jstor.org/stable/256145547seq=1#page_scan_tab_contents (2018-08-04)

2 |sto.

% Usp. Peros, Ivan. Citateljski interesi i navike mladih u digitalnom dobu kao polaziste za usluge narodnih
knjiznica. Zadar: Sveuciliste u Zadru, 2016., str. 26 — 27. URL: https://zir.nsk.hr/islandora/object/unizd%3A151
(2018-08-04)

27 Usp. Mozuraite, Vita. Change of the reading paradigm in the age of e-book. // Libellarium 7, 1 (2014), str. 85.
URL.: http:/libellarium.org/index.php/libellarium/article/view/199/227 (2018-06-19)

28 Usp. Isto, str. 87.

29 Usp. Isto, str. 85.

30 Usp. Generation Z: Teaching and relating to the next generation. Nav. dj., str. 13.
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informacija, odnosno mogu jednako primijetiti informacije na tri nacina: putem rijeci, slika i
brzim pregledavanjem sadrzaja na ekranu. Takoder, vazno je napomenuti kako se smatra da
postmilenijska generacija ima i nove strategije Citanja koje ukljucuju:

1. opazanje teksta — istodobno primanje velikog broja informacija

2. smjer Citanja — ne Cita se vise linearno ve¢ u ,,skokovima*

3. cilj ¢itanja — cilj Citanja viSe nije potpuno razumijevanje ve¢ fokusiranje na posebne elemente
4. o¢ekivanje od ¢itatelja — primarne su slike, tekst je sekundaran, odnosno mladi prvenstveno
obracaju pozornost na slike

5. proces — fokus je na ¢itatelju, a ne na piscu

6. brzina ¢itanja — brze &itanje.3!

Pojava 1 napredak novih tehnologija utjece i na nacin odabira knjiga kod mladih. Naime,
na odabir grade za Citanje utjece niz ¢imbenika koji obuhvaéaju preporuke, pregledavanje
mreznih stranica knjizara te mrezne zajednice i drustvene mreze. Zbog toga, izdavaci se s
mladima povezuju na dva nacina, a to su stvaranje kampanja na drustvenim mrezama kao oblik
promocije naslova te izgradnja i odrzavanje mreznih zajednica.®? Uzevsi u obzir navedeno,
razumijevanje utjecaja tehnologije na ¢itanje iz uzitka kod mladih je vazno zbog shvacanja
preferencija mladih i potencijala tehnologije, odnosno brojnih mogucnosti promoviranja knjiga i

poticanja Citanja medu mladima.

31 Usp. Csobanka, Z. E. Nav. dj., str. 70.
32 Usp. Cox, Erin L. Designing books for tomorrow’s readers: how millennials consume content. White Paper from

Publishing Perspectives and Publishing Technology, str. 5. URL: http://www.ingenta.com/wp-
content/uploads/2014/10/White-Paper-How-Millennials-Consume-Content.pdf (2018-06-19)
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5. Citalacke navike postmilenijske generacije

Navike Citanja podrazumijevaju stavove prema ¢itanju i knjigama, ucestalost Citanja te broj
procitanih knjiga u odredenom vremenskom razdoblju. Takoder, ¢italacke navike obuhvacaju
preferencije oblika teksta koji se Cita. S druge strane, ¢italacki interesi se odnose na preferencije
zanrova, tema i konteksta, te se zbog toga Citalacki interesi razlikuju od ¢italackih navika.

Mnogobrojnim istrazivanjima dokazano je kako je ¢itanje vazna vjestina tijekom cijelog
zivota. Utvrdeno je kako Citanje iz uzitka kod mladih poboljSava razumijevanje procitanog, stil
pisanja, vokabular te pravopis i gramatiku. Citanje takoder utje¢e i na drustveni Zivot i
gospodarski prosperitet. Upravo zbog toga, poticanje mladih na ¢itanje opéenito je od velike
vaznosti prvenstveno zbog razvijanja interesa za Gitanje i akademskog uspjeha.®® Dva glavna
motiva za ¢itanje kod mladih opcenito su Citanje radi zabave (mlade neSto zanima, zele nauciti
nesto novo ili se opustiti 1 zabaviti) te ¢itanje kao Skolska duznost (Citanje za obavljanje Skolskih
zadataka i ostvarivanje dobre ocjene).3

U istrazivanju iz 2016. godine (Pew Research Center) usporedile su se Citalacke navike
postmilenijske generacije s navikama ¢itanja starijih generacija. 80% mladih (od 18 do 29
godina) procitalo je knjigu u prosloj godini, te je 72% procitalo knjigu u tiskanom obliku.
Takoder, starije generacije i postmilenijska generacija gotovo u jednakoj mjeri ¢itaju iz zabave,
dok postmilenijska generacija Cita viSe za posao ili $kolu te za istrazivanje tema koje ih zanimaju
od starijih generacija.®® Istrazivanja u nastavku rada provodena su u $kolama buduéi da se veéina
starijih pripadnika postmilenijske generacije 1 dalje Skoluje. Prema istraZivanju provedenom
2014. godine u Madarskoj na uzorku od 2000 mladih izmedu 15 i 24 godine, zakljucuje se kako
mladi godisnje procitaju 5,3 knjige ne ukljucujuci obvezno Citanje i ¢itanje udzbenika. Od
ukupnog broja ispitanika 21.7% njih nije procitalo nijednu knjigu, dok 6.8% nije znalo
odgovoriti. Najéeséi odgovor (16,5%) jest da su pro¢itali 2 knjige tijekom jedne godine.%
Nadalje, u istrazivanju iz 2010. godine, autorica Z. Zasacka ispitala je odnos poljskih u¢enika
koji su bili blizu zavrSetka obveznog obrazovanja prema knjigama i ¢itanju. Istrazivanje

ukljuéuje rezultate o navikama Gitanja i preferencijama pripadnika postmilenijske generacije.’

33 Usp. Huang, SuHua; Capps, Matthew, Blacklock, Jeff & Garza, Mary. Reading Habits of College Students in the
United States. // Reading Psychology 35, 5 (2014), str. 437. URL:
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/02702711.2012.739593 (2018-08-04)

34 Usp. Peros, I. Nav. dj., str. 21.

35 Usp. Pew Research Center. Book Reading 2016. URL: http://www.pewinternet.org/2016/09/01/book-reading-
2016/ (2018-06-19)

3 Usp. Tordesik, M; Sziics, K.; Kehl, D. Nav. dj., str. 37-38.

37 Usp. Zasacka, Z. Nav. dj., str. 67.
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Istrazivanje je provedeno u 70 poljskih srednjih Skola, ukljucujuéi gradske i srednje skole u
selima, to¢nije 40 gradskih 1 30 seoskih Skola, s uzorkom od ukupno 1472 ucenika. Takoder,
51% uzorka ¢inili su muski udenici, te 49% uéenice.®® Cilj istraZivanja bio je odgovoriti na
pitanja o broju procitanih knjiga, izboru knjiga u skoli ili za zabavu, pozeljnim knjigama,
vrijednosti knjiga u kojima su uzivali, ¢itanju povezanom s internetom, koriStenju izvora knjiga
te o drustvenoj cirkulaciji knjiga.>® Stavovi u¢enika nizih razreda srednjih §kola prema &itanju
bili su raznoliki, to jest neki u€enici su se izjasnili kako uopce ne ¢itaju knjige dok neki Citaju
vise od dvije knjige mjese¢no.*® Takoder, rezultati pokazuju kako najveéi broj u¢enika, odnosno
35%, razgovara o pro¢itanim knjigama sa svojim vr$njacima najmanje jednom mjeseé¢no. 4
Prema istrazivanju iz 2016. godine autorice S. Puiu, provedenom u Rumunjskoj na uzorku 111
mladih od kojih su veé¢ina ucenici, 46,8% ispitanika odgovorilo je kako ¢ita puno ili jako puno.*?
Istrazivanje autorica I. Dela¢ Horvatingié i M. Kozari¢ Cikovi¢ provedeno 2010. godine u OS
Josipa Zorica iz Dugog Sela na uzorku od 123 ucenika sedmog razreda te 82 u¢enika osmog
razreda, pak ispituje navike Citanja i druge varijable vezane uz Citanje kod ucenika sedmih i
osmih razreda. Rezultati prikazuju da 5,9% ucenika smatra da Citaju 1 previse, dok 60% vjeruje
da ¢itaju sasvim dovoljno te 23,9% smatra kako ne ¢itaju dovoljno te bi voljeli Citati vise, a 8,3%
ucenika smatra kako ne ¢itaju dovoljno no ne Zele ¢itati vise.*® Nadalje, prema istrazivanju N.
Tadi¢ iz 2013. godine provedenom u Hrvatskoj, to¢nije Koprivnici, na uzorku od 488 ucenika
gimnazije, 48% ucenika gimnazije Cita osrednje, dok 24% ¢ita puno, a ostali uéenici navode
kako ¢itaju malo ili ne €itaju uopée. Zanimljivost u rezultatima jest da 86% ucenika radije Cita
lektiru u tiskanom obliku, $to dovodi do zakljucka kako ucenici odvajaju tehnologiju od sadrzaja
te da je Citanje osobni ¢in koji Internet i ekrani ugrozavaju.*

Kada se govori o obliku knjige i tekstova, zakljucuje se da unato¢ stalnom koristenju
novih tehnologija medu mladima, ¢itanje dugih tekstova i dalje se preferira u tiskanom obliku,
pogotovo ako tekst zahtijeva potpuno razumijevanje,*® prvenstveno jer mladi ¢itanje

elektronickih knjiga smatraju nezgodnim najcesce zbog nemogucnosti premjesStanja uredaja, kao

38 Usp. Isto, str. 69.

39 Usp. Isto, str. 69-70.

40 Usp. Isto, str. 70.

41 Usp. Isto, str 73.

42 Usp. Puiu, S. Nav. dj., str. 74-75.

43 Usp. Horvatingi¢ Delag, Ivana; Kozari¢ Cikovié, Marijana. Povezanost samopoimanja, navika ¢itanja i $kolskog
uspjeha ucenika sedmog i osmog razreda osnovne Skole. // Napredak: Casopis za pedagogijsku teoriju i praksu 151,
3/4 (2010), str. 455. URL.: https://hrcak.srce.hr/82723 (2018-08-05)

4 Usp. Tadi¢, Nina. Knjizevnost na novim medijima. URL: http://www.azoo.hr/images/izdanja/citanje/13.html
(2018-08-04)

4 Usp. Mozuraite,V. Nav. dj., str. 87.

10


https://hrcak.srce.hr/82723
http://www.azoo.hr/images/izdanja/citanje/13.html

$to je mogude s tiskanim knjigama.*® Preferencije dokazuju i rezultati ranije navedenog
istrazivanja autorice S. Puiu iz 2016. godine, gdje 80,2% mladih preferira tiskane knjige, 16,2%
e-knjige na drugim uredajima osim e-¢itaca, dok tek 3,6% preferira Citanje e-knjiga putem e-
gitada.*’ Kao drugi razlozi preferiranja tiskanih knjiga navode se udobnost, manje umaranje
ociju, potreba za drzanjem knjige u rukama te listanjem stranica knjige. Ukoliko i posjeduju
uredaje ili softver za Citanje e-knjiga, mladi ih najcesce koriste samo za €itanje odlomaka
tekstova, dok se Gitanju tiskanih ina¢ica radova posveéuje vise paznje.*® Prema istraZivanju iz
2013. godine provedenom u Poljskoj na uzorku od 1721 uc¢enika osnovnih $kola i nizih razreda
srednje Skole, svaki drugi uc¢enik osnovne skole redovito ¢ita online tekstove koji nisu vezani za
Skolske predmete, dok 57% ¢ita materijale potrebne za Skolu. Takoder, istrazivanje dokazuje
kako mladi ve¢inom koriste Internet kako bi mogli komunicirati s vrS$njacima, ali i kao podrsku
za domacu zadacu 1 ucenje (primjer je Citanje sazetaka knjiga, pretrazivanje rjeSenja zadataka i
slicno). Dakle, mladi dozivljavaju Internet kao dodatni izvor potrebnih informacija kada
informacija u tiskanom obliku nije dostupna ili se Zeli brz pristup tekstu.*® Preuzimanje ili kupnja
knjiga za Citanje u slobodno vrijeme putem interneta rijetka je praksa medu mladim uéenicima,
dok je ¢esca kod srednjoskolaca, ali u slu¢aju kada tiskane knjige nisu dostupne. Takoder,
digitalne knjiznice i dalje nisu popularne medu mladima unato¢ velikom broju dostupnih
knjiga.>®

Vazan ¢imbenik pri gotovo svakom istrazivanju ¢italackih interesa i navika mladih jest
spol uc¢enika. Naime, u navedenom istrazivanju autorice Z. Zasackae iz 2010. godine svaka
druga ucenica navodi kako ¢ita redovito (najmanje jednom tjedno), dok svaka Sesta ucenica
navodi kako cita svakodnevno. S druge strane, 25% muskih uéenika je navelo kako Citaju
redovito, dok tek 6% Cita svakodnevno. Nadalje, jedna od pet ucenica te 44% muskih ucenika
navode kako nikad ne provode svoje slobodno vrijeme ¢itajuéi.®* Istrazivanje donosi i rezultate
kako 23% muskih ucenika, te tek 4% ucenica nije otvorilo zadanu knjigu za Skolu ili knjigu iz
njihovog izbora tijekom Skolske godine. Pri ispitivanju navika Citanja iz zabave, 46% svih
ucenika odgovorilo je kako im se Citanje svidjelo, dok je 23% odgovorilo kako im se Citanje ne

svida.>® Takoder, kao izvor za pronalaZenje knjiga navode se knjiZnice te posudivanje knjiga od

46 Usp. Larson, L. C. Nav. dj., str. 257.

47 Usp. Puiu, S. Nav. dj., str. 74- 75.

4 Usp. Zasacka, Zofia. Screen-based reading practices — results of the Study on children’s and adolescents’ reading
habits and attitudes.// Edukacja (2017), str. 109. URL.: http://www.edukacja.ibe.edu.pl/images/numery/2017/5-7-
zasacka-reading-practices.pdf (2018-06-20)

49 Usp. Isto.

S0 Usp. Isto, str. 110-112.

51 Usp. Zasacka,Z. Teenagers and books — from daily reading to avoidance. Nav. dj., str. 70.

52 Usp. Isto, str. 71.
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prijatelja ili vrSnjaka, te 65% ucenica i 43% ucenika preporuca vr$njacima knjige koje su
pro¢itali.>® Takoder, u istrazivanju N. Tadi¢ iz 2013. godine dokazano je kako udenice ¢itaju
vise ¢ak i izvan zadanih lektira.> Nadalje, u istrazivanju S. P. McGeown, L.G. Duncan, Y. M.
Griffiths, S. E. Stothard iz 2014. godine provedenom u Ujedinjenom Kraljevstvu na uzorku od
312 udenika izmedu 11 i 16 godina dokazano je kako uéenice imaju ve¢u motivaciju za &itanje.>®
Do istog zakljucka se doslo i u istrazivanju autora K. Bussert-Webb i Z. Zhang iz 2016. godine
provedenom na uzorku od 2568 uc¢enika izmedu 14 i 18 godina u kojem se ispituju stavovi
srednjoSkolaca u Texasu prema ¢itanju, gdje se navodi kako ucenice viSe vole ¢itati od muskih
uéenika te da imaju stabilniji pozitivan odnos prema ¢itanju.>® Ispitivanje online &itanja U ranije
navedenom istrazivanju Z. Zasacke iz 2010. godine donosi rezultate gdje se ponovno vide razlike
obzirom na spol. Naime, 12% ucenica te 6% ucenika navelo je kako ¢ita online knjige
prvenstveno u slobodno vrijeme.>’

Glavni razlozi neucestalog Citanja ponavljaju se u gotovo svakom istrazivanju, naime
mladi koji ¢itaju malo kao razlog navode kako ne uzivaju u ¢itanju te da im je Citanje dosadno ili
radije provode slobodno vrijeme rade¢i nesto drugo. Rezultati navedenih istrazivanja pokazuju
kako pripadnici postmilenijske generacije Citaju iz zabave gotovo u istoj koli¢ini kao i prijasnje
generacije, no postmilenijalci Citaju viSe za potrebe obrazovanja. Kada se govori o Citanju iz
uzitka, mladi Citaju u prosjeku 5 knjiga godiSnje, no taj broj moze biti i manji, $to je vidljivo iz
drugih istraZivanja, no ve¢ina mladih smatra kako ¢ita dovoljno. Takoder, istraZzivanja donose
rezultate prema kojima je jasno kako mladi i dalje preferiraju tiskane knjige, unato¢
svakodnevnom koriStenju razli¢itih oblika tehnologije. Uzevsi u obzir sve navedene rezultate,
moze se zakljuciti da je Citanje relativno popularna aktivnost kod pripadnika postmilenijske
generacije, ali se kao vazan ¢imbenik treba uzeti spol. Takoder, zakljuCuje se da §to ucenik vise
voli Citati, to bolje smatra da cita, u€estalije razgovara s obitelji o pro¢itanom te ¢eS¢e €ita van
redovne nastave, odnosno opéenito ima pozitivniji odnos prema ¢itanju kao aktivnosti.>® Upravo
zbog toga smatra se vaznim stvaranje smjernica za nastavnike kako bi se uklonio negativan stav

prema knjigama 1 ¢itanju medu mladima.

53 Usp. Isto, str. 73-75.

54 Usp. Tadi¢, N. Nav. dj.

5% Usp. McGeown, Sarah P.; Duncan, Lynne G.; Griffiths, Yvonne M.; Stothard, Sue E. Exploring the relationship
between adolescent’s reading skills, reading motivation and reading habits. / Reading and Writing 28, 4 (2015), str.
562. URL.: https://link.springer.com/article/10.1007/s11145-014-9537-9 (2018-08-08)

% Usp. Bussert-Webb, Kathy; Zhang, Zhidong. Reading Attitudes of Texas High School Students. // Reading
Psychology 37, 3 (2016), str. 441. URL.:
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/02702711.2015.1059396?journalCode=urpy20 (2018-08-08)

57 Usp. Zasacka,Z. Teenagers and books — from daily reading to avoidance. Nav. dj., str. 73-75.

%8 Usp. Horvating¢i¢ Delag, 1.; Kozari¢ Cikovié, M. Nav. dj., str. 455.
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6. Citalacki interesi postmilenijske generacije

Kao sto je ve¢ navedeno, dva glavna motiva za Citanje kod mladih opéenito su Citanje radi
zabave te ¢itanje kao Skolska duznost. Ciljevi ¢itanja iz zabave kod pripadnika postmilenijske
generacije prvenstveno je bijeg u svijet maste, a u tekstovima ih privlace pojava fantazije,
dinamicne radnje, opasnosti koje glavni lik dozivljava, neizvjesnosti, misterija i zagonetki, ali i
zbog humora.*

Prema istrazivanjima, pripadnici postmilenijske generacije koji ucestalo Citaju imaju
definirano koje knjige su im omiljene te imaju jasna oéekivanja od tekstova koje ¢itaju.®°
Istrazivanje R.A. Moeller i K.E. Becnel iz 2014. godine provedenom u Sjedinjenim Americkim
Drzavama na uzorku od 118 ucenika izmedu 15 i 17 godina donosi rezultate o preferencijama
srednjoSkolaca gdje je vidljivo kako 64% mladih preferira Citanje knjiga, dok 56% odabire
magazine, a 44% odabire sadrZaje na internetu, te 25% stripove. Takoder, kao popularni Zanrovi
izdvajaju se avanturisti¢ki (56%), horor (47%), humoristi¢ni (46%), detektivski (41%),
fantasti¢ni(39%), ljubavni (37%), te znanstveno fantasti¢ni (32%). ®* U ranije navedenom
istrazivanju iz 2010. godine autorice Z. Zasacke, ispitujuéi zanrove koje ucenici ¢itaju i
preferencije ucenika vezane za Citanje u slobodno vrijeme zakljucuje se kako se najvise Citaju
fantastika za mlade (young adult fantasy), fikcija za mlade (young adult fiction) i fantastika, te da
ih privlade avanture, teme relevantne za mlade, mladi glavni likovi te akcija i misterija.®2
Nadalje, prilikom istrazivanja knjizevnih interesa mladih 2008. godine u Istarskoj i Primorsko-
goranskoj Zupaniji, autori Plavsic¢ i Ljubesi¢ ispitali su omiljene Zanrove i autore osnovnoskolaca
1 srednjoskolaca od 14 do 18 godina. Rezultati pokazuju kako je fantastika najpopularniji Zanr i
medu mladima u Istarskoj 1 Primorsko-goranskoj Zupaniji, a kao najpopularniji autori navode se
J. K. Rowling, Stephenie Meyer te R. L.Stine i J. R. R. Tolkien.®® Kao najpopularniji autori
medu poljskim ucenicima u istrazivanju Z. Zasacke iz 2010. godine navode se takoder
Stephenie Meyer, J. K. Rowling i J. R. R. Tolkien te Paulo Coelho, i drugi.®* Jedna od

najpopularnijih knjiga i medu poljskim ucenicima jest Harry Potter (7% ispitanika je navelo

59 Usp. Zasacka,Z. Teenagers and books — from daily reading to avoidance. Nav. dj., str. 73-75.

80 Usp. Isto, str. 70.

61 Usp. Moeller, Robin A.; Becnel, Kim E. You Are What You Read: Young Adult Literacy and Identity in Rural

America. JRLYA: 6, 2015: Selected Papers from the 2014 YALSA Young Adult Literature Symposium, str. 9-10.
URL: http://www.yalsa.ala.org/jrlya/wp-content/uploads/2015/04/Y ou-Are-What-You-Read_Final.pdf (2018-08-
08)

62 Usp. Zasacka,Z. Teenagers and books — from daily reading to avoidance. Nav. dj., str. 73-75

83 Usp. Plavsi¢, Marlena; Ljubesi¢, Marko. KnjiZevni interesi mladeZi (na podrudju Istarske i Primorsko-goranske
zupanije). // Metodicki obzori 4, 1-2(2009), str. 132. URL: https://hrcak.srce.hr/45758 (2018-08-04)

64 Usp. Zasacka,Z. Teenagers and books — from daily reading to avoidance. Nav. dj., str.75-77.
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jednu od Harry Potter knjiga). Nadalje, autori koji su popularni medu poljskim uc¢enicima su
Lemony Snicket, Roderick Gordon, Brian Williams, C. S. Lewis, Christopher Paolini, Phillip
Pullman, Cornelia Funke, Neil Gaiman i drugi.®® Sukladno tome, moZe se zakljugiti kako na
izbor mladih znacajno utje¢e medijski marketing, to jest najpopularnije knjige su one po kojima
su snimljeni popularni filmovi te se zbog toga u Hrvatskoj spominje tek minimalan broj
domacih autora.

Kao i u drugim istrazivanjima, u istrazivanju A. L. Barry iz 2013. godine provedenom u
Sjedinjenim Ameri¢kim Drzavama na uzorku od 148 ucenika osmih razreda, omiljeni Zanrovi
knjiga razlikuju se kada se u obzir uzme spol u¢enika. Kao omiljene Zanrove knjiga ucenice
navode ,,strasne“ romane, to jest horor romane prikladne za mlade, humoristi¢ne romane, fikciju
s likovima njihove dobi, te knjige u nastavcima. S druge strane muski uéenici navode stripove,
humoristi¢ne romane, knjige u nastavcima te knjige ili magazine o sportu.%” Prema odgovorima
poljskih ucenica zakljucuje se kako su fantasti¢ni romani isprepleteni romantikom najpopularniji,
primjer toga jest serija knjiga autorice Stephenie Meyer, kao i sli¢ni romani (The Mediator,
Avalon High, Ninth Key, Vampirski dnevnici, ...). Nadalje, za uéenice koje ¢itaju svakodnevno
pokazalo se kako poznaju ozbiljnija djela i autore kao Sto su Carlos Luis Zafon, Jane Austen,
Emily Bronte i Dan Brown. Muski u¢enici pak radije Citaju detektivske price te trilere posebice
autora Maria Puzoa, Kena Folleta, lana Fleminga, Toma Clancya, Harlaina Cobena i Jeffreya
Deavera. Takoder, medu muSkim Su ucenicima popularne i knjige ratne tematike (posebice
knjige o Drugom svjetskom ratu).5®

Kada se govori o kriterijima odabira knjiga, pripadnici postmilenijske generacije traze
knjige u kojima mogu pronaci situacije ili osobe sli¢ne njihovu stvarnom zivotu. Naime, u ranije
navedenom istrazivanju autora R.A. Moellera i K.E. Becnel 2014. godine, 58% ispitanika
odgovorilo je kako knjige koje ¢itaju ukljucuju likove koji su sli¢ni njima ili osobama koje znaju,
te je 49% odgovorilo kako knjige koje ¢itaju ukljucuju likove na koje se Zele ugledati, odnosno
postati kao oni. Kao povezanost s likovima navode se isti stavovi, hobiji, te prozivljeni zivotni
dogadaji kao Sto su depresija, mentalne bolesti te teSke Zivotne okolnosti. Takoder, likovi u
knjigama posjeduju osobine koje mladi Zele oponasati, kao §to su na primjer visoka oc¢ekivanja i
morali, snazni heroji/heroine, moguénost prevladavanja ozbiljnih problema i sretan Zivot.

Nadalje, mladi se 1 povezuju s likovima na temelju karijera i profesionalnih ciljeva, kao §to su

85 Usp. Zasacka,Z. Teenagers and books — from daily reading to avoidance. Nav. dj., str. 73-75.

% Usp. Peros, 1. Nav. dj., str. 24.

67 Usp. Barry, Arlene L. Reading Preferences and Perceptions of Urban Eight Graders. Reading Horizons, 52, 4
(2013), str. 362— 363. URL: https://scholarworks.wmich.edu/reading_horizons/vol52/iss4/4/ (2018-08-08)

88 Usp. Zasacka,Z. Teenagers and books — from daily reading to avoidance. Nav. dj., str. 75-77.
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visoko obrazovanje i zaradivanje puno novca, znanost, i slicno. Sljedeca stavka istrazivanja jest
ispitivanje povezanosti mladih s knjigama na temelju radnje, to jest dogadaja. 50% ispitanika
odgovorilo je kako ¢itaju knjige u kojima se pise o situacijama u kojima su se nasli oni, njihovi
prijatelji ili njihova obitelj. Primjeri takvih situacija su briga o starijem ¢lanu obitelji, smrt te
ovisnost ¢lana obitelji kao 1 prekidi ljubavnih veza, zlostavljanje, te pomo¢ zbog siromastva.
Nadalje, 54% ispitanika navelo je kako su im knjige koje su procitali dale ideje i inspiraciju za
buduénost, kao $to su odluke o karijeri i obrazovanju.®®

Uzevsi u obzir navedeno, moze se zakljuéiti kako mladi neovisno o mjestu stanovanja
preferiraju danas popularne zanrove i naslove kao §to su fantastika i fantastika za mlade,
prvenstveno zbog kontinuirane medijske promocije knjiga prema kojima su snimljeni svjetski
poznati filmovi. Kada se pak govori o samostalnom odabiru knjiga za ¢itanje iz uzitka, mladi
preferiraju knjige u kojima prepoznaju situacije koje su i sami dozivjeli, te knjige u kojima

pronalaze likove s kojima se povezuju.

89 Usp. Moeller, R. A.; Becnel, K. E.Nav. dj., str. 12-15.
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7. Promocija ¢itanja kod mladih

Kao najvazniji ¢cimbenici usmjeravanja i odrzavanja interesa za knjigu i ¢itanje kod mladih
smatraju se obitelj, nastavni proces, izvannastavne aktivnosti, rad knjiZznica te utjecaj medija.

Roditelji, kao jedan od ¢imbenika, trebali bi poticati razvijanje navika posje¢ivanja
knjiznica, prakticirati ¢itanje unutar obitelji, poticati razvoj pozitivnog stava prema knjizi,
prakticirati zajednicko Citanje i listanje knjiga te pri¢anje prica kao i razgovor o procitanim
knjigama od najranije dobi.”* Razvijanjem pred¢itackih vjestina kod djeteta kroz razgovor,
sluSanje, igre rijeCima, brojalice te poticanje zanimanja za Citanje stvara se temelj za razvoj
gitackih vjestina i vjestina pismenosti.’? Takoder, izlaganje djeteta materijalima za Gitanje te
model roditelja koji i sam cita dva su elementa koji pozitivno utjecu na Citateljske
kompetencije.”

Buduéi da $kolske knjiznice &esto usmjeravaju nabavu grade prema obveznoj lektiri,’*
knjizni¢ne usluge za mlade unutar narodnih knjiznica dominantno su zaduzene promicanju
gitanja iz uzitka kod mladih.” Takve usluge najéesée obuhvacéaju ponudu odgovarajuéih medija i
mladima prilagodenih i zanimljivih jedinica literature, stvaranje posebne zbirke za mladez,
programa za promicanje i poticanje ¢itanja.’® Pedagosko — animacijski programi u knjiznici
jedan su od nac¢ina navikavanja djece i mladih na provodenje vremena uz knjige i u krugu
knjiznice. Cilj takvih programa prvenstveno je budenje interesa za knjigu i Citanje, te razvijanje
knjizevnih interesa, a oblici programa koji se mogu ostvariti i u osnovnim i srednjim §kolama
obuhvacaju formiranje kluba mladih knjiznic¢ara, dramskih grupa, organizaciju izlozbi knjiga,
susreta s knjizevnicima, predavanja i tribina te objavljivanje prikaza novih knjiga.’’IzloZenost
mladih knjigama i ¢itanju ne moze se usporediti s izlozeno$¢u drugim medijima, kao §to su

drustvene mreze i televizija, stoga promocija knjiga i ¢itanja kod mladih zahtijeva posebne

70 Usp. Saskor, Marija. Poticaji razvijanju ¢itateljskih navika adolescenata. Zupanijsko struéno vijeée

cenw e

[Predavanje], str. 9. URL: http://www.knjiznicari.hr/UDKO02/images/4/48/Zup._vijece srednjih %C5%Alkola.pdf
(2018-08-02)

L Usp. Isto, str. 11.

72 Usp. Males, Dubravka; Strigevi¢, Ivanka. Roditeljsko poticanje ¢italackih vjestina u djece predskolske dobi. /
Napredak: ¢asopis za pedagogijsku teoriju i praksu 144, 2(2003), str. 170-171.

73 Usp. Vrban, Nikolina. Citaladke navike mladih i interes za problemsku literaturu. Osijek: Filozofski fakultet
Osijek, 2010., str. 16. URL.: https://repozitorij.ffos.hr/islandora/object/ffos:2874 (2018-06-18)

7 Usp. Saskor, M. Nav. dj., str. 18.

S Usp. Isto.

6 Usp. Vrban, N. Nav. dj., str. 16.

77 Usp. Saskor, M. Nav. dj., str. 20.
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strategije. lako danas postoje mnogobrojni vodici za pronalazak knjiga koji su dostupni online,
vec¢ina mladih ih ne koristi prvenstveno iz razloga $to nisu svjesni da takva pomo¢ postoji.
Promocijom takvih pomagala te poucavanjem kako odabrati knjigu moze uvelike povecati broj
pozitivnih stavova o &itanju i knjigama.’® Kao razlog neposjeéivanja knjiznica s ciljem
posudivanja knjiga, mladi navode kako knjiznice rijetko posjeduju njima zanimljive knjige. Zbog
toga, prema istrazivanju M.K. Mergae iz 2014. godine provedenom u Australiji medu mladima
izmedu 13 i 16 godina , 62% mladih posje¢uje knjiznicu manje od jednom mjese¢no.’® Uzevsi u
obzir navedeno, knjiznice bi zasigurno trebale uzimati u obzir stvarne potrebe mladih korisnika
tijekom nabave nove grade, kako bi se ucestalost posjeta povecala.

Kada se govori o utjecaju na ¢itanje i interesu za ¢itanje kod mladih navodi se vise
¢imbenika, a oni obuhvacaju prijatelje, roditelje, nastavnike, bracu i sestre, drustvo, medije,
2014. godine, 29% mladih navodi kako ih nitko ne potice na Citanje, §to je vazno buduci da su
neki od ispitanika naveli kako trebaju poticaj da poénu &itati.® Uzevsi u obzir navedeno,
nastavnici kao jedan od izvora utjecaja na mlade trebaju upoznati italacke interese mladih te
pratiti pojavu novih naslova kako bi ih mogli preporugiti.8* Ukoliko nastavnik poznaje interese
svojih ucenika te ima Siroko poznavanje knjizevnosti, moguce je pozitivno utjecati na navike
Citanja u¢enika kroz njima prilagodene preporuke grade za Citanje. Nadalje, kao oblik poticanja
Citanja od strane nastavnika navodi se i zadavanje knjiga za Citanje kod kuce, ali i u $koli
¢itanjem naglas ili samostalnim ¢itanjem na nastavi.®? Kao jos jedan oblik promocije navodi se
uvodenje programa za promociju ¢itanja u Skolama, u obliku organiziranih rasprava, natjecanja,
preporucivati knjige, promovirati knjiznicu, pouciti mlade kako koristiti knjiznicu te osigurati da

knjiznica posjeduje knjige koje zanimaju mlade.®* Buduéi da knjiznice i same mogu utjecati na

8 Usp. Merga, Margaret Kristin. What would make them read more? Insights from Western Australian adolescents.
I Asia Pacific Journal of Education36, 3 (2014), str. 415. URL:
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/02188791.2014.961898 (2018-08-08)

9 Usp. Isto, str. 416.

80 Usp. Isto, str. 420.

81 Usp. Isto, str. 422.

82 Usp. Merga, Margaret Kristin. ‘‘She knows what I like’’:Student-generated best-practice statements for
encouraging recreational book reading in adolescents. // Australian Journal of Education 59, 1 (2015), str. 43-44.
URL: http://journals.sagepub.com/doi/abs/10.1177/0004944114565115 (2018-08-03)

8 Usp. Kavi, Raphael K.; Tackie, Samuel N.B.; Bugyei, Kwabena A. Reading for pleasure among junior high
school students: case study of the Saint Andrew’s Anglican Complex Junior High School, Sekondi. // Library
Philosophy and Practice(2015), str. 16. URL:
http://digitalcommons.unl.edu/cgi/viewcontent.cgi?article=3251&context=libphilprac (2018-08-01)

8 Usp. Merga, Margaret Kristin. What would make them read more? Insights from Western Australian adolescents.
Nav. dj., str. 421.
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¢italacke navike kod mladih vazna je komunikacija s mladima kroz koju se izravno promoviraju
drustvenih mreza. U istrazivanju A. L. Phillipsa iz 2015. godine provedenom u Sjedinjenim
Ameri¢kim drzavama navodi se kako 67% mladih danas dnevno posjecuje druStvene mreze i
platforme, te se zbog toga otvara nova mogucénost za uspostavu izravne komunikacije izmedu
knjiznica i mladih.®® Osim promocije, knjiznice putem drustvenih mreza mogu saznati i stavove
prema knjiznici kao 1 nacine koriStenja knjiznice, te otkriti prakticne mogucénosti za podrSku
mladima.®®

Buduc¢i da i roditelji i obitelj utjecu na ¢italacke navike mladih, pozeljna je i suradnja
nastavnika i roditelja kako bi se ¢itanje promoviralo i van $kole.?” Kada se govori o mladim
pripadnicima postmilenijske generacije, roditelji sami trebaju osigurati odgovarajuce knjige te
uvesti kontrolu u slobodnom vremenu mladih, odnosno osigurati da mladi imaju dovoljno

slobodnog vremena za ¢itanje radi zabave.®

8 Usp. Phillips, Abigail L. Facebooking It: Promoting Library Services to Young Adults through Social Media. //
Public Library Quarterly 34, 2(2015), str. 178. URL:
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/01616846.2015.1036710 (2018-08-03)

8Usp. Isto, str. 180.

87 Usp. Merga, Margaret Kristin. What would make them read more? Insights from Western Australian adolescents.
Nav. dj., str. 422.

8 Usp. Kavi, R. K.; Tackie, S.N.B.; Bugyei, K. A. Nav. dj. str. 16.
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8. Zakljucak

Postmilenijska generacija je kao i1 svaka druga prija$nja generacija povezana zajednickim
dogadajima i kulturnim fenomenima, a pripadnici su osobe rodene nakon 1993. godine. Kao
najznacajnije obiljezje postmilenijske generacije navodi Se Cinjenica da pripadnici ne poznaju
svijet bez moderne tehnologije, odnosno racunala, mobilnih uredaja, interneta i slicnog. Vazno je
napomenuti kako je postmilenijska generacija prva globalna generacija zbog povezanosti putem
interneta, odnosno drustvenih mreza i platformi. Upravo zbog toga se postmilenijska generacija
uvelike razlikuje od starijih generacija te s njima teze pronalazi zajednicki jezik. Kada se govori
o provodenju slobodnog vremena pripadnika ove generacije, o¢ekivano velik postotak vremena
provode koriste¢i nove tehnologije i uredaje, no ipak se nije zanemarilo Citanje iz zabave, kao
jedna od aktivnosti u slobodno vrijeme. Prema istrazivanjima, postotak postmilenijalaca koji
redovito ¢itaju u slobodno vrijeme, varira od 13 do 33%, $to je pohvalno uzevsi u obzir velik
izbor aktivnosti koje su dostupne u danasnje vrijeme. Samo ¢itanje, kao jedna od najvaznijih
vjestina uvelike utjece na intelektualni i emotivni razvoj, te je zbog toga vazno rano poticanje na
¢itanje kod mladih,a kao ¢imbenici kod usmjeravanja interesa za knjigu i ¢itanje navode se
roditelji, nastavni proces, knjiznice te mediji.

Razvojem 1 promjenama u tehnologiji promijenilo se 1 samo shvacanje pismenosti, ¢itanja
ali i teksta. Tekst koji se danas puno ¢esce Cita je na zaslonu te se razlikuje od tradicionalnog
teksta na papiru, prvenstveno jer omogucuje €itanje na sebi svojstven nacin. Takoder, zbog
mogucénosti ¢estog pisanja i komentiranja teksta na zaslonu, u postmilenijskoj generaciji su
procesi €itanja 1 pisanja usko povezani. Kao dva glavna motiva za ¢itanje kod mladih su ¢itanje
radi zabave te ¢itanje kao $kolska duznost. Citanje radi zabave prisutno je kod velikog broja
pripadnika postmilenijske generacije, iako su stavovi prema ¢itanju raznoliki. Istrazivanja
pokazuju kako pripadnici ove generacije u prosjeku procitaju do pet knjiga godi$nje, no veéina
mladih smatra kako ¢ita dovoljno. Intrigantna ¢injenica koja je dokazana kroz niz istrazivanja
jest da mladi preferiraju knjige u tiskanom obliku, najéesce jer smatraju kako je Citanje e-knjiga
nezgodno, unato¢ raznolikosti uredaja na kojima se moze Citati i ucestalosti koriStenja novih
tehnologija. Kao vazan ¢imbenik navika i interesa ¢itanja u gotovo svim istrazivanjima navodi se
spol u¢enika, odnosno pripadnika postmilenijske generacije. Naime, kroz niz istrazivanja
dokazano je kako Zenske mlade osobe Citaju vise od muskih, te je zbog toga vazna promocija i
poticanje Citanja kod pripadnika muskog spola. Nadalje, kada se govori o preferencijama
zanrova i autora pripadnika postmilenijske generacije, omiljeni autori i knjige poklapaju se u

vise istrazivanja. Kao najpopularniji zanr izdvaja se fantastika te fantastika za mlade kojima
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pripada i jedna od najpoznatijih serija knjiga Harry Potter, autorice J. K. Rowling. Autori koji su
takoder popularni medu mladima su Stephenie Meyer, R. L.Stine iJ. R. R. Tolkien. Sukladno
tome, moze se zakljuciti kako na odabir knjiga za Citanje najviSe utjeCu mediji koji promoviraju
knjige prema kojima su temeljeni svjetski poznati filmovi. Kada se govori o preferiranim
zanrovima takoder dolazi do razlika uzevsi u obzir spol mladih osoba. Naime, zenski dio
generacije odabire knjige navedenih zanrova koji su istovremeno isprepleteni l[jubavnom
tematikom dok muski vise preferiraju i druge zanrove, odnosno detektivske i povijesne romane.
Vazan ¢imbenik koji utjeCe na odabir knjiga jest 1 povezanost Citatelja s radnjom ili likovima u
djelima, to jest mladi odabiru knjige u kojima pronalaze osobe ili situacije sli¢e njihovu
stvarnom Zzivotu.

Zaklju¢no, iako po navedenim istrazivanjima postmilenijska generacija ima naviku Citati
u slobodno vrijeme, promocija knjige i Citanja iz zabave je i dalje potrebna, a kao ¢imbenici
promocije navode se prvenstveno nastavnici, roditelji te knjiznice. Ipak, ukoliko se planira
promocija knjiga opcenito i samog ¢itanja te knjiga domacih autora, vazno je uzeti u obzir i
druge ¢imbenike kao §to su drzava i mjesto stanovanja, te spol i dob pripadnika postmilenijske

generacije.
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