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Sazetak

Tiskana knjiga u digitalnom medijskom okruzenju zavrsni je rad koji za cilj ima pojasniti
digitalno medijsko okruzenje 1 polozaj tiskane knjige kao medija, unutar tog okruzenja. Kako bi
se bolje razumjelo digitalno medijsko okruZenje, u ovom je radu prvo definirano klasi¢no
medijsko okruzenje te okruzenje novih medija. Definirana je i sama tiskana knjiga kao medij.
Kako bi se bolje pojasnio utjecaj medija na drustvo i pojedinca, prema literaturi Marshalla
McLuhana, u radu se spominju i njegove teorije koje je primjenjivao na razumijevanje
tradicionalnih medija. Prema tim su metodama definirani i novi mediji te ¢e one posluziti kako bi
se na kraju rada, tiskana knjiga kao tradicionalni medij, mogla definirati unutar digitalnog
medijskog okruzenja. Dio rada doti¢e se teme e-knjige kao produZetka tiskane knjige te se isti¢u

prednosti i nedostaci te vrste knjige nad klasi¢nim medijem tiskane knjige.

Kljuéne rijeci: tiskana knjiga, mediji, digitalni mediji, masovni mediji, internet



1. Uvod

Tema ovog rada je tiskana knjiga u digitalnom medijskom okruzenju. Ovaj ¢e se rad
usredotociti na tiskanu knjigu kao masovni medij, jer ona je uistinu bila i ostala prvi masovni
medij koji je drustvo upoznalo. U prvom ¢e se dijelu ovog rada re¢i neSto vise o samim
masovnim medijima 1 medijskom okruzenju koje danas ukljucuje i okruzenje novih medija.
Definirat ¢e se i sama tiskana knjiga kao medij. Kako bi se moglo razumjeti okruzenje u kojemu
se tiskana knjiga nalazi danas, potrebno je analizirati okruzenje u kojemu se ona nalazila
prilikom samog nastanka. Za tu ¢e se svrhu u ovom radu koristiti literatura Marshalla McLuhana,
kanadskog profesora, filozofa, knjizevnog kritiCara, a prije svega teoretiCara medija i
komunikacije. Njegov je rad za razumijevanje medija uistinu znacajan, a djela koja je napisao
novu su vrijednost dobila pojavom interneta kao globalne svjetske mreze. U dijelu rada koji se
oslanja na Gutenbergovu galaksiju viSe ¢e se re¢i o samoj tiskanoj knjizi kao tehnoloskom
produzetku pojedinca, ili bolje receno, tehnoloskom produzetku pisane kulture. Tiskana je knjiga
prema McLuhanu smatrana vru¢im medijem, koji je donio tehnoloski napredak i prvu pravu
publiku. Kako je tiskana knjiga definirana kao medij duge tradicije i povijesti, u daljnjem ¢e se
radu definirati 1 digitalno medijsko okruZenje. Digitalno medijsko okruZzenje danas obiljezava
interaktivnost publike, a upravo ta interaktivnost nosi nove posljedice koje ¢e novi mediji imati
za drustvo i pojedinca. Medij je poruka, poglavlje je u kojemu ¢e se nesto vise re¢i upravo o
nac¢inu shvacanja i utjecaja medija. Kako je McLuhan prije svega bio vizionar, isticao je vaznost
optimalnog medija koji ¢e iznova ujediniti drustvo u cjelinu i optimizirati ljudska osjetila na
jednoj razini, koja nece biti niti vruc¢a niti hladna. Virtualni McLuhan poglavlje je u kojemu se ta
ideja i vizija poistovjecuju s pojavom najvece svjetske mreze — interneta. Dio rada govori o
polozaju tiskane knjige u medijskom okruzenju, a ukljucuje podatke o online knjizarama i na¢inu
njihove zarade. U tom c¢e se dijelu pokusati definirati polozaja tiskane knjige u globalnom i

digitalnom medijskom okruzenju, oslanjajuci se na teorije spomenute u prethodnim dijelovima.



2. Masovni mediji i novi mediji

»Medij (od latinskog medius, srednji, koji je izmedu) je u svojem prvom znacenju (u

“! Sintagmu masovni mediji

jednini) posrednik, onaj putem kojega se prenosi komunikacija. [...]
istovremeno rabimo za komunikacijske oblike/proizvode, institucije i kulturne formacije.
Institucije masovnih medija proizvode 1 distribuiraju simbolicka dobra koja su fiksirana na medjj
1 mogu se distribuirati neograni¢eni broj puta. Proizvodi masovnih medija i sadrzaji masovnih
medija namijenjeni su prodaji i dostupni svim pripadnicima drustva. Masovni mediji posreduju
procese masovne komunikacije u kojima publika nije fizicki prisutna, iako u masovnoj
komunikacije nije nuzno rije¢ o velikim masovnim publikama. Tema ovog rada, tiskana knjiga,
moze biti prodana u malom broju primjeraka, a i dalje se ubraja u masovne medije zbog

strukturalnih osobina njezine proizvodnje i distribucije te Cinjenice da je ponudena masovnoj

publici.?

Tiskana knjiga je prvi oblik i proizvod masovnog medija kao $to je tisak. Promatrajuéi
tiskare i nakladnicke kuce kao institucije masovnih medija, jasno je kako se one danas nalaze u
digitalnom i globalnom medijskom okruzenju. Upravo je iz tog razloga potrebno istaknuti razlike
izmedu klasi¢nih masovnih medija i novih medija. ,,Zbog svog komunikacijskog i
organizacijskog karaktera internet ne ubrajamo u masovne medije — proizvodnja proizvoda nije
institucionalizirana kao kod masovnih medija, proizvodi nisu nuzno komodificirani tj.
namijenjeni prodaji, a komunikacija nije samo jednosmjerna nego je i interaktivna.** Internet se

kao takav ubraja u nove medije i dio je digitalnog medijskog okruzenja.

Svaki masovni ili komunikacijski medij nastaje tehnoloskom inovacijom i razvija se u
novu kulturnu i druStvenu formu kako bi odgovorio na potrebe publike, a svojim Sirenjem
mijenja oblike drustvene komunikacije i interakcije. Kod pojave svakog novog medija izrazena
je zabrinutost oko njegova utjecaja na pojedinca i druStvo. TehnoloSke promjene koje danas
kreiraju nove medije dovele su do toga da umjesto termina masovni mediji sve ¢esc¢e koristimo
termin komunikacijski mediji. Konvergencija tradicionalnih masovnih medija oko kompjuterske

tehnologije donijela je nastanak novih medija kao $to je internet. Taj interaktivni medij ne

! Perusko, Zrinjka...[et al.].Uvod u medije. Zagreb: Naklada Jesenski i Turk : Hrvatsko sociolosko drustvo, 2011. Str.
17.

2 Usp. Isto. Str. 18 — 19.

? Isto. Str. 15.



zadovoljava kriterij za uvrStenje u masovne medije radi svoje organizacijske strukture koja ne
ukljucuje institucionaliziranu proizvodnju i distribuciju proizvoda, komodifikaciju i publiku koja
dislocirana u vremenu i/ili prostoru ne moze sudjelovati u komunikacijskom procesu. Danasnji
novi mediji karakteristi¢ni su po tome §to povecavaju interaktivnost te je njima moguce uistinu
komunicirati, olakSavaju amatersku proizvodnju medijskih proizvoda i donose novu revoluciju u

distribuciji medijskih proizvoda.*

3. Tiskana knjiga — prvi masovni medij

Prema Unescovoj definiciji knjiga je ukori¢ena, tiskana, omedena publikacija koja ima
najmanje 49 stranica. Knjiga je kao jedan od najstarijih medija prosla razvoj koji je trajao koliko
i ljudska povijest. Od sredstva za prenosenje informacija, na¢ina za biljeZenje vaznih zbivanja te
njihovo C¢uvanje 1 posredovanje buduc¢im narasStajima, ucinkovitog sredstva za druStveno i
politi¢ko djelovanje do razvijene industrije, ali i sredstva nastajanja, ¢uvanja, prezentiranja i
prenosenja vrhunskih umjetnic¢kih djela, pri¢a za zabavu Sirokih masa, s klju¢nom ulogom u
obrazovaniju, knjiga je postala jedan od neizbjeznih i vaznih medija u ljudskom Zivotu.® Najveéi
korak u povijesti proizvodnje i distribucije knjige veZe se uz Johannesa Gutenberga, tiskara iz
Mainza koji se smatra izumiteljem tiskarskog stroja, odnosno osobom zasluznom za prvo
mehanicko umnazanje knjiga. O utjecaju ovog izuma na drustvo i1 pojedinca kao dio tog drustva
pisao je i Marshall McLuhan u vise svojih djela. Gutenbergova galaksija je djelo u kojemu se
govori o psiholo§kom i drustvenom utjecaju usmene kulture, pisane rijeci, tiskane knjige i medija
nakon knjige. Kako bi se razjasnio nastanak i utjecaj tiskane knjige kao prvog masovnog medija

pojasniti ¢e se teorije medija kojih se dotice McLuhan.

4Usp. Perusko, Zrinjka...[et al.].Uvod u medije. Zagreb: Naklada Jesenski i Turk : Hrvatsko solioloSko drustvo, 2011.
Str. 36 - 37.
5Usp. Isto. Str. 41.



4. Gutenbergova galaksija

1. Tehnoloski produzetak

Poput svakog drugog covjekovog produzetka i tipografija je imala psihicke, ali i
drustvene posljedice koje su neocekivano pomaknule prijasnje granice i1 kulturne uzroke.
Dovode¢i anticki i srednjovjekovni svijet u fuziju — ili bolje receno konfuziju — tiskana knjiga
stvorila je moderni svijet koji se sada susre¢e s novom elektronickom tehnologijom ili novim
covjekovim produZetkom. Elektri¢na sredstva za protok informacija mijenjaju nasu tipografsku
kulturu jednako intenzivno kao $to je to tisak ucinio srednjovjekovnoj rukopisnoj kulturi.®
Potpuno odvajanje osjetila vida od svih ostalih osjetila donijela je Gutenbergova revolucija.
Covjek je '¢itao o¢ima’. U pocetku je rije¢i koje ita izgovarao na glas gdje je jo§ uvijek svoje
osjetilo sluha koristio za komunikaciju izmedu njega i crnih slova na papiru. Cinjenica da
pojavom tiska nastaje potpuno odjeljivanje osjetila vida od audio-taktilnih osjetila, modernog
Citatelja ukljuCuje u prevodenje slike u zvuk dok 'gleda' stranicu. Prisjecanje grade procitane
okom, nalaze dodatni napor da se te grade prisjetimo i vizualno i auditivno. McLuhan kaze da su
iz tog razloga ljudi s dobrim pamcenjem oni koji imaju 'fotografsko paméenje' tj. oni koji ne
prevode misli s oka na uho i obrnuto, veé¢ pamte vizualno.” Psihologke promjene koje McLuhan
uistinu iscrpno opisuje imale su veliko znacenje za pojedinca i drustvo u srednjem vijeku. Vazna
je ¢injenica upravo odjeljivanje osjetila vida i vizualno pamcenje koje je s vremenom postalo
glavno obiljezje knjige. U njezin prvotni oblik, ukoliko govorimo o osjetilima knjigu je
primjerice vratila zvu¢na knjiga. Zvu¢na knjiga osjetilno je svakako povratak na usmenu kulturu

i tradiciju te u potpunosti odvaja audio i vizualna osjetila.

2. Autor knjige i publika

McLuhan u knjizi pridodaje vaznost dvjema cinjenicama. Rukopisna knjiga nije mogla
imati ni autore ni publiku kakve je stvorila tipografija. Prvo pitanje koje se odnosi na
Gutenbergovu revoluciju u ovoj knjizi, bilo bi svakako pitanje Citatelja i publike. Kada govorimo

o pisarskoj djelatnosti koju su obavljali razni ljudi u srednjem vijeku, mozemo sa sigurnoscu reci

6Usp. McLuhan, Marshall. Razumijevanje medija: mediji kao Covjekovi produzeci. Zagreb: Golden marketing -
Tehnicka knjiga, 2008. Str. 153.
7Usp. McLuhan, Marshall. Gutenbergova galaksija: nastajanje tipografskog coveka. Beograd: Nolit, 1973. Str. 113.

7



da te knjige nisu imale publiku. Imale su pojedinca koji je sam bio autor i publika. Pojava prave
publike dolazi tek nakon izuma tiskarskog stroja.® Pismo je sa svojim produZetkom u tipografiji
omogucilo Sirenje moci koja se zove znanje te Covjeka eksplozijom pretvorilo u skup

pojedinaca.’

Drugo je pitanje, pitanje autorstva. Izumom tiskarskog stroja postalo je vazno i pitanje
¢ije se djelo tiska. Do tada se paznja na onoga tko je knjigu napisao uistinu nije obracala. Bilo je
potpuno svejedno jeli neka osoba djelo prepisala, je li ona te zapise na razbacanim papirima
samo prikupila ili slucajno pronasla pa uvezala. Autor u smislu rije¢i danaSnjeg autora nije

postojao, niti se 0 njemu razmisljalo sve do pojave tiska.'”

3. Tiskana knjiga je vru¢i medij

Tiskarski je stroj tehnoloski produzetak ljudske osobe. U vizualnom pogledu tisak je
definiraniji nego rukopis, $to ¢e reci da je tisak zapravo 'vrué¢i medij' koji je usao u svijet u kojem
je tisu¢ama godina sluzio 'hladni medij' rukopisa. Razvojem tiska Europa je dozivjela svoje prvo
veliko potrosacko doba, jednako kao §to su to ucinili radio i televizija. Tisak je ne samo
potroSacki medij i potroSna roba, ve¢ je naucio ljude kako organizirati aktivnosti i djelatnosti na
sistematskoj osnovi. Vru¢i medij tiska omogucio je ljudima da prvi put vide svoj materinji jezik i
zamiSljaju nacionalno jedinstvo na njegovoj osnovi.™* ,,Vruéi medij je onaj koji produzuje jedno

osjetilo u 'visokoj definiciji'. Visoka definicija jest stanje zasi¢enosti podacima.**?

Pojava i razvoj tiska donijeli su veliki tehnoloski napredak drustvu, ali i imali veliki
doprinos razvoju drustva opcenito. Razvojem tiska doslo je do razvoja razli¢itih disciplina te
podrucja u znanosti i obrazovanju, a pogotovo fizici i matematici. Filozofija je uzela maha u
svim mogué¢im podruc¢jima kao i religija. Tisak je prvi masovni medij koje je drustvo upoznalo i

moglo konzumirati. Onaj tko je tiskao, imao je mo¢. Latinski je jezik prociSéen gotovo do

8Usp. Isto. Str. 154.-160.

9Usp. McLuhan, Marshall. Razumijevanje medija: mediji kao Covjekovi produZeci. Zagreb: Golden marketing -
Tehnicka knjiga, 2008. Str. 154.

10Usp. McLuhan, M. Gutenbergova galaksija: nastajanje tipografskog ¢oveka. Beograd: Nolit, 1973. Str. 154 -160.
"Usp. Isto. Str. 163.

>McLuhan, Marshall. Razumijevanje medija: mediji kao ovjekovi produzeci. Zagreb: Golden marketing - Tehnicka
knjiga, 2008. Str. 25



nepostojanja. Izumom tiska sve je manje tiskanih djela na latinskom jeziku, a povecava se broj

knjiga na materinjim jezicima $to oblikuje nacije i nacionalni identitet pojedinih naroda.™

4. Nanovo uoblicena galaksija

Gutenbergova se galaksija teoretski raspala 1905. godine otkricima Alberta Einsteina, ali
je ve¢ poljuljana izumom telegrafa stotinjak godina ranij e.' Razlicite se godine uzimaju kao kraj
Gutenbergove galaksije, a pojava televizije kao masovnog medija oznacila je definitivni kraj
tipografskog Covjeka. ,,Televizija, ponajprije, oznacava kraj Gutenbergove galaksije, kraj sustava

komunikacije kojim prevladava tipografski um i fonetski abecedni poredak.«™

,»Novi medij nikada nije dodatak nekom starom mediju niti ga pak ostavlja na miru. On
nikada ne prestaje tlaciti starije medije, sve dok za njih ne pronade nove oblike i poloZaje.“®
Internet galaksija prozima galaksije svakog prijasnjeg medija te ih ujedinjava u novom
interaktivnom prostoru. ,,Cim se kakva nova tehnologija poéne razvijati i primjenjivati u nekoj
drustvenoj sredini, ona nije u stanju prestati je prozimati sve dok svaka ustanova ne dosegne
zasi¢enost. Tipografija prozima svaku fazu umjetnosti i znanosti u proteklih pet stotina
godina.“*” Gutenbergova je knjiga sastavni dio nanovo uoblidene galaksije i trebamo dobro
razumjeti kontekst sudjelovanja publike, koja viSe nije masovna, ve¢ interaktivna. Tiskana knjiga
kao vruéi medij sastavni je dio novog medija, koji moze biti vruéi ali i hladan. Korisnik sam

odabire hoc¢e li taj medij shvatiti kao poruku u cjelini i shvatiti da mu interaktivnost novih

komunikacijskih medija uistinu omogucuje, da sam Kkreira sadrza;.

Okruzenje nanovo uobliCene galaksije danas ¢ine gotovo svi tradicionalni mediji. Ako
nisu prisutni u njihovom izvornom obliku, prisutan je njihov tehnoloski produzetak unutar nekog
drugog medija. Kraj Gutenbergove galaksije prema McLuhanu je ujedno pocetak nanovo
uobli¢ene galaksije. Ovu je prekretnicu oznacila pojava televizije kao medija koji je vrlo brzo

unutar svog sadrzaja ukljucio sve ostale tradicionalne oblike medija. ,,Televizija odbija sluziti

13Usp. McLuhan, M. Gutenbergova galaksija: nastajanje tipografskog ¢oveka. Beograd: Nolit, 1973. Str. 259.
“Usp. Isto. Str. 285 — 296.

>McLuhan, Marshall, 1962. Citirano prema: Castells, M. Uspon umrezenog drustva. Zagreb: Golden marketing,
2000. Str. 360.

®McLuhan, Marshall. Razumijevanje medija: mediji kao Covjekovi produzeci. Zagreb: Golden marketing - Tehnicka
knjiga, 2008. Str 156.

17Isto, str. 159.



“1® Drustveni ucinak

kao pozadina. Ona ukljucuje gledatelje. S njom morate biti u tijeku.
televizije kao novog medija vrlo je slican druStvenom ucinku novog medija kojeg imamo danas.
Posljedice koje ¢e internet kao medij ostaviti na druStvo u cjelini, jo$ uvijek nisu u potpunosti
vidljive, radi njegovog brzog razvoja, povecanja broja korisnika i ¢injenice da kao medij postoji

svega dvadesetak godina.

5. Digitalno medijsko okruZenje

1. Medij je poruka

Digitalno medijsko okruzenje €ini okruZenje masovnih medija, ali 1 okruzenje novih —
komunikacijskih medija. Za razumijevanje tiskane knjige u digitalnom medijskom okruzenju
potrebno je razumieti i publiku Gutenbergove galaksije™® kao i publiku ove nanovo uobliGene

galaksije? koju danas moZemo nazvati internet galaksijom.

Medij je poruka, re¢enica je koja se ¢esto veZe uz pojasnjenje medija i medijske okoline.
Marshall McLuhan pod ovom je re¢enicom svakako mislio pojasniti da mediji sami po sebi, bez
obzira na sadrzaj svakako utjecu na okolinu i drustvo. ,,Naime, poruka svakog medija ili
tehnologije jest promjena razmjera, brzine ili uzorka koje unosi u ljudske odnose.“** Poruka
svakako medija neovisno o sadrzaju koji nosi je ta da je medij sam po sebi neutralan, a njegov
pozitivni ili negativni utjecaj ovisi o osobi koja upravlja samim medijem. Medij je oruZje koje
moze koristiti ako se nade u pravim rukama, ali isto tako prouzro€iti veliku Stetu ako se nade u
krivim. Upravo je iz tog razloga vaZzan 'teCaj samoobrane' koji bi u ovom sluc¢aju obuhvacao
razumijevanje medija i nacina na koji se medijima upravlja. ,,Svojom uobicajenom reakcijom na

sve medije — to jest, da je vazno kako se upotrebljavaju odrazavamo neosjetljivo stajaliste

¥ McLuhan, Marshall. Razumijevanje medija: mediji kao ovjekovi produzeci. Zagreb: Golden marketing — Tehnicka
knjiga, 2008. Str. 276.
YNaziv poglavlja preuzet iz: McLuhan, M. Gutenbergova galaksija: nastajanje tipografskog ¢oveka. Beograd: Nolit,
1973. Str. 23.
?% Naziv poglavlja preuzet iz: McLuhan, M. Gutenbergova galaksija: nastajanje tipografskog ¢oveka. Beograd: Nolit,
1973. Str. 297.
>'McLuhan, Marshall. Razumijevanje medija: mediji kao ovjekovi produzeci. Zagreb: Golden marketing - Tehnicka
knjiga, 2008. Str. 14.
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tehnoloskog idiota. Jer sadrzaj nekog medija jednak je soénom komadu mesa koji provalnik nosi
kako bi odvratio pozornost psa Suvara uma.“? Vratimo li se &injenici da je u usmenoj kulturi
govor predstavljao produzetak nasih misli te da je u pisanoj kulturi to ¢inila ruka, dolazimo do
zakljuCka da je jedna pisaca masSina definitivno tehnoloski produzetak, ne Covjekovih misli
koliko ¢ovjekove ruke. Danasnja tipkovnica omogucuje izravno 'prenoSenje’ misli u racunalo.
Tipkovnica sama po sebi predstavlja medij, bez obzira kojim sadrzajem pomocu nje upravljali.
Omogucéuje mnogo vise stvari nego $to je to mogla pisa¢a masina, a kao tehnoloski produzetak
ruke, tj. misli izravno nas spaja na mrezu. Upravo je ovo mo¢ novog digitalnog medija. Vazno je
shvatiti da gotovo svaki korisnik spojen na mrezu posjeduje tipkovnicu te mo¢ tog medija moze
iskoristit na nacin koji Zeli, kao $to to mozemo uciniti mi sami. Levinson McLuhanovu misao
tumaci na veoma sli¢an nacin te se dotice i1 ¢esto krivog shvacanja kako je sadrzaj u potpunosti
nevazan. "No, njeno je temeljno znacenje u tome da nase koristenje komunikacijskih medija ima
daleko ve¢i u¢inak od samog sadrzaja bilo koje komunikacije ili onoga $to medij moze prenijeti.”
% Vazan je sadrzaj koji ¢e osoba napisati, ali je jo§ vaznija Cinjenica da je ta opcija danas

dostupna gotovo svima.

2. Model retrovizora

Ulazak u elektronsko doba ne moze se to¢no odrediti. Prema McLuhanu to bi bio proces
koji je trajao od izuma, primjerice, elektricnog telegrafa, a traje jos i danas. Za ovo elektronsko
doba McLuhan je razvijao razne teorije koje su se smatrale predvidanjem buducnosti. Prema
njegovim rijeima, on nikada nije proricao buduénost ve¢ je sagledavao proslost, kako bi mogao
odrediti realnost 1 sadasnjost. ,,Govorio je i o tome kako ¢e nova 'plemenska’ elektronicka svijest
zamijeniti individualiziranu kulturu koja, od otkri¢a tiskarskog stroja, dominira zapadnim

svij etom.“?*

Upravo je ta elektronicka svijest, svijest da nas mediji okruzuju i1 kreiraju na$ nacin
zivota. OkruZeni smo medijima i imamo medij o kojemu je McLuhan za vremena svog zivota
mogao samo sanjati. Prema njemu, svaki bi masovni medij bio sastavni dio nekog prijasnjeg

svoje prethodnike zastarjelim te ih ujedno usvajaju kao dio svog sadrzaja.“® Tako je tiskana

knjiga zapravo produzetak rukopisne knjige. ,Levinson s toga tvrdi da pisana rije¢ nije

|sto. Str. 21— 22.
23Levinson, Paul. Digitalni McLuhan: vodi¢ za novo doba. Zagreb: Izvori, 2001. Str. 48.
24Horrocks, C. Marshall McLuhan i virtualnost. Zagreb: Jesenski i Turk, 2001. Str. 8.
®|sto. Str. 53.
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zastarjela, ve¢ je, unutar novog medija, poprimila nove oblike.*“%

Danasnje prosjecno racunalo u
sebi moze sadrzavati sve medije koje poznajemo, a isti su dostupni putem najvece svjetske
mreze. Koli¢ina informacija koja nas okruzuje uistinu prekoracuje sve granice o kojima je

McLuhan u svoje vrijeme mogao uopée govoriti. Dostupnost tih informacija brza je nego ikada

prije.
3. Virtualni McLuhan

,»U kulturi Interneta, izraz 'korisnik' doista je zamijenio nekadasnje izraze kao S$to su
'gledatelj' ili 'publika’. Ideologija korisnickog sudjelovanja u samom je sredistu virtualnosti, te
tako korisnik postaje medij kroz kojeg Internet djeluje.“?’ Korisnik je kao takav izravno
prikljuen na mrezu, svojim mislima on kreira upit, kreira informaciju koju ¢e sam primiti te
jednako tako na kraju odluciti zeli 1i on od te informacije uciniti poruku. ,,Za McLuhana je, k
tome, optimizacija ljudskih osjetila — ravnopravnost i skladno jedinstvo vida, sluha, opipa —
pozeljan cilj djelovanja medija. Elektroni¢ki mediji omogucuju tu 'sveistovremenost'.“?® Prema
McLuhanu elektronicki bi medij mogao pojedinca vratiti u sklad s okolinom. Kako su za seosko
stanovnis$tvo u Africi priroda i zivotinje bili okolina, s kojom su oni uistinu zivjeli u skladu s
usmenom kulturom, tako bi danas elektroni¢ki mediji i informacijska pismenost covjecanstva
stvorili novu skladnu okolinu. Informacijska bi pismenost u ovom slué¢aju podrazumijevala ne
samo informati¢ko znanje ve¢ i ono prethodno shvacanje samog medija kao poruke, tj. svijest o
okolini koja nas okruzuje. ,,Elektronic¢ki mediji donose jedinstvo, u tehno-romanticnom stilu.
Mekluanizam tvrdi kako Zivimo u posve novom svijetu 'sveistovremenosti' u kojem je 'vrijeme
stalo a ‘prostor’ nestao'.“** Poimanje prostora i vremena internet je uvelike promijenio. ,,Cijeli je
svijet umrezen. ,,[...] Kr§¢ansko poimanje misti¢nog tijela — svi ljudi ujedinjeni u tijelu Krista — u

elektroniCkom svijetu postaje tehnoloska Cinj enica.«*

*|sto. Str. 55.
?|sto. Str. 58.
*|sto. Str. 48.
29Horrocks, C. Marshall McLuhan i virtualnost. Zagreb: Jesenski i Turk, 2001. Str. 43.
Psto. Str. 7.
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6. Polozaj tiskane knjige

1. Tiskana ili e-knjiga

,»oredinom devedesetih godina dvadesetog stoljeca bilo je, ponajprije u SAD-u i u Velikoj
Britaniji, popularno predvidanje o smrti tiskane knjige koju ¢e istisnuti elektronski ¢itaci. Zatim
se u prvim godinama novog tisu¢lje¢a bilo jo§ popularnije rugati s takvim grobarima tiskane
knjige jer je ona bila Ziva 1 zdrava, a onih koji su klasi¢ne knjizne sadrzaje Citali s elektronskih
¢itaca bilo je na cijelom planetu zanemarivo malo. No, iz danasnje se perspektive €ini, barem Sto
se tiCe najrazvijenijih trzista knjiga, da zagovornici elektronske knjige nisu bili posve u krivu. E-
knjiga je ve¢ neko vrijeme medu nama, a razlog da to nije ve¢ na prvi pogled ocito jest ¢injenica
da je najbolja platforma za njeno Cuvanje i prijenos i dalje dobar, stari analogni papir.«*
Digitalizacijom tiskarske proizvodnje promijenilo se i samo funkcioniranje izdavastva. ,,Ako je
zbog strukture tiskarskih troskova jos$ sredinom osamdesetih godina dvadesetog stoljeca vrijedilo
da se knjigu ne isplati tiskati u nakladi manjoj od tisuéu primjeraka, danas je uz pomoé
digitalnog tiska moguce otisnuti knjigu i u jednom primjerku, a naklade od 500 primjeraka
postale su nesto posve uobi¢ajeno.“*” Druga glavna karakteristika tiskane knjige je promjena
odnosa prema virtualnom korisniku. Tiskana knjiga kao klasi¢ni medij u klasi¢noj knjizari jos
uvijek ima nakladu, dok je za interaktivnog virtualnog korisnika osmisljen novi koncept.
»lzmedu klasi¢nih i1 online knjiZzara u anglosaksonskom se svijetu uvrijezila svojevrsna podjela
rada: klasi¢ne prodaju razmjerno uspjesne knjige, recimo top 100 000, a online knjizare sve
ostalo. Chris Anderson u svojoj knjizi Dugi rep tvrdi da Amazon.com ostvaruje 40% godiSnjeg
prometa samo s knjigama koje na godinu proda u jednom primjerku, zbog c¢ega se na americkom
trziStu knjiga u ukupnom zbroju smanjuje prodaja uspjeSnica, a neuspjesnica povecava.
Posljedi¢no, graf prodaje knjiga ima sve manju glavu i sve dulji rep, koji seze takore¢i u
beskonacnost.“** Poslovni model koji primjenjuje Amazon u potpunosti se oslanja na digitalnu
tehnologiju. Nakon §to kupac internetom naruéi knjigu, narudzba se $alje u tiskaru koja se bavi
tiskom po narudzbi. Tu knjigu otisne u jednom primjerku te ju uz pomo¢ distribucijskog centra
posalje kupcu. Tako kupac dobije knjigu s logom izdavaca, a da ona nikada nije bila u

izdavaCevu skladiStu. Upravo to znaci da je na najrazvijenijim trziStima digitalna tehnologija u

31Tomaéevié, Nives; Kovac, Miha. Knjiga, tranzicija, iluzija. Zagreb: Naklada Ljevak, 2009. Str 260.
*?|sto. Str 260.
*|sto. Str. 262.
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medijskih industrija.>*

Drugi glavni razlog koji se navodi u obranu tiskane knjige u globalnom medijskom
okruzenju jest papir — jo$ uvijek najkompaktniji nosa¢ za Citanje. ,,Za prodaju e-knjiga zasada ne
postoji ucinkovit poslovni model, i to je mnogo vazniji razlog $to knjige jo§ ne ¢itamo s ekrana

nego pretpostavka da takvo ¢itanje nije udobno.«®

Kada nam izdavaci ili knjizari primjerice
prodaju knjigu, svaki put nam i zaraCunaju troSak nosaca sadrzaja knjige — papir. Ako tu knjigu
nekome posudimo, to ¢inimo zajedno sa nosacem sadrZaja. Pri elektronskim tekstovima nestaje
ta neodvojivost te se s gledista klasi¢no tiskanih knjiga, e-izdavastvo ¢ini kao prava Carolija.
Izgleda otprilike kao da nekome posudimo svoju tiskanu knjigu, a zatim se u naSoj knjiznici
uvijek iznova pojavi novi tiskani primjerak te knjige. Ako bi izdava¢ e-knjigu zakljucao
zaStitnim programom u samu napravu za ¢itanje ona bi postala mnogo manje fleksibilna nego
tiskana knjiga, jer bi prilikom posudbe morali posudivati i samu napravu za Citanje. Uz to,
naprave za Citanje nisu niti cjenovno privla¢ne. E-sadrzaji knjiga bi prije ili poslije poceli
slobodno lebdjeti putem interneta te bi sadrzaj e-knjiga vrlo brzo postao besplatan. Izdavaci bi

time gubili izvor prihoda, a klasi¢ne knjiznice razlog postojanja.36

2. Uloga nakladnika, izdavaca i knjiZznica

Kvalitetna se Stiva i danas prepoznaju jedino putem izdavaca i nakladnika. Njihova je
uloga i vrijednost danas mozda vaznija nego prije. Kulturna i informacijska vrijednost koju
obavljaju izdavaci danas je mozda vaznija nego ikada. Izdavaci, knjizari 1 knjizniari pomazu
Citateljima da u moru knjiga pozornost usredotoCe na ona djela koja zbog svoje vrijednosti
iskacu jer su u njithovu produkciju 1 distribuciju ulozili svoje znanje, ugled i kapital. Bez njihova
angazmana bilo bi nemoguce prepoznati kvalitetan sadrzaj u gomili. Izdavace u tom nastojanju
potice i trziSte, zbog ¢ega im u ostroj borbi ne promakne ni jedno djelo koje je vrijedno barem
malo javne pozornosti. Za ona djela koja nisu dio tog sustava rezervirano je mjesto u
neograni¢eno velikim online knjizarama.*” Upravo ulaganje u produkciju i distribuciju, te
koristenje novih medija 1 digitalizacije u samoj proizvodnji i distribuciji knjige danas

nakladnicima i izdavacima omogucuje da nastave tiskanu knjigu koristiti kao medij. Bez same

**Usp. Isto. Str. 262.
*|sto. Str. 263.
**Usp. Isto. Str. 263 - 264.
*'Usp. Isto. Str. 264.
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institucionalizacije knjiga bi postala sam puki sadrzaj na mrezi, medu gomilom istog. Takoder,
nedovoljno zasti¢ena pravna regulativa vezana uz autorsko pravo sadrzaja na internetu u mnogim

je zemljama samo stvar teorije koja je slabo primjenjiva u praksi.
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7. Zakljucak

Tiskana knjiga tradicionalni je medij koji danas ¢ini sastavni dio gotovo svakog medija
koji se razvio nakon Gutenbergove galaksije. Papir kao nosa¢ sadrzaja ovog medija, odavno vise

nije jedini moguci na¢in putem kojega publika knjige moZe uzivati u dobrom Stivu.

Period od pojave vruceg medija tiska pa sve do izuma televizije McLuhan naziva
Gutenbergovom galaksijom. Tu galaksiju obiljezava: pojava autora, masovna publika,
oblikovanje nacionalnog identiteta te polagano izumiranje latinskog jezika. Gutenbergova
galaksija prema McLuhanu zavrSava izumom telegrafa ali ju potpunosti prozima izum novog
hladnog medija televizije. Kao svaki novi medij televizija u svoj sadrzaj ukljucuje medij tiskane
knjige, kao i druge tradicionalne medije i njihove oblike. Upravo je iz tog razloga televizija
imala druStveni ucinak velikih razmjera, kao 1 zbog €injenice da hladni medij televizije zahtjeva
uklju€ivanje publike. Pojava televizije koju je McLuhan imao prilike tumaciti, danas je vrlo

slicna pojavi novog globalnog medija — interneta.

Internet se danas, radi ve¢ navedenih karakteristika, ne smatra masovnim medijem, ali je
zasigurno mreza koja ukljuuje gotovo sve medije i njihove medijske institucije. Upravo je
Cinjenica da proizvodi na internetu nisu nuzno osmisljeni radi prodaje, jedna od Cinjenica koja
svakako ide u prilog proizvodnji i distribuciji tiskane knjige. Internet danas omogucuje
proizvodnju digitalnog oblika bilo kojeg tradicionalnog medija, ali ako ta proizvodnja nije
namjenjena prodaji, medijske institucije gube izvor prihoda. Interaktivnost publike koja se u
ovom primjeru moze nazvati korisnicima, glavno je obiljezje novih medija. Korisnici novih
medija navikavaju se na lak i brzi pristup Zeljenoj informaciji te se u velikom broju informacija

sve teze snalaze.

Uzmemo li u obzir spomenute modele i ¢injenicu da svaki noviji medij prozima kulturu
sve dok drustvo u cjelini ne ucini potpuno otupjelim na reakcije i posljedice novog medija,
dolazimo do zakljucka kako e-knjiga jo§ dugo vremena nece istisnuti tradicionalni oblik tiskane
knjige na papiru. Svaki novi medij koji u sebi sadrzi prethodni medij, promice i reklamira
tradicionalni oblik tog medija. Novo uspjesno izdanje neke e-knjige zasigurno ¢e povecati i
distribuciju tradicionalnog oblika tog istog $tiva. Vazno je napomenuti glavnu prednost koju

tiskana knjiga danas ima nad drugim medijima. lako je, kao $to se navodi na samom pocetku,
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smatrana masovnim medijem njezina naklada uistinu ne mora biti masovna. Tiskana je knjiga
masovna radi strukturalne proizvodnje i distribucije i ¢injenice da je ponudena masovnoj publici.
Uzmemo li u obzir na¢in funkcioniranja online knjiZzara danas, dolazimo do zakljucka da je
tiskanje knjige na zahtjev uistinu najmoderniji nac¢in komunikacije. Tradicionalni mediji kao $to
je tiskana knjiga, bez obzira na e-inacice istog sadrzaja moze opstati u drustvu ukoliko se

distribucija i na¢in rada u potpunosti prilagode korisniku.

Uzmemo li u obzir ¢injenicu da je medij koji sadrzi sve ostale oblike tradicionalnih ali 1
novih medija, onaj koji ima jak uc¢inak, mozemo pretpostaviti kako ¢e i tiskana i e-knjiga opstati
kao dio novog medijskog okruzenja. E-knjiga je uistinu pravi produzetak tiskane knjige.
Elektronski ¢ita¢i omogucéuju da ¢ak i nacin listanja stranica klasi¢ne knjige bude vjerodostojan.
Vizualno, ¢itaci u potpunosti imitiraju papir i1 klasicni izgled crnih slova na papiru. Vizualno
osjetilo, koje prema McLuhanu u visokoj definiciji produzuje tiskana knjiga, produzuje i e-
knjiga. U¢inak medija prema tome ostaje jednak. Digitalno okruZenje je okruzenje u kojemu ima
mjesta za sve medije, ukoliko ¢e oni koji njima upravljaju prepoznati potrebe korisnika i
prilagoditi se novom nacinu organizacije 1 distribucije prozvoda, $to je zasigurno nuzna

posljedica svakog novog medija.
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9. Prilozi

e Marshall McLuhan Speaks.

URL: http://marshallmcluhanspeaks.com/

Mrezna stranica posvecena Marshallu McLuhanu i njegovu radu. U kronoloski poredanim video
zapisima pojavljuje se Marshall McLuhan govoreci o svojim teorijama medija i masovne

komunikacije.®

e Marshall McLuhan, the Man and his Message.
URL: http://archives.cbc.ca/arts entertainment/media/topics/342/

Clanak iz digitalnog arhiva medijske kuée CBC News sadrzi video i audio zapise u kojima se

pojavljuje sam Marshall McLuhan, ali i njegovi ucenici koji nastavljaju njegov rad.*

*Usp. Marshall McLuhan Speaks. URL: http://marshallmcluhanspeaks.com/ (2011-09-07)
3)9Usp. Marshall McLuhan, the Man and his Message.
URL:http://archives.cbc.ca/arts entertainment/media/topics/342/ (2011-09-07)
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