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1. Sazetak

Budu¢i da je u vrijeme razvoja komunikacijskih tehnologija i masovnih medija javni jezik prozet
oblicima koji pripadaju razgovornom jeziku, odnosno privatnoj komunikaciji, moze se govoriti o
novoj pojavi — globalnoj komunikaciji. U ovom radu govori se o pojavama koje se jasno
uocavaju u hrvatskom javnom komunikacijskom prostoru, a to su nestandardni idiomi zasi¢eni
zargonizmima, dijalektizmima i vulgarizmima. Svrha je rada istraziti njithovu zastupljenost u
kolumnama te njihov komunikacijski, odnosno pragmaticki u¢inak u tom novinskom zanru. Na
primjeru Sireg istrazivanja tih pojava u novinarsko-publicistickome funkcionalnom stilu, ovaj rad
ukazuje kako mediji, sluze¢i se jezikom kao vrlo praktiénim sredstvom, pokuSavaju nametnuti
Citateljstvu odredene stavove pri Cemu se sve viSe gube razlike izmedu privatne i1 javne
komunikacije. Stoga je zadaca rada otkriti posljedice te razloge Sirenja tih pojava u medijskom
diskurzu. Grada koja se opisuje prikupljena je u jednogodiSnjem pracenju izabranih hrvatskih

dnevnih novina (Glas Slavonije, Jutarnji list, Slobodna Dalmacija, Vecernji list, Novi list).

Kljuéne rijefi: javni jezik, diskurz medija, novinarsko-publicisticki funkcionalni stil,

kolumna, Zargonizmi, dijalektizmi, vulgarizmi



2. Uvod

Jezik kao sredstvo meduljudske komunikacije raslojava se i prilagodava zivotnim, odnosno
komunikacijskim situacijama. U svakodnevnoj komunikaciji jezik se prilagodava potrebama i
ciljevima govornika, no pravilan govor potreban je u sluzbenoj i javnoj komunikaciji. Javnu
komunikaciju, prije svega onu u sredstvima javne poruke, trebala bi odlikovati jasna standardno-
jezicna pravila 1 izrazajnost pojedinih izraza koji prate norme hrvatskoga jezika (Kuna, 2002:
34). Medutim, u posljednje vrijeme Zargonizmi, dijalektizmi i vulgarizmi masovno prodiru u
medije, u jezik javne i privatne komunikacije. PokuSaji su zamjena oblika Kkoji pripadaju
pojedinoj pojavi individualni, ali postoji i velik broj onih bez prihvatljive zamjene pa se
upotrebljavaju iako se ne uklapaju u standardno-jezi¢na pravila. Svakako, Zargonizme,
dijalektizme i vulgarizme kao jezi¢ne pojave ne treba odbacivati ukoliko im se ne daje prednost
pred standardnim izrazom. Ovaj rad pokusava obuhvatiti uzroke, posljedice i opravdanost Sirenja
tih pojava u kolumnama, uporabnim oblicima medijskog izrazavanja. U skladu s tim, rad je
podijeljen u tri osnovna dijela. U prvom dijelu donose se teorijska tumacenja o jeziku javne
komunikacije — govori se o pojavljivanju novih nekonvencionalnih jezi¢nih obrazaca i oblika te
o diskurzu medija kao podrucju njihova Sirenja. Drugi dio odnosi se na obiljezja novinarsko-
publicistickog stila, njegove znacajke i jezik, uz kratak pregled povijesti novinarstva kao uvid u
njegov poloZaj u podrucju medijskog izrazavanja. Tre¢i dio obuhvaca pregled oblika novinskog
izrazavanja, odredenje i vrste kolumni te njihovu usporedbu s komentarom. Naposlijetku, donose
se primjeri Zargonizama, dijalektizama i vulgarizama u kolumnama prikupljeni iz hrvatskih

dnevnih novina te se obrazlazu uzroci, (ne)opravdanost 1 posljedice njihovog Sirenja.



3. Javna komunikacija

3.1. O javnoj komunikaciji

Definicija komunikacije izvedena je iz znacenja latinskih rije¢i communicare, communicatio,
communio, communis, communitas (Ivas, 1988: 243), a ukljucuje pojam javne i privatne
komunikacije. Javna je komunikacija, kao §to naziv govori, komunikacija koja se ostvaruje u
podrucju javnosti, a karakteristicna je za sva ljudska drustva i jedan je od uvjeta postojanja
drustvenih zajednica. Javna komunikacija podrazumijeva svaku komunikaciju jezikom koja
izmiCe spontanoj upotrebi jezika u vlastitoj jezicnoj (obiteljskoj/lokalnoj) zajednici (Badurina,
2001: 57). U javnoj komunikaciji poSiljatelj poruke odaSilje sa svojega Cvrstoga 1
prepoznatljivog drustvenog poloZaja, a primatelji su potencijalno svi ¢lanovi zajednice (Udier,
2007: 661). lako bi javna komunikacija trebala biti u skladu s normom hrvatskoga jezika
(izrazajnost izraza i jasna standardno-jezi¢na pravila), u posljednje vrijeme sve viSe se gube
razlike izmedu privatne 1 javne komunikacije. U dana$njoj javnoj komunikaciji prepoznaju se
elementi privatne komunikacije pa na nekim razinama nisu odredene jasne granice izmedu tih
dvaju komunikacijskih sustava. Ipak, javna komunikacija kao temeljni druStveni fenomen
razlikuje se od privatne komunikacije ne toliko prema sadrzaju i1 obliku jezi¢nih poruka, veé
najvise prema ulogama i statusu sudionika komunikacije u nekom drustvu (Skiljan, 2000: 22).
Prema tome, komunikacijom se uspostavlja mreza odnosa iz koje proizlaze uloge i statusi u njoj

—neke uloge i statusi pripadaju podruéju javnosti, a druge podrucju privatnosti.

3.2. Pojave u jeziku javne komunikacije

Javna komunikacija (javni jezik) u posljednje vrijeme proZeta je oblicima koji pripadaju
razgovornim idiomima, odnosno privatnoj komunikaciji (slobodni jezi¢ni obrasci, mijesanje
stilova, obiljezja urbanoga govora, Zargonizmi, dijalektizmi, vulgarizmi...). Stvaranjem vlastitih
pravila i zakona, javna komunikacija stvara i vlastitu neovisnost unutar komunikacijskog
procesa. U podlozi pojave mijeSanja stilova i idioma te njihova prodora u javnost leze

.....

govornici hrvatskoga jezika (Kuna, 2002: 34). Tako jezik javne komunikacije sve viSe nalikuje



na jezi¢no-stilsku mjeSavinu koja bi trebala nalikovati svakodnevnom, prisnijem govoru kako bi
se govornik Sto viSe priblizio Citateljima, gledateljima 1 sluSateljima (Kuna, 2002: 36).
Pojavljivanje nekonvencionalnih jezi¢nih obrazaca i oblika u sredstvima javne komunikacije
predstavlja 1 nacin kojim posiljatelj poruke pridobiva nove sluSatelje, gledatelje 1 Citatelje.
Slusatelji, gledatelji i Citatelji podsredstvom javnih poruka koje primaju oblikuju vlastitu svijest,
ali 1 vlastiti govor koji je nametnut. Kada je rije¢ o javnom komuniciranju, uvijek je u pitanju
proces strukturiranja javnog mijenja koje ujedno i ¢ini smisao cijelog procesa komuniciranja
(Plenkovi¢, 1993: 9). Brzina nastajanja novinskih tekstova, obilata upotreba Zargonizama,
dijalektizama i vulgarizama, uno$enje elemenata razgovornog stila u druge sfere jezi¢ne upotrebe
— sve su to pojave koje potvrduju neprestano prozimanje jezi¢nih i druStvenih slojeva te
gubljenje razlike izmedu javne i privatne komunikacije. No, iako se jezik javne komunikacije
najcesce formalno razlikuje od jezika u privatnoj upotrebi te niSta ne sprjeava sudionike
privatne komunikacije da upotrijebe poruke koje odgovaraju zahtjevima javne komunikacije,
trebala bi se uspostaviti granica izmedu ta dva podru¢ja — javnog i privatnog. Svako se
odstupanje od ocekivana jezi¢nog odabira (npr. upotreba studentskog Zargona u ispitu) moze
dozivjeti kao manja ili veca devijacija u upotrebi standardnog jezika (koja moze uroditi
nesporazumom, izazvati komicne ucinke), a koje ¢e biti svjesni tek osvijeSteni govornici

standardnog jezika (Badurina, 2001: 58).

4. Diskurz medija

4.1. O diskurzu medija

.....

2000: 39). U javnoj je komunikaciji medijski diskurz nezaobilazan budu¢i da je jedan od
posrednika u ostvarivanju njezinih temeljnih funkcija. Pojam medija dolazi od latinske imenice
srednjeg roda, medium, a uz osnovno znacenje, 'sredina’, 'polovina', obuhvaca i niz izvedenica:
ono $to je u sredini to i spaja pa otuda i kljuéno znacenje po-srednik (Lipovcan, 2006: 19). Stoga
je medij sredstvo prenosenja obavijesti, odnosno posrednik kojim se poruka materijalizira unutar
komunikacijskog procesa. Zapravo, mediji formiraju "mjeSovitu" subdomenu u kojoj se

pojavljuju svi diskurzi javne komunikacije, no njihova je temeljna funkcija oblikovanje javnosti



(Skiljan, 2000: 79). U osnovi, oni su posrednici koji poruke nastale u drugim diskurzima javne
komunikacije prenose Sirokom krugu primalaca, prilagodavajuci ih jezicnim i komunikacijskim
mogucénostima tih primalaca. Zbog toga mediji povratnu informaciju traze prvenstveno u broju
primalaca svojih poruka, a tek nakon toga u njihovim reakcijama (Skiljan, 2000: 81). U tom
smislu, izmedu primatelja i medija postoji interakcija putem koje se poruka kodira, odnosno
materijalizira.

S obzirom na to da mediji usmjeravaju drustvene procese koji nastaju kad se pozornost drustva
usmjeri prema nekom dogadaju, njihova je temeljna ulogu informiranje i oblikovanje javnosti i
javnoga mnijenja (Udier, 2007: 663). Osim informativne, op¢e su funkcije medija (Sili¢, 2006:

80) sljedece:

a) propagandna

b) popularizatorska (u¢enje o drustvu, kulturi, politici, vjeri)
c) prosvjetiteljska

d) agitativna (pridobivanje ljudi za kakvu djelatnost)

e) pedagoska (odgoj)

f) zabavna

Mediji javnoga komuniciranja stalno se razvijaju, a buduci da se tehnologija razvija brze nego
ikada prije, brze se razvijaju i mediji. Razvoj medija kre¢e se u smjeru obogacivanja procesa
komuniciranja, kao i u smjeru mogucnosti otkrivanja i prijenosa jo§ bogatijih informacija od onih
kojima se raspolaze (Plenkovié¢, 1993: 79). Pri sadasnjem stupnju znanstveno-tehnoloSkog
razvitka postoje Cetiri razli¢ite medijske platforme, pa tako 1 Cetiri medijske grane: tisak, radio,
televizija 1 internet koje se dosta razlikuju, ali imaju 1 mnogo toga zajednickog (Mihovilovié,
2007: 28). Dakako, ima i drugacijih podjela medija, ali ipak su sve manje-viSe svedene na
uobic¢ajenu podjelu medija na tiskane, elektronske i novije (internet). Jedno je od izrazajnih
sredstava, iako ne u svima njima i u istom statusu, zajednicko (gotovo) svim medijima, a to je
jezik, odnosno rije¢ organizirana u tekst (Lipovc€an, 2006: 21). Dakako, zadaca je jezika

primarno usmjerena na ostvarivanje unaprijed zadanih ciljeva te pridobivanje primatelja.



4.2. Jezik medija

Jezik medija poseban je jezik kojim upravljaju posebne zakonitosti. Ima svoja obiljeZja kojima se
razlikuje od ostalih idioma javne komunikacije. Takoder, odreduje stil kojim se neki medij u
svojoj zanrovskoj raznolikosti sluzi. Buduéi da utjecaj na primatelja poruke moze ovisiti i 0
mediju kojim je poruka prenesena, jezik tih medija ne moze biti istovjetan. Uzme li se u obzir
uobicajena podjela medija (tiskani, elektronski i novi mediji), mogu se uociti jasne razlike u
odnosu na organizaciju jezika, odnosno jezicnog iskaza. Za tiskane medije se (neki tekst) piSe da
bi ga se Citalo, na radiju se (neki napisani, ili ,,u glavi formuliran“ tekst) govori da bi ga se
sluSalo, na televiziji se 1 kazuje 1 pokazuje prostor iskaza (Lipov¢an, 2006: 22). Takoder,
televizijski i radijski program, za razliku od ostalih medija, odvijaju se u stvarnome vremenu pa
je potrebno da poruka bude odmah razumljiva gledatelju ili slusatelju (Hudecek-Mihaljevic,
2009: 8).

U suvremenim masovnim medijima vidljivo je zanemarivanje hrvatskoga jezika i nepostivanje
jezi¢ne norme. Suvremeni jezik medija odlikuje se neprekidnim promjenama, unosom stranih
rijeci 1 posudenica, u prvome redu anglizama, unosom zargonizama, dijalektizama, vulgarizama 1
novotvorenica (Mihaljevi¢-Kovacevi¢, 2006: 142). Sve su to oblici koji nisu u skladu sa
standardno-jezi¢nim pravilima i kojim jezik medija prestaje biti razli¢it od jezika privatne
komunikacije. Prodiranjem medija u prostor javne komunikacije gubi se razlika izmedu javne 1
privatne komunikacije te se dopusta svakom sudioniku komunikacije da upotrebljava one idiome
koji su predvideni za upotrebu u sferi privatnosti (Skiljan, 2000: 158). Osvrnemo li se na
suvremeno novinarstvo, moze se primijetiti da je danas rijetkost prona¢i novine koje su pisane
bez obiljezja razgovornoga jezika, iako je pravilo da se u novinama mora pisati jednostavnim i
jasnim stilom — to treba biti standardni hrvatski jezik. Koristenjem nekonvencionalnih jezi¢nih
obrazaca i oblika u diskurzu medija (Zargonizmi, dijalektizmi, vulgarizmi) standardni jezik sve
viSe postaje obiljezen, stilogen (Kuna, 2002: 36). Uporaba nekonvencionalnih oblika vise nije
izuzetak — rijec je o univerzalnom ,,pravilu®. Pitanje je kakav je utjecaj medija na jezi¢nu kulturu
recipijenata 1 utjece li krSenje pravila na komunikacijsku ucinkovitost poruke. Ipak, pojedinac

odlucuje hoce li jezi¢ni sustav u medijima upravljati njime ili ¢e upotrebljavati vlastiti jezik.



5. Novinarsko-publicisti¢ki funkcionalni stil

5.1. O novinarsko-publicistic(kom funkcionalnom stilu

Standardni jezik moze se podijeliti na vise funkcionalnih stilova §to znaci da je on i jezikom
medija. Funkcionalni stil koji se susre¢e u medijima obi¢no se naziva publicistickim ili
novinarskim funkcionalnim stilom. To je najslozeniji stil javnoga priop¢avanja kojim se sluze
novinari 1 publicisti piSuéi tekstove za dnevne novine, Casopise i ostale tiskovine. (Hudecek-
Mihaljevi¢, 2009: 9). Ne ostvaruje se samo u podrucju pisane, nego i podrucju slusane i gledane
aktualne informacije — ukljucuje novine, radio, televiziju i internet (Sili¢, 2006: 76).

Budu¢i da su podijeljena miSljenja u vezi s nazivom novinarskog stila — neki ga nazivaju
publicistickim, a neki novinarskim — nuzno je definirati osnovne polaziSne pojmove —
novinarstvo i publicistiku. Novinarstvo se moze shvatiti kao ukupnost tekstova koji se pisu i
objavljuju u medijima, a publicistika kao njegov dio: kao kvalitetnije, eruditsko novinarstvo
univerzalnijih tema i trajnije vrijednosti (Udier-Bankovi¢ Mandi¢, 2009: 111). Dakle,
novinarstvo se odnosi na pisanje i izdavanje dnevnih i periodi¢nih novina, a publicistika na
tiskani materijal aktualnog kulturnog, knjizevnog 1 drustveno-politickog zivota u dnevnim i
periodi¢nim listovima, ¢asopisima i zasebnim tiskovinama (Sili¢, 1997: 495). Iako publicistika
ne mora nuzno biti politicka (premda najcesce jest), mora se baviti problemima i temama koje
imaju op¢u drustvenu vaznost. Nadalje, novinarstvo je pojam nadreden publicistici te se dijeli u
dvije skupine: novinarstvo u uzem smislu i publicistiku pri ¢emu je temeljni Kriterij podjele
stupanj informativnosti 1 koli¢ina subjektivnih elemenata u pojedinim novinskim tekstovima
dviju skupina (Udier, 2008: 91). Ipak, zajednicka im je teznja zanimljivost i uvjerljivost,
stvarnosni kontekst, tematska uvjetovanost i heterogenost recipijenata kojima je tekst namijenjen
(Udier-Bankovi¢ Mandi¢, 2009: 112). Ne ulazeé¢i dalje u S$irinu navedene problematike,
zakljucuje se da razli¢ita glediSta na definiranje ovih dvaju osnovnih pojmova, dopustaju slobodu
izbora kada je rije¢ o nazivu jednog od funkcionalnih stilova hrvatskog standardnog jezika.
Budu¢i da sadrzaj novinarstva i sadrzaj publicistike kako su definirani ulaze u podrucje
funkcionalnog stila o kojemu je rije¢, neki ga nazivaju novinarsko-publicisti¢kim stilom (Sili¢,

1997: 495).



5.2. Znacajke i jezik novinarsko-publicistickog funkcionalnog stila

Svaki funkcionalni stil ima svoje zakonitosti koje ga ¢ine posebnim u odnosu na druge stilove.
Novinarsko-publicisticki stil (u nastavku: novinarski stil), temeljen na jezi¢noj uporabi u svim
vrstama medija, onaj je tip stila (osim knjizevnoga, koji po svojoj naravi 1 tezi kreativnosti i
novomu) koji svojom sveprisutnoS¢u ima najveci utjecaj na kretanje jezicne kreativnosti i jezicne
norme (Gradecak-Erdelji¢, 2006: 259). Budu¢i da je jezik osnovno sredstvo upravljanja,
potrebno je istaknuti njegove osnovne znacajke unutar novinarskog stila.

Novinarski stil pokazuje Zivost 1 aktualnost upotrebljavanjem neutralnih (stilski neobiljezenih) i
ekspresivnih (stilski obiljezenih) jezi¢nih sredstava. Po uporabi je ekspresivnih jezicnih sredstava
novinarski stil odmah iza knjizevnoumjetnickoga, ali na¢in njihove uporabe nije istovjetan —
smisao je u novinarskome stilu izreCen neposredno, a u knjizevnoumjetnickome posredno,
odnosno ,,izmedu redaka“ (Sili¢, 1997: 497). Neutralna ¢e jezi¢na sredstva imati prevlast nacelno
u informativnim, popularnim, prosvjetiteljskim i1 pedagoskim Zzanrovima, a ekspresivna u
propagandnim, agitativnim i zabavnim zanrovima. U prve zanrove, tvrdi Sili¢, ubrajaju se Vvijest,
komentar, kronika, recenzija, intervju, anketa i reportaza, a u druge kratka prica, kozerija,
humoreska, esej, feljton, nekrolog, panegirik, persiflaza, pamflet, parodija, groteska i lakrdija
Koliko emocionalnosti, ekspresivnosti, subjektivnosti i individualnosti ima u jednim, a koliko u
drugim Zanrovima, nije lako utvrditi. Ipak, novinarske procjene i ocjene moraju biti otvorene jer
prikazuju izravne i to¢ne odnose prema ¢injenicama.

Novinari 1 publicisti morali bi upotrebljavati jezik uskladen sa zahtjevima standardnojezi¢nih
normi. Dnevne novine i informativne emisije imaju najsiri krug korisnika, stoga bi obavijesti
trebale biti pisane razmljivim stilom, no najceS¢e dolazi do odstupanja i krSenja norme pa se
moze re¢i da se u publicistickom stilu najbolje ovjerava, ali 1 najlaksSe razara norma (Hudecek-
Mihaljevi¢, 2009: 10). Elementi razgovornog jezika neprestano prodiru u novinske tekstove —
zargoni fotke, emajlirati i klinka iskljuceni su iz hrvatskog standardnog jezika iako i neke od tih
naziva mozemo nac¢i u novinarskom stilu. Gomilanjem fraza, koriStenjem Zargonizama,
dijalektizama 1 vulgarizama te uporabom pomodnih engleskih termina Cesto se zanemaruje
primarna funkcija novinskih tekstova — iznosenje Cinjenica. lako bi novinari trebali voditi racuna
o tome da jezik odgovara zahtjevima normi standardnog jezika, najceS¢e se pokazuje kako nisu

svjesni odgovornosti koja je posljedica ¢injenice da citatelji, slusatelji 1 gledatelji svakodnevno



prate njihov jezik. Naime, samim time §to je neSto u odredenom stilu ¢esto ne znaci da je u tome
stilu i dobro i prihvatljivo i obrnuto — ako se nesto u odredenom stilu rijetko pojavljuje, ne znaci
da je nepotrebno i lose (Hudecek-Mihaljevi¢, 2009: 37). Zaklju¢no, moze se utvrditi da je jezik
novinarskog stila podlozniji jezi¢nim kretanjima $§to oteZzava odredivanje njegovih osnovnih
karakteristika. Cinjenica je da o jeziku u novinarskom stilu nema puno jezikoslovne stru¢ne
literature koja ¢e recipijentima ukazati na one znacajke koje su u tom stilu pozeljne, odnosno

nepozeljne.

6. Povijest novinarstva

Budu¢i da je novinarstvo jedan od podsustava javnog komuniciranja i kao takvo ,,neuhvatljivo* u
smislu nepokoravanja stalnim obrascima i pravilima potrebno je dati pregled povijesti njegovog
razvitka. Uvid u pregled povijesti novinarstva pokazuje njegov polozaj u podrucju medijskog
izrazavanja kroz razli¢ita razdoblja, odnosno potvrduje ¢injenicu kojom je novinarstvo odredeno
kao medij sklon neprekidnim mijenama.

Novinarstvo ili Zurnalizam (franc. jour=dan, journal=dnevnik) ubraja se u red najstarijih ljudskih
djelatnosti kojima je cilj oblikovanje javnog mnijenja, odnosno odrzavanje protoka druStveno
vaznih informacija u jednoj drustvenoj zajednici koja ima zajednicki jezik (Sapunar, 1994: 15).
Izumom pisma, kojim je stvoren novi stupanj razvoja u javnom komuniciranju, afirmiralo se
novinarstvo. Prve novine, ACTA DIURNA (dnevni dogadaji, zakljucci), vezu se uz djelovanje
rimskog cara Julija Cezara. Bile su to u pocetku zidne plocice na kojima su se objavljivali
izvjestaji Senata i njegove odluke (Sapunar, 1994: 18). Medutim, prava povijest novina pocinje s

Gutenbergom 1 izumom tiskarstva 1455. godine (Plenkovi¢, 1993: 123).

6.1. Povijesni pregled hrvatskog novinarstva

Godine 1806. iziSao je u Zadru ,,Kraljski Dalmatin®, prvi list na hrvatskom jeziku. Tijekom 19.
stoljeca, posebno za vrijeme ilirskog preporoda, pojavio se niz novina na hrvatskom jeziku ¢ija je
svrha bila Sirenje odredenih politickih ideja. Novine su bile tako i uredivane — objavljivale su
politicke uvodnike 1 napise te prosvjetiteljske materijale i knjizevne priloge, dok je vijesti u

danasnjem smislu bilo vrlo malo. U to vrijeme najvazniju ulogu u ravoju novinarstva imali su



August Senoa i Antun Gustav Matos, &iji su prilozi u novinama bili neizostavni dio za onda$nje
Citateljstvo. Pocetkom 20. stoljeca, sukladno c¢itateljskim htjenjima, pocela je jacati informativna
uloga tiska, $to je dovelo do masovnog objavljivanja vijesti (Mihovilovi¢, 2007: 164-5).

Izmedu dva svjetska rata informativno novinarstvo potisnulo je stranacko. U tom razdoblju
dominirale su dvije zagrebacke novinske ku¢e — Tipografija i JugoStampa. Uz vijesti i komentare
vrlo je popularna postala reportaza, novinarski opis nekog dogadaja, kraja, socijalne situacije,
koja je Ccitateljstvu bila jako zanimljivo novinarsko Stivo. Knjizevni feljton je nestao, ali se
pojavila serijalizacija popularnih knjizevnih djela, jedna od C¢itanijih novinskih formi.
Objavljivali su se intervjui, ali i male novinske forme u kojima se na duhovit na¢in komentirala
svakodnevica, kao Sto su bile kozerije. S obzirom na skromne tehnoloske i1 ekonomske prilike te
politi¢ke pritiske, hrvatske su novine u tom razdoblju bile na visokom profesionalnom razini.
Ipak, uspjesno razbolje novinarstva prekinuto je 1941. godine zbog ostre politizacije svih listova
na liniji ustaske ideologije koje se odrazilo i na prethodna razdoblja, sve do 1948. godine kada je
pokrenut ,,Vjesnik* (Mihovilovi¢, 1997: 165-8).

Znacajna promjena dogodila se 1950. godine kada je za glavnog urednika ,,Vjesnika“ imenovan
Frane Barbieri, jedan od najsposobnijih novinara druge polovine 20. stolje¢a. Smatraju¢i da
novine u Hrvatskoj treba modernizirati, Barbieri je u ,,Vjesniku*“ povecao broj stranica, uveo
nove rubrike te smanjio ideologiju u uredivanju. Medutim, njegova najveca zasluga jest
pokretanje tjednika ,,Vjesnik u srijedu® (skraceno VUS) 1952. godine. ,,Vjesnik u srijedu® je,
objavljuju¢i ¢lanke koji nisu bili ideologizirani 1 bave¢i se ranolikim Zivotnim temama,
viSestruko djelovao na razvoj tiska u Hrvatskoj. Zahvaljuju¢i odli¢noj prodaji VUS-a, $to je
ujedno pocelo 1 mijenjati materijalni poloZaj novinske kuce Vjesnik, pokrenut je joS jedan dnevni
list, ,,Vec€ernji vjesnik®. Do tada je osim ,,Vjesnika* u Zagrebu izlazio jo$ samo jedan dnevnik —
,Narodni list“. Ne izdrzavsi borbu za C¢itatelje, ,,Narodni list“ se, 1959. godine, spojio s
»vecernjim vjesnikom* u jedan dnevnik — ,,Vecernji list“. Budu¢i da je manje pozornosti
pridavao politici, a viSe svakodnevnim temama, te mnogo toga promatrao iz perspektive gradana
1 malog covjeka, ,,Vecernji list” je okarakteriziran kao list ,,na strani malog ¢ovjeka*. Tom dojmu
posebno je pridonijela rubrika ,,Embargo®, svojevrsni kriticki komentar negativnosti na koje

nailazi mali Govjek u susretu s vlastima.! Nastankom modernih, ozbiljnih dnevnih novina visoke

1 Vige o povijesti hrvatskog novinarstva pogetkom i sredinom 20. stolje¢a u Mihovilovi¢, Maroje, Kolektivno
iskustvo hrvatskog novinarstva u: Mihovilovi¢, M., Profesionalni novinar, Zagreb, 1997., str. 164-185.



profesionalne kvalitete, s brojnim vrsnim novinarima, poloZaj novinarstva znacajno se
promijenilo Sto se odrazilo 1 na kasniji razvoj hrvatskog tiska. Nakon 1971. godine novinarstvo

biljezi novi uspon.

6.2. Hrvatsko novinarstvo u usponu

Na uspon hrvatskog tiska svakako su utjecale drustvene uloge koje su se izmjenjivale tijekom
razliCitih razdoblja, ali glavni nositelji bili su razli¢iti novinski listovi koji su, objavljujuci
zanimljivu gradu, stvorile Sirok citateljski krug, te tako utjecale na polozaj novinarstva unutar
razgranate medijske mreze.

Nositelj novog uspona hrvatskog novinarstva bio je dvotjednik Start (1969.), koji se bavio
masovnom i elithom kulturom, fenomenima modernog doba, vanjskom politikom, medicinom i
sportom. Bio je poznat i po tome $to je objavljivao vrlo dugacke, iznimno dokumentirane,
iscrpne Clanke visoke razine. Ipak, hrvatsko novinarstvo je, po nakladama i kvaliteti, doseglo
vrhunac krajem osamdesetih godina. Pocelo se pisati mnogo slobodnije, a tomu svjedoci pojava
novih vrsta kolumnista, koji su mnogo efektinije koristili jezik i stil pisanja. Rodonacelnik novog
novinarskog stila bio je Veselko Tenzera koji je imao mnogobrojne sljedbenike, medu njima
Tanju Torbarinu, koja je osamdesetih godina postala najpopularnijom zagrebackom novinarkom.
Znacajno je spomenuti i polemiku koja se u to vrijeme vodila medu novinarima. Naime,
raspravljalo se treba li hrvatsko novinarstvo krenuti putem informativnog novinarstva ili u
kolumnisticko-literarnom stilu novih kolumnista tenzerovskog stila (Mihovilovi¢, 1997: 179-
181).

U to vrijeme u Hrvatskoj su jacale novinske kuce, a posebno su vazne bile one regionalne,
Slobodna Dalmacija u Splitu, koja je svoje znafenje gradila na prepoznatljivom dalmatinskom
karakteru, i Novi list u Rijeci. Medutim, raspadom Jugoslavije, napusStanjem socijalistickog
uredenja, uvodenjem novih politickih ideologija, mnogi mediji se nisu snasli u novim prilikama,
pa je tako novinska kuca Vjesnik propala. Ali tada je u Hrvatskoj promijenjeno izdavacko
zakonodavstvo te je dopuSteno pokretanje privatnih listova. Pokrenuto je nekoliko znacajnih
projekata na Celu sa znacajnim novinarima tog razdoblja: Globus (Nino Pavi¢, Denis Kuljis),

Jutarnji list (Nino Pavi¢) i Nacional (Mihovilovi¢, 1997: 181-4).



Sagleda li se povijesni razvoj novinarstva u Hrvatskoj, nema sumnje da je novinarstvo prolazilo
kroz faze uspona, ali i padova. Povijest novina utjecala je i na suvremeni razvoj novina kada je
rije¢ o jacanju informativnosti. Ta klju¢na funkcija — informativnost — ujedno i mijenja ulogu
novinara, jer kako Sapunar istice (1994: 20), novinar vise nije obi¢ni dojavljivac, informator, veé

postaje istrazivac prve razine dnevnih dogadaja, koji nastoji proniknuti u biti svakodnevlja.

7. Raznolikost novinskih vrsta

Postojanje razli¢itih novinskih naslova i razlika medu njima uvjetovane su potrebama trzista i
gospodarskim odnosima (Malovi¢, 2003: 92). Odabir novinskih tema u prvom redu ovisi o
Citateljskoj publici, stoga je vrlo vazno znati koje je njihovo podrucje interesa, odnosno §to oni

zele Citati. Sukladno tomu, novine se dijele prema razli¢itim kriterijima.

7.1. Vrste novina

Stjepan Malovi¢ (2003) novine svrstava u dvije temeljne skupine prema dvama kriterijima —
nacinu proizvodnje 1 sadrzaju. Uzimajuéi nacin proizvodnje kao kriterij podjele novina, Malovi¢

(2003: 93) razlikuje novine prema:

a) udestalosti izlaZenja (koja moze biti dnevna, tjedna, dvotjedna i mjesecna)
b) formatu (razli¢itost veli¢ine novinskih stranica)

c) tehnologiji (jednobojne, dvobojne ili visebojne novine)

Novine se prema sadrZaju dijele na (Malovi¢, 2003: 94):
a) informativo-politicke listove (izvjesStavaju o svim vaznim zbivanjima u zemlji i svijetu,
s naglaskom na politi¢ka i vaznija drustvena zbivanja; najéeS¢e su to dnevni listovi koji
se, prema sadrZaju, odnosno selekciji vijesti, dalje dijele na ozbiljne, analiti¢ke dnevnike 1
na popularne dnevnike, odnosno tabloide.)
b) zabavno-revijalne listove (bave se onim segmentima drustvenog zivota koji imaju
zabavni karakter; mogu imati tekstove informativno-politi¢kog sadrZaja, ali su oni ipak u

drugom planu.)



c) specijalizirana izdanja (bave se nekim uzim, a ¢esto i vrlo uskim podruéjem Zivota:

kulturom, vrtlarstvom 1 slicno; ritam izlazenja obi¢no je dvotjedni ili mjesecni.)

Dakako, tehnoloskim napredovanjem i mijenjanjem interesa Citateljske publike, neprestano
nastaju nove novinske vrste, stoga ova podjela, kako isti¢e 1 Malovi¢ (2003: 95), nema strogo

odredene granice, odnosno podlozna je promjenama.
8. Zanrovi u novinarsko-publicistickom funkcionalnom stilu

Oblici novinarskoga izrazavanja najcesce se u strucnoj literaturi nazivaju zanrovima. Izvorna
rije¢ genre znaci rod, stoga nema razloga da se oblici novinarskoga izrazavanja u hrvatskome
jeziku ne nazivaju novinarskim rodovima i da se ne dijele na vrste. Kad se radi o novinarskim
rodovima u tiskovinama, isti¢e Obradovi¢, onda ih treba zvati novinski rodovi. Kroz razli¢ita
povijesna razdoblja prevladavali su razli¢iti novinski rodovi. Ipak, da bi nastao novi oblik
novinarskoga izrazavanja, uvijek je nuzno zadovoljiti osnovni uvjet — mora imati vise posebnih

znacajki po kojima se razlikuje od drugih oblika (Obradovi¢, 2008.).
8.1. Podjela novinskih oblika

Budu¢i da se unutar novinarsko-publicistickog funkcionalnog stila ostvaruje mnogo razlicitih
zanrova, strucna literatura biljezi niz razli¢itih podjela novinskih oblika. Marko Sapunar u svojoj
knjizi ~Osnove znanosti o novinarstvu” (1994: 72-98) novinske Zanrove dijeli na monoloske
(vijest, izvjesce/izvjestaj, prikaz, osvrt, biljeSka, komentar, kritika, clanak, esej, feljton) i
dijaloSko-poliloske (intervju, razgovor, panel-rasprava, polemika, reportaza). Sre¢ko Lipov¢an
(2006: 37-51) u raspravi o oblicima novinarskoga izrazavanja razlikuje dvije velike skupine:
oblike s dominantnom funkcijom informiranja (izvjestaj/izvjesce, prikaz, rasprava, traktat,
znanstveno-popularno djelo, dijalog, interview, razgovor, panel-rasprava, reportaza 1 vijest) 1
one s dominantnom funkcijom vrednovanja (osvrt/recenzija, komentirani izvjestaj, komentar,
uvodnik, kritika, ogled/esej, podlistakifeuilleton, polemika). lako su neki od oblika, poput
razgovora i panel-rasprave, kao $to 1 Lipovcan istice (2006: 43), mogudi u tiskanim medijima,

njihov je pravi prostor radiofonija i televizija. Nadalje, novinski se oblici dijele 1 prema svojoj



namjeni — na one kojima je osnovna namjena da obavijeste (vijest, komentar, kronika, prikaz,
intervju, reportaza) 1 na one u kojima su prisutne znacajke knjiZevnoumjetnickoga
funkcionalnog stila s dopustenom vecom slobodom autora (kolumna, kratka prica, kozerija,
humoreska, feljton) (Hudecek-Mihaljevi¢, 2009: 29). Novinski oblici dijele se i prema uporabi
jezi¢nih sredstava (neobiljezenih i obiljezenih). Stoga Josip Sili¢ (2006: 77-8) razlikuje
informativne, populizatorske, prosvijetiteljske 1 pedagoske Zzanrove u kojima prevladavaju
neutralna jezicna sredstva (vijest, komentar, kronika, recenzija, intervju, reportaza), te
propagandne, agitativne i zabavne Zanrova u kojima prevladavaju ekspresivna jezicna sredstva
(kratka prica, kozerija, humoreska, esej/ogled, feljton/podlistak, nekrolog, panegirik, persiflaza,
pamflet, parodija, groteska i lakrdija).

8.2. Ukratko o osnovnim znacajkama novinskih oblika

Iako im je zajednicka pripadnost jednom od podsustava javnog komuniciranja — novinarstvu —
novinski oblici imaju osnovne znacajke kojima se medusobno razlikuju, stoga se, prema Sili¢u

(2006: 78-81), donosi njihov kratak prikaz:

a) vijest — vrsta krac¢ega napisa kojim se priopc¢ava o aktualnim znanstvenim, druStvenim,
politi¢kim 1 kulturnim zbivanjima; jezik joj je neutralan i razumljiv (prevaga jednostavnih
recenica).

b) komentar — osvrt na tekst, govor osobe ili nekakav dogadaj; odlikuje se jednostavno$cu
izlaganja, to€noS¢u znacenja rijeci 1 teZznjom za objektivno$c¢u; ima dosta sinonima jer mu
je cilj objasniti sadrzaj kojim se bavi.

¢) kronika — Zanr kojim se donose vijesti o druStveno vaZznim aktualnim zbivanjima
odgovaraju¢im redoslijedom; jezik joj je svakodnevan, jednostavan i razumljiv; rjecnik je
kronike naj€es¢e nefigurativan.

d) recenzija — podrazumijeva procjenu knjiga, projekata, programa, rasprava i sl.; sadrzi
podatke o autoru, izdavacu i sadrzaju, a pisana je rjeCnikom koji zahtijeva slozeniju
stru¢nu osposobljenost; subjektivnost je svedena na najmanju mjeru, stoga se rijetko

odlikuje ekspresivnoscu.



e) intervju — razgovor s osobom o problemima koje treba posebno objasniti kako bi
primatelji mogli o njima ste¢i vlastito misljenje; bitne su mu znacajke aktualnost i jezicna
autenti¢nost.

f) reportaza — govori o relanim dogadajima sluzeci se opisima i dijalozima svojstvenim
knjizevnome djelu; vaznu ulogu imaju subjektivni ¢imbenici te jezicno-stilska sredstva;
odlikuje ju sazetost i zanimljivost.

g) kozerija — prikazuje aktualne dogadaje, pojave i licnosti na zabavan (8aljiv) 1 zanimljiv
nacin.

h) lakrdija — prikazuje zivotnu stvarnost kao nepristojnu i vulgarnu koristeéi ,,Sokantne*
poredbe

i) pamflet — uvredljivi napis koji se napada li¢nost, stranka ili druStvena djelatnost da
izgube ugled koji uzivaju; Cesto se koriste poredbe

j) parodija — podrugljivo oponasanje pisca ili njegova djela i to njegovim jezikom i stilom
koji se iskazuju pretjeranim izrazima da bi se tako ismijao do grotesknosti.

k) panegirik (hvalospjev, slavopojka) — napis u novinama kojega odlikuje nedomjerenost i
pretjerano hvaljenje, Sto dovodi do afektacije i Cesto do neiskrenosti.

I) nekrolog — govor ili ¢lanak u novinama; kao govor u povodu necije smrti, moZze se lako
pretvoriti u panegirik; jezik mu je obi¢no nesvakodnevan, a stil ,,uzvisen®.

m) esej (ogled) — krac¢i napis u kojemu autor izlaze svoje poglede na Zivot, knjiZevnost,

kulturu, znanost 1 sli¢no.
8.3. Kolumna i komentar — (ne)srodna skupina unutar sustava novinskih Zanrova

Osvrne li se na stru¢nu literaturu kada je rije¢ o odredenju kolumne, odnosno komentara, vidljivo
je da se kolumna pojavljuje u razli¢itim odnosima prema komentaru. Josip Sili¢ (1997: 501)
definira kolumnu kao stalnu novinarsku rubriku, ne spominjuju¢i komentar, dok Stjepan Malovi¢
(2005: 247) spominje kolumnu, i to kao rubriku u kojoj se objavljuju komentari. Uzevsi u obzir
komentare najpoznatijih hrvatskih komentatora (Jelena Lovri¢, Milan Jaj¢inovi¢, Ivan Zvonimir
Cicak), Malovi¢ (2005: 247) navodi razli¢ite vrste kolumni u hrvatskim novinama: ozbiljni
drustveni komentari, dnevnici, sarkastiéne kolumne i recenzije. Nadalje, Sanja Lucija Udier i

Ivanc¢ica Bankovi¢ Mandi¢ (2009: 113) miSljenja su da je spajanjem dvaju novinskih oblika —



feljtona (koji je iznosio autorova zapazanja o nekom zbivanju, fenomenu ili umjetnickom djelu) 1
komentara (koji je bio strog oblik izrazavanja jasnih politickih stavova) nastao novi oblik koji se
naziva kolumnom. Promjena znacenja kolumne, od stalne rubrike u novinama do novinskog
oblika, dovodi do pitanja — je 1i kolumna novinski rod ili samo stalna rubrika u novinama.
Sustavnijim proucavanjem strucne literature o novinskim oblicima izrazavanja, dobiva se
odgovor na danu problematiku.

PiSu¢i o bogatstvu novinskih izraza i oblika, s naglaskom na posebnosti informativnih tjednika,
Stjepan Malovi¢ (2003: 102) spominje kolumniste koji se u svojim stalnim rubrikama,
kolumnama, svakodnevno javljaju i komentiraju dogadaje iz svog osobnog aspekta. Prema
Malovi¢u (2003: 103), kolumnisti su perjanice lista, pera zbog kojih se list cijeni i kupuje, pa
urednistvo svakog tjednika Zeli imati Sto je moguce reprezentativnija imena za kolumniste.
Maroje Mihovilovi¢ (2007: 108), pak, piSuci o redukciji novinskih oblika, smatra da su kolumne
potisnule novinske komentare starog tipa, isti€u¢i da je rije¢ o vrsti koju piSu uvijek isti autori
svaki dan ili u to¢nim terminima tjedno. Ipak, pojedini autori ne spominju kolumne niti kao
stalnu rubriku niti kao novinski rod. Tako Sre¢ko Lipovcan (2006: 36-51), prikazujuéi novinske
oblike, ne spominje kolumnu, ve¢ samo komentar kao jedan od oblika izrazavanja. Marko
Sapunar (1994: 81) takoder ne spominje kolumnu, a komentar odreduje kao niz analiticki i
angaziranih Zanrova kojima novinarstvo ostvaruje svoju najvisu izrazajnu vrijednost. Kao prilog
navedenoj problematici moze se navesti 1 istraZivanje koje se odnosilo na analizu kolumni u
dnevnima novinama, tjednicima, dvotjednicima, mjeseCnicima, a koje je proveo Dorde
Obradovi¢ (2008: 13-36). Uzimajuci u obzir nekoliko kriterija (struktura napisa, tema, jezicni 1
novinarski stil, oblik 1 opseg), Obradovi¢ je doSao do zakljucka koji je dijelom potvrden 1 u
strucnoj literaturi kada je rije¢ o podjeli novinskih Zanrova. Naime, istraZivanje je pokazalo da su
kolumne samo prostor u kojemu se objavljuju razli¢iti novinski rodovi i njihove vrste (izvjestaj,
prikaz, zapis (beletristicka biljeska), (analitic¢ka) biljeSka, osvrt, komentar, portret, ¢lanak,
recenzija, kritika, polemika, dnevnik, pismo, humoreska, izjava, reportaza, putopis, memoari,
feljton, esej 1 kronika).

Uzimajuéi u obzir teorijska izlaganja o kolumnama pojedinih autora u strucnoj literaturi te
navedeno istrazivanje, dolazi se do jednostavnog zakljucka: budu¢i da nema prepoznatljiva
obiljezja kojima bi se izdvojila u poseban oblik izrazavanja (jer se u njoj objavljuju razli€iti

novinski rodovi 1 njihove vrste), kolumna nije novinski rod, ve¢ samo stalna rubrika u novinama.



8.4. Vrste kolumnisti¢kih tekstova

Mnostvo raznovrsnih kolumnisti¢kih tekstova otezava njihovo svrstavanje jer svaki kolumnist

ima svoj karakteristiCan stil i karakteristicne teme o kojima pise. Kriterija nema, i kao $to istice

Malovi¢ (2005: 254), kljucni su dobar autor, dobra stajalista i dobar stil. Ipak, za potrebe ovog

rada, preuzeta je, kao Sto i autorice tvrde (Udier-Bankovi¢ Mandi¢, 2009: 115), provizorna

podjela kolumnisti¢kih tekstova kojom se pokazuje njihov karakter i usmjerenost. Uz podjelu

kolumnistickih tekstova, navode se primjeri iz odabranih hrvatskih dnevnih novina. Dakako,

vazno je naglasiti da se karakteristike kolumnistickih tekstova u vecini primjera ispreplecu 1

variraju pa je tesko pronaci tekst koji bi bio primjer samo jedne karakteristike (Udier-Bankvoi¢
Mandi¢, 2009: 115).
Vrste su kolumnistickih tekstova (Udier-Bankovi¢ Mandic¢, 2009: 115-7):

a)

b)

kriti¢arski ili apologetski kolumnisticki tekstovi — kolumnisticki tekstovi kojima je cilj
kritizirati, odsnono opravdavati i veli¢ati postojece druStveno-politicke prilike ili osobe
koje u njima djeluju; kolumne koje izlazu drustvo kritici brojnije su od onih koje ga
veli¢aju. Tako Jelena Lovri¢ kritizira rad ministra zdravstva:

Trenutna smjena ministra jedini je nacin da se javnosti poSalje poruka kako se teski
problemi na koje je slucaj Medikol upozorio zaista kane rjesavati. (Jutarnji list?, 1. 4.
2011.)

metafori¢ni ili doslovni kolumnisti¢ki tekstovi — kolumne izrazavaju denotativno,
doslovno znadenje te ono konotativno, metaforiéno. Ivica Sola komentira predsjednika
Republike Hrvatske koriste¢i se metaforom:

Ova mutikasa, ¢im je zasjela na Pantovcak, pocela je ciniti sve da u svojoj patoloskoj

mrznji napakira mrtvom Tudmanu. (GS, 13. 4. 2011)

humoristi¢ni i ironi¢ni ili ozbiljni kolumnisti¢ki tekstovi — kolumne kojima je izraz
humoristican i ironi¢an, a namjera im je ozbiljna; sluzeci se satirom, humorom i ironijom

komentiraju se politi¢ka zbivanja. Predrag Luci¢, u kolumni Na Prisavlju grobnica od

2 U nastavku ¢e se rabiti kratice JS za Jutarnji list, GS za Glas Slavonije, VL za Vegernji list i NL za Novi list



d)

f)

zlata, ismijava Milana KujundZi¢a koji je posjet Paveli¢evu grobu usporedio s gledanjem
djevojke u baru:

Pa se sada duhu Ante Paveli¢a na Prisavlju moze namigivati kao djevojci u baru, a moze
mu se i klanjati kao c¢asnoj majci iz reda Misionarki ljubavi. A moze se i zagangati: Na

Prisaviju neka tajna veza: ¢aca Ante, a mater Tereza. (NL, 16. 4. 2011.)

analiti¢ni ili sinteti¢ni kolumnisticki tekstovi — analiticne kolumne razlazu neku datost
na sastavne dijelove, a sinteti¢ne povezujuéi razliCite dijelove stvaraju cjelinu; najcesce
su odjednom 1 analiti¢ni 1 sinteti¢ni. Kao primjer analiticnog teksta moze se uzeti
kolumna Miroslava Filipovi¢a (GS, 15. 2. 2011.) o problemu prosvjeda: kolumna najprije
navodi nerede u Tunisu i Egiptu kojima se svijet upozorava na krizu arapskih zemalja,
opisuje gnjevne obrazovane i nezaposlene mlade ljude koji se ni¢ega ne boje jer nemaju
Sto ni izgubiti, te objasnjava kako se druStvene i politicke prilike u Hrvatskoj ne mogu
usporediti s onima u Tunisu i Egiptu, jer su Hrvati spremni na mnogo manje kada je u

pitanju borba za njihova prava.

ideoloski obojeni ili ideoloski neutralni kolumnisti¢ki tekstovi — premda su svi
kolumnisti objektivni prema podrucju o kojemu piSu, mnogi kolumnisticki tekstovi
izrazavaju autorov stav. Josip Pavi¢i¢ u kolumni | na HTV-u film kao kosani odrezak
neizravno izri¢e svoj stajaliSte o neprofesionalizmu te televizijske kuce:

1li, kraj sredisnjeg Dnevnika. Urednik se naginje prema kolegi iz sportske redakcije i s
njim se upusta u dijalog. A kad nestane tona, a ostane slika, urednik i kolega nastavljaju

Cavrljati i smijati se. O, kako smo to lijepo izveli. Prava Vecernja $kola Zeljka Pervana.

(VL, 12. 4. 2011))

politicki korektne ili politicki nekorektne kolumne — drustvene prilike i njihovi
sudionici mogu biti prikazani na politicki korektan ili nekorektan nacin; politicki
nekorektne tvrdnje grani¢e s uvredljivoséu. U kolumni Citanka za Jadranku K., Predrag
Luci¢ uvredljivo govori o premijerki (njezin fizicki izgled koristi S negativnim

predznakom), §to se ocituje i iz samog naslova izostavljanjem njezinog prezimena:



Glava je takva kakva jest, pa se — na radost one kojoj pripada — jos donekle i nosi s

frizurom, ali s pitanjima skoro pa nikako. (NL, 28. 4. 2011.)

9. Obiljezja jezika kolumni

Zanrovski gledano, novine su znatno sloZeniji medij u odnosu na druge oblike medijskog
izrazavanja, stoga je jezik, kao njihovo osnovno sredstvo, u najve¢oj mjeri sklon promjenama. U
kolumnama, stalnim novinskim rubrikama, kolumnisti upotrebljavaju razlicite stilske figure
(metafora, metonimija, ironija, kontrast, humor, ponavljanje) ¢ime je njihov jezik izrazito
figurativan. Figurativnosti ima onoliko koliko ima i kolumnista jer svaki od njih posebno razvija
figurativnost svojeg jezika (Udier-Bankovi¢ Mandi¢, 2009: 114). Takoder, ni u jednoj novinskoj
rubrici ne nalazi se toliko frazema i frazeoloskih igara koliko u kolumnama. Uporabom frazema
kolumnisti, osim prenoSenja obavijesti, stvaraju veliku ekspresivnost i specifi¢nost izraza, $to
privlaci pozornost gledatelja/slusatelja/Citatelja (Mihaljevi¢-Kovacevié, 2006: 143). Rije¢ je o
jedinicama koje su Citateljima prepoznatljive ¢ime je ostvarena njegova intimizacija s

posiljateljem poruke:

(1) Taj isti skromni pop pokazuje i bogatstvo Crkve, iako je sam pun ko brod. (Ivica Sola,
GS, 18. 5. 2011.)

(2) Treba se samo diviti lakoc¢i kojom je ona odrijesSila drzavnu kesu kako bi se istim tim
vjeronaucnim spoznajama nahranili i novi narastaji. (Predrag Luci¢, NL, 25. 5. 2011.)

(3) Uvozimo cak i sibe i slamu. Da imamo sto mlatiti. (Edi Jurkovi¢, VL, 15. 3. 2011.)

(4) Prakticni kakvi veé jesu, nisu dopustili da im cinjenica sto je najblize more od Abotabada
udaljeno oko sedam dana jahanja predstavlja ikakvu smetnju. (Predrag Luci¢, NL, 3. 5.
2011.)

(5) (...) a to sto im se otme pokoja pogrdna parola na racun vlastodrzaca neizostavni je dio
dramaturgije s kojom bi oni trebali biti na &isto. (Miroslav FilipoviC, GS, 12. 3. 2011.)

(6) Ivo Sanader, bivsi premijer, Suti kao zaliven ve¢ mjesecima, ali je osjetio neodoljivu
potrebu da se putem svog odvjetnika Gorana Suic¢a oglasi u povodu sjednice VNS-a. (Edi
Jurkovié, VL, 2. 6. 2011.)



(7) U Banskim su dvorima valjda uvjereni da nam i bez vjetrosolana mogu soliti pamet
bljutavim floskulama o gospodarskom spasu. (Predrag Lucié, NL, 5. 5. 2011.)

(8) Jos je 2009. na susretu s papom u cetiri oka shvatio da od ogovaranja biskupa Svetom
Ocu nema koristi. (Edi Jurkovi¢, VL, 3. 6. 2011.)

U kolumnama je Cesta i igra rijeCima kojom se, osim humora, pozornost Citatelja usmjerava na
ono §to mu je ve¢ poznato. Ceste su igre rijeCima upravo u nazivima kolumni s ciljem

privlacenja Citateljske publike, u ¢emu se posebno isti¢e Predrag Luci¢, kolumnist Novoga lista:

(9) Druze Tito, mi ti se kucnemo! (Predrag Luci¢, NL, 30. 4. 2011.)

(10) Lista striceka Cviceka! (Predrag Lucié, NL, 3. 3. 2011.)

(11) Pornokracija! (Ivica Sola, GS, 25. 5. 2011.)

(12) Mujo i Kekec, drekec i mlekec. (Predrag Lucié, NL, 10. 5. 2011.)

(13) Pismu pivan, promaja me probi, Nema veze, cuva me Nairobi. Ooo-0-0-0-000j! (Ante
Tomi¢, JL, 20. 11.2010.)

(14) Transparentni popovluk. (Predrag Luci¢, NL, 29. 3. 2011.)

(15) Zapali kantu za Antu. (Predrag Luci¢, 2. 5. 2011.)

Sagledavsi jezik kolumni moze se zakljuciti da kolumnisti, piSuci vlastitim slobodnim stilom,
najceS¢e posezu za oblicima koji pripadaju razgovornom idiomu. Prevlast Zzargonizama,
dijalektizama 1 vulgarizama pred drugim oblicima namece pitanje njihove uporabe, odnosno

pragmatike u novinskim kolumnama.

10. Nestandardizirani idiomi u novinskim kolumnama

U sklopu ovog rada provedeno je istrazivanje koje se odnosi na pojavljivanje nestandardiziranih
idioma (Zargonizmi, dijalektizmi 1 vulgarizmi) u hrvatskim kolumnama. Naglasak je na
primjerima kolumni iz dnevne novinske proizvodnje (JL, VL, NL, GS). Takoder, pozornost je
usmjerena na pojavnost tih idioma u kolumnama odabranih hrvatskih kolumnista (JL i SD — Ante
Tomi¢, VL — Edi Jurkovi¢; GS — Miroslav Filipovi¢, Ivica Sola; NL — Predrag Luci¢) kako bi se

odgovorilo na pitanje utjece li regionalno podrucje njihovog djelovanja na koriStenje oblika



svojstvenih razgovornom idiomu. Cilj istrazivanja bio je ustanoviti njihovu zastupljenost u
kolumnama te njihov pragmaticki ucinak. Uz teorijsko izlaganje o temeljnim obiljezjima
zargonizama, dijalektizama i vulgarizama, donose se primjeri iz kolumni kojima se nastoje

otkriti uzroci i (ne)opravdanost njihovog koristenja.

10.1. Zargonizmi

10.1.1. Odredenje Zargona

Definicije Zargona su brojne i razligite, ali ipak imaju iste temeljne znacajke. Zargon je idiom
svojstven pripadnicima odredene struke te odredenim drustvenim slojevima, a ponekad se
odreduje i kao afektivan nacin izrazavanja mladih (Kolanovi¢, 2004: 303). Rije¢ je o govoru
Sireg socijalnog kruga karakteriziran izrazima, znaCenjima i1 sintagmama koji ne pripadaju
standardu i normi (Ani¢, 2004: 1858). Termin Zargon Cesto zamjenjuje termin sleng ili
Satrovacki govor, no uglavnom se misli na istu pojavu pa se ta tri termina mogu smatrati
sinonimima (Muhvi¢-Dimanovski, 2002: 76). Dakako, zargonizam je izraz koji pripada zargonu

nekog jezika.

10.1.2. Osobine Zargona

Zargon je poseban jezik koji ima svoj specifican leksik, a svrha tog jezika jest odvajanje i
razlikovanje od skupine drugih govornika, odnosno onih koji govore hrvatskim standardnim
jezikom. Stoga je nuzno spomenuti osobine zargona koje ga ¢ine posebnim u odnosu na druge

pojave u hrvatskom standardnom jeziku:

a) zastarijevanje — zargonski leksicki korpus relativno se brzo mijenja zbog ¢ega neke
rije¢i 1 izrazi izlaze iz upotrebe kao potroSene — zamjenjuju se novima istoga znacenja
(Pavlovski, 2000: 77). Ipak, teSko je procijeniti §to od mnostva zargonskih izraza i oblika
ima mogucénost da se odrzi u jeziku. Tako se, na primjer, u svakodnevnoj komunikaciji

upotrebljavaju izrazi koji su bili u upotrebi prije Sezdeset godina (bubati, strebati, cuga,



cinkati, lova). Takoder, pojedine se rije¢i rabe u drugom znacenju: klinac ,budala“ —
danas ,,mali djecak* (Muhvi¢-Dimanovski, 2002: 79):

(16) 4 mozda i nece, manja Seprtljavost s lemilicom, odvijacem i turpijom udaljit ¢e vaseg

klinca iz bolje skole. (Ante Tomi¢, JL, 3. 7. 2010.)

b) generacijska ogranicenost Zargonizama — pojedini su zargonizmi, kako istice Muhvic¢-

Dimanovski (2002: 78), obiljezje samo jedne generacije pa se moze govoriti o
generacijskoj ograni¢enosti zargonizama pri ¢emu se namece pitanje njihove

razumljivosti sljede¢im generacijama.

lokalna ogranicenost Zargonizama — zargonizmi mogu biti poznati samo odredenoj
druStvenoj skupini pa se tada govori o njihovoj lokalnoj ogranicenosti (Muhvié-
Dimanovski, 2002: 79). Svaka drustvena skupina, odnosno sredina ima svoje posebne
izraze koji Cesto nisu svima jednako razumljivi. Na primjer, ovisnici o drogi imaju
poseban jezik komuniciranja, ponajviSe razumljiv njima, no ti isti izrazi prestaju biti

ograniceni samo na njihovo uporabno podrucje, pa se Cesto koriste i U novinama:

(17) Vjerujete li, dakle, da Mesi¢ nije dilao dokumente protuzakonito, da nije ovu drzavu

svojom visedesetljetnom, kazu, veleizdajnickom politikom, doveo na stup srama. (lvica

Sola, GS, 27. 4.2011.)

(18) Drzavne institucije se konstantno peru kako nisu one te koje krse pravila igre, da nisu

dileri. (Ivica Sola, GS, 29. 1. 2011.)

d) sinonimija — u bogatom Zargonskom korpusu uocava se bogata sinonimiju $to znaci da

se za jedan zargonski oblik moZe pojaviti nekoliko izraza (Kolanovi¢, 2004: 307). Na
primjer, sinonimski parnjaci uz glagol ukrasti su copiti, drpiti, maznuti i zdipiti, ali i

gepiti:



(19) Napravili su mi to jednom i u Emezzeti i nisam im oprostio, jednako kao ni Pevecu.
Nema Sanse da tu ponovno dodem i dozZivim bijes i ponizenje da me netko sumnjici da sam

Stogod gepio. (Ante Tomi¢, JL, 5. 6. 2010.)

e) polisemija — mnoge Zargonizme obiljezava polisemija, odnosno visezna¢nost, $to znaci
da jedan izraz moze imati viSe znacenja (Kolanovi¢, 2004: 307). Na primjer, zargonski
oblik okinuti ima dva znacenja — udariti i umrijeti. Moze se re¢i da zargonizmi izvan
odredenog konteksta Cesto znaju biti nerazumljivi te se mogu javiti razli¢ita objasnjena

pojedinih izraza.

f) tudice u Zargonu — upotrebljavaju se radi postizanja tajnovitosti i afektivnosti. Takoder,
mogu biti viSeznacéne i asocijativne (Kolanovi¢, 2004: 311). Na primjer, gust (tal. gustus)

znaci zadovoljstvo, uzivanje, a murija (tal. mura) je Zargonski oblik za policiju:

(20) 4 ono sto je, ponaviljam, meni bio osobit gust jest da je to odavde, nase, splitsko. (Ante
Tomi¢, SD, 12. 4. 2011.)
(21) Strasni Stipe i »Ave, murijo/« (Predrag Luci¢, NL, 1. 6. 2011.)

10.1.3. Zargonizmi u kolumnama

Usporedi li se standardna norma sa Zargonom kao ,,mjeSavinom* razli¢itih elemenata svojstvenih
pripadnicima odredenih druStvenih zajednica, uofava se niz leksema koji se pojavljuju u
zargonu, a nisu dio standardne uporabe. Budu¢i da je istraZivanje kao dio ovog rada usmjereno
na kolumne, navode se citati preuzeti iz istih, popraceni kratkim analizima.

Novinske kolumne obiluju Zargonizmima najées$ée radi privlacenja Citateljske publike pa tako

kolumnisti koriste Zargonizme ve¢ u samom naslovu kolumne:

(22) Kerumova nabrijana mrcina vs. Leroticev film — ipak ima nade za Split. (Ante Tomic,
SD, 12. 4. 2011.)

(23) Tko to tamo dimi: Neki saborski zastupnici u raljama tetrakanabiola. (Edi Jurkovi¢, VL,
10. 3. 2011))



(24) Benedikt XVI. i ideologija kurtona. (Ivica Sola, GS, 24. 11.2010.)

Naslovi, prije svega, moraju biti izazovni da bi potaknuli na ¢itanje (Sili¢, 1997: 508). Kratkoca,
efektnost i poticajnost rijeci u naslovu, u ovom slucaju zargonizama nabrijana mrcina, dimi i
kurton, pobuduje zanimanje Citatelja.

Vecina zargonizama sastoje se od viSe ili manje slobodno izabranih 1 povezanih elemenata
jednoga ili nekoliko prirodnih jezika sa svrhom jezi¢nog izdvajanja (Tezak, 1990: 27).
Promotrimo li navedenu Tezakovu tvrdnju u kontekstu kolumni, uoc¢ava se kako svaki kolumnist
koriStenjem Zargonizama, osim S$to izgraduje svoj stil pisanja, jasno izrazava i svoj svjetonazor o

nekoj temi:

(25) Gradonacelnikov sin Josko Kerum vozi BMW M3 koji moze potegnuti do 350 kilometara
na sat. Automobil ima 630 konja. Zapravo, 631, racunamo li ¢acu. (Ante Tomi¢, SD, 12.
4.2011.)

(26) U oba zastupnicka zahoda, prema pisanju 24 sata, pronadeni su tragovi omamljive
travice, sto objasnjava zasto se neki narodni predstavnici ponasaju kao da su blago

napuseni. (Edi Jurkovi¢, VL, 10. 3. 2011.)

Budu¢i da se zargonski izrazi Cesto upotrebljavaju radi priblizavanja odredenim dobnim
skupinama, najces¢e mladim, kolumnisti koriste one rijeci karakteristicne za tu dobnu skupinu
(usp. Zargonizam potegnuti). Nadalje, uporabom Zargonskih izraza u kolumnama karakteriziraju
se osobe iz javnog zivota, uglavnom politi€ari, s jasnom izraZzenim ironi¢nim stavom autora.
Takoder, piSu¢i humoristi¢nim stilom (26) 1 koriStenjem Zargonskih izraza svojstvenih odredenoj
skupini govornika (usp. travice, napuseni), stvara se ironi¢nost.

Kao $to je 1 utvrdeno, kolumnisti¢ki stupci uglavnom izraZavaju ironi¢nost radi postizanja
afektivnosti, Sto se postize koristenjem Zargonskih oblika bez kojih pojedini dijelovi, ako bi se

oni izostavili, ne bi imali isto znacenje:

(27) Simo Budimir je u tom banatskom selu muku mucio s nabrijanim mjestanima koji su

njega i ostale novinare tjerali od kuce Mladiceva strica, ne dopustajuci im snimanje uz



obrazlozZenje kako nitko nema pravo ugrozavati njihovu privatnost. (Predrag Luci¢, NL,
27.5.2011))

(28) Ministar zdravstva posjetio je prije nekoliko dana bolnicu u rodnom Gospicu, a kamere
su zabiljezile da je neka medicinska sestra, slusajuci njegov govor, neutjesno zaridala.
Bila je to, rekao bih, dosta ocekivana reakcija, jedna od dvije koje mozete predvidjeti kad
Jje ministar Milinovi¢ posrijedi. Kad vidi Darka Milinoviéa, covjek zaista ne zna bi i se
smijao ili plakao. (Ante Tomi¢, JL, 10. 7. 2011.)

(29) (...) ljudi koji ama bas nikada nisu daljinskim upravljacem potrazili RTS, a pogotovo oni
kojima daljinski i ne treba, jer im se na telki vrti samo HTV. (Predrag Luci¢, NL, 27. 5.
2011.)

(30) No, buduci da je u javnost pustena fotka Hrvoja Malesa s ustaskom kapom, (...), nije bilo
izliSno anketirati Ccitatelje Slobodne Dalmacije, koji su se u 60-postotonom vecinom

izjasnili da taj mladenacki ustaSluk-nesta$luk nije razlog za njegov odlazak sa celne

funkcije u klubu. (Predrag Luci¢, NL, 19. 5. 2011.)

Dakle, ironija je postignuta: leksikom svojstvenim mladim skupinama (27), udaljavanjem od
sudionika komunikacije uporabom rije¢i neka s ciljem isticanja njegove beznaCajnosti za
problematiku o kojoj se piSe (28), skra¢ivanjem rijeci radi ismijavanja (29) te skrac¢ivanjem rijeci
radi primjerenosti dobi osobe o kojoj se govori 1 igrom rije¢i (30). Ironija 1 afektivnost u
kolumnama pojacavaju se izrazavanjem autorovog subjektivnog stava, kojim se ujedno nastoji
utjecati i na oblikovanje ¢itateljevog misljenja. Cesto je taj stav izreen indirektno pa se is¢itava

,,izmedu redaka“:

(31) Publika gladna seksa i Zedna krvi, kojoj se mogu prodati svakojake price i slike,
orgazmicki uziva u gledanju spodoba koje se po citav dan premjestaju s dvosjeda ne
trosjed i govore gluposti. Ili, u ovom nesto ozbiljnijem slucaju - zure u prazan ekran.
(Miroslav Filipovi¢, GS, 7. 5. 2011.)

(32) Ova mutikasa, cim je zasjela na Pantovcak, pocela je ciniti sve da u svojoj patoloskoj
mrznji napakira mrtvom Tudmanu. (Ivica Sola, GS, 13. 4. 2011.)

(33) Ta i slicna pitanja vjerojatno muce "one gore", pa se zbog toga ne treba toliko cuditi sto

ih ministar unutarnjih poslova naziva "indijancima"..(...)...ako se prosvjedi razmasu cak



do neke vrste revolucije, nece biti prvi put da one koji su pozvali na nju ostali pretabanaju

na svom pohodu. (Miroslav Filipovi¢, GS, 5. 3. 2011.)

Posebnos¢u izraza i ekspresivnoSéu u navedenim se citatima, kroz ismijavanje (31) i
podrugljivost (32; 33), osim iznoSenja autorovog stava, izaziva znatizelja kod ¢itatelja. Dakle,
kao Sto 1 proizlazi iz analize citata preuzetih iz kolumni, moze se zakljuciti da je zargonski jezik
sredstvo kojim novinar priblizava temu Ccitatelju (intimizacija) i oblikuje njegovu svijest,

podsredstvom vlastitih stavova ili ironi¢nim tonom.

10.2. Dijalektizmi

10.2.1. Pojam i vrste dijalektizama

Dijalektizmi su leksemi znacajni za cijelo podru¢je jednoga narje¢ja. Postoji nekoliko vrsta

dijalektizama (Samardzija, 1995: 58-9):

a) fonoloski dijalektizmi — razlikuju se fonemskim sastavom ili prozodijskim znacajkama

od standardnog jezika (fala > hvala).

b) morfoloski dijalektizmi — oni koji se razlikuju po gramaticCkom rodu ili obli¢nim
nastavcima (padeZz, lice) od standardnog jezika (Zen > Zena). Istrazivanje je pokazalo da

kolumnisti u svojim dnevnim kolumnama ne koriste navedenu vrstu dijalektizama.

c) tvorbeni dijalektizmi — oni koji se od knjizevne rijeci razlikuju tvorbenim sredstvom

(crlenejsi > crveniji):

(34) Sjecate li se mozda prvog velikog privatizacijskog Skandala nemalo nakon donosenja tih

zakona? (Ivica Sola, GS, 27. 4.2011.)



d) potpuni leksi¢ki dijalektizmi — oni koji se svojim izrazom razlikuju od standarnog
jezika (hiza >kuca). Primjeri caca (>otac) i borsa (>torba) potpuni su leksicki

dijalektizmi:

(35) Nakon mise za pokojnog ¢acu velecasni vas nece upitati: “Imate li nasu karticu?”, nema
posebnih pogodnosti dovedete li novog vjernika. (Ante Tomi¢, JL, 28. 8. 2010.)
(36) To shvatite kad ih uhapse zbog izdavanja mjenica bez pokric¢a. Zato jer su upravo oni

osobe kojima bi na vratima valjalo zaviriti u borsu. (Ante Tomic, JL, 5. 6. 2010.)

e) leksicko-semantic¢ki dijalektizmi — rijec¢i koje postoje i u standardnome jeziku, ali s
drugim znacenjem. Na primjer, u ¢akavskome narje¢ju gace imaju znacenje "hlace", a u
standardnom jeziku znace "dio donjeg rublja". Ante Tomi¢ takoder upotrebljava rije¢

gace u nestandardnom znacenju:

(37) Jandrokovicu, daj suti. Da nije Ive, ti bi bio bez gaéa. Zapravo, ne bi ni postojao. (JL,
16. 10. 2010.)

f) etnografski dijalektizmi — pojmovi karakteristicni za neki kraj. Na primjer, strukle,

kulen, becarac, bevanda i sli¢no.:

(38) Policijski sluzbenici s kojima sam razgovarao razilaze se u misljenju kako je tekla
primopredaja svinja. Jedan mi tvrdi da ih je ovaj iz Gvozda vlastorucno klao i donosio u
Zagreb Borisu B. uzorno preradene u Sunke, slanine, kotlete, kulenove, kobasice,

krvavice, ¢varke, mast, tlacenice i druge svinjske carolije. (Ante Tomi¢, JL, 26. 6. 2010.)

10.2.2. Dijalektizmi u kolumnama

Dijalektizmi su leksemi karakteristi¢ni za govornike pojedinih regionalnih podrucja i kao takvi

pripadaju privatnoj komunikaciji. Ipak, kolumnisti u hrvatskim dnevnim kolumnama cesto ih



koriste. U ovom dijelu rada donose se primjeri dijalektizama u kolumnama popraceni analizom s
ciljem utvrdivanja njihove uporabe.

Uporabom se dijalektizama posiljatelj poruke nastoji intimizirati s primateljima, odnosno §to vise
im se pribliziti. Stoga se Cesto koriste izrazi koji su svojstveni onima kojima je poruka

namijenjena:

(39) Premda sam u etnomuzikoloskim pitanjima potpuni nevjeza, vjerujem da bih ipak znao
Stogod kazati o ojkanju. Naslusao sam ga se kao dijete, obicno o svecima, na dernecima,
u ljetnim popodnevima pod topolama, u graji mnostva, otresitim uzvicima Sijavice, CiKi
omladine na ringispilu i udarcima sjekire sto rasijecaju pusecu janjetinu. (Ante Tomic,
JL, 20. 11. 2010.)

(40) Alergija bi mogla presuditi i malom vrtu u splitskoj Dominisovoj ulici, nedaleko od
Zlatnih vrata, gdje su stanari posadili i odnjegovali oleandre, agave, masline, limune,
mandarine i jos Stosta, pretvorivsi neko¢ zapustenu pjacetu u jedan od ljepsih kutaka
Dioklecijanove palace. (Predrag Luci¢, NL, 3. 6. 2011.)

(41) Gdjekad te stvari kupujete mozda i ne znajuci da nisu prave. Lijepo se zacudite kako ste
Jjeftinu Armanijevu bijelu majicu nasli na Tresnjevackom placu, sve dok ona u prvom
pranju ne dode Cetiri broja manja. (Ante Tomi¢, JL, 30. 10. 2010.)

(42) Petina misli da svaka kumica s placa zna voditi Vladu. (Edi Jurkovié, VL, 11. 5. 2011.)

U navedenim je primjerima intimizacija s govornicima postignuta: unoSenjem subjektivnih
elemenata (40), uporabom potpunih leksi¢kih dijalektizama (dernecima, pjaceta, plac) i
uporabom pleonazma (jer graja jest mnostvo) radi isticanja i naglasavanja. Cesto se i u
naslovima kolumni nalaze dijalektizmi koji sluZze privlacenju citateljeve pozornosti. Posebno je

to karakteristi¢no za Novi list, rije¢ke dnevne novine, i Predraga Lucica:

(43) Barjak casti i Swobode. (4. 3. 2011.)

(44) Dalmatino, obiséu pritrujena. (4. 1. 2011.)

(45) Crna kapa, bili dres. (19. 5. 2011.)

(46) Sretan Bozi¢ svakome, veresija nikome. (24. 12. 2010.)

(47) Nes’ ti Messija, ¢éaca mu radija u Skveru. (Ante Tomi¢, 8. 6. 2011.)



(48) Iz zivota Gruntovéana: Regica opet izvisila, ali Dudek nije ostao dudek. (Edi Jurkovi¢,
VL, 26. 3. 2011.)

Takoder, kako bi se Citatelj intimizirao s vlastitim govornim podruc¢jem, u kolumnama se ¢esto

upotrebljavaju “domace rijeci*:

(49) Dubrovnik je prosle nedjelje posjetio Celebrity Equinox, kruzer s dvije tisuce i osamsto
homoseksualaca...Stradun su preplavili zagriljeni muskarci i sve je proslo bez i najmanjeg
izgreda... (Ante Tomi¢, JL, 21. 8. 2010.)

(50) Smeta mu nepravda: Hoce li se barba Luka prikljuciti prosvjedima. (Edi Jurkovi¢, VL,
23.3.2011))

Dijalektizmi se Cesto koriste i radi postizanja afektivnosti pa se poseze za ironijom, ali 1
ismijavanjem kada je rije¢ o javnim osobama. U prvom je primjeru (52) afektivnost postignuta
ironi¢nim ismijavanjem ne samo osobe o kojoj se govori, ve¢ i njegovoga govora, u drugom (53)
uvredljivim izrazima, u treCem (54) koristenjem usporedbe, a u Cetvrtom (55) intimizacijom s

Citateljima:

(51) Prema svemu dosad videnom, ispada da bi taj ,,mirni decec* iz podravskog Peletovca
mogao biti kobniji za HDZ od samog Ive Sanadera. Polacecove parabole o istini kao
,vodi dubokoj* u kojoj se on ,,ne bu utopil* nisu bile samo retoricke nego i takticke
figure. (Miroslav Filipovi¢, GS, 28. 5. 2011.)

(52) Jos ako je guska ostala noseca, a tesko je ocekivati da je na to pazila, imat é¢e kompletan
picvajz. (Ante Tomi¢, SD, 5. 4. 2011.)

(53) Sveta misa ili sakrament nije gablec pa da na ploci ispred crkve kredom stoji istaknuta
dnevna ponuda: “zadusnica, pjevana - 150 kn. (Ante Tomi¢, JL, 28. 8. 2010.)

(54) Ali, kao sto smo ve¢ navikli od splitskoga gradonacelnika, dZaba je i zakon i zdrav
razum. (Ante Tomi¢, SD, 12. 4. 2011.)



10.3. Vulgarizmi

10.3.1. Vulgarizmi u kolumnama

Naziv vulgarizam dolazi od latinske rije¢i vulgus $to znaci "svjetina, prosti puk". Prema Tezaku
(1991: 30) vulgarizam je svaka vulgarna, prostacka rije¢, odnosno svaka rijec i1 oblik koja vrijeda
Cisto¢u dikcije te narodno izobli¢enje rijeci. lako vulgarizmi pripadaju razgovornom idiomu,
Cesto se koriste u podrucju javnog komuniciranja, dovodeci u pitanje razloge njihove uporabe.
Kako bi se djelomi¢no dao odgovor na navedenu problematiku, donosi se niz primjera preuzetih
iz kolumni.

Budu¢i da kolumne pruzaju slobodu izrazavanja, kolumnisti Cesto koriste one izraze koji su
vulgarni, prelazeci ,,dopustenu® granicu koje zapravo nema, jer to su pojave koje pripadaju
podru¢ju privatne komunikacije. Primjer je takvog izrazavanja kolumna Ivice Sole,
Pornokracija, u kojoj, poigravajuci se raznim izrazima, na vrlo ,,dosjetljiv" i ironi¢an naéin,

govori o javnim osobama:

(55) Seks i mo¢ idu zajedno od kada je covjeka i politike...Clintonova ili Berlusconijeva ¢una
ve¢ su opcéa mjesta. Sa Strauss-Kahnom i njegovim pisem koji je nedavno penetrirao na
globalnu pozornicu doznali smo i jos neSto: pimpek vaznih ljudi tretira se kao pitanje
nacionalne sigurnosti...(...)...K tomu, slobodarska i seksualno permisivna Francuska
isprdavat ¢e se nad Berlusconijevom alatkom...(...)...Tajili su i taje i predatorske sklonosti

Chiraca i Giscarda, koji su takoder bili pravi Sevci na baterije.(25. 5. 2011.)

Dakle, vulgarizmi ¢esto govore o neprofesionalizmu posiljatelja poruke Sto ujedno pokazuje da
nisu svjesni odgovornosti koja je posljedica ¢injenice da Citatelji svakodnevno prate njihov jezik
i na taj nadin oblikuju vlastitu jezi¢nu kulturu. Cesto se koriste i u naslovima i podnaslovima

kolumni radi privlacenja Citatelja:

(56) U Osijeku pak imamo novu nadu HNS-a, covjeka s mudima Ivana Vrdoljaka. (lvica
Sola, GS, 1. 12.2010.)
(57) | papa Ratzinger je peder. (Ivica Sola, 15. 9. 2010.)



(58) Kad se bolje zagledate shvatit Cete da sitnim slovima zapravo pise HRVATSKA
DEMOKRATSKA ZAJEBNICA. (Ante Tomi¢, , JL, 30. 10. 2010.)

(59) Vijest mi je nad vjestima da covjek ima pametnijeg posla od urlanja u mikrofone. Jebe§
sad revoluciju, jebes budaletine! | jebes zemlju bez Cviceka! (Predrag Lucié, NL, 3. 3.
2011.)

U posljednje vrijeme Cesto se upotrebljava i izraz biti u banani koji je jednak izrazu biti u k...,
Sto znaci "biti u nezavidnu polozaju, biti loSe volje, imati mnogo problema". Prema toj analogiji
Opaci¢ (2009: 22) ukazuje na moguénost tvorbe novih izraza, kao $to su glup ko banana ili sto se
bananis. Tako je Edi Jurkovi¢ (60), potaknut primjerom znacajne politicke li¢nosti, upotrijebio
izraz banana, u prikrivenom znadenju. Sli¢no je zabiljeZeno u kolumni Ivice Sole (61) gdje je

izraz ,.kufer* upotrijebljen radi ,,ublazavanja“. Rije¢ je o eufemizmima:

(60) Banana za ministra: Tko to tamo proziva nepogresivog Kalmetu? (VL, 17. 3. 2011.)
(61) Pun mi je kufer Hrvata. (GS, 18. 12. 2010.)

Takoder, Cesto se kolumnisti "poigravaju" rijeima, izazivajuéi negativne konotacije, $to

naposlijetku rezultira vulgarizmom:

(62) Covjek koji je uspio uvjeriti ljude da su za sva zla danasnje Hrvatske krivi svi osim
njega, na celu s Tudmanom, zasluzuje da se i ovaj put popusi njegova prica. (Ivica Sola,

GS, 27. 4. 2011.)

Dakle, vulgarizmi se najcesce koriste radi izraZavanja autorovog stava Sto dovodi do ironi¢nosti
Citavog iskaza:

(63) Homoseksualci su, kazu, izvanredno uljudena celjad. Ne znamo §to bi to tocno imalo
znaciti. Bit ¢e se ocekivalo da pederi pokazuju genitalije u javnosti ili pokusaju
sodomizirati Orlandov kip...(...)... ,,Koliko nas ima! Jebote koliko nas ima!* Sapnuo je
tubas$ odusevljeno, osjetio se kao Tin Ujevi¢ u onoj pjesmi. ,,Ima i drugih nego ti koji

nepoznati od tebe Zive tvojim zivotom. *“ (Ante Tomi¢, JL, 21. 8. 2010.)


http://ad.hr.doubleclick.net/jump/jutarnji.hr/HR_Komentari_Kolumne_REC_C_180x150;kw=dubrovnik,homoseksualnost;sz=180x150;Tile=8;ord=1234567890?

(64) A gdje je novac? Eh, pa vidjeli ste, citate valjda novine. Cetiristo milijuna kazu da je
ukrao nekadasnji ministar i potpredsjednik Vlade. Cetiristo milijuna cega? Pivskih

¢epova, jebem li vas blesave. (Ante Tomi¢, JL, 25. 9. 2010.)

Poigravanjem rijeCima (homoseksualac, peder, tubas) u navedenim se citatima, uz ironi¢nost,
jasno izrazava autorov stav. Osim afektivnosti, proizasloj citiranjem slogana (64) i formom

pitanje-odgovor (65), navedenim se iskazima utjece na oblikovanje Citateljeve svijesti.



11. Zakljucak

Zargonizmi, dijalektizmi i vulgarizmi proZimaju razli¢ite oblike javne komunikacije pa se mogu
promatrati kao opc¢a pojava u hrvatskom jeziku. Cilj ovoga rada bio je utvrditi u kojoj mijeri
navedeni oblici prozimaju jezik kolumnistickih tekstova te koji je njihov pragmaticki ucinak, pa
je uz teorijski pristup provedeno i istrazivanje. Analiza kolumnistickih tekstova uslijedila je
nakon kratkog prikaza povijesti novinarstva u Hrvatskoj i Zanrova unutar novinarsko-
publicistickog funkcionalnog stila. Naime, povijesni razvoj novinarstva u Hrvatskoj pokazuje da
je novinarstvo prolazilo kroz faze uspona i padova, no da je njegova klju¢na funkcija
informativnost. Kada je rije¢ o zanrovima u novinarskom stilu, postavlja se pitanje (ne)srodnosti
kolumne i komentara, odnosno je li kolumna poseban novinski rod ili je jednak komentaru.
Uzimajuéi u obzir teorijska izlaganja o kolumnama u strucnoj literaturi te istraZivanje koje je
proveo Dorde Obradovi¢, dolazi se do jednostavnog odgovora: kolumne nisu novinski rod, ve¢
samo stalna rubrika u novinama.

Korpus istrazivanja prikupljen je iz kolumni suvremenih hrvatskih dnevnih novina (GS, JL, NL,
SD i VL), a temelji se na jednogodisnjem pracenju jezika odabranih hrvatskih kolumnista (Ante
Tomié, Ivica Sola, Miroslav Filipovi¢, Edi Jurkovi¢, Predrag Luci¢). Istrazivanjem je utvrdeno
da posiljatelji poruka Cesto nisu svjesni da uporabom nekonvencionalnih jezi¢nih oblika
zasiCenih Zargonizmima, dijalektizmima i vulgarizmima utjeCu na oblikovanje primateljeve
svijesti, odnosno na njegovu jeziénu kulturu. Uporabom Zargonizama, dijalektizama 1
vulgarizama osim privlacenja Citateljske publike, kolumnist stvara svoj vlastiti stil, §to potvrduju
i prepoznatljivi nazivi kolumni (Ante Tomi¢ — Klasa optimist; Viaska posla by Ante Tomié,
Miroslav Filipovié¢ — Filipike; Strategija bumerang, Ivica Sola — Autsajderske biljeske; 1zvan
prostora i vremena, Edi Jurkovi¢ — Ljudi). Navedeni se oblici pojavljuju ve¢ u samom naslovu
kolumne, a sve radi privlacenja Citatelja, i to koriStenjem kratkih i poticajnih rijeci. Dakako,
Cesto se koriste one rije¢i koje su Citateljima poznate (frazemi) pri cemu se on intimizira s
tekstom. Takoder, u kolumnama se upotrebljavaju razlicite stilske figure (metafora, metonimija,
ironija, kontrast, humor, ponavljanje) ¢ime je njihov jezik izrazito figurativan Sto rezultira
afektivnoS$¢u. Afektiranje se u kolumnama ostvaruje uporabom ironije, subjektivnos¢éu autora

teksta, nametanjem stavova, igrom rijec¢i, humorom 1 intimiziranjem poSiljatelja (kolumnista) s



primateljem (Citateljem) poruke. Ujedno, sve su to postupci kojima se komunikacija Zeli uciniti
Sto djelotvornijom. Ipak, u Zelji za §to ve€im zblizavanjem s Citateljima, kolumnisti Cesto prelaze
dozvoljenu granicu jer im daju izrazitu prednost pred standardnim oblicima. Cilj je ovoga
istrazivanja bio 1 odgovoriti na pitanje utjeCe li regionalno podrucje djelovanja odabranih
kolumnista na koriStenje oblika svojstvenih razgovornom idiomu. Odgovor je jednostavan —
regionalno podrucje djelovanja pojedinog kolumnista ne utjeCe na pojavnost nestandardiziranih
idioma — oni su postali pravilo, a ne iznimka. Pitanje je samo u kojoj ¢e mjeri oni biti zastupljeni

Sto ovisi o odabiru teme i nac¢inu na koji je ona predstavljena ¢itatelju.
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