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UVODNA RIJEC

Radovi koji obraduju neki od fenomena javne komunikacije u zbornicima Hrvatskoga
drustva za primijenjenu lingvistiku postali su njithovim zastitnim znakom, no XXII.
medunarodni znanstveni skup, odrzan od 22. do 24. svibnja u Osijeku, bio je u cijelos-
ti tomu posvecen te je nosio naziv Lingvistika javne komunikacije. U hrvatsko je jezi-
koslovlje taj pojam uveo Dubravko Skiljan, a on je pod njim podrazumijevao prouda-
vanje konteksta 1 proucavanje (javnoga) jezika koji se u njemu upotrebljava te stoji u
opreci s privatnim ili intimnim.

Govor o javnom opcenju jest najizravniji nacin govora i tumacenja drustva jer dje-
latnost je opcenja izvor drustvenoga djelovanja kojemu je krajnji 1 jedini cilj uspostava
zajednice, odnosno drustvenosti ili, prema Habermasu, zdravoga zivotnog okoliSa. Pri-
stigli ¢lanci (27) u knjizi razlazu prijenos i razmjenu znacenja u javnoj komunikaciji s
obzirom na namjere, moguénosti posiljatelja, narav i vrstu medija te situacijski 1 jezic-
ni kontekst. U najveéem broju istrazuju i predocuju narav razmjene poruka u komuni-
kacijskim kanalima koji su pod nekim oblikom formalnog druStvenog nadzora te se
odvijaju 1 u drustveno stroze normiranim situacijama, stoga i sadrzavaju predvidljive,
ocekivane ili konvencionalne elemente. Osim toga, jedan je dio rasprava usmjeren na
istrazivanje jezika novih medija u kojima su mehanizmi nadzora zatomljeni, u trago-
vima ili ih nema, ¢ime izbljeduje bit komunikacije kao drustvenog, pravilima usmjere-
nog djelovanja. Mjesto u knjizi nasle su i teme u kojima se elaborira o jeziku kao oru-
du, primarno usmjerenom na ostvarivanje unaprijed zadanih ciljeva, postizanje uspjeha
te pridobivanje publike za svoju korist. Medijski je diskurs kao mjesto susreta razlici-
tih politickih i druStvenih ideja i ideologija, nezaobilazan u govoru o javnoj komunika-
ciji, radovi s tim u vezi dokaz su kako istina u medijima nikada nije neutralna jer se
pokroviteljstvo i utjecaj odredenih politickih skupina ne moze iskljuéiti. U procijepu
izmedu interesa javnosti 1 potrage za novim trzi$nim nacinima pridobivanja korisnika
moze se nazrijeti i problem dru$tvene (ne)odgovornosti, postivanja opéih pravila pona-
$anja 1 moralnih nacela u ,,sluZenju javnosti* tako da mediji ponekad sluze kao vjezZba-
lista za manipulaciju umjesto da budu obrana od nje.

Zbornik je tematski razdijeljen na pet dijelova. Njegova prva tematska cjelina sasto-
ji se od osam radova, a nosi naslov PRAGMAT. JCKI UCINCI U KOMUNIKACIJI /
PRAGMATIC EFFECTS IN COMMUNICATION. U radu Axiological proximization in
the Iraq war rhetoric Piotr Cap proucava jednu od najmoénijih strategija za postizanje
efekta legitimizacije u politickom diskursu, ¢iji je cilj predstaviti sluSateljima negativ-
ne i prijete¢e implikacije aktualnih dogadaja. Nakon Sto sluSatelj percipira osobne pos-
ljedice takvih prijetnji, vrlo je vjerojatno da ¢e akcije koje govornik predlaze u cilju
neutralizacije prijetnje dozivjeti kao legitimne. Ana Miki¢ u ¢lanku Strategija eufemi-
zacije i stereotipi o Zenama u hrvatskoj knjizevnosti govori o fenomenu koji je u suv-
remenom drustvenom ozra¢ju korektnosti, tolerancije i uljudnosti postao neizostavan
dio prostora javne komunikacije. U knjizevnim se tekstovima naime semanti¢kim pra-
Znjenjem napustaju okviri uobiéajene upotrebe eufemizama kada je rije¢ o Zenskim li-
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AKSIOLOSKA PROKSIMIZACIJA U RETORICI RATA U [RAKU

Jedna je od najucinkovitijih strategija za postizanje efekta legitimizacije u po.litiékom.diskursg
proksimizacija. Njezina je bit predstavljanje mogucih utjecajg do‘gadagla na dlskurerO)
pozornici na sluatelja, a uglavnom se radi o negativnim utjecajlmg ili pmetr’m. Na.1.<0n st.o
sluSatelj percipira osobne posljedice takvih prijetnji, vrlo je vjerc_uAatno da ce'ak.cue“kOJe
govornik predlaze s ciljem neutralizacije prijetnje dozivjeti kao leglt.lmﬂﬁ Proksnm}zacuu se
moze proucavati s tri aspekta: prostornog, vremenskog i aksioloskog. Qvaj se rad
usredotoCava na aksioloski aspekt, tj. na slusateljev dozivljaj rastuéeg antagonizma izmedu
sustava vrijednosti koji dijele sluSatelji i govornik i vrijednosti koje karakteri;iraju suprotnu
stranu na diskursnoj pozornici. Dio mehanizma proksimizacije je i sluSateljeva percepcija
postojanog ideoloskog sukoba koji se naposljetku ostvz.i_ruje u .ﬁzi(':kom srazu
Qovgrnika/slu§atelja i protivnika. Taj je mehanizam narocito uocljiv u americkom ratu protiv
terorizma (a napose u ratu u Iraku). Dva su suprotstavljena tabora: ,,zapadne demokracije i
,diktature i rezimi“ (na Srednjem istoku).

Kljuéne rijeci: proksimizacija; legitimizacija; aksiologija; intervencionisticki diskurs; rat u
Iraku.
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Strategija eufemizacije i stereotipi o
zenama u hrvatskoj knjiZzevnosti

ANA MIKIC
Filozofski fakultet Sveugilista J. J. Strossmayera u Osijeku

Duboka ukorijenjenost eufemizama u komunikacijskoj praksi uéinila ih je predme-
tom ne samo retorickih i knjizevnoteorijskih ve¢ u posljednje vrijeme sve dedée i
pragmatickih i sociolingvisti¢kih rasprava. U radu se govori o strategiji eufemizaci-
Je koja je u suvremenom drustvenom ozradju korektnosti, tolerancije i uljudnosti
postala neizostavnim dijelom prostora javne komunikacije. Uslijed traZenja nacina
da se tekst ucini dopadljivijim i zanimljivijim, u knjiZevnom se diskursu izlazi iz
tih uobiCajenih okvira upotrebe eufemizama. Naime, primije¢eno je da se oni rabe
semanticki ispraznjeni i to uglavnom kada je rije¢ o Zenskim likovima, otkrivajuci
tako cijeli spektar muskih stereotipa o Zenama i o njihovu polozaju i statusu u drus-
tvu te otvarajuci problem istovjetnosti njihova odraza u knjizevnoj formi.

Kljucne rijedi: strategija eufemizacije; drustveni stereotipi; znalenjsko polje Zene.

1. UvobD

Religija, praznovjerje, ovjekova intima, politika kao i mnoga druga za ¢ovjeka Zivot-
no vazna ili opasna podrudja oduvijek su podlijegala cenzuri. Velika nesreca, bolest ili
smrt, prema vjerovanjima primitivnih plemena, bile su kazne za povredu svetosti i ne-
dodirljivosti stvari, mjesta ili osoba posveéenih bogovima, odnosno za povredu tabua.
Bojeci se kazne, ali i stvari koju pojedina rije¢ oznaduje, ljudi su izbjegavali njezino
izravno imenovanje. Do danas to se nije promijenilo pa se Sesto poseze za ublaZzenim
izrazima, odnosno eufemizmima koji su dugo proudavani samo u okvirima teorije
knjizevnosti kao mikrostrukture stila,' dok su se u svakodnevnom op¢enju prosirili na
velik raspon idioma, Gesto i funkcionalno opre¢nih, od zargona tajnih socijalnih i pro-
fesionalnih skupina do kolokvijalnoga i opéeg jezika (Kuna 2003). Svima je zajednic-
ko nastojanje da se upotrebom ublaZenog izraza ne povrijede osjecaji i uvjerenja sugo-
vornika (Dabrowska 1992), da se izbjegne gubitak obraza: bilo vlastitog, bilo tudeg
uvredom obraza slusatelja ili koje trece strane (Allan i Burridge 1991), odnosno da se
zamijene nepozeljne i situaciji neprimjerene i neodgovarajuce rijeci koje izravno upu-

' O tome vidi Skreb i Stama¢ (1998: 233-283).
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¢uju na referenta te imaju konvencionalno neugodne asocijacije (Kuna 2007). Strategi-
ja eufemizacije tako je presla put od straha i nastojanja da se ,,umire misteriozne sile
koje upravljaju svemirom“ (Neaman i Silver 1983) do snazne Covjekove Zelje da ne
uvrijedi sugovornika postaju¢i imperativom, kako privatne, tako i javne komunikacije
u ozradju korektnosti, tolerancije i uljudnosti modernih drustava.

S druge strane, moderna je knjiZevnost inzistiraju¢i na narusavanju Citateljeva lago-
dna konzumentskog odnosa,” u eufemizmima prepoznala neograni¢enu moguénost
Istrazivanjem knjiZevnih djela hrvatskih autora Zorana Feri¢a, Rujane Jeger, Mire
Gavrana, Ranka Marinkoviéa, Slobodana Novaka, Gorana Tribusona i Dubravke Ug-
resié¢ ekscerpiran je korpus eufemizama &ijom ¢e se analizom pokusati utvrdili zna-
&enjska polja na kojima su oni najucestaliji kao i njihova funkcija u istrazenim knji-
zevnim djelima.

2. DRUSTVENI STEREOTIPI I NJIHOV ODRAZ U KNJIZEVNOJ
FORMI

Poetika imanentizma, autonomije i originalnosti u modernoj teoriji knjiZevnosti una-
prijed je odredila negativan stav knjizevnoga djela prema stereotipima. Ti ,,okamenjeni
jezi¢ni kliSeji neprovjerenoga predznanja“ (Kulcsar Szab6 2006: 18) Sto ga ljudi pos-
jeduju, Eesto ne znajuéi to€no odakle, smatrani su znakom krutosti, nedostatka indivi-
dualnosti te estetske inferiornosti. Misaono-ekonomi¢na funkcija stereotipa (Szajbély
2006) prema kojoj se nova iskustva neprestano pridodaju ve¢ postoje¢im slikama u
,glavi, istosti i sli¢nosti se skracuju, a razlike poti¢u i strukturiraju spoznajni proces ta-
ko je potisnuta u drugi plan. Ipak, tek je pogled na zenske likove u povijesti hrvatske
knjizevnosti dovoljan da se postavi pitanje je li knjiZevnost uopée moguca bez stereo-
tipa. Naime, tipizirani su se Zenski likovi smjenjivali u knjizevnosti onako kako se mi-
jenjala stereotipna slika Zene u drudtvu: od svete udovice Judite, psihiCki i fizicki
slomljene Melite, fatalne Laure, prijetvorne i zle Line te neodlu¢ne i ravnodusne Sabi-
ne koje su jo§ uvijek optereCene Evinim naslijedem biblijske zavodnice, do hrvatske
Penelope, putene, neduzne i strpljive Gige Bari¢eve koja ¢eka bolesno ljubomornog
Odiseja. U tom svijetlu stereotipi se namecu kao kapital koji povezuje knjizevnost sa
Sirokim podru¢jem djelovanja iz kojih nastaje kultura (Kékesi 2006), odnosno njihova
je temeljna zada¢a omoguditi autoru da pobudi odredene asocijacije kod Citatelja sa-
mim njihovim spominjanjem.

2 Kako bi oznagio prekid takvog odnosa Viktor Sklovskij u djelu Uskrsnuce rijeci (1914.) uvodi pojam
oc¢udavanja kojim podrazumijeva postupak naruavanja automatizma percepcije, a kasnije i uspostav-
ljenih knjizevnih kanona u procesu knjiZzevne evolucije (Biti 1997).
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3. STRATEGIJA EUFEMIZACUE U SUVREMENOJ HRVATSKOJ
KNJIZEVNOSTI

Analiza ekscerpiranih eufemizama nametnula je njihovu podjelu u dvije vece skupine.
Covjekov strah od smrti odrazio se u knjizevnosti bogatim eufemisti¢nim jezikom ko-
jim se pokuSava ublaziti neugodne konotacije koje se uz nju vezu, dok drugu veliku
skupinu ¢ine eufemizmi vezani uz ¢ovjekove fizicke i moralne osobine medu kojima
dominiraju oni vezani uz znacenjsko polje Zene. Tek je pogled na korpus dovoljan za
uocavanje da se neka podrucja eufemiziraju znatno ¢e$ée nego druga $to, imajuci u vi-
du drustveni kontekst njihove upotrebe, implicira nove funkcije koje eufemizmi dobi-
vaju u suvremenim djelima hrvatske knjizevnosti.

3.1. VJECNI TABU: EUFEMIZMI VEZANI UZ SMRT I UMIRANJE

Neke su pojave za Covjeka previse bolne i intimne da bi se o njima govorilo bez ,,jezi-
¢ne zastite™. Jedna od njih nesumnjivo je smrt, bezvremenski tabu u kojemu koegzisti-
raju psiholoske, religiozne i socijalne zabrane (Crespo Fernandez 2006). Covjekovo
tradicionalno odbijanje da se suoci sa smréu koje je posljedica osjecaja straha zbog ne-
izbjeZnosti njezina dolaska i sudbine nakon nje te njegova teznja da izbjegne njezino
izravno imenovanje rezultirali su u jeziku brojnim eufemizmima. Smrt se tako, u duhu
kr§¢anskoga vjerovanja, nastoji prikazati kao pozeljan dogadaj upotrebom brojnih
konceptualnih metafora®. U djelima suvremene hrvatske knjiZevnosti eufemizmi veza-
ni uz smrt su najbrojniji:

Miro Gavran: zakoraknuti u prazno, otici u nepostojanje, otici, biti pozvan k
Bogu, oti¢i na onaj svijet, pustiti dusu

Slobodan Novak: otiéi u cistiliste, predstaviti se Bogu, oti¢i u groblje, zakoraci-
ti na rajske staze, biti uzet na nebo

Goran Tribuson: polako se osipati, gasiti i zaustavljati, preseliti se na onu stra-
nu, usnuti, skoncati, oti¢i u posljednje skloniste, oti¢i u zemlju ili u
nebo, prije¢i u onostranost, biti na odlasku, vratiti se ilovaci.

Neki od navedenih eufemizama, otici, usnuti, skoncati, biti na odlasku, mogu se ozna-
¢iti kao kontekstualni jer njihovo eufemisticno znadenje proistjece iz komunikacijsko-
ga smisla, odnosno ovisi o pragmatickim okolnostima. Brojni pronadeni primjeri po-
kazuju da je eufemizacija kao govorna strategija itekako uzela maha te se komunika-
cijski neprikladni izrazi vrlo ¢esto zamjenjuju sinonimnim eufemisti¢nim izrazima.

* Konceptualne metafore predmet su prou¢avanja kognitivne lingvistike. U knjizi Metaphors We Live
By autori George Lakoff i Mark Johnson (1980: 3) navode kako je ljudski konceptualni sustav prirod-
no metafori¢an $to metaforu ¢ini neizbjeznim dijelom svakodnevne komunikacije. Medu ¢e§¢im kon-
ceptualnim metaforama za smrt nasle su se: SMRT JE PUTOVANJE, SMRT JE ODMOR, SMRT JE NAGRADA.
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3.2. EUFEMIZMI VEZANI UZ ZNACENJSKO POLJE ,, ZENE ““

Drustveni poreci doveli su do tipizacije rodnih uloga. Muskarcima se tako pripisuje
gre$nija priroda, koja se o€ituje kroz iZivljavanje neobuzdanih impulsa, dok se, s druge
strane, Zensku prirodu smatra znatno ¢iS¢om. Tradicionalan stav o Zenskoj poro&nosti i
zavodnickoj prirodi koji je svoje izvore imao u liku biblijske Eve, zamijenjen je u 18.
stolje¢u novim stereotipom Zene koji ¢e vladati obiteljskom scenom tijekom cijelog
razdoblja uspona gradanstva pa sve do 20. stoljeéa. Tada se razvija i kult djeteta, a
zbog njegove vaznosti slika Zene gotovo se u potpunosti izjednadava sa slikom majke,
dok njezina posebna misija postaje ljudskost. Ako muskarac utjelovljuje znanost, trzis-
te ili politiku, Zena svojim maj¢inskim suosje¢anjem ponovno topi hladnoéu koju on
nosi iz tih podru¢ja. Strogi otac i njeZna majka postaju medusobno komplementarne
figure gradanske obitelji.

Iako je u drugoj polovici 20. stoljeca govor o Zeni i njezinu udjelu u drustvu postao
gotovo znakom drustvene zrelosti, na Zene se prestalo gledati kao na salonski ukras, a
predrasuda o Zenskoj pasivnosti podela se smatrati muzjackim atavizmom (Novak
2004b), pronadeni eufemizmi ipak odaju vizuru psihicki i fizi¢ki slomljene Zene upit-
nih moralnih kvaliteta, a njihovom analizom otkrivaju se sve stereotipne slike Zene ko-
Jje su se u zapadnim dru$tvima razvijale stolje¢ima. Eufemizmi vezani uz tematsko po-
lje Zene pronadeni u djelima hrvatskih knjizevnika podijeljeni su u tri tematske skupi-
ne* koje se oslanjaju na uvrijezene drustvene stereotipe: eufemizmi vezani uz izgled
Zene, eufemizmi vezani uz intimni Zivot Zene i njezine moralne nedostatke te eufemi-
zmi vezani uz bolesti i fizioloske procese u tijelu.

Pocetkom 20. stoljeca tip ,,nove Zene* tjera sentimentalnu Jjunakinju s pozornice, a
rekonstrukcija tragova potisnute Zenstvenosti oéituje se kroz promjenu mode koja pos-
taje simbol vece slobode kretanja. Upravo se posredstvom modne industrije razvija
predrasuda da Zene treba gledati, a ne sluati koja je rezultirala stereotipnim slikama
Zene u razli¢itim vremenskim razdobljima. Bilo da je rije¢ o pedesetim godinama kada
su Zene na reklamama prikazivane s pogledom prema dolje izbjegavajuéi pogled pro-
matraca ili s iznenadenim, pomalo naivnim izrazom lica, ili pak o modernim reklama-
ma na kojima, s nesto viSe samopouzdanja gledaju promatraca, ali nerijetko nad njima
bdiju muskarci, uspostavljaju se nerealni kriteriji, odnosno individualne se znacajke
proglaSavaju stvarnim obiljeZjem cijeloga roda $to vodi prema diskriminaciji te iako se
stereotipi mijenjaju ili nestaju, njihovo mjesto zauzimaju drugi.

Zena tako mora paziti da ne prikupi suvisne kilograme, da ne bude punacka i obla,
oblih svojstava, tanka profila, tanana, bolesno prozracna, nabijene figure ili krupna.
Takoder, u modernom drustvu nije poZeljna Zena starijeg godista, kao ni ona s licem
izvazito loSe kvalitete, neugledne vanjstine ili sa skupom nepravilnosti na licu na koje-
mu ne bijase ni traga ljepoti. Posredstvom jezika privatne komunikacije oznadeni su
izrazi postali neizostavni dijelovi jezika knjiZevnosti balansiraju¢i izmedu govornikova
nastojanja da bude uljudan, §to svjesno ili nesvjesno moze prerasti u stvaranje laznog,
odnosno ruzi¢astog pogleda na svijet ili ak pokusaj manipulacije, i karnevalske, od-

* Podjela eufemizama vezanih uz tematsko polje Zene u ovom radu oslanja se na podjelu eufemizama u
rje¢niku Anne Dabrowske (2005).

¢
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nosno lakse strane diskriminacije — viceva ili Saljivih fraza (Orai¢ Toli¢ 2006) koji
dominiraju i medu eufemizmima pronadenim u djelima suvremene hrvatske knjiZzev-
nosti.

Pojava uZe obitelji stvorila je stereotip nove zene koja je sada na svim podru¢jima —
u razgovoru, jelu, odijevanju — morala pokazivati svoju ¢ednost. To sentimentalno pri-
kazivanje zene na posljetku je stvorilo sliku ,,andela u ku¢i®, dok je inzistiranje na Ze-
ninoj majcinskoj ulozi sve viSe pridonosilo negiranju njezine seksualnosti. Dok se sre-
dinom 19. stoljeca Bozi¢ pocinje slaviti kao blagdan obiteljske topline, u Francuskoj
istovremeno raste opsesija likom prostitutke $to dovodi do polarizacije slike zZene koja
se, kako u drustvu tako i u knjizevnosti, odrzala do danas. Velik broj eufemizama ve-
zanih uz intimni Zivot Zene te njezine moralne nedostatke dokaz je nesklada koji je na-
stao izmedu dobro poznatog stereotipa o muskarcu koji, jak i bez osjecaja, §titi Cednu,
emotivnu i slabu zenu te tom kliSeju suprotstavljenog koncepta neovisne zene, odgo-
vorne za samu sebe, koja moze i Zeli sama odlucivati o svojoj seksualnosti. Pronadeni
eufemizmi odnose se, u ovoj skupini, na Zenin intimni zivot te na njezine moralne 0so-
bine:

le¢i sa Zenom, integrirati se sa Zenom, stupiti u simbiozu sa zenom, gostovati me-
du Zeninim nogama — 'voditi ljubav'; erotska razonoda s veéim brojem muskara-
ca — "promiskuitet'; dobro razvoZena limuzina — 'laka zena'.

Medu pronadenim eufemizmima vezanim uz znacenjsko polje Zene najbrojniji su
oni koji ocrtavaju stereotipnu sliku prostitutke: glupa, u uskoj haljini, zeljna muske pa-
Znje, niskog samopostovanja, izgubljena morala:

haljina koja neznatno prikriva, egzoticna plesacica, eroticna zabavljacica, ,,com-
fort women“, emancipirana macka, seksualna radnica, prijateljica noci, barska
dama, dama za nocne poslove, djevojka koja pruza posebne usluge, lascivni noc-

ni program, artistica.

Zanimljivo je da nije zabiljezen ni jedan eufemizam koji bi bio vezan uz neko drugo
zanimanje, iako se ta skupina vrlo Cesto izdvaja kao jedna od najbrojnijih jer se upravo
eufemizmima nastoji vratiti dostojanstvo drustveno inferiornijim zanimanjima. Izdvo-
jeni eufemizmi impliciraju da je ukorijenjenost zaostalih patrijarhalnih zahtjeva 1 dalje
prejaka, pa se zenu i na kraju 20. stoljeca nerijetko promatralo samo kroz prizmu nje-
zine seksualnosti.

Intelektualizacija knjizevnosti kojoj su tezili avangardni smjerovi poCetkom 20. sto-
ljeca do te je mjere hermetizirala knjiZzevna djela da su ona pocela gubiti Zitateljsku
publiku. Novija se djela ponovno otvaraju Citateljima Sto podrazumijeva i upotrebu
njima bliskog jezika. Na taj se naéin knjiZevni stil razvija u smjeru sve jale konkret-
nosti izrazavanja, a pisci sve viSe teZe za tim da svaku stvar nazovu njezinim pravim
imenom (Skreb 1998). Ipak, povezanost bolesti i smrti &ije se izravno imenovanje, ka-
ko je ve¢ naglaleno, izbjegava te ,strah od raspadanja i dezintegracije tijela® (Pasini
2003: 87) odrazili su se i na imenovanje bolesti pri ¢emu se takoder Cesto poseze za
eufemisti€nim izrazima, odnosno za onim oblicima koji ¢e biti manje ,,bezobzirni i na-



20 Pragmaticki ucinci u komunikaciji/Pragmatic effects in communication

pada&ki*. Tako se tumor naziva opake kanceroge;ze stanice,_ a.}zsi.k.liéke bolest'% f)znaéa—v
vaju se kao silazak s uma, potamnjeli um ili, u ne?fto lf_lumorlstlcmjem tonu, bzvtz ne bas
sasvim Cist, nije osobito pametna 1 njoj kotaci viSe nisu posve u rea’t./._OS{m svto mogu
biti zamijenjene eufemistiénim izrazom, nepoZeljne rije¢i mogu ostati 1 neizrecene kao
u sljedecem primjeru:

(1) - Nisam ti rekla — rekao je prvi glas - da su joj sve izvadili: Sad dolje viSe nema
nista. . .
- Bag nista? — pitao je drugi glas. . . - )
- Nista. A poslije joj se prosirilo na dojku pa su joj morali i dojku...(.. ). (Ug-
resi¢ 2004: 60)

U primjeru (1) prva dva istaknuta izraza qdnose se na zenske reproduktivr}e.or%ant?,
odnosno na podrugje Zenskoga tijela na kojupa se oni nalaze_,v dok u posl;edpJOJ recv:.er.lll—
ci junakinje govore o tumoru koji ne ime.HUJ.I:I. Nagko bezhgna Fonstmkcug prosirilo
joj se postaje u navedenom kontekstu zapm?lj. iv nacin e.ufe_m%zacue._ VNalme,}zbJega\{a-
njem izravnog imenovanja opake bolestl. taj izraz poprimio je 1§k§1ck0 znacenje neiz-
recene imenice. Kraj redenice oznalen je trotojem kojim je izbjegnuto imenovanje
krajnjega ishoda zlocudne bolesti. . I _

Medu eufemizmima vezanima uz fizioloSke procese u tijelu Zene dominiraju oni ko-
ji se odnose na trudnocu i mjesecnicu:

rast Fenskog trbuha, neZeljena posljedica, drugo stanje — 'trudnoca’; krvarenje,
izljev krvi iz tijela, necistoca — 'mjesecnica’.

Velik broj pronadenih eufemizama dokazuje da, ia}<o otvoren elementima razgovorno-
ga jezika, knjizevni stil i dalje nerijetko umjesto 1zraza k0._|l seu 0§1r§<§egom drgstvu
smatraju neprimjerenima i nepristojnima poseie.z za pjlhoylm e‘ufemlstlgrvurr{‘zamjena-
ma. Covjekova determiniranost drustvenim, politickim ivj ersklm ogranicenjima odrq—
yava se na taj naéin i u jeziku stvarajuci privid tolerancq.e, uljudnos.tl. i ravnopravnoitl..
Svaka daljnja analiza otkrit ¢e upravo suprotno: pod .kr.mk(.)'m pf)lztzckcf kor.ektnostz. 1
rodne ravnopravnosti skrivaju se predrasude 1 ste_reqtlplul?op bas zato $to nikada nisu
potvrdeni Zivotnim iskustvom otvaraju vrata diskriminaciji.

4. 7ZAKLJUCAK

Bliska povezanost jezika s drugim ¢ovjekovim spoznajnim procesima odredllav je nje-
govu narav; naime, jezik nikada nije neutralan, nego, upra'\.fljanvnox.”r’nama drlvlstv.enog
ponasanja, realizira Covjekov, odnosno piscev poglle-d. na s_vuet (Zani¢ .1987). Covjeko-
vo nastojanje da bude uljudan te da sacuva vlastiti ili tudi obraz, kao i, s druge strane,

5 Izraz se prvi put pojavio u napisima novinara New York Timesa Richarda B;msfe?na. 1?90. godiqe
kao political correctness, a podrazumijeva izbjegavanje izraza kojima se marginaliziraju ili vrijedaju
inferiorne ili diskriminirane drustvene skupine (Andel 2001).
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nedostatak odlucnosti da se stvari nazovu pravim imenom, stvaranje ruZi¢astog pogle-
da na svijet te manipulacija pronasli su svoje utociste u eufemizmima koji su se nep-
rimjetno uvukli u sve pore ¢ovjekove egzistencije. Podruc¢ja na kojima su oni vrlo &esti
sve je viSe, a ona stara i ne jenjavaju tako brzo ¢emu zasigurno pridonosi i prilagodlji-
vost eufemizama razli¢itim komunikacijskim situacijama. Svog ,.jezi¢nog saveznika‘
u eufemizmima su pronasli i dru§tveni stereotipi, u suvremenoj knjizevnosti ponovno
otkriveni kao kulturni kapital neophodan za razumijevanje knjizevnoga djela. Ipak, ti
okamenjeni kliSeji optereceni visestoljetnim naslijedem svih svojih ranijih sadrzaja,
nataloZenih u generacijama povijesnih, druitvenih i kulturnih zbivanja (Stambuk
2005), doduSe ublazeni eufemizmima, u odredenim kontekstima ponovno postaju
sredstva diskriminacije koja odraZavaju Zelju za dominacijom u patrijarhalnom drus-
tvu. Ve¢ sama frekventnost eufemizama vezanih uz znacenjsko polje Zene implicira
predrasude, dok je njihova analiza pokazala da su oni nerijetko odraz muskih stereoti-
pa o Zenama i o njihovu polozaju i statusu u druStvu. Raznolikost nacina tvorbe eufe-
mizama te njihova moguénost karnevalizacije, stereotipima u knjizevnom djelu daje
potpuno novu dimenziju, dok eufemizmi sami, zbog svoje dosjetljivosti, lapidarnosti i
okretljivosti postaju neizostavni dijelovi profinjenog i istancanog stila.
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STRATEGY OF EUPHEMISATION
AND STEREOTYPES ABOUT WOMEN IN CROATIAN LITERATURE

Euphemisms are deeply rooted in communication, which has made them the subject not only
of rhetorical and literary theory discussions, but recently, more and more increasingly, of
pragmatic and sociolinguistic ones as well. The paper deals with the strategy of euphemisa-
tion, which in the contemporary social atmosphere of correctness, tolerance and politeness has
become a constituent element in the space of public communication. While trying to find a
way to make the text more attractive and more interesting, literary discourse steps out of the
usual framework of euphemism usage. It has been noticed that they are used as semantically
empty, particularly when it comes to female characters, revealing thus a whole spectrum of
male stereotypes about women and their position and status in society, as well as raising the
problem of the identity of their reflection in the literary form.

Key words: strategy of euphemisation; social stereotypes; semantic ficld of the word woman.




