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Sazetak

Utjecaj je popularne kulture na mlade dobro opisano 1 istrazeno mjesto u literaturi, no politika
prikaza zenskosti ima ambivalentno mjesto u rasponu od emancipacijskih do porobljavajucih
interpretacija seksualiziranih izvedbi Zenskosti. Zato postoji potreba za lokalnim empirijskim
istrazivanjima konkretnih interpretacija popularno kulturnih slika, narativa i diskursa kod
razli¢itih drustvenih skupina. Ciljevi su ovoga istrazivanja mapirati osnovne teme, argumente i
nacine pregovora koji se pojavljuju kada srednjoSkolci u fokusnim skupinama interpretiraju
nekoliko video spotova popularnih pjesama u Hrvatskoj, s posebnim fokusom stavljenim na
izvedbe zenskosti. U radu ¢e se prikazati pregled relevantne literature u kojoj se govori o razvoju
glazbenih video spotova, kao i o Zenskosti, rodnim stereotipima i rodnim ulogama, na koji na¢in
ih u¢imo te gdje nam se sve prikazuju. Nadalje, rad donosi prikaz Zena u medijima te ukazuje na
seksualizaciju Zena u glazbenim video spotovima i potkrjepljuje primjerima. U radu se takoder
analizira literatura o utjecaju glazbenih spotova na mlade, vodeno pitanjem na koji se nacin
mladi identificiraju sa svojim idolima i likovima iz glazbenih video spotova te se prikazuju
primjeri toga kako mladi vide tipi¢nu pjevacicu. Kako bismo mapirali osnovne teme i narative u
istrazivanju su se koristile fokusne skupine u kojima su sudjelovali srednjoskolci u dobi od 16
godina s podru¢ja Pakova. Sudionicima su prikazana tri glazbena video spota o kojima se
raspravljalo prema prethodno osmiSljenom vodi¢u za pitanja. Rezultati pokazuju da se kao
najcesce teme u raspravama srednjoSkolaca o izvedbama Zenskosti u glazbenim video spotovima
pojavljuju objektivizacija i seksualizacija Zena te muskarci kao ciljana publika. U raspravi o

znacenju prikupljenih podataka naglasak se stavlja na pitanje utjecaja na mlade.

Kljuéne rijeci: fokus grupa, interpretacija, objektivizacija, seksualizacija, glazbeni video spotovi



Summary

The influence of popular culture on young people is a well-described and researched place in
literature, but the politics of the representation of femininity has an ambivalent place, ranging
from emancipatory to enslaving interpretations of sexualized performances of femininity. That is
why there is a need for local empirical research on concrete interpretations and reception of
popular cultural images, narratives, and discourses among different social groups. The goals of
this research are to map the basic themes, arguments and ways of negotiation that appear when
high school students in focus groups interpret several music videos of popular songs in Croatia,
with a special focus on the performance of femininity. The paper will present an overview of
relevant literature that talks about the development of music videos, as well as femininity, gender
stereotypes, gender roles, how we learn them, and where everything is shown to us. Furthermore,
the paper presents the portrayal of women in the media and points to the sexualization of women
in music videos and supports it with examples. The paper also analyses the literature on the
influence of music videos on young people, guided by the question of how young people identify
with their idols and characters from music videos, and shows examples of how young people see
a typical female singer. To map the basic themes and narratives, the research uses focus groups
in which high school students aged 16 from the Pakovo area participated. Participants were
shown three music videos that were discussed according to a previously designed question guide.
The results show that the objectification and sexualization of women and men as the target
audience appear as the most common topics in the discussions of high school students about the
performances of femininity in music videos. In the discussion about the meaning of the collected

data, emphasis is placed on the issue of impact on young people.

Key words: music videos, interpretation, objectivization, sexualization, focus groups
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1. Uvod

Posljednjih nekoliko desetljeca glavni izvor razumijevanja drustvenih promjena i procesa postalo
je razumijevanje kulturnih preferencija te kulturnih i supkulturnih izraZzavanja mladih (Hebdige,
1979; Brake, 1985; Greenberg, 2006; Hall 1 Jefferson, 2006; Huq, 2006, prema Tonkovi¢, Krolo
Marceli¢, 2014). Veliki utjecaj na formiranje nacina zivota mladih ima upravo velika
rasprostranjenost i dostupnost razli¢itih sadrzaja popularne kulture. Popularna kultura generalno
je namijenjena svim dobnim skupinama, no postoje i oblici popularne kulture kojima su ciljana
skupina mladi. Jedan od tih oblika je i glazba (Mihaljevié-Spanji¢, 2012). Kako navodi
Mihaljevi¢-Spanji¢ (2012) industrija zabave velikim dijelom okreée se oko mladih koji su velika
potroSacka skupina te im se zbog toga nude prilagodeni sadrzaji. No, utjecaj na mlade moze se
razliCito interpretirati. Berry i Shelton (1999, prema McKenna, 2006) navode kako je potrebno
pri interpretaciji podataka uzeti u obzir godine, rasu i spol jer mogu postojati razliite

interpretacije videnog, a u ovome su istrazivanju naglasci stavljeni na dob 1 spol.

Ciljevi su ovoga istrazivanja mapirati osnovne teme, argumente i na¢ine pregovora koji
se pojavljuju u interpretacijama mladih nekoliko video spotova popularnih pjesama u Hrvatskoj,
s posebnim fokusom na izvedbe Zenskosti. Metodu fokus grupa izabrali smo kako bismo istrazili
interpretacije srednjoSkolaca, omogucili im izraZzavanje vlastitog misljenja te ostavili otvorenu
mogucnost za razvijanjem rasprave koja nije moguca u ostalim metodama. Za potrebe
istrazivanja formirane su tri grupe, od kojih se jedna sastojala isklju¢ivo od muskih sudionika,
druga fokus grupa od Zenskih sudionica, te je treca bila mjeSovita. Sudionici su izabrani
metodom snjezne grude. Na ovakav pristup odlucili smo se kako bismo vidjeli postoji li muska i
zenska perspektivu, te ako da, razlikuju li se 1 po ¢emu. U tre¢oj fokus grupi koja je bila
mjeSovita zeljeli smo vidjeti ho¢e 1i diskutanti utjecati jedni na druge i u kojem ¢e se smjeru
razviti potencijalna rasprava. Svi sudionici imaju 16 godina te Zive na podru¢ju Pakova. Eticko
povjerenstvo Filozofskog fakulteta Osijek odobrilo je ovo istrazivanje. U fokus grupama
prikazana su tri glazbena video spota koja su u trenutku biranja na YouTubeu bila u kategoriji
,»Top 10% Izabrani glazbeni video spotovi su: Severina i Azis ,,Fali§ mi*“, Sandra Afrika ,,Pun

mesec*, Jala Brat, Buba Corelli i RAF Camora ,,Criminal®.

Kroz rad ¢emo se upoznati s razvojem glazbenih video spotova, od MTV-a do YouTubea

Sto je kao kontekst relevantno za ovu temu. U radu ¢e se govoriti i o Zenskosti, rodnim ulogama
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1 stereotipima jer se kroz suvremene masovne medije pa tako i glazbene video spotove ponekad
prenose negativne poruke o tome Sto zena i1 zenskost trebaju biti te koje uloge Zene trebaju
ispunjavati. Postavit ¢e se pitanja o tome dominiraju li u suvremenom drustvu jo§ uvijek
patrijarhalna nacela i musSke potrebe kao latentni standard koji utjeCe na normalizaciju
prikazivanja Zena kao seksualnih objekata. Kroz glazbene video spotove moze se promicati
stereotipizirana i nerealna sliku muskaraca i Zena. Zene se najéei¢e predstavlja kao pasivne,
seksualno okarakterizirane likove koje trebaju ispunjavati zelje muskaraca. Ovakvi prikazi zena i
zenskosti imaju utjecaja na mlade, posebice kada su u dobi stvaranja vlastitog identiteta i
prihvacanja rodnih uloga. Istrazivanja pokazuju da glazbeni video spotovi imaju veci utjecaj na
osobe u dobi od 16 godina, odnosno starije adolescente, Sto je bio kriterij za odabir uzorka u

ovome istrazivanju (Dearn, 2013).

U poglavljima Rasprava 1 Rezultati predstavit ¢emo teme koje se pojavljuju u fokus
grupama. Najvaznije nalaze podijelili smo u tri tematske jedinice: objektiviziranje Zena u
glazbenim video spotovima, muskarci kao ciljana publika te utjecaj na sudionike. U raspravama
fokus grupa pojavile su se 1 podteme kao Sto su golotinja, zarada 1 oskudna odjeca, koje smo u
poglavlju Rasprava povezali s relevantnom literaturom i nalazima usporedivih istraZivanja. Ovaj
se rad ubraja u disciplinsko okrilje grane posebne sociologije, s oCitim interesom za doprinos
sociologiji umjetnosti s naglaskom na klasifikaciju u umjetnosti 1 popularnu kulturu te sociologiji
roda, jer rodni diskurs presijeca drustvene identitete i prostore te istovremeno informira ono kako

doZzivljavamo sami sebe, ali i razli€ite tipove proizvodnje i potrosnje kulture.

2. Pregled konteksta, tema i relevantnih pristupa

2.1. Razvoj glazbenih video spotova

Glazba je uvijek bila veliki dio ¢ovjekove kulture. Mijenjala se i razvijala tijekom vremena, a
danas je teSko pronaci popularnu pjesmu bez snimljenog glazbenog video spota. Glazba se
prikazuje na televiziji od samoga pocetka izuma televizije. Na samom pocetku popularni izbor
bili su orkestri 1 klasi¢na glazba, no s vremenom se to mijenja (Samtani, 2014). Nova glazbena
era zapocela je prvim emitiranjem glazbenog videa na Music Television, odnosno na MTV-u

(Dodig, 2013/2014). Prvi glazbeni video spot koji je puSten na MTV-u nosi naziv ,,Video Killed



the Radio Star”, $to ujedno simbolicki predstavlja i revoluciju koju je MTV napravio u svijetu
glazbe (Burns, 1995). Taj se obrat moZe nazvati modernizacijskim, a daljnji su razvoji pod

oznakom postmodernizma donosili:

hibridizaciju i mijeSanje umjetnickih oblika karakteristicnih za ono vrijeme. lako
su glazbeni video spotovi zapoceli kao promotivni 1 reklamni mediji za
diskografske kuce, razvili su se i transformirali u artefakt koji je u isto vrijeme

umjetnost 1 reklama, avangarda 1 ki¢ (Dodig, 2013/2014: 17).

No, MTV je prvenstveno pokrenut kao sredstvo promocije i kao kanal distribucije
glazbenih video spotova. Jedna od motivacija za rast i razvoj bila im je kontrola trzista te zelja za
profitom (Lewis, 1999). Ciljana populacija bila je mladez u dobi od 12 do 34 godine jer Cine
veéinu trziSta kupovine glazbe te ¢ine dinamic¢nu kulturnu skupinu (McKenna, 2006). Osim
utjecaja na razvoj glazbe, MTV je imao i znacajnu ulogu u popularnoj kulturi nametanjem
modnih trendova te stvaranjem novih klubova obozavatelja (Mundy, 1990). Glavni izvor zarade
MTV-a temeljio se na prikazivanju buntovnih i seksistickih spotova na kojima mladi grade
vlastitu percepciju stvarnosti te stvaraju vlastitu kulturu (Mundy, 1990, prema McKenna, 2006).
MTYV je predstavljao rock ideologiju u kojoj se obezvrjeduju 1 iskljuuju glazbenice 1 Zenska
publika. Upravo kroz tu ideologiju izrazavao se temeljni druStveni cilj odrZzavanja Zena u
nepovlastenom polozaju (Lewis, 1990, prema McKenna, 2006). U vecini glazbenih spotova koji
su se emitirali Zene su prikazane u oskudnoj odje¢i izvodeci pokrete koje predstavljaju razlicite
seksualne radnje. Za primjer se moze navesti Madonna koja se predstavljala u duhu patrijarhalne

ideologije kako bi zadovoljila standarde Zenske reprezentacije.

S vremenom glazbeni spotovi nisu bili jedini sadrzaj koji se emitirao na MTV-u, no cilj je
ostao isti, a to je predstavljanje kontroverznih i Sokantnih sadrzaja mladoj publici s jednakom
dozom seksualnog sadrzaja. Upravo ovaj nalaz vazan je za naSe istraZivanje jer se razvijanjem
razli¢itih digitalnih formata, izmedu ostalog i YouTubea pocinju prenositi kontroverzni i
Sokantni sadrzaji s MTV-a na druge platforme. Prema Dannyu Goodwinu YouTube je druga
najkoriStenija trazilica na svijetu, na kojoj se prikazuje otprilike Cetiri milijarde videa dnevno
(prema Dodig, 2013/2014). Njegova popularnost porasla je preko no¢i te je postao glavno web
mjesto za objavljivanje videa, posebno glazbenih video spotova (Dodig, 2013/2014). Pojavom

YouTubea stvara se i nova kultura glazbenih video spotova te ekonomija karakteristi¢na za nju.



Kao simbol nove glazbene kulture moze se navesti pjesma ,,Here It Goes Again‘ indie-pop grupe
OK GO. ,,Here It Goes Again“ zabavni je, niskobudzetni glazbeni video spot koji prikazuje
¢lanove benda koji amaterski izvode razradenu plesnu koreografiju na traci za tréanje. Cijeli
video spot snimljen je iz jednog kadra te je objavljen nemontiran. Napravljen bez skupe
profesionalne produkcije, potrebna je bila samo domisljatost. Upravo zbog toga postigao je
viralni uspjeh na internetu, pokazuju¢i da to svatko moze napraviti. U samo tjedan dana od
objavljivanja “Here It Goes Again” dobio je visSe od milijun pregleda (Garrity 2006., prema
Edmond, 2014).

Takoder, glazbeni video spot pjesme "Here It Goes Again" predstavlja prijelomni
trenutak u novijoj povijesti glazbenog videa spota zbog dva razloga. Potvrdilo je,
za sve koji to mozda jo§ nisu shvatili, da se prirodni dom za glazbene spotove
preselio s televizije na internet. Oc¢ekivano, krilatica je postala “Internet je ubio

video zvijezdu* (Edmond, 2014: 1).

Prije objavljivanja gore spomenute pjesme, u vrijeme vrhunca MTV-a, samo nekoliko
izdavackih kuc¢a moglo je opravdati ekstremno velike budZete za glazbene video spotove, koji su
u to vrijeme bili luksuz. U doba ,,zlatnih godina*“ glazbenih video spotova, izmedu otprilike
1985. 1 1996. godine produkcijski troSkovi za odredene glazbene video spotove dosezali su ¢ak
do nekoliko stotina tisuca dolara, a za velike umjetnike i do viSe milijuna dolara. Objavljivanjem
ove pjesme glazbene kuce uvidjele su komercijalni potencijal glazbenih videa na internetu, koji
ujedno mogu biti jednostavni 1 niskobudZetni, no i dalje moraju biti profitabilni stoga se
ukljucuju razliciti kontroverzni i seksualni sadrzaji. Kako su glazbeni video spotovi neko vrijeme
bili po strani od strane televizijske i glazbene industrije, pojavom nove glazbene kulture postaju

sastavnim dijelom YouTubea i drugih drustvenih mreza (Edmond, 2014).

Oko 2008. godine online glazbeni video sadrzaji brzo su se prosirili. Glazbeni video
spotovi na YouTube postali su Siroko rasprostranjeni u svakodnevnoj komunikaciji prvenstveno
medu mladim generacijama, glazbenim znalcima, ali i na razli¢itim konferencijskim izlaganjima
(Holt, 2011). Kako su se glazbeni video zapisi preselili u mrezne video agregate, publika sada
moze pretrazivati, gledati 1 razvijati osobne popise za reprodukciju iz ogromne kolekcije

glazbenih videa (Edmond, 2012). Publici su takoder ponudene kategorije ,,najpopularnije® i



,hajgledanije” kako bi mogli vidjeti koji se trendovi Sire oko njih. Pojavom videa vizualna

dimenzija u produkciji i konzumaciji glazbe postaje uobicajena.

Moze se re¢i da je video proSirio raspon komunikacije. U komunikaciju se dodaju
razliiti elementi zabave, informacija 1 senzornih stimulacija. Video sadrzaji pruzaju informacije,
upucuju na kulturni stil te mogu utjecati na potrosac¢a koji trazi novu glazbu (Holt, 2011).
Razvitkom trzista i informacijskog kapitalizma video sadrzaji postaju obiljezeni ekonomijom
paznje 1 proizvodnje. Glazbenici i1 diskografske kuée bivaju sve vise pod pritiskom jer moraju
pruziti online sadrzaj, posebice glazbene video spotove odnosno moraju smisliti nove alate
komunikacije s publikom. Takoder, pomicu se granice MTV tradicije. Glazbene zvijezde kao Sto
su Lady Gaga i grupa Black Eyed Peas stvaraju kinematografske glazbene video spotove u
trajanju 1 od 10 minuta. U glazbenom video spotu Lady Gage za pjesmu ,,Thelephone® mozZe se
vidjeti dugacki uvod koji nije popracen glazbom, ve¢ je napravljen kako bi se stvorila prica
(Holt, 2011). Tema i ciljevi istrazivanja o kojem izvjeStava ovaj diplomski rad o interpretacijama
izvedbi Zenskosti u video spotovima stoga se takoder relevantno informira ovom teorijskom

podlogom.

2.2.  Zenskost, rodne uloge i stereotipi

Suvremeni masovni mediji pa tako i glazbeni video spotovi prenose snazne poruke o tome $to
Zena 1 Zenskost trebaju biti te koje uloge trebaju ispunjavat. Glazbeni video spotovi imaju vaznu
ulogu u Zivotu mladih te veliki utjecaj na formiranje identiteta i usvajanja vrijednosti. Gledanjem
glazbenih video spotova koji sadrze rodno stereotipizirane prikaze muskosti 1 zenskosti mladi
usvajaju odredene rodne norme i uvjerenja. Razumijevanje drusStvenih definicija Zenskosti i
muskosti srediSnji je aspekt druStvenog razvoja. Ucenje rodnih uloga dogada se rano u
djetinjstvu, a najvise informacija djeca prikupe do 5 godina starosti (Ward, Hansbrough, Walker,

2005).

Pod pojmom rodnih uloga misli se na o¢ekivanja o prikladnom ponaSanju te psiholoskim
karakteristikama za muskarce 1 Zene. Konstruirana ocekivanja mogu se kulturoloski razlikovati,
no moze se zakljuciti da se u svakom drustvu zadaci 1 karakteristike pojedincu pripisuju na

osnovi spola te se pokazalo kako ne postoji drustvo u kojem je Zena nadmoc¢nija nad muskarcem
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(Munroe i Munroe, 1975/1991, prema Best, 2003, prema Penezi¢, éunjié, 2013). No, ucenje
rodnih uloga ne zavrSava ovdje. S godinama se znanje o rodu i spolu sve viSe prosiruje te one
prelaze u nove domene ulaskom u razdoblje adolescencije i ulaskom u seksualne odnose.
ProS$irivanjem 1 razvrstavanjem informacija koje prikupljamo mogu se stvoriti rodni stereotipi.
Rodne stereotipe mozemo definirati kao vjerovanja o tipicnim ponasanjima i psiholoSkim
karakteristikama koje posjeduju Zene i muskarci (Penezi¢, Sunji¢, 2013). Kako navode Penezié i
Sunjié (2013: 79) ,Ne radi se dakle, samo o etiketiranju/kategoriziranju musko-Zensko, nego o
pretpostavkama o osobinama i ponaSanjima pripadnika pojedinog spola“. Rodni stereotipi
ocituju se tako da se odredene karakteristike naglaSavaju kao muske ili Zenske te se upravo zbog
toga stvaraju norme ponasanja, odijevanja, stavova i tako dalje (Sever Globan, Plenkovi¢, Varga,
2018). Rezultati medukulturalnog istrazivanja kojeg su 1990. godine proveli Williams i Best u
32 zemlje, jasno pokazuju da se muskarce dozivljava kao nezavisne, dominantne,
neemocionalne, pustolovne, agresivne, hrabre, poduzetne, mo¢ne, nepristojne, ozbiljne i mudre,
a zene kao submisivne, praznovjerne, sentimentalne, sanjalacke, njezne, osjetljive, slabe, mekog
srca, emocionalne, plasljive, zavisne, atraktivne 1 seksi (prema Sever Globan, Plenkovi¢, Varga,

2018: 82).

Takoder, jedna od funkcija stereotipa je organiziranje i pojednostavljivanje okoline.
Pritom stvaramo znacenja odredenih kategorija kao Sto su spol, rasa i slicno kako bi si olaksali
daljnja pohranjivanja. Nadalje, iz rodnog ucenja mogu se razviti 1 rodno tipizirana ponaSanja.
Nekoliko je teorija rodne socijalizacije, no ovdje ¢emo spomenuti teoriju rodnog ucenja. Prema
teoriji Alberta Bandure (1989) djeca rodne uloge uce promatranjem i imitacijom. Tako ¢e na
primjer djevojCice ponavljati ponasanja koje su vidjele od svojih majki, na primjer stavljanje
ruza na usne, a da pri tome ne shvacaju smisao i1 funkciju same radnje. Osim imitacije osoba
kojima su djeca okruZena, veliki utjecaj imaju i likovi iz serija, filmova i crtanih filmova. Za
identifikaciju s ovakvim likovima djeca ¢e se oslanjat na sli¢nost odnosno identificirat ¢e se s
likom istog spola. Ako roditelji 1 okolina ponasanje djece smatraju pozeljnim, odnosno ponasanja
rezultiraju pozeljnim ishodima, takva ponaSanja ¢e se ustaliti 1 bit ¢e ih teze promijeniti. Tako
Cesto mozemo vidjeti da se reakcije okoline na pla¢ djevojcica i1 djeCaka razlikuju. Pla¢
djevojcica vecinom rezultira utjehom, dok s druge strane pla¢ djecaka rezultirat ¢e re€enicom
,hemoj plakati, djecaci ne placu®. Takoder, jo$ jedan popularan primjer bi bio kada se djevojcCice

1 djecaci igraju s lutkama. Igranje djevojCica s lutkom rezultiralo bi vjerojatno pozitivnom



reakcijom, dok bi se djecake upozorilo odnosno dobili bi negativnu reakciju, Sto ¢e smanjiti
vjerojatnost ponavljanja takvog ponasanja (Penezi¢, Sunji¢, 2013). Teorija rodnog udenja
predstavlja vazan dio teorijske podloge pri konceptualizaciji i operacionalizaciji istrazivanja te
interpretaciji rezultata dobivenih iz fokus grupa, u kojima se pokazalo da se sudionice
identificiraju s odredenim zenskim likovima u glazbenim video spotovima te iskazuju Zelju da

budu poput njih.

2.3. Prikaz Zena u medijima

Mozemo re¢i da su mediji kulturna sila koja proizvodi zajednicka drustvena znacenja te daje
odredene smjernice kako da gledamo i shvacamo svijet (O’Donnell, 2005, prema McKenna,

2006). Prema Milivojevi¢ (prema Lubina, Brki¢ Klimpak, 2014: 215):

Mediji ustvari predstavljaju stvarnost u odsustvu, to¢nije, oni rekreiraju odredenu
predodzbu, reprezentiraju objekt, osobu ili proces u njegovom odsustvu. Kako bi
prepoznali ono opée u mnoStvu razliCitosti pojavnog, mediji poseZu za
simplifikacijom koja u sebi krije konstantnu nelagodu od druk¢ijeg 1 novog i tako,
umjesto tipova, nude stereotipe, dok se dionici tako reduciranog svijeta, u pravilu,

najceS¢e mogu prepoznati kao mi i oni, dobri 1 losi.

Mnogi mediji objavljuju stereotipiziranu i nerealnu sliku musSkaraca i1 Zena. Bilo da se
radi o komedijama ili dokumentarcima Zene 1 muSkarci Cesto su stereotipizirano prikazani, no
Cesto te prikaze prihvacamo bez kritickog promisljanja, te ith smatramo to¢nima i stvarnima
(Wood, 2008, prema Zrni¢, 2015). Takoder, ,televizija prikazuje druStvene i kulturne uvjete na
konstruktivan nacin, gdje se tzv. stvarnost prihvaca kao nesto zdravorazumsko i normalno, ve¢
ona 1 osnazuje izgradnju opc€enite drustvene strukture i individualnih identiteta utemeljenih na
nejednakosti, diskriminaciji i stereotipnom prikazivanju® (Zrni¢, 2015: 11). Tako na primjer
postoji zabrinutost o predstavljanju Zena na televiziji, odnosno stereotipizirani nacin na koji su
prikazane. Zene se jo$ uvijek prikazuje tradicionalno kao kucanice ili seksualni objekti te se time
Salju poruke Sto bi trebalo znaciti 1 biti Zena u drusStvu (Zrni¢, 2015). Pogledamo 1i dublje u
reklame koje se svakodnevno prikazuju mozemo vidjet da se pojavljuju odredene teme kao Sto su

nerealni ciljevi tezine i izgleda, poticanje rivalstva medu Zenama bez opravdanog razloga,
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prikazivanje nasilja nad Zenama kao seksualno privlacno i slicno (Kilbourne, 2000, prema
McKenna, 2006). Pogledamo li samo reprezentaciju Zena u medijima mozemo zakljuciti o

polozaju same Zene u suvremenom drustvu.

U suvremenom drustvu jo$ uvijek dominiraju patrijarhalna nacela i muske potrebe u
kojem je normalno Zene prikazivati kao seksualne objekte podCinjene potrebama i hijerarhiji
muskaraca (Lubina, Brki¢ Klimpak, 2014). Tako se na primjer danas reklame mogu podijeliti na
one koje su namijenjene muskoj publici 1 one koje su namijenjene zenama. U onim reklamama
kojima su ciljana skupina muskarci mogu se vidjeti idealne stereotipizirane Zene, polu gole ili
gole, snimljene u pozama u kojima pozivaju na seks ili su prikazane kao da im je jedini cilj
udovoljiti muskarcu (Lubina, Brki¢ Klimpak, 2014). Takoder ako bi Zene bile prikazane u radnoj
ulozi koja tradicionalno nije karakteristi¢na za Zene kao §to su na primjer detektivke, odvjetnice,
policajke 1 sli¢no, prikaz bi bio usredotoCen na dekolte, cijelu figuru ili bi bila prikazana u

situacijama u kojima nastoji osvojiti odredenog muskarca (Penezi¢, Sunji¢, 2013).

Osim u reklamama stereotipiziranje 1 objektiviziranje Zena vidljivo je i u serijjama i
filmovima. Prema Zrni¢ (2015) istrazivanja pokazuju da je u dramskom televizijskom programu
danasnjice Zenskih likova 1 dalje broj¢ano manje te su najcesce bili sporedni likovi. Kada je rije¢
o braku 1 roditeljstvu, Zenskim likovima ova dva aspekta imaju veliki znacaj u Zivotu za razliku
od muskih likova. Istrazivanja provedena 90-ih godina 20. stolje¢a prikazuju da se na televiziji
zene najceSce prikazuju kao medicinske sestre, tajnice, odnosno na poslovima karakteristicnim
za zenu. Takoder, Zene su na televiziji ve¢inom pasivnije od muskaraca te su postavljene kao

objekti namijenjeni promatranju.

Ovdje je vrijedno spomenuti Mulveyinu (1975) teoriju muskog pogleda koja govori da su
zene ugnjetavane zbog ukorijenjene patrijarhalne kulture koja postavlja pravila, ali 1 kontrolira
produkciju filma (Cain, 2021). Muski pogled moze se definirati kao ,,vizualni pregled tijela ili
dijelova tijela Zena od strane heteroseksualnog muskarca ili jednostavnije re€eno veca pozornost
pridaje se tijelu Zene, a manja pozornost licu* (Karsay, 2018,; Glapka, 2018; Karsay, 2018,
prema Cain, 2021; 24). Teorija tvrdi da su objektivi kamera zamjena ljudskih ociju s kojom
stvaraju perspektivu gdje se stavlja ,,snaznog* muskarca ispred kamere odnosno objektiva, dok je

zena objekt kojem je svrha da ju se gleda. Prema ovoj teoriji, Zene su u filmovima predstavljene



kao pasivni seksualni objekti, a ne subjekti te su tu samo kako bi muskarci mogli ozivjeti svoje

fantazije 1 opsesije (McKenna, 2006).

Kao primjer muskog pogleda u glazbenom video spotu moze se navesti popularna pop
pjesma Robina Thicke’s, Pharrella Williamsa 1 T.I-a ,,Blurred Lines* iz 2013. godine. U
navedenom glazbenom video spotu muskarci su obuceni u odijela, dok su zene u donjem rublju
ili su oskudno odjevene. U pojedinim dijelovima spota zbog kreacija u koje su zene odjevene
stvara se privid da su gole. Takoder, u cijelom spotu Zene zavodljivo plesu oko musSkaraca, dok

im je na licu vidljiva pasivnost i dosada (Cain, 2021).

Slika 1. Slika iz glazbenog spota ,,Blurred lines*
(https://www.youtube.com/watch?v=yyDUCILUXSU)

Istrazivanja suvremenih holivudskih filmova pokazuju da se politicke poruke i razlicite
ideologije mogu vidjeti u filmovima, no ve¢inom predstavljaju ideje 1 opoziciju druStvenog
sustava koja je na snazi u to vrijeme (Ottosson, Cheng, 2012). Tako na primjer u vrijeme drugog
vala feminizma koji je nastojao napraviti distinkciju izmedu roda i spola te razvio rodnu
jednakost kao temeljni koncept feministi¢ke teorije, odnosno ukazao je na opterecivanje Zena
rodnim ulogama i stereotipima, Hollywood je i dalje stvarao filmove u kojima su Zene i muskarci
prikazani na tradicionalni nacin s tradicionalnim ulogama (Mihaljevi¢, 2016). Time se pokazalo
da filmovi ignoriraju ili zanemaruju ideje koje su povezane s feministickim pokretom koji se

odvijao u to vrijeme (Ottosson, Cheng, 2012).
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Nesto drugacija situacija bila je u marketingu. Marketinski svijet u drugom valu
feminizma shvatio je da reklame koje Zene prikazuju u tradicionalnim ulogama viSe nisu
zadovoljavajuée, stoga se prilagodio novim feministiCkim vrijednostima kako bi se reklamni
sadrzaj Sto bolje plasirao (Geiger, Zeman i Zeman, 2015: 111, prema Gajger, Car, 2020).
Nastavljaju¢i se prilagodavati novim vrijednostima, u ¢etvrtom valu feminizma u marketingu

dolazi do iskoristavanja koncepta pozeljnosti (Gajger, Car, 2020).

Danas je gotovo nemoguce pronaci reklamu ili glazbeni spot u kojem Zena na ovaj
ili onaj nacin ne istice vlastitu seksualnost i privlacnost pri cemu je najcesce rije¢
'

o 'upakiranome seksizmu koji Zene priopéava prije svega kao seksualne objekte

(Mihaljevi¢, 2016, str. 168, prema Gajger, Car, 2020: 106).

Stolje¢ima je oblikovan koncept Zenske pozeljnosti, odnosno nametanja da Zene moraju
biti seksualno atraktivne. Nametanjem koncepta dolazi do samo-objektivizacije, internaliziranja
promatradeve perspektive na vlastito tijelo. Glazbeni video spotovi, reklame, moda i dr.
iskoristili su ovaj koncept kako bi diktirali kako bi ljudi trebali izgledati, s naglaskom na
besprijekoran izgled zbog kojeg ¢ete svugdje biti primijeceni. Plasiranje eksplicitnih poruka kako
konstantno moraju biti lijepe, ostati mlade 1 vitke te kako ¢e jedino na takav nain osvojiti
musSkarca moze imati negativne posljedice na zene. Kao negativne posljedice pretjeranog
seksualiziranja Zena i1 Zenskog tijela mogu se javiti depresija, povecanje anksioznosti, nisko
samopouzdanje, poremecaji u prehrani te smanjenje fizickih i kognitivnih funkcija (Lubina,

Brki¢ Klimpak, 2014).

2.4. Seksualizacija u glazbenim video spotovima

Sve veca popularnost glazbenih video spotova u ranim 1980-im godinama okupirala je pozornost
znanstvenika, koji su se vecinom posvetili istrazivanju Stetnih slika koje se nalaze u mnogim
glazbenim video spotovima te na njihov utjecaj na mladu publiku (Ganet,1997; Hansen, Hansen
1990; Kaloff 1999; Seidman 1992; Sherman, Dominick 1986; Smith, Boyson 2002, prema
Wallis, 201). Pojavom glazbenih video spotova, Zene pocinju uciti o svojoj zZenstvenosti iz
nacina na koji su likovi u spotu prikazani (Jhally, 2007, prema VanDyke, 2011). Na primjer,

Cesto je dopusteno da kamera smanji zensko tijelo ili zumira jedan dio tijela, kao §to su noge ili
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dekolte. Zene su &esto prikazane kako poziraju ili ple$u za muskarce, poticuéi ih na gledanje

(VanDyke, 2011: 4).

Prema Pameli Paul ,,pop glazba je usko povezana s pornografskom industrijom jer
danasnje pop zvijezde prihvacaju i uzdizu radosti pornografije (prema Levande, 2008; 5).
Karsay, Matthes, Buchsteiner i Grosser (2019) navode kako su seksualne geste, seksualni izrazi,
poze 1 seksualni izrazi lica sve ¢eS¢i te su se s vremenom sve viSe povecavali. Mnogi kriticari
tvrde da diskursi koji su prisutni sve vise u glazbenim video spotovima reproduciraju iskrivljenu
sliku Zenske spolnosti (Arnett, 2002; Oware, 2009, prema Aubrey, Hopper, Mbure, 2011). Iz
analiza sadrzaja mozemo vidjeti da se u glazbenim spotovima veliki naglasak stavlja na
seksualnu privlac¢nost te da do izrazaja dolazi stereotip o zenama kao seksualnim objektima
(Aubrey, Frisby, 2011; Seidman, 1992; Sommers-Flanagan, Sommers-Flanagan 1 Davis, 1993;
Vincent, 1989 .; Vincent, Davis 1 Boruszkowsi, 1987, prema Aubrey, Hopper, Mbure, 2011).
Dominantna paradigma koja se pojavljuje u glazbenim video spotovima je prikaz kategorije
ljepote koja se iskljucivo odnosi na savrSeno zensko tijelo, koje je vitko i u svakom smislu
idealno. Ljepota se seksualizira te se pokazuju ideali koji su nedostizni, koji odmicu od

prirodnog Zenskog tijela (Hansen, 2011).

Glazba je sredstvo seksualnog izrazavanja i nain seksualne kontrole koji negira koncept
zenskog postovanja; potvrdila je tradicionalne definicije $to konstituira muZevnost i
zenstvenost 1 definirala je zadovoljavajuce heteroseksualne odnose kao one koji pruZzaju
musku seksualnu slobodu 1 spontanost (Frith & Goodwin, 1990, prema McKenna, 2006:
9).

Takoder, muskarci se pojavljuju ceS¢e u glazbenim video spotovima od Zena, te
preuzimaju glavne uloge, dok su za zene ve¢inom namijenjene sporedne. Tako su Zene prikazane
kao neovisne i pasivni objekti, dok su muSkarci prikazani kao moc¢ni 1 agresivni likovi koji
preuzimaju inicijativu (Sommers-Flannigan i sur., 1993; Vincent, Davis i Boruszkowski, 1987;
Wallis, 2010; Alexander, 1999; Vincent, 1989, prema VanDyke, 2011). Tako je istrazivanje
pokazalo da su Zene u glazbenim video spotovima prikazane kao dimenzionalni, seksualizirani
likovi kojima nedostaje volje, a osim tijela nemaju Sto ponuditi. Implikacija je da se zenski likovi

cijene samo zbog svog fizickog izgleda, sposobnosti da zabave i ugode muskarcima u videima.
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Djevojkama i zenama koje gledaju glazbene spotove, ove slike Salju zbunjujuc¢u poruku da biti

zena znaci biti primamljiv, ali pasivan, seksi ali takoder pokorni objekt (VanDyke, 2011; 4).

No, vazno je i sagledati aspekt prenositelja poruke. Cesto su umjetnice i glazbenice te
koje predstavljaju Zene kao pasivne te ih objektiviziraju. Na taj naCin same potvrduju rodne
stereotipe 1 uloge te pokazuju publici kako je to prihvatljivo (McKenna, 2006). Kao i u
reklamama 1 filmovima, jo$ jedno podru¢je u kojem se nalaze prikazi moénih i dominantnih
muskaraca i1 objektiviziranih Zena su glazbeni spotovi. Posto su glazbeni video spotovi vizualni
format koji ima malo vremena za pripovijedanje i stvaranje price, ¢esto se oslanjaju na precace 1
kulturne stereotipe kako bi prenijeli smisao videa brzim isjeCkom, slikom ili naznakom rodne

uloge (Andsager, Roe, 1999; Aufderheide, 1986, prema Ward, Hansbrough, Walker, 2005).

Rane analize sadrzaja glazbenih videa otkrivaju ponavljanje stereotipnih uloga, osobito
one koje se odnose na negativne slike o zenama i Zene kao seksualne objekte (Baxter 1985;
Brown, Campbell 1986; Sherman, Dominick 1986; Vincent, 1987, prema Wallis, 2011). Tako je
na primjer MTV bio kritiziran zbog pristranosti prema muskim adolescentima odnosno ugadanju
u portretiranju rodnih stereotipa, posebno onih koje Zene prikazuju u negativnom svijetlu, zbog
sporednih uloga u kojima su Zene prednjacile (Seidman, 1992; Vincent, 1987; Gow, 1996, prema

Wallis, 2011).

Sherman 1 Dominick (1986) analizirali su glazbene video spotove koji su se vrtjeli na
MTV-ijju. Od 166 analiziranih videa cak 81% sadrzava seksualne slike. Takvi video spotovi
uglavnom su bili seksualne ili nasilne prirode, gdje su se Zene pojavljivale provokativno
odjevene te su prikazane kao seksualni objekti koje musSkarci moraju osvojiti. Istrazivaci tvrde da
su spotovi Sovinisticki te da sugeriraju upustanje u odnose koji ne zahtijevaju obveze ili

emocionalnu ukljucenost te da ne pruzaju pozitivne uzore mladim zenama (McKenna, 2015).

Jo§ jedno istrazivanje koje su proveli Baxter i suradnici iz 1985. godine pokazuje da je
MTYV naglaSavao seksualni sadrzaj. Ispitana su 62 glazbena video spota za 23 kategorije sadrzaja
te su postavljena cetiri pitanja: Sto su glavne kategorije sadrzaja koje proizlaze iz promatranja
glazbenih video spotova i mogu li se sustavno analizirati, pojavljuju li se Cesto odredene
kategorije sadrzaja kao $to su seks i nasilje, zatim ih je zanimalo fokusiraju li se u glazbenim
video spotovima na nekonvencionalne i bizarne prikaze, te pojavljuju li se s ve¢om frekvencijom

simboli koji su karakteristi¢ni za americki nacin zivota i politiku. Rezultati pokazuju da se
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producenti oslanjaju na posebne tehnike kamere odnosno snimanja, na filmske slike i specijalne
efekte kako bi se zadrzala pozornost prvenstveno adolescentskoj publici. Upravo samo ta
kategorija, vizualna apstrakcija, pojavljuje se nesto vise od seksualnog sadrzaja. U kategoriji
seksualnog sadrzaja pojavile su se sljedece stavke: plesni pokreti seksualno sugestivne prirode,
provokativna odjeca, fizicki kontakt ili zagrljaj, rituali udvaranja, heteroseksualni spojevi,
ljubljenje, muskarci ili Zene koje zavode, sadomazohizam, koriStenje glazbenog instrumenta na
seksualno sugestivan nacin, gay ili lezbijski spojevi te seksualno ropstvo. Osim nalaza povezanih
sa seksualnom prirodom, istrazivaci su dosli do zakljucka da bijeli odrasli muskarci dominiraju u
proucavanim videima, odnosno nalaze se u ¢ak 96% te da se najceS¢e nalaze u MTV glazbenim

videima.

Nesto novije istrazivanje provela je McKenna (2006), gdje je fokus bio na tome kako
zene percipiraju slike Zena umjetnica na popularnoj glazbenoj platformi MTV. Glavno
istrazivacko pitanje kojim su se vodili bilo je tumace li mlade zene rodna oc¢ekivanja izraZzena u
glazbenim spotovima drugacije nego kriti¢ari koji se bave ovim temama. U istrazivanju su
koristene fokusne skupine kako bi Zene interpretirale glazbene video spotove umjetnica. U
istrazivanju su sudjelovale uglavnom Zene koje su na diplomskoj ili preddiplomskoj razini
fakulteta te su koriSteni Zenski glazbeni primjeri. Koristeno je Sest fokus grupa, od kojih se svaka
sastojala od Sest do dvanaest sudionika. Kao dodatnu dimenziju uzeli su glazbene spotove
umjetnica koje se predstavljaju na isti seksualizirani na¢in koji upucuje na glazbenu industriju u
kojoj dominiraju muSkarci kao proizvodac¢i i umjetnici. Teme koje su se pojavile u fokus
grupama ukljucivale su zapazanja sudionika o razli¢itim kutovima snimanja Zena u spotovima te
nacin na koji ih se seksualizira. Kao sporedne i neocekivane teme javile su se: sklonost
pokazivanju Zena u spotovima uvredljiva imena te negativno prikazivanje Zena u spotovima. 1z
transkripta fokus grupa rezultati se mogu podijeliti u pet kategorija: Zene prikazane u glazbenim
spotovima kao objekti, osudivanje Zena prikazanih u glazbenim spotovima, Zene prikazani kao
predmeti fantazije, narativne price o Zenstvenosti te usporedba sudionika sa samim sobom. Ono
Sto se moze zakljuciti iz ovog istrazivanja je da postoji shvacanje da seks prodaje proizvod, a
najbitniji aspekti su prikazivanje dijelova tijela i zadovoljavanje muSke maste. To potkrepljuju i
izjave sudionika u kojima govore da se u spotovima koristi seks kako bi §to bolje prodali sebe
kao umjetnike 1 svoju glazbu. Takoder, slozili su se kako glazbeni spotovi uklju¢uju ove aspekte

kako bi se Sto viSe priblizili svijetu maste muskaraca o tome kako bi Zene trebale izgledati.
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Rezultati pokazuju 1 da sudionici ne misle kako glazbeni spotovi utjeCu direktno na njih, ali
postoji moguénost da utjecu na druge ljude. U raspravama cesto su se pojavili i negativni nazivi
za zenske likove u glazbenim spotovima. Stoga su zakljucili kako sudionice razmisljaju i
percipiraju glazbene spotove na slican nain kao i kriticari koji piSu o ovoj temi, no nisu

prepoznale paradokse 1 proturje¢ja koja potjecu od njih samih.

S druge strane imamo istrazivanje koje se fokusiralo na musko videnje glazbenih spotova
u kojem postoji seksualizacija i objektivizacija zena. Cilj istrazivanja bio je izolirati seksualnu
objektivizaciju koju pokazuju umjetnice u glazbenim video spotovima kako bi ispitali kako to
utjeCe na seksualna uvjerenja muskaraca. U istrazivanju je sudjelovalo 85 muskaraca koji
studiraju na SveucilisStu Midwestern te se njihova dob kretala od 18 do 28 godina. Hipoteze koje
su postavili su da bi izloZenost Zenskim izvodaCicama u glazbenim spotovima aktivirala
kontradiktorna seksualna uvjerenja. Odnosno, ocekivalo se da ¢e gledanje umjetnica
objektivizirati njihova tijela te da ¢e se aktivirati vjerovanje da Zene koriste svoju spolnost kako
bi bile u prednosti nad muskarcima. Ostale hipoteze ispitivale su potice li izlozenost seksualno
objektiviziranim glazbenim video spotovima stavove vezane uz agresivnost. Sudionici su
ispunjavali online upitnik koji je obuhvatio jednu od tri relevantne teme: misljenja o rasnim i
etni¢kim manjinama, misljenja o rodnim ulogama, misljenje o seksualnoj orijentaciji. No, svi su
upitnici obuhvacali 1 druge teme. Tijekom daljnjeg istrazivanja sudionicima je pokazano sedam
glazbenih spotova, svaki su trebali ocijeniti prema tri kriterija: seksualna objektivizacija, fizicka
atraktivnost umjetnika i njihova naklonost videu. Iz rezultata se moze vidjeti da izloZenost
seksualno objektiviziranim glazbenim video spotovima kod muskaraca potice kontradiktorna
seksualna uvjerenja, prihvacanje meduljudskog nasilja te na marginama statistickog znacaja
nevjerovanje u legitimnost seksualnog uznemiravanja. Takoder, rezultati pokazuju da kod
muskaraca postoji uvjerenje da Zene koriste seksualnost u vlastitu korist. Ovo su povezali s
nasiljem te dosli do zakljucka da ¢esto muskarci smatraju da se zene nemaju pravo Zaliti ako

muskarci uzvrate u obliku nasilja ili seksualnog uznemiravanja (Aubrey, Hopper, Mbure, 2011).

Svrha naSeg istraZivanja bila je mapirati interpretacije mladih nekoliko popularnih
glazbenih videa s naglaskom na Zenskost, stoga moZemo uociti jasnu poveznicu s ranije

predstavljenim istrazivanjima. Pri kreiranju istrazivanja vodili smo se ovakvim doprinosima i
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oslanjali na teorijsku podlogu pri razvoju vodiCa pitanja, odabiru metode te interpretaciji

podataka.

3. Utjecaj glazbenih video spotova na mlade

YouTube je najcesci izvor koji se koristi za slusanje 1 gledanje glazbe. Posebno za adolescente
glazbeni video spotovi su format koji se vrlo ¢esto koristi. No postoji samo mali broj istrazivanja
kojima je cilj bio ispitati na koji nadin glazbeni video spotovi utje€u na mlade. Istrazivanje koje
je provedeno u Njemackoj (Gotz, Rodriguez, 2017) na uzorku od 748 djevojcica i djecaka, u
dobi od 13 do 19 godina pokazalo je da da vecina ispitanika redovito barem jednom tjedno gleda
glazbene video spotove, s naglaskom da je ovaj nalaz ucestaliji kod dobne skupine od 13-14
godina. Takoder, istrazivaci su ih pitali gledaju li odmah glazbeni spot za novu pjesmu ili prvo
poslusaju pjesmu bez gledanja spota. Rezultati pokazuju da vise od polovice mladih, odnosno
Sest od svakih deset ispitanika preferira sluSati novu pjesmu zajedno s glazbenim spotom. Vecina
mladih vjeruje da se preko glazbenih spotova mogu upoznati umjetnici/pjevaci te da pjevaci
imaju veliki utjecaj na to kako ¢e spot na kraju izgledati. U glazbenoj industriji stvaraju se 1 idoli,
rezultati ovog istraZzivanja ukazuju na to. Od ukupno 748 ispitanika, 75% djevojcica zeli biti
poput umjetnice, dok 74% djeCaka Zeli imati djevojku koja izgleda kao umjetnica. Takoder, 78%
djevojéica 1 72% djecaka smatra da je normalno da se umjetnicu/pjevacicu prikazuje
seksualizirano te smatraju da se umjetnica/pjevacica Cini snaznom kada se prikazuje na sexy
naCin (Gotz, Rodriguez, 2017). Tablica 1 donosi pregled ispitivanih Cestica 1 pridruzenih
postotaka koji se pojavljuju u radu Gotz 1 Rodriguez (2017) te na sazet nacin predstavlja glavne

teze 1 rezultate po pitanju gledanja i procjenjivanja glazbenih video spotova medu adolescentima.

Nadovezuju¢i se na rezultate iz gore prikazanog istrazivanja, mozemo re¢i da slavne
osobe mogu imati dvojaki utjecaj na mlade. Mladi Cesto u slavnim osobama pronalaze svoje
idole 1 uzore, no postoji 1 negativna strana. Pra¢enjem svojih idola mladi se mogu susresti i s
nezdravim primjerima koji mogu dovesti do negativnih posljedica po pitanju metalnog zdravlja

tinejdzera (Newport Academy, 2018).
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Tablica 1. KoriStenje i ocjenjivanje glazbenih spotova medu mladima (Gotz, Roudrigez,
2017: 121)

Usage of music videos

The majority of the adolescents in Germany use music videos regularly... 80%
...younger ones (ages 13-14) more often 86%
...than older ones (ages 17-19) 6%
Four out of ten watch music videos at least on a daily basis 24%
Girls prefer the genre Pop... 58%
...and boys very often refer to Hip Hop 4outof 10

Over half of the adolescents prefer listening to a new song
while watching the music video at the same time 55%

Younger ones (ages 13-14) name Youtube as the most
used source for muslc videos 6outof 10

Assessing music videos

Adolescents assume a gender balance regarding the singers... 50%
... one third guessed that there are more women than men singing 31%
...the clear majority think that there Is a gender balance or even

adominance of women 80%
...only the minority guess the right gender ratio (less women than men) 20%
The majority of the adolescents believe that singers have a lot of

self-determination regarding the illustration of their music video T3%
Over half of the adolescents are convinced that one can get to

know the singers very well through their music videos... 69%
...particularly the younger ones think so (ages 13-14) T1%
Artists of music videos are idealised...

...the majority of the girls want to look like the singers 75%
...particularly younger girls (ages 13-14) 86%
...the majority of the boys would like to have a girlfriend

that looks like the female artists In the videos T4%
Adolescents think It Is normal that singers are portrayed 78% boys
very sexy in music videos 72% girls
They think it makes the (women) singers strong, when they

present themselves in a sexy way... 67%
...boys do so more often T1%
...than girls 64%

U adolescentskoj kulturi pojavljuju se idoli te se stvaraju nadini idolizacije. Stovise
idolizacija je ¢esto predmet kulture mladih (Raviv, Bar-Tal, Raviv, Ben-Horin, 1996). Cesto se

dogada da mladi, kada svoje idole ne mogu pronac¢i oko sebe u realnom svijetu, svoje idole
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pronalaze u poznatim osobama, kao §to su filmske 1 glazbene zvijezde. Idoli svojim ponaSanjem,
znanjem 1 vjeStinama, kvalitetama i1 sposobnostima modeliraju ponaSanje mladih, bilo ono lose ili
dobro (medijskapismenost.hr). Idoliziranje pop zvijezda ima jedinstvene karakteristike za
adolescente. SluSanje ovakve vrste glazbe Cesto je izvan roditeljskog utjecaja te je dobno
odvojeno. Takoder, na taj nacin adolescenti postizu neovisnost i intimnost, grade vlastiti
identitet, osiguravaju osnovu za samoizrazavanje (Fine, 1990; Schultze, 1991, prema Raviv, Bar-
Tal, Raviv, Ben-Horin, 1996). Stihovi, ritmovi i harmonije pruzaju poticaje na koje se mladi
oslanjaju u ucenju spolnih uloga, sastavljaju¢i svoje spolne identitete, oblikujuc¢i svoje
vrijednosti i uspostavljajuéi vlastitu neovisnost (Cooper, 1991; Denisoff, John, 1983; Frith, 1983;
Sebald, 1984, prema Raviv, Bar-Tal, Raviv, Ben-Horin, 1996: 633).

No zapitajmo se kako izgleda tipi¢na pjevacica u glazbenim video spotovima. Kako je
ve¢ navedeno, u glazbenim video spotovima naglaSava se seksualna privlacnost te je predstavljen
ogranic¢en raspon ponasanja, uloga i izgleda zena. Gotza i1 Roudrigeza (2017) zanimalo je kako
mladi ispitanici vide pjevacice/umjetnice u glazbenim video spotovima. Zamolili su ih da
nacrtaju tipiénu pjevacicu u glazbenom video spotu. CrteZi su otkrili da malo viSe od polovice
ispitanika nije prikazalo niti jedan oblik seksualizacije pjevacice, dok je u ostalih 47% jasno
izrazena seksualizacija. Na mnogim crteZima pjevacice su nacrtane s dugom kosom, visokim
petama 1 vrlo malo odje¢e. Razlika je bila vidljiva s obzirom na spol ispitanika. Dje€aci su u
vecem postotku crtali seksualizirane Zene (59%) u odnosu na djevojcice (41%). Takoder, djeCaci
su imali pozitivniji pristup pri opisivanju tipicne pjevacice, na primer ,tona Sminke, lijepa

odjeca, lijepa kosa®.

4. Metodologija

4.1. Opis metode

Ovaj diplomski rad ispitivao je interpretacije Zenskosti u popularnim glazbenim video spotovima
od strane srednjoskolaca s podru¢ja Dakova. Kako bi ispitali interpretacije koristili smo fokusne
skupine. Svi ispitanici ucenici su srednjih Skola u DPakovu te su izabrani za sudjelovanje u
istrazivanju metodom snjezne grude. U metodi snjezne grude sudionici koji su izabrani za

sudjelovanje u istrazivanju istrazivatu pomazu u regrutiranju buducih sudionika
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(SimplyPsychology, 2022). Negativne strane ove metode su Sto istraziva¢i ne mogu izracunati
pogresku uzorkovanja, odnosno u metodi snjezne grude vjerojatnije je da ¢e se okupiti sudionici
sa slicnim stavovima jer se radi o lancanom preporucivanju sudionika koji se ve¢ poznaju. U
fokus grupama prikazana su tri glazbena spota o kojima su ispitanici raspravljali, dijelili svoje

misljenje i osjecaje.

Metoda fokus grupa jest kvalitativni oblik istrazivanja koji ukljucuje grupnu
diskusiju o nekoj zadanoj temi. Osnovni je cilj fokus grupe potaknuti dubinsku
diskusiju kojom ¢e se istraziti vrijednosti ili stavovi ispitanika prema nekom
problemu ili temi, odnosno razumjeti i objasniti znacenja, vjerovanja i kulturu
koja utjeCe na osjecaje, stavove i ponasanja individua (Skoko, Benkovi¢, 2009:

2017).

U fokus grupi okuplja se nekoliko sudionika zajedno s istraziva¢em kako bi razgovarali o
temi zajednickog interesa (Morgan, Spanish, 1984). Fokusne skupine su jedinstvene upravo zbog
dinami¢ne prirode pitanja koja dolaze od moderatora. Interakcije izazvane pitanjima dovode do
razine uvida koje se teze dobivaju jednosmjernim znanstvenim metodama kao $to su ankete,
promatranje ili manje interaktivne tehnike intervjua (Skoko, Benkovi¢, 2017). ,,Metode snimanja
1 analize informacija prikupljenih tijekom odrZzavanja fokus grupa te strategije prikupljanja
nepristranih informacija glavna su obiljezja kredibiliteta tog preciznog i1 korisnog izvora
informacija* (Skoko, Benkovi¢, 2017: 218). Takoder, neki fokus grupu definiraju kao grupu
individualaca koja se okuplja oko moderatora. Individualci odnosno sudionici imaju neke

zajednicke interese 1 karakteristike, koje se koriste kako bi se raspravljalo o specifi¢noj temi.

Fokusne skupine najceS¢e se koriste iz dva razloga: zbog sadrzajnih razloga i
metodoloskih. U sadrzajne svrhe najceSce se koristi kada Zelimo istraziti stavove do kojih na
primjer ne mozemo do¢i upitnicima, kada Zelimo istraziti stavove koji se razlikuju od vecine,
odnosno kada Zelimo istraziti spoznaje do kojih se ne moze do¢i klasiénim putem. U
metodoloske svrhe koristi se kada se Zeli unaprijediti metodologija istraZivanja, na primjer
ispitivanje odredenog problema prije kreiranja anketnog upitnika. Sudionici koji su izabrani za
fokus grupu imaju relevantne karakteristike, na primjer dob ili spol. Relevantnost karakteristika
vazna je jer se time postize homogenost koja je vazna pri istrazivanju. Postignemo li homogenost

grupe rezultate moZemo interpretirati na grupnoj razini, takoder homogenost je sudionicima
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vazna jer su tada slobodniji i otvoreniji (Paradzik, Juki¢, Karapetri¢ Borfan, 2018). ,,Fokusnim
grupama ¢emo dobiti odgovor na pitanje zasto, a ne na pitanje koliko, odnosno saznanja
dobivena fokusnom grupom ne generaliziramo na cijelu populaciju, ali mozemo razumjeti zasto
netko ima odredeni stav, vjerovanje i koji bi razlog mogao biti u podlozi* (Paradzik, Juki¢,

Karapetri¢ Borfan, 2018: 448).

Za istrazivanje su formirane 3 fokusne skupine koje su se sastojale od 3-4 sudionika u
dobi od 16 godina. Prva fokus grupa bila je isklju¢ivo muska te je imala 4 sudionika. Druga
fokus grupa ukljucivala je 4 zenske sudionice, te se treca fokus grupa sastojala od 3 ¢lana (2
muska 1 1 Zenski). Raspored sudionika u fokus grupama po spolu napravili smo kako bismo
istrazili razlikuju li se muske i Zenske interpretacije videnog te ako se razlikuju, mogu li utjecati
jedni na druge u mijeSanoj grupi. Razlog odabira ove dobne skupine je taj Sto vecina
adolescenata dnevno glazbu slusa oko 2.5h, a popratno tome i gleda omiljene glazbene spotove.
Kako smo ve¢ naveli, adolescenti Cesto putem glazbe istrazuju, otkrivaju svoj identitet,
oponasaju svoje uzore koji su Cesto glazbene zvijezde u zelji da oforme svoj vlastiti identitet

(American academy of child & adolecsent psychiatry, 2017).

Glazbeni video spotovi koji su koriSteni u fokus grupama izabrani su 04.04.2022.
Glazbene video spotove pronasli smo na YouTube-u u kategoriji ,,u trendu®, u kojoj se nalaze
glazbeni video spotovi koji su u tom trenutku najpopularniji u odredenoj drzavi, u naSem slucaju
u Hrvatskoj. U tjednu u kojem su izabrani glazbeni video spotovi u kategoriji ,,u trendu®,
odnosno u top 10 nalazili su se: Severina i Azis s pjesmom ,,Fali§ mi*, Sandra Afrika s pjesmom

,»Pun mesec*, te Jala Brat, Buba Corelli i RAF Camora s pjesmom ,,Criminal®.

4.2.  Analiza rezultata
Na samom pocetku rad donosi opis izabranog materijala koji su srednjoskolci zajedno gledali te
na temelju njega raspravljali u fokus grupama.

U Severininoj i Azisovoj pjesmi ,,Fali§ mi“ radnja se odvija u cabaret klubu, gdje
Severina i Azis imaju glavne uloge. Na pocetku glazbenog video spota mozemo vidjeti kako

Severina hoda u prostoriji okruzena ogledalima, a zatim odlazi u cabaret klub. U cijelom
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glazbenom video spotu zavodljivo pleSe na pozornici s drugim muskarcima, ostvaruju¢i kontakt

oc¢ima s Azisom. Dok Severina plese, Azis ju iz publike promatra.

Slika 2. Slike iz glazbenog video spota ,,Fali§ mi,,
(hitps://www.youtube.com/watch?v=0jJpUVct5fA)

Glazbeni video spot Sandre Afrike za pjesmu ,,Pun mesec* izmjenjuje nekoliko razli¢itih
scena u kojima Sandra Afrika ima glavnu ulogu. U prvoj sceni mozemo vidjet kako sjedi na
ljuljacki i pjeva (Slika 4), zatim prelazi u klub u kojem zavodljivo pleSe oko muskarca (Slika 5).
Slijedi scena u kojoj je okovana lancima izmedu dva muskarca koji te lance drze (Slika 6) te
nakon toga dolazi scena u kojoj s jo§ dvije plesacice zavodljivo plese u studiju na pijesku (Slika

7). Sve scene se nekoliko puta ponavljaju.

Slika 3. Slika iz glazbenog video spota ,,Pun mesec*
(https.://www.youtube.com/watch?v=xBjWe3POx5Y)
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Slika 4. Slika iz glazbenog video spota ,,Pun mesec*
(https://www.youtube.com/watch?v=xBjWe3POx5Y)

Slika S. Slika iz glazbenog video spota ,,Pun mesec*
(https://www.youtube.com/watch?v=xBjWe3POx5Y)
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Slika 6. Slika iz glazbenog video spota ,,Pun mesec*
(https.//www.youtube.com/watch?v=xBjWe3POx5Y)

U glazbenom video spotu ,,Criminal®“ Jala Brata, Bube Corellia i RAF Camorae takoder
se izmjenjuje nekoliko scena. Prva scena pokazuje pjevade na snjeznoj planini okruzene
plesadicama odjevenim u kupace kostime (Slika 8), zatim se prikazuje klub u kojem plesacice
zavodljivo pleSu, a Jala Brat, Buba Corelli i RAF Camre pjevaju ispred kamere (Slika 9), te
scena koja pjevace prikazuje kako sjede na autima ispred restorana u kojem se kasnije zabavljaju
(Slika 10, 11).

Slika 7. Slika iz glazbenog video spota ,,Criminal“
(https://www.youtube.com/watch?v=x6fLkDdeqv8)
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Slika 8. Slika iz glazbenog video spota ,,Criminal*
(https://www.youtube.com/watch?v=x6fLkDdeqv8)

Slika 9. Slika iz glazbenog video spota ,,Criminal*
(https.//www.youtube.com/watch?v=x6fLkDdeqv8)

Slika 10. Slika iz glazbenog video spota ,,Criminal“
(https.//www.youtube.com/watch?v=x6fLkDdegv8 )
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Fokusne skupine odrzane su 21.04. 2022 i 22.04.2022. Prije pocetka fokus grupa
sudionicima je objasSnjeno na koji nacin ¢e se raditi, koje glazbene video spotove ¢e pogledati,
podijeljen im je informativni pristanak te im je reCemo da mogu odustati ako im je neugodno u

bilo kojem trenutku.

Analiza je bila usredotoCena na odgovore sudionika te je analizirana prema prethodno
postavljenim pitanjima, koja ¢ine vodi¢ za rasprave u fokusnim grupama. Ona se ne pokazuju
diskutantima, nego ih moderator rasprave, u ovom slucaju diplomantica i autorica ovog rada,
koristi kako bi po potrebi poticao, strukturirao ili usmjeravao raspravu. Tablica 2 u nastavku
sadrzava pitanja koja su se nalazila u vodicu za fokusne skupine, koji se nalazi takoder medu

prilozima na kraju ovoga rada.

Fokusne skupine zapocele su reakcijama sudionika na pogledane glazbene video spotove te
opisima onoga $to su vidjeli. Reakcije na prvi odgledani glazbeni video spot (Severina 1 Azis
»Fali§ mi“) bile su raznolike. Prva reakcija sudionika 1 (grupa 2) bila je ,strasno®, a kao
objasnjenje prvobitne reakcije naveo je ,,zato Sto se penje po stolu i hvataju je za guzicu®.
Sudionik 4 (grupa 2) se slozio da mu se ne svida, ali navodi da ima 1 gorih spotova. Takoder,
sudionik 1 ( grupa 3) govori: ,,Pa ne svida mi se pjesma i ne svida mi se Sto reklamiraju
kladionice 1 nije mi lijep spot, ne svida mi se kako su obuceni svi“. S druge strane, sudionik 3
(grupa 2) govori kako mu se svida pjesma upravo zato §to se pjevacica penje po stolu. Slicne
pozitivne reakcije na spot imali su sudionik 2 (grupa 2), te sudionici 2 1 3 (grupa 3) koji su rekli

da im je spot u redu.

Na pitanje Sto prikazuje prikazani glazbeni video spot sudionik 1 (grupa 1) odgovara: ,,Pa
kao kako Severina, tj. ta pjevacica ima neku uzviSenu figuru u spotu, ostali sudionici grupe se
nadovezuju 1 govore kako je u spotu prikazan lijep i1 lagodan Zivot te da je Severina prikazana
kao Marilyn Monroe. U grupi 2 sudionik 2 govori: ,, U spotu se prikazuje pjevacica koja se penje
po stolu i kurva se*. Nakon ovog komentara rasprava se odvija u drugom smjeru te se postavljaju
pitanja kao Sto su ,,Nema li ona djecu” te ,,Boze me saCuvaj kad to dijete bude gledalo spot®.
Takoder, sudionik 3, 2 i 1 (grupa 2) govore ,,Pa on njoj govori kako mu fali, a ona ga doziva®,
,,Pa hvata ju za dupe, pa se malo hvataju, pa ova plese po Sanku, pa stolu, pa ju ovi okrecu nesto*

te ,,PleSu svi zajedno, svi muski su oko jedne Zenske“. Dok sudionik 1 (grupa 3) govori
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»Severina samo plese s nekim likom, tu u kasinu tom nekom, i onda sve na kladionicu prebacuju

jer su mu platili puno vjerojatno, a to nije dobro®.

Tablica 2. Popis pitanja koja su sluZila kao vodi¢ u moderiranju fokus grupa.

Vodi¢ pitanja  «QOpisite ovaj video spot.
za fokusne
skupine

«Sto prikazuje?

¢O ¢emu je prica?

oSto vidite?

eKako su prikazane osobe?

eKako izgledaju?

eKoje su vam tri najzanimljivije stvari? Poredajte ih po vaznosti.

eKoje su vam se tri stvari najvise svidjele? Poredajte.

eUkusi publike— kome je namijenjen spot? Svida li se svima?
Kome najvise? Djevojkama ili mladi¢ima? Mladima/starijima?
Zasto?

eZasto su se redatelji i producenti 1 izvodaci odlucili na ovakav
spot? Sto se nadaju postici?

eKako vam izgledaju zene u njemu, a kako muskarci?

eKako biste procijenili umjetni¢ku vrijednost ove pjesme i
spota? Idu li oni koji ovo vole i u kazaliSte, na balet ili operu?

oKoje vrijednosti promice ovaj spot?

eBiste li htjeli izgledati ili biti poput neke od zena u spotu?
Zasto?

eSto po vasem miSljenju znaci ravnopravnost izmedu muskaraca
1 zena?
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Na pitanje kako su prikazane osobe, sudionik 1 (grupa 1) odgovara: ,Nije uobiCajen
prikaz, kao neki mainstream spotovi“ te se sudionik 3 nadovezuje ,,Pa ono ajmo reci svi su oko
nje, a ona je za njim*. U grupi 2 1 3 pojavljuju se sli¢ni odgovori u kojima navode da je Severina
u centru paznje okruzena muskarcima. Takoder navode da su svi pristojno obuceni, osim prve

scene u kojoj Severina nije prikladno obucena jer ima otvoreniju odjecu.

Za najzanimljivije stvari koje su vidjeli u glazbenom video spotu ,,Fali§ mi“ sudionici
grupe 1 navodili su akrobacije, prvu scenu spota i Severininu haljinu. U grupi 2 pojavili su se
odgovori: puzanje po Sanku, Severinina haljina, kadrovi Severinine straznjice te casino u kojem
se nalaze. Dok je grupa 3 pod najzanimljivije stvari navela haljinu, scenografiju te prikaz Azisa

koji pjeva Severini, dok ga ona pokuSava napraviti ljubomornim.

U razgovoru o ukusima publike odgovori se razlikuju. Pojedini sudionici smatraju da je
spot namijenjen starijoj publici (sudionik 1; grupa 1, sudionik 2 i 3; grupa 2, sudionici 1,2,3;
grupa 3), dok drugi smatraju da je viSe namijenjen mladoj publici. Tako sudionik 4 (grupa 2)
govori: ,,Pa mislim da odrasli ne slusaju bas takve pjesme, mislim mladi viSe sluSaju takve

pjesme, mislim to je Severina i kao svi znaju za nju, ali takve pjesme vise mladi®.

Na pitanje kome bi se viSe svidio spot ,Fali§ mi“, djevojkama ili mladi¢ima, veéina
sudionika odgovorila je da bi se viSe svidio djevojkama. Tako sudionik 1 (grupa 1) govori:
,Mislim da je namijenjeno Zenama zato Sto Severina ima neki lagodan zivot 1 prikazuje se kako
je ona glavna®, sudionik 3 (grupa 3) ,,Ja mislim da opcéenito djevojke slusaju viSe Severinine
pjesme*. Takoder, sudionik 1 (grupa 1) navodi ,,Uzmimo da Severinu slusaju vise djevojke ali i
da je Severina iSla s tom putanjom da se spot vise svidi djevojkama*“ te smatra kako je imala
utjecaj na to kako ¢e spot izgledati... ,,Mislim vjerojatno je to sve marketing i taj cijeli spot ona
je samo, mora bit u njemu, ali da je ona nekakvu ideju mozda dala mislim*“. S druge strane
sudionik 2 (grupa 2) se ne slaZe te smatra da je spot namijenjen i djevojkama i mladi¢ima jer je

Severina pjevacica za oba spola.

Na pitanje ,,Zasto su se producenti i redatelji odlucili na ovakav spot?* sudionik 1 (grupa
2) odgovara: ,,Pa mozda znaju da to mladi slusaju i da ¢e im biti spot zanimljiv posSto ima guzice

1 hvatanja 1 tako®, te sudionik 2 1 3 (grupa 2) govore da je jedini cilj zarada. Takoder, sudionik 1
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(grupa 3) govori: ,,Zato Sto ¢e time privuci vise publike, kvalitetan je spot 1 vjerojatno im je ta

kladionica puno platila za spot i zbog toga su i pristali promovirat to*.

O prikazu likova sudionik 3 (grupa 1) govori da je Severina bila relativno normalno
obucena te ,,Kad je na onom Sanku i$la, to je jedino kao malo Cudnije kako bih rekao, a ovo
ostalo sve normalno, te akrobacije, normalan spot®. Takoder, ,,Jedna je Zena, a ostalo muskareci...
zena izgleda kao da je u centru paznje okruzena muskarcima® (sudionik 1; grupa 2) te navode
kako se Severina ponasa kao kraljica (sudionik 1,3; grupa 2). Sudionik 1 (grupa 1) osvrée se na
Azisa; ,,Promatrao...mislim da nije bio glavni, glavna neka meta, tj. akter... ma bacio je hladno

kao, ti mene ne zanimas, a ovi svi oko njega“.

Sudionici su procijenili da prikazani spot nema umjetnicku vrijednost te da je malo
vjerojatno da ¢e osobe koje ovo sluSaju i¢i na balet, operu ili u kazaliSte. Sudionik 1 (grupa 1)
navodi ,,Mislim svatko imaju svoju percepciju vrijednosti tj. autorske vrijednosti pjesma ali oni
koji ovo slusaju mislim da im je dobro ali opet oni koji sluSaju operu i onima kojima je
pogadanje tonova 1 tako te neke stvari to im je totalno nebitno tj, mislim da ne vole oni koji
sluSaju operu®. Sudionik 1 (grupa 3): ,,Ma ne, nije ba$ prikladno, nije taj smisao*. Nadalje, u
razgovoru o vrijednostima koje su prikazane u spotu sudionik 1 (grupa 2) govori: ,,Da je cura
mozda bitnija od muskog... zato §to 10 muskih tr¢i na jednu... da su muskarci povodljivi za
nebitnim stvarima... izgled, mislim nije nebitno, ali ono, bitnije je $to je unutra®“, sudionik 4
(grupa 2) se nadovezuje i govori ,,Mozda ono kako je diraju, hvataju, ovo ono, kao da oni to

mogu...kao da im ona to mora dopustit*.

Nakon razgovora o prvom glazbenom video spotu prikazan je drugi spot ,,Pun mesec* od
Sandre Afrike. Prva reakcija sudionika 3 (grupa 1) bila je ,,Bome se trese, a sudionik 1 se
nadovezuje 1 navodi kako je svrha zena u prvom i drugom spotu potpuno drugacija te sudionik 4
(grupa 1) govori da u ovom spotu Zene imaju puno otvoreniju odjec¢u. U grupi 2 reakcije su bile
podijeljene. Sudionik 2 (grupa 2) govori kako je ovaj spot puno bolji, a razlog tomu je izgled
zena, to€nije ,,Zato §to su gole i1 twerkaju®, dok se sudionik 1 i 4 (grupa 2) ne slazu, ,,Pa meni se
ne svida, mislim da su previse goliSave te Zenske, mislim da je to u prvom planu, da uopée nema
neku drugu vrijednost da je samo to prikazano, da kao pjesma nije uopce bitna pjesma nego
njihov izgled*. U grupi 3 svi sudionici imaju negativan stav o prikazanom spotu. ,,Spot mi se ne

svida i...ne svida mi se kako je prikazana...Zene se prikazuju u spotovima kao objekti* (sudionik
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3, grupa 3). Sudionik 1 (grupa 3) odmah se osvrée na prikaz likova u spotu govoreci kako su 1
muskarci 1 Zene polugoli te da mu se ne svida na koji nacin su prikazane Zene. Sli¢no misljenje
imaju i sudionici 1 i1 3 (grupa 1) koji smatraju da su zene uklju¢ene u ovaj spot samo kako bi
pokazale svoje atribute s ciljem §to bolje prodaje pjesme. ,,Prodaja tijela, pregledi idu samo zbog

spota, a ne pjesme*.

Na pitanje Sto misle kako su se Zene osjecale dok su snimale spot, odgovorili su da im je
vjerojatno bilo neugodno, ali da su dobro placene Sto poboljSava situaciju. Slicno misljenje ima i
sudionik 1 (grupa 2); ,,Nije uopce bitna pjesma nego zapravo spot, ve¢ina ¢e ljudi slusat tu
pjesmu zbog spota odnosno zbog guzica u spotu®. Takoder su uocili da su i muskarci i1 zene
polugoli te da se medusobno zavode u razli¢itim scenama spota. Na pitanje ,,Kako vam izgledaju
likovi u spotu?* sudionik 3 (glupa 2) govori da su lijepi i zgodni, na $to se nadovezuje sudionik 1

(grupa 2): ,,Moraju biti zgodni za taj spot jer da nisu ne bi bili u spotu®.

Sudionici grupe 1 i 3 nisu mogli izdvojiti niti jednu zanimljivu stvar iz spota. ,,Pa ono
nema Sta, ne znam ni ja, neSto da se istaklo da mi se svidjelo, ono, cijeli spot je isti* (sudionik 1,
grupa 1). Dok je u grupi 2 sudionik 3 naveo prikaz zena, nacin na koji se plese u spotu te scena u
kojoj su prikazani muskarci s lancima. Drugi sudionici grupe 2 izdvojili su zenske kostime,

izgled Zena, ljuljacku te samu dinami¢nost spota.

Prema misljenju sudionika spot je namijenjen muskarcima jer su ,Zene gole u centru
paznje* (sudionik 3, grupa 2), ,,Bas zbog toga kako se ona prikazuje u spotu... mislim da
muskarce vise privlaci taj spot nego cure (sudionik 3, grupa 3). Takoder, ,,Curama se to ne bi
vidjelo zato §to su tu Zene napravljene kao sredstvo zarade tj. kako bi privukle $to vise ljudi‘
(sudionik 1, grupa 1). S druge strane, sudionik 1 (grupa 3) smatra da se ovakav spot ne svida ni
musSkarcima ni Zenama jer musSkarce ne privlate Zene koje su prikazane u ovom spotu,
,Neprikladno su obucene, imam osjecaj kako im je platila samo puno novaca samo da pokazu te

dijelove tijela i one su pristale $to znaci da su nisko moralne*.

S obzirom na godine sudionik 3 (grupa 1) smatra da je spot namijenjen mladoj publici, dok
sudionik 1 smatra da je namijenjen muskarcima svih dobnih skupina. U grupi 2 takoder se smatra
da je spot namijenjen mladima jer ,,Prije se takvi spotovi nisu snimali dok su oni slusali pjesme
te...stariji ljudi, u njihovo vrijeme se nisu snimali takvi spotovi takvi goli 1 to se ne bi njima

svidjelo* (sudionik 2, grupa 2).
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Sudionici su se slozili da spot nema umjetnicku vrijednost te da je napravljen u svrhu §to
vece zarade. Sudionik 3 (grupa 1) smatra da su producenti imali najveci utjecaj u osmisljavanju
spota, dok sudionici 1 1 2 (grupa 2), te sudionici 3 i 2 (grupa 3) smatraju da je i Sandra Afrika
imala mogucénost odlucivanja na koji nacin ¢e likovi biti prikazani. ,,Pa zato Sto su producenti ti
koji smisljaju spot i oni su pitali Sandru je 1 joj se svida ideja, a ona je rekla da joj se svida, jer je
mislila da ¢e time dobiti viSe pregleda i onda su producenti samo nasli te ljude i ubacili ih u spot*

(sudionik 1, grupa 3).

Na pitanje Sto misle kako se Sandra Afrika osjecala za vrijeme snimanja spota sudionici
grupe 2 odgovorili su: ,,Lijepo, odli¢no®, ,,Sve se vrti oko nje, najzgodnija, najbolja®, ,,Bas nju

briga za taj spot, dobit ¢e para“.

Kako bismo procijenili utjecaj spotova na mlade, Zenske sudionice smo pitali bi li htjeli
biti 1 izgledati kao zenski likovi u spotu. U grupi 2 svi odgovori bili su potvrdni, odnosno sve
sudionice Zelje bi biti i1 izgledati kao prikazani likovi. ,,Da, zato §to su zgodne i jer imaju para‘“
(sudionik 2), sudionik 1 se nadovezuje te govori ,,Idem u teretanu da imam takvu guzicu kao ona,
ali se sigurno ne bi prikazivala kao ona“. Sudionik 1 i 3 odgovaraju da bi se prikazivali kao
Sandra Afrika u spotu te time nastaje rasprava §to bi takvim prikazivanjem postigli, a jedan od
odgovora je: ,,Pa sve, muSkarci... ne trebaju mi ali ¢u ih dobit, da ja ho¢u mogla bih kuzi§*
(sudionik 3, grupa 2). Sudionik 3 (grupa 3) istie da ne Zeli izgledati kao Zenski likovi iz spota te
navodi: ,,To utjece loSe na mlade ljude zapravo, na djecu, mozda steknu neki lo§ dojam, ne znam
mislim da im to nije ba§ dobar nekakav uzor i da zapravo kad si mladi i kad gleda$ neke takve
stvari postane$ takav 1 mislim da nije bas dobro za njih*. Na komentar se nadovezuju sudionik 2 1
3:,,To utjeCe jako na mladu publiku, ba$ tako, primijeti se danas, mlada djeca bas pokupe puno
toga pa tak se ponasaju®, ,,Pa ja isto mislim tak te neka mlada godista kad vide Sandru Afriku u

spotu onda Zeli biti kao ona i pocet ¢e se tako oblacit kao ona Sto nije dobro zato $to nije

primjereno za njihove godine da se tako oblace 1 tako izgledaju®.

Nakon gledanja treceg spota ,,Criminal“ reakcije sudionika su neSto drugacije. Vecini
sudionika upravo se ovaj spot najvise svidio jer: ,,Pa onako je dinamican, opasni kadrovi, ima
ralicu u prirodi, ima sve, ima ovo drugo §to nije priroda“ (sudionik 2, grupa 1), ,,Pa nije
monoton, nije ono da mi dosadi dok gledam, super je spot i super je pjesma‘ (sudionik 3, grupa

1), ,,Ovdje mi sve najljepSe izgleda, najljepsi pozadina, kadrovi i ne znam najbolje su mi obuceni
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svi‘“ (sudionik 1, grupa 3). Takoder, sudionik 3 (grupa 3) govori kako mu je ovaj spot najbolji,
no isti¢e da se u spotu ,,Criminal* vidi razlika u odijevanju muskaraca i Zena. ,,Oni su bas svi
obuceni, ne prikazuju nista dok one su ve¢ malo vise razgoli¢ene; "Muskarci su obuceni, ono
skroz zamotani u nekim scenama samo im oc¢i vire, u veéini scena su skroz obuceni u jaknama 1
sli¢no, a Zene su obucCene otvorenije u nekim hlacicama 1 nekim topovima 1 vise su otkrivanije*
(sudionik 1, grupa 3). Sudionici 2 i 3 (grupa 1) govore kako glavni likovi izgledaju bogato 1
bahato, a zene kao sporedni likovi nemaju nikakvu ulogu ve¢ su ukljucene u spot da lijepo
izgledaju na kameri. Sudionik 3 (grupa 1) se nadovezuje i govori kako zene zapravo imaju vaznu
ulogu: ,,Kad vidi§ u pozadini neku dobru zensku 1 tu neki bradonja pjeva, normalno da ¢es
pogledati sa strane, iskreno®. Takoder, sudionik 3 (grupa 2) isti¢e kako spot prikazuje musku
zabavu, gdje su zene sporedni likovi, obucene u kupaée kostime iako se nalaze na snjeznoj

planini.

Pod najzanimljivije stvari sudionici grupe 1 navodili su: ralicu, scenu partyja, scene u
kojima se vide zgrade. U grupi 2 odgovori su se odnosili na ralicu, musku odje¢u te na prikaz
zena. Sudionici grupe 3 izdvojili su dinamic¢nost spota, odjecu Zenskih likova i okolinu u kojoj je

sniman spot.

Nadalje, sudionik 3 (grupa 1) smatra da je spot namijenjen i muskoj i1 zenskoj publici:
»Nema puno pokazivanja Zena, ni muSkaraca, nego Cisto ovako, dinamican je spot, dobra je
pjesma, ude u uho lagano, eto za klub taman®. Sudionik 3 (grupa 2) ima drugacije videnje te
navodi da je spot namijenjen muskarcima jer prikazuje musku zabavu. Slian stav imaju 1
sudionici 2 1 3 (grupa 3): ,,Mozda zbog tog trenda §to se sad gleda Juzni vetar i to, a to je sve oko

toga kriminal i droge*.

S obzirom na godine sudionici su misljenja da je spot namijenjen mladoj publici. ,,Spot
pokazuje taj lagodan zivot, partijanje 1 to, to viSe nekako prenamijenjeno mladima nego starijim*

(sudionik 1, grupa 1).

Takoder, sudionici isticu da nema umjetnicke vrijednosti, te da se kroz spot promice
zabava, kriminal 1 materijalno bogatstvo te smatraju da je motivacija za snimanje ovakvog spota

prvenstveno zarada.

31



Sudionici su prokomentirali i1 §to za njih znac¢i ravnopravnost muskaraca i1 zena. Sudionik
3 (grupa 1) govori: ,,Pa da sve mogu raditi jedni i drugi, da nema nekakvih granica, bez ¢udnih
pogleda ajmo reci da ako netko nesto radi da ono ti si musko ti si Zensko, znas treba$ normalno®,
,»Da nema podjela izmedu nekih stvari“ (sudionik 1, grupa 1). Sudionik 4 (grupa 2) smatra da bi
svi trebali imati ista prava, na Sto se nadovezuje i sudionik 2 (grupa 2): ,,Ja smatram da zene i
muskarci nemaju ista prava 1 da to nije u redu... svi moraju biti jednaki, svi trebaju imati ista
prava‘“; ili ",,Pa ja mislim da nema ravnopravnosti zato §to mislim kad bi se muskarci nekad bili
obuceni kao $to Zene znaju bit, mislim da bi se viSe pri¢alo o zenama nego o muskarcima, pa
mislim da nema jo§ koliko bi trebalo bit* (sudionik 3, grupa 3). No, sudionik 2 (grupa 2) smatra

da je ravnopravnost postignuta te da svi imaju jednaka prava.

Tablica 3. Prikaz glavnih tema koje se pojavljuju u iskazima sudionika fokus grupa

Prikaz Oskudna odjeéa

glavnlh Kadrovi Zenskih dijelova tijela
tema u

rasprava Zarada

ma

Seksualne aluzije

Rodna ravnopravnost
Golotinja

Zavodljivi pokreti

"Muski pogled"
Objektivizacija samih sebe

Identificiranje s likovima

Na temelju prikazanih dijelova iskaza sudionika fokus grupa, moZemo izdvojiti sljedece glavne
teme 1 argumente koji se pojavljuju u njihovim interpretacijama izvedbi Zenskosti u navedenim
glazbenim video spotovima: oskudna odjeca, kadrovi Zenskih dijelova tijela, zarada, seksualne

aluzije, rodna ravnopravnost, golotinja, zavodljivi pokreti, vitkost i ljepota, ,,muski pogled*,
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objektivizacija samih sebe, identificiranje s likovima i sli¢no. Tablica 12 donosi vizualno sreden

pregled glavnih tema koje se pojavljuju.

5. Rasprava

Na temelju rezultata proizaSlih iz fokus grupa mozemo izdvojiti tri Sire tematske jedinice koje se
najcesce pojavljuju u odgovrima sudionika: objektiviziranje Zena u glazbenim video spotovima,
muskarci kao ciljana publika, utjecaj na sudionike. U sve tri tematske jedinice pojavljuju se i
podteme. U tematskoj jedinici objektiviziranje zena u glazbenim video spotovima, pojavljuje se
tema golotinje, oskudne odjece, seksualnih aluzija te kadrovi Zenskih dijelova tijela. U tematskoj
jedinici muskarci kao ciljana publika pojavljuje se tema zarade, “muskog pogleda” i
objetivizacija samih sebe. Dok se u utjecaju na sudionike mogu pronaéi teme identifikacije s

likovima i rodna ravnopravnost.

Tablica 4. Prikaz Sirih tema i podtema koje se pojavljuju u iskazima sudionika fokus grupa

Objektiviziranje Zena u

glazbenim video Muskarci kao ciljana

Utjecaj na sudionike

spotovima publika
* Golotinje, e Zarada e |[dentifikacija s
e Oskudna odje¢a * "Muski pogled” likovima
 Seksualne aluzije * Objetivizacija samih * Rodna
e Kadrovi Zenskih sebe ravnopravnost

dijelova tijela

5.1.  Objektiviziranje Zena u glazbenim video spotovima

”Objektifikacijom primarno tretiramo ili razmatramo osobu kao objekt koji se mogu koristiti,
dalje manipulirati i procijeniti uglavnom prema njihovim fizickim izgled” (R. M. Calogero,

2012, prema Qamar, Ali, Anwar Pasha, 2021; 130). U dana$nje vrijeme postalo je uobicajno da
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se u medijskim sadrzajima Zene seksualno objaktivizira na nacin da ih se prikazuje kao slabe i
pokorne, kao “objekti” koji su manje vrijedni,a osnovna im se shvrha da sluze suprotnom spolu
(Grabe & Hyde, 2009; Ali, 2018, prema Qamar, Ali, Anwar Pasha, 2021). Sudionici fokus grupa
uocili su da se Zene u prikazanim glazbenim video spotovima seksualiziraju i objektiviziraju.
Ispitanici zapazaju da su zene oskudnije odjevene od musSkaraca, da izvode razliite
seksualizirane pokrete kao $to je puzanje po Sanku ili zavodljivo plesanje oko muskaraca, uocili
su prikazivanje odredenh dijelova tijela Zenskih likova kao Sto je straznica te da su Zene koje
imaju sporednu ulogu ukljuene samo kako bi lijepo izgledale na kameri. Kao razlog
seksualizacije 1 objektivizacije najcesce se navodila prodaja pjesme, odnosno zelja za Sto vecim
profitom na temelju spota koji nema umjetnicku vrijednost ve¢ se nudi ono §to ciljana publika
zeli vidjeti, a to su zenska tijela. Tako na primjer sudionik 3 (grupa 1) govori: ,,Prodaja tijela,
pregledi idu samo zbog spota a ne pjesme®. Aubrey i Frisby (2011) navode da razli¢ite analize
sadrzaja pokazuju da postoji veca vjerojatnost da ¢e zenski likovi u glazbenim spotovima nositi
provokativniju odje¢u u odnosu na muske likove $to potvrduju i rezultati dobiveni u fokus
grupama: “Muskarci su obuceni, ono skroz zamotani u nekim scenama samo im o¢i vire, u vecini
scena su skroz obuceni u jaknama 1 slicno, a Zene su obucene otvorenije u nekim hlacicama 1
nekim topovima 1 viSe su otkrivanije” (sudionik 1, grupa 3). Objektivizacijom Zena u glazbenim
video spotovima sve viSe dolazi do jacanja kulturoloSkih predodZbi da Zene jedino mogu biti
cijenjene na temelju vlastitog izgleda (Aubrey, Frisby, 2011), §to je istaknuo sudionik 1 (grupa

2): ” Moraju biti zgodni za taj spot jer da nisu ne bi bili u spotu®.

McKenna (2006) je u vlastitom istraZzivanju uocila da su Zenske sudionice pogrdnim
imenima oslovljavale pjevacice ¢ije su spotove gledali. Sli¢ni nalaz mozemo vidjeti 1 u naSim
fokus grupama gdje se za pjevacicu govori da se ,.kurva® jer se penje po stolu 1 zavodljivo plese
te se na temelju toga povela rasprava o privatnom zivotu pjevacice, tocnije: ,,Nema li ona djecu*
te ,,Boze me sacuvaj kad to dijete bude gledalo spot“. Ovakve reakcije mogu se povezati s
rodnim ulogama, odnosno s idejom S§to zena ,,smije®, a §to ,,ne smije* raditi. Jo§ jedan sliCan
nalaz koji se moze pronac¢i i u McKenninom (2006) istrazivanju su kadrovi Zenskih dijelova
tijela. Sudionici naseg istrazivanja uocili su da su u pojedinim dijelovima prikazanih glazbenih
video spotova kadrovi bili fokusirani na odredene dijelove Zenskog tijela, kao Sto je straznjica.
Kilbourne (2000, prema McKenna, 2006) smatra da upravo ovakvo prikazivanje i oglaSavanje

zenskih tijela, u kojima su u fokusu samo na primjer straznjica ili grudi, moze Stetno djelovati na
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publiku. Isti¢e da ovakvi prikazi i poruke podrzavaju nasilje nad zenama. Upravo ovu tvrdnju
istrazivali su Aubrey, Hopper 1 Mbure (2011) te su dosli do zakljucka da muskarci smatraju da
zene Cesto koriste seksualnost u svoju korist te da se ne bi trebale zaliti ako musSkarac reagira u

obliku nasilja.

5.2.  Muskareci kao ciljana publika

Sudionici fokus grupa miSljenja su da su prikazani glazbeni video spotovi u kojima se
seksualiziraju Zene namijenjeni mladim muskarcima jer im se nudi slika Zene koja je zavodljiva,
pasivna i nedodirljiva. Tako je na primjer sudionik 3 (grupa 3) rekao: ,,Bas zbog toga kako se
ona prikazuje u spotu... mislim da muskarce vise privlaci taj spot nego cure. Takoder, prisutno
je 1 miSljenje da se ovakvi glazbeni video spotovi ne bi svidjeli Zenama jer su prikazane kao
sredstvo zarade. Stevens Aubry, Hopper, Mbure (2011) navode da se iz analizi sadrZzaja moze
uocCiti stavljanje naglaska na Zeninu seksualnu privlacnost te jacanje stereotipa o Zenama kao
seksualnim objektima u glazbenim video spotovima s ciljem pruzZanja uzZitka muskoj publici
(Aubrey, Frisby, 2011; Seidman, 1992; Sommers-Flanagan, Sommers-Flanagan,Davis, 1993;
Vincent, 1989; Vincent, Davis, Boruszkowsi, 1987). Sudionici su istaknuli da se u pojedinim
dijelovima glazbenih video spotova prikazuje muSka zabava gdje su u prvom planu muskarci,
dok su Zene sporedni likovi koji popunjavaju prostor. No, sudionik 3 (grupa 1) isti¢e da Zene sa
sporednim ulogama imaju vaznu ulogu: ,,Kad vidi§ u pozadini neku dobru zensku i tu neki
bradonja pjeva, normalno da ¢e$ pogledati sa strane, iskreno®. Takoder, Cesto se moze vidjeti da
su glazbeni video spotovi konstruirani oko pornografske imaginacije u kojoj se zene predstavlja
kao seks simbole koje ¢e napraviti sve kako bi zadovoljile muskarcevu fantaziju (Aubrey, Frisby,
2011). Ovu tvrdnju potkrepljuju i komentari iz fokus grupa: ,,Pa hvata ju za dupe, pa se malo
hvataju, pa ova plese po Sanku, pa stolu, pa ju ovi okrecu nesto®, ,,Mozda ono kako je diraju,

hvataju, ovo ono, kao da oni to mogu...kao da im ona to mora dopustit™.

Aubrey i Frisby (2011) navode da su analize sadrZzaja pokazale su umjetnice bile sklonije
objektiviziranju samih sebe u vlastitim glazbenim video spotovima nego musSki umjetnici
objektiviziranju Zenskih likova. Rezultati fokus grupa pokazuju kontradiktorne podatke, pojedini

sudionici smatraju da su pjevacice imale mogucnost odlucivanja na koji nacin ¢e se prikazati u

35



glazbenom video spotu te da su izabrale ovakav nacin prikazivanja u svrhu S§to bolje prodaje
pjesme, dok drugi smatraju da su producenti ti koji odlu¢uju. Aubry, Hopper i Mbure (2011) u
vlastitoj studiji navode da izlozenost mladih muskaraca spotovima zenskih pjevacica u kojima
objektiviziraju vlastito tijelo, utjeCe na percepciju zena, odnosno smatrat ¢e da zene koriste
vlastita tijela kako bi manipulirale muskarcima. Kao posljedica toga kod muskaraca se moze

pojaviti prihvacanje seksualne agresije.

5.3. Utjecaj na sudionike

Pri analiziranju transkripta pojavili su se kontradiktorni rezultati. Sudionice su se najcesce
kriticki odnosile prema prikazu zena u glazbenim video spotovima tijekom fokusne skupine, no
kada im je postavljeno pitanje zele li biti 1 izgledati poput Zenskih likova u glazbenim video
spotu naj¢esce su navodile Zenske odjevne kombinacije, scene u kojima se vide dijelovi tijela
kao §to je straznjica te ples. Budu¢i da sve sudionice imaju 16 godina rezultate moZemo povezati
kulturnim idealima Zenskog tijela, odnosno nametanjem standarda ljepote. Sudionice su
usporedivale vlastita tijela s tijelima pjevacica te su navodile kako su zgodne 1 da Zele izgledati
poput njih. Tako na primjer sudionica 1 (grupa 2) govori: ,, Idem u teretanu da imam takvu
guzicu kao ona‘“. Takoder, sudionici 3 (grupa 2) se svidjelo §to su Zene u centru pozornosti te

smatra da bi na takav na¢in mogla privu¢i muskarce.

Dearn (2013) je u vlastitom istrazivanju o utjecaju popularne glazbe na mladez dosla je
do zakljucka da od 16 godine glazbeno spotovi imaju sve veci utjecaj na mlade, posebice
djevojke. Mnoga mladez, posebice djevojke postavljaju si za cilj da moraju zadovoljiti standarde
ljepote 1 biti seksipilne (Aubrey i Frisby, 2011). Pra¢enjem popularne glazbene kulture mladi
ljudi su pod utjecajem nedosljednih 1 zbunjuju¢ih poruka koje primaru pri izgradnji rodnog

identiteta (Dearn, 2013).

Nesto kriti¢niji pristup imala je sudionica 1 (grupa 2) koja smatra da prikazani zenski
likovi izgledaju ,,preumjetno* te da se ona ne bi dobro osjecala s tolikom koli¢inom $minke na
sebi. Takoder, sudionica 3 (grupa 3) uocila je negativan utjecaj na mlade: ,,Pa to utjece loSe na

mlade ljude zapravo, na djecu, mozda steknu neki 1o§ dojam i 10§ ne znam mislim da im to nije

36



bas dobar nekakav uzor i da zapravo kad si mladi 1 kad gledas neke takve stvari postanes takav i

mislim da nije bas dobro za njih*.

Osvrnemo li se na trendove medu mladima u popularnoj kulturi mozemo vidjeti da se i u
prikazanim glazbenim video spotovima pojavljuje globalni trend ,,velike straznjice®. Sudionice
su ga nesvjesno prokomentirale govoreci kako zele imati straznjicu kao prikazana pjevacica, te
da samo zbog toga idu u teretanu. Sagledamo li trend iz feministicke perspektive mozemo reci da
je u jednu ruku moguca interpretacija da je oslobadajuci jer potice zene da prihvate svoje tijelo,
no s druge strane mnogima namece nedostizni standard ljepote. Mnogim Zenama od malih se
nogu govori kako je vazno dobro izgledati, Sto moze dovesti do opsesije vlastitim izgledom.
Razlic¢ita istrazivanja su pokazala da se mnoge mlade djevojke prvenstveno fokusiraju na svoj
izgled dok ostali aspekti razvoja kao Sto su obrazovanje ili samostalnost ostanu zanemareni

(Kaziga, Muchunguzi, Achen, Kools, 2021).
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6. Zakljuéak

Rasprostranjena konzumacija glazbenih video spotova, pogotovo medu mladima, ima svoje
tehnoloske, kulturne, socijalne, ekonomske trziSno-konzumeristi¢ke i ine pretpostavke te s druge
strane posljedice 1 ucinke, medu koje spadaju i utjecaj na dinamiku kulturne proizvodnje i
potrosnje kao 1 masovno Sirenje odredenih ideja i slika. Slike Zena 1 musSkaraca te izvedbe rodnih
dimenzija identiteta, interakcije, meduljudskih odnosa, ali i S$irih drustvenih fenomena i
institucija na odreden nacin utjecu na sve faze socijalizacije i normalizacije odredenih prikaza i
izvedbi. Glazba je oduvijek bila veliki dio ¢ovjekove kulture. Mijenjala se i razvijala tijekom
vremena, a danas je teSko pronaéi popularnu pjesmu bez snimljenog glazbenog video spota.
Vodec¢e mjesto za objavljivanje glazbenih spotova bio je MTV kojemu je ciljana populacija bila
mladez u dobi od 12 do 34 godine jer ¢ine vedinu trziSta kupovine glazbe te ¢ine dinami¢nu
kulturnu skupinu. S vremenom MTV prestaje biti glavno mjesto objavljivanja i1 emitiranja
glazbenih video spotova te tu ulogu preuzima YouTube. No cilj ostaje isti, predstavljanje

kontroverznih i Sokantnih sadrzaja mladoj publici s jednakom dozom seksualnog sadrzaja.

U Zelji da saZeto zakljucno prikaZemo cilj 1 rezultate u radu, poc€injemo s osloncem na
teoriju socijalnog ucenja i tezom da Zene pocinju uciti 0 svojoj Zenstvenosti izmedu ostalog iz
nacina na koji su likovi u spotu prikazani. Tako su Zene Cesto prikazane kako poziraju ili plesu za
muskarce, poti¢uci ih na gledanje. Dominantna paradigma koja se pojavljuje u glazbenim video
spotovima je prikaz kategorije ljepote koja se isklju¢ivo odnosi na savrSeno zensko tijelo, koje je
vitko 1 u svakom smislu idealno. Ljepota se seksualizira te se pokazuju ideali koji su nedostizni,
koji odmicu od prirodnog zenskog tijela. Takoder, Istrazivanja pokazuju da glazbeni video
spotovi imaju veliki utjecaj na mlade. U dobi od 16 godina djevojke i mladi¢i sve se viSe
identificiraju s likovima koje vide u glazbenim video spotovima te im cilj postaju nedostizni

standardi ljepote.

S ciljem istraZivanja nacina na koji srednjoSkolci interpretiraju izvedbe Zenskosti u
glazbenim video spotovima , provedeno je kvalitativno istrazivanjem na temelju rasprava u tri
fokusne skupine u kojima je sudjelovalo 11 sudionika u dobi od 16 godina. Iz rezultata fokus
grupa proizasle su tri osnovne teme: objektivizacija Zena u glazbenim video spotovima, muskarci
kao ciljana publika te utjecaj na mlade. Sudionici fokus grupa uocili su da se zene u prikazanim

glazbenim video spotovima seksualiziraju i objektiviziraju. Ispitanici zapazaju da su zene
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oskudnije odjevene od muskaraca, da izvode razliCite seksualizirane pokrete kao Sto je puzanje
po Sanku ili zavodljivo plesanje oko muskaraca, uocili su prikazivanje odredenih dijelova tijela
zenskih likova kao $to je straznjica te da su Zene koje imaju sporednu ulogu uklju¢ene samo kako
bi lijepo izgledale na kameri. Kao razlog seksualizacije i objektivizacije najceS¢e se navodila
prodaja pjesme, odnosno Zelja za Sto vecim profitom na temelju spota. Sudionici fokus grupa
misljenja su da su prikazani glazbeni video spotovi u kojima se Zene seksualiziraju namijenjeni
mladim muskarcima jer im se nudi slika Zene koja je zavodljiva, pasivna i nedodirljiva. Takoder,
sudionici su istaknuli da se u pojedinim dijelovima glazbenih video spotova prikazuje muska
zabava gdje su u prvom planu muskarci, dok su Zene sporedni likovi koji popunjavaju prostor 1
trebaju izgledati lijepo na kameri. Sto se ti¢e nadtematskog bloka utjecaja na mlade vidimo
kontradiktorne podatke. Sudionice su se najcesSce kritiCki odnosile prema prikazu Zena u
glazbenim video spotovima tijekom fokusne skupine, no kada im je postavljeno pitanje zele li

biti 1 izgledati poput Zenskih likova u glazbenim video spotovima, vec¢ina je odgovorila potvrdno.

Usporedimo 1i odgovore muskih i Zenskih ¢lanova fokus grupa mozemo vidjeti da ne
postoje prevelika odstupanja. Svi sudionici kritickoga su stava pri interpretaciji reprezentaciji
zena 1 Zenskosti u prikazanim glazbenim video spotovima. Jedino odstupanje koje se moze
navesti je zelja Zenskih sudionica da izgledaju poput zenskih likova u prikazanim spotovima, no
to se moze pripisati nametnutim standardima ljepote koji se Zele ispuniti posebice u dobi od 16

godina.

Treba zauzdati tezu o utjecaju sadrzaja na nas, u ovom slu€aju vizualnih sadrzaja
glazbenih video spotova, jednom vaznom napomenom — utjecaji naime nisu samo jednostrani
niti ulaze u nas poput pod kozu injektiranih sadrzaja i gotovih formula. Interpretacija je slozen
proces i procesi prihvacanja i odbijanja, svidanja i gadenja, pozeljnosti i moralnog odbijanja
Cesto se na ambivalentne nacine preklapaju u nasim pogledima. Iskazi srednjoSkolaca u naSem
uzorku pokazali su to — na mnogim mjestima istovremeno iskreno priznaju da im se svida slika
lagodnosti, ljepote, bogatstva, ali i da je upitno predstavlja li golotinja slobodu 1 emancipaciju.
Cesto zaklju¢uju da je interes profita i trzista glavna sila iza ovog tipa kulturne proizvodnje i da
tu nema govora o umjetni¢kim dimenzijama. Ipak, povijest odnosa drustva i umjetnosti puna je
fascinantnih 1 kontroverznih, uvijek iznova preispisanih znacenja i problematiziranih politika

izvedbe 1 politika reprezentacije. Istrazivacko pitanje o tome kako adolescenti interpretiraju
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vizualnu dimenziju popularne glazbene produkcije zato nam moze ponuditi i uvid u eventualne
disrupcije uvrijezenih perspektiva. Gledaju¢i glazbene video spotove koji sadrze rodno
stereotipizirane prikaze muskosti i Zenskosti mladi usvajaju nametnute rodne norme i uvjerenja.
Ucenje rodnih uloga pocinje od najranije dobi, a s godinama se znanje o rodu i spolu sve vise
proSiruje te zadobiva posebno mjesto 1 vaznost ulaskom u razdoblje adolescencije i
zapocinjanjem seksualnih odnosa. Svakako treba preporuciti ve¢ 1 u vrtickom 1 Skolskom
sadrzaju, a 1 Sirem medijskom i uopée drustvenom prostoru promicanje edukacije, medijske
pismenosti 1 kriticke svijesti kako bi mladi prakticirali slobodu uma i razuma ma koliko

zavodljiva i spektakularna bila slika koja prati zvuk u proizvodu industrije 1 kulture zabave.

Jo$ je mjesta koja traze zauzdavanje — neka su teorijska, neka metodoloska. Prvo,
napomena o patrijarhatu koji se spominje nekoliko puta kada se pokuSava dati smisao ve¢ toliko
normaliziranim 1 dugotrajnim, a intenzivno seksualiziranim prikazima i izvedbama Zzenskosti.
Sakrivanje Zenskog tijela u javnosti te posvecivanje Zenskosti isklju¢ivo privatnoj sferi s jedne
strane, kao 1 naglaSena zavodljivost, golotinja i seksualizirani objektivizirani tretman zenskog
tijela 1 izvedbe s druge strane — Citaju se kao patrijarhalni. Odnosi mo¢i izmedu muskaraca i1 Zena
kroz povijest stvorili su naslage pretpostavki i normalizacija koje kao duboke strukture utjeu na
nas na mikro, mezo i makro razini svaki dan. No strukture su pod utjecajem djelovanja ljudi i
postoje povratne sprege medusobne strukturacije. Zato ova napomena Zeli podcrtati i naglasiti da
nije sam sadrzaj ono S$to posjeduje neko znacenje, nego su to Zzivi dinami¢ni procesi
(re)interpretacije 1 izvedbi, prihvacanja i odbijanja. Drugi je najavljeni moment zauzdavanja
pogleda ponudenog ovim istraZzivanjem metodoloski, a prije svega odnosi se na ¢injenicu da je
uzorak mali 1 prigodan te okupljen metodom lan¢anih preporuka ili takozvane snjezne grude, Sto
povecava vjerojatnost da se pojavljuju sli¢ni odgovori. Tu je 1 problem davanja drustveno
pozeljnih odgovora. Poop¢ivanje dobivenih rezultata nije moguée s obzirom na ove napomene,
ali namjera kvalitativnog pristupa uopce nije generalizirati na populaciju, nego dati dublji uvid u

problematiku i zadobiti Sire razumijevanje odredenog fenomena.
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Prilozi

Prilog 1. Obrazac informiranog pristanka

INFORMIRANI PRISTANAK
na sudjelovanje u kvalitativnom dijelu istrazivanja

INTERPRETACIJA IZVEDBI ZENSKOSTI U GLAZBENIM VIDEO SPOTOVIMA:
FOKUSNE SKUPINE SREDNJOSKOLACA

Za potrebe izrade diplomskog rada Stele LeSi¢ JMBAG: 0122226202

Pod mentorstvom doc. dr. sc. Anite Dremel na Katedri za sociologiju Filozofskog fakulteta
Osijek

Ciljevi istraZivanja

Ciljevi su ovoga istrazivanja za potrebe izrade diplomskog rada mapirati osnovne teme,
argumente, narative i nacine pregovora koji se pojavljuju u interpretacijama mladih nekoliko
video spotova popularnih pjesama u Hrvatskoj, s posebnim fokusom na izvedbe Zenskosti.

Opis procesa istrazivanja

U svrhu prikupljanja podataka potrebnih za realizaciju osnovnog cilja 1 svrhe istrazivanja,
provodi se kvalitativno istraZivanje u obliku rasprava u fokusnim skupinama srednjoSkolaca
starth 16 1 17 godina. Vodi¢ za pitanja priloZen je u nastavku ovog obrasca Informiranog
pristanka.

Mogu¢i rizici i dobici

Nema rizika povezanih s ovim istrazivanjem osim koriStenja VaSeg dragocjenog vremena. Ne
postoji takoder niti direktan (osobni) dobitak. Rezultati ovog istraZivanja pomazu ispunjenu
zavrSetka diplomskog studija sociologije te prakticnom osposobljavanju studenta.

Pravo na odbijanje i odustajanje

Kao §to ste slobodno odabrali sudjelovati u studiji, takoder ste slobodni odustati u bilo kojem
trenutku.Takoder, mozete odbiti odgovoriti na pitanja.

Povjerljivost

Sve informacije koje podijelite ostaju anonimizirane i povjerljive. Nitko osim diplomantice i
mentorice ne¢e imati pristup podacima u njihovom izvornom obliku. Kvalitativna metodologija
koja ¢e se koristiti u istrazivanju osigurava da iskoriSteni podaci ne mogu ni na koji nacin
ukazivati na Vase ime te preko njih nece biti moguce rekonstruirati Vas identitet.
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Dostupni izvori informacija
Ako imate dodatnih pitanja moZzete kontaktirati istrazivacicu i mentoricu.

AUTORIZACIJA

Procitao/la sam i razumio/razumjela ovaj informirani pristanak te pristajem sudjelovati u ovom
istrazivanju.

Datum:

Potpis:
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Prilog 2. Vodi¢ za pitanja u fokus grupama

Opisite ovaj video spot.

Sto prikazuje?

O ¢emu je prica?

Sto vidite?

Kako su prikazane osobe?

Kako izgledaju?

Koje su vam tri najzanimljivije stvari? Poredajte ih po vaznosti.

Koje su vam se tri stvari najvise svidjele? Poredajte.

Ukusi 1 publike— kome je namijenjen ovaj spot? Svida li se svima? Kome bi se svidio
najviSe? Djevojkama ili mladi¢ima? Mladima ili starijima viSe? Zasto mislite da je to
tako?

Zasto su se redatelji i producenti i izvodadi odlu¢ili na ovakav spot? Sto se nadaju
postici?

Kako vam izgledaju Zene u njemu, a kako muskarci?

Kako biste procijenili umjetnicku vrijednost ove pjesme i spota? Idu li oni koji ovo vole 1
u kazaliste, na balet ili operu?

Koje vrijednosti promice ovaj spot?

Biste li htjeli izgledati ili biti poput neke od Zena u spotu? Zasto?

Sto po vasem misljenju znadi ravnopravnost izmedu muskaraca i Zena?
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Prilog 3. Popis slika i tablica

Slika 2. Slika iz glazbenog spota ,,Blurred lines*
(https://www.youtube.com/watch?v=yyDUCILUXSU) str 10

Slika 2. Slike iz glazbenog video spota ,,Fali$§ mi,,
(https://www.youtube.com/watch?v=0iJpUVct5fA) str. 21

Slika 3. Slika iz glazbenog video spota ,,Pun mesec*
(https://www.youtube.com/watch?v=xBjWe3POx5Y) str. 21

Slika 4. Slika iz glazbenog video spota ,,Pun mesec*
(https://www.youtube.com/watch?v=xBjWe3POx5Y) str. 22

Slika 5. Slika iz glazbenog video spota ,,Pun mesec*
(https://www.youtube.com/watch?v=xBjWe3POx5Y) str. 22

Slika 6. Slika iz glazbenog video spota ,,Pun mesec*
(https://www.youtube.com/watch?v=xBjWe3POx5Y) str. 23

Slika 7. Slika iz glazbenog video spota ,,Criminal*
(https://www.youtube.com/watch?v=x6fLkDdeqv8) str. 22

Slika 8. Slika iz glazbenog video spota ,,Crmininal*
(https://www.youtube.com/watch?v=x6fL kDdeqv8) str. 24

Slika9. Slika iz glazbenog video spota ,,Criminal*
(https://www.youtube.com/watch?v=x6fLkDdeqv8) str. 24

Slikal0. Slika iz glazbenog video spota ,,Criminal*
(https://www.youtube.com/watch?v=x6fL. kDdeqv8 ) str. 24

Tablica 1. Koristenje glazbenih spotova (Gotz, Roudrigez, 2017: 121) str. 16
Tablica 2. Popis pitanja koja su sluzila kao vodi¢ moderatoru fokus grupa str. 26
Tablica 3. Prikaz glavnih tema koje se pojavljuju u iskazima sudionika fokus grupa str. 33

Tablica 4. Prikaz Sirih tema 1 podtema koje se pojavljuju u iskazima sudionika fokus grupa str 34
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Prilog 3. Transkripti rasprava u foksu grupama
Grupa 1

Severina i Azis: ,,Fali§ mi“

Sudionik 1: bome

Istrazivag: Sta bome

Sudionik 2: Sta da pricam, o utakmici jucer
*smijeh*

1: o spotu...ajde ti prvi

Istrazivac: kako biste ga opisali

2: 0 spotu, au brate

1: ajde moras ti prvi pa ¢emo onda mi

3: ajde reci Sta si vidio

*smijeh*

Istrazivag: smijes reci Sta god

1: ono §to ti prvo padne na pamet

2: pa ovaj lik tu azis izgleda prebahato, prebahato izgleda
Ist: to si prvo vidio

2:da...aa.. toje to

1: ¢ekaj da smislim neku validnu recenicu

3: ma pocetak 1 kraj su jednino bili ajmo re¢i neke eksplicitnije scene, a ovo u sredini ajmo reci
sasvim normalno... pa ne znam S§ta bi drugo bilo

Istr: Sta bi prikazivao mozda, pri¢a neka

13

4: kao lijep zivot neki, kocka zna$ kao

Istr: dobro

1:ii... to je u sustini to, ne znam

3: Merlyn Monroe neka

1: pa da, mislim to, da je ona kroz cijeli spot prikazana uzviseno naspram od drugih

3: njih 10 oko nje
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1: 1 da su svi ostali nebitni

Istr: da, bas sam htjela pitati kako su prikazane osobe, kako je severina, kako je ne znam kako se
zove, azis

3: pa ono ajmo re¢ svi su oko nje a ona je za njim, tak nekako, ne znam kako bih rekao
Istr: $to misli$ zasto je to tako... zaSto su bas$ tako prikazani... Sto su htjeli posti¢i s time
3: pa ne znam, neke uzvisene figure, kao §to je rekao

Istr: dobro

1: Sta me sad to pita$...hmm...ajde * sad ti...a mogao siiti

4: mogao sam

Istr: kako su prikazani

4: ajoj

3: dobro je, spot i nema tako neceg... nema toliko ajmo reéi

1: nije uobicajan prikaz, kao neki meinstream spotovi

3:da

Istr: koje su vam bile 3 najzanimljivije stvari...ako ste Sta zapamtili
1: one akrobacije 1 germanija

*smijeh*

Istr: Sta vam se najviSe svidjelo

3: kraj ha (gleda u sudionika 2)

2: aa (smije se)

Istr: ajde Sta se stidis$

2: meni se bas svidio... kada su severinu kao podigli pa vrtili

Istr: dobro

2:1ja bi tako da mene neko vrti

1:1i...Stajos... ajde * sad ti neSto malo

4: bokte reko sam pocetak

Istr: zasto pocetak

4: svida mi se kao pristup te pjesme...kao..cijeli je bit ta pjesma gdje vodi..pocetak te pjesme, ne
znam

*smijeh*

50



*ne razumije se*

2: ma pocetak (smijeh)

Istr: znaci svida ti se kako je ona uSetala ako se ne varam
4: maitoda

*smijeh*

2: §ta je prvo na pocetku * vidio

1: Sta vam se jos svidjelo

3: ja sam se izjasnio

1: ja sam rekao akrobacije...Sta si ti rekao

2: haljina od severine

3: o vidi§

Istr: a §to mislite kome je namijenjen ovaj spot
1: pa Zenama

Istr: kojoj publici

2: mom starom... a publici...pa mladima

1: kako mladima

2: ...ako nije malo preopc¢enito

1: ja mislim da je obrnuto...da kao da je namijenjeno mladima bilo bi neki... a dobro... mislim
da je namijenjeno Zenama zato $to severina ima neki lagodan Zivot i kako je ona glavna

Istr: dobro a kako je severina prikazana u spotu

4: ma kao neka kraljica, kao... nitko nije ve¢i od nje

Istr: dobro, a jel se svidio vama

1: meni se ni jedan spot ne svida ali eto

3: a dobro je, nikad ne slusam pjesmu zbog spota ono, nego zbog pjesme samo

1: pa i ne znam kako bi izgledao savrSen spot, ne postoji

Istr: a dobro to ovako sad pitam....

3: ma ne, nikad se ne obazirem na spotove, ne nikad se nisam obazirao na spotove
1: a dobro sad

3: barja

51



2: meni je ovako malo pre(?), trebali su izmedu u polovici ubacit nesto, ovako kroz cijeli spot
jedno te isto

Istr: znaci dosadan malo

1: monoton

Istr: jel bi se vise svidio djevojkama ili mladi¢ima
1: djevojkama

Istr: zasto

1: mislim, uzmimo da severinu slusaju viSe djevojke ali i da je severina iSla s tom putanjom da se
spot vise djevojkama tj viSe osoba koje, znaci veci spol koji je slusa da uziva u tom spotu

Istr: znaci misli$ da je ona imala utjecaj kako ¢e spot izgledati
l1: da
Istr: 1 da je imala utjecaj kako ¢e ona izgledati u tom spotu

1: a dobro sad... mislim vjerojatno je to sve marketing i taj cijeli spot ona je samo , mora bit u
njemu ali da je ona nekakvu ideju mozda dala mislim

Istr: misli$ da je ona dala ideju da ulazi u gaCama na pocetku, npr zavodi tog lika

1: e da zaboravio sam to na pocetku ... pa mislim da je morala nesto napravit da se taj marketing
poveca ali... ajd izvuci sad dalje (gleda u sudionika 3)

Istr: Sto vi ostali mislite

2: pa s obzirom da je bila u pornicu... pa niSta posebno

1: koji si ti lik: de Suti

*smijeh*

Istr: pa dobro komentirajte, ja ¢u ionako to gledat

1: isuse (smijeh)

Istr: dobro znaci ti kazes da su htjeli tim spotom zapravo prodat ajmo tako re¢ pjesmu
1: pada

Istr: ve¢i marketing... dobro to sam ve¢ pitala...kako vam zene izgledaju a kako muskarci... od
odjece do ponasanja, pristupa

3: dobro Zena, sad je tu severina, druge nisam vidio, nisu bile prikazane ono bas
1: bile su u pozadini
3:da

Istr: dobro
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3: ona pa, u ono glavnom djelu pjesme bila je relativno normalno obucene, nista specijalno
Istr: ponasanje

3: pa... dobro eto, kad je na onom Sanku iSla, to je jedino kao malo ¢udnije kako bih rekao, a ovo
ostalo sve normalno, te akrobacije, normalan spot

Istr: dobro, a azis

3: a on sjedio

1: promatrao...mislim da nije bio glavni, glavna neka meta, tj. akter

Istr: vidimo da je ona njega zavodila, koliko sam ja shvatila

3: ma bacio je hladno kao, ti mene ne zanimas, a ovi svi oko njega

Istr: kako biste procijenili umjetni¢ku vrijednost ove pjesme i spota

1: umjetnicka vrijednost spota je marketing

4: meni je dobar ritam, samo je u jednom dijelu malo monotono ali oke

Istr: a Sto mislite jel slusaju ove pjesme oni koji idu na operu, balet, u kazaliste

1: mislim svatko imaju svoju percepciju vrijednosti tj autorske vrijednosti pjesma ali oni koji ovo
sluSaju mislim da im je dobro ali opet oni koji slusaju operu i onima kojima je pogadanje tonova
1 tako te neke stvari to im je totalno nebitno tj mislim da ne voli oni koji slusaju operu

Istr: dobro, ostali

2: §ta si ti sad rekao

Istr: ...koja je umjetniCka vrijednost ove pjesme

3: §ta se ti smijes

2: pa mi ostali ni ne znamo §ta je umjetnicka vrijednost, Sta da kaZzemo

1: pa kao zasto, jel pjesma, jel se taj netko tko je napisao pjesmu tj severina jel se potrudio oko
pjesme

3: koliko se umjetnik potrudio
Istr: hoce 1i se ajmo re¢i cijeniti kao ...

1: kad slusas (?) kako je napravio neku skladbu kako je napravio, tako je i ovo, hoces 1i uciti o
ovome

3: jel ima neku tezinu
1: hoce li se spominjat za 10 Godina kao neki primjer
3: kao jel ima neku tezinu

2: pa nece
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1: paeto to

Istr: i evo zadnje pitanje za ovu pjesmu... Sto za vas znaci ravnopravnost izmedu muskaraca i
Zzena

3: pa da sve mogu raditi jedni i drugi, da nema nekakvih granica, bez ¢udnih pogleda ajmo reci
da ako netko nesta radi da ono ti si musko ti si zensko, znas trebas normalno

1: da nema podjela izmedu nekih stvari
Istr: mislite 1i da je to postignuto mozda
1: panije

3: ne, daleko je od toga

Istr: super, gotovi smo za ovu pjesmu, mislim pitanja su ista za sve pjesme samo drugaciji spot

Sandra Afrika: ,,Pun mesec*

*smijeh*

3: ovaj se trese (smijeh)

1: paa...

Istr: $to se vi smjeskate

3: bome se trese

1: svrha Zena u prvom i drugom spotu je drugacija
Istr: zaSto, kako

4: pa ovdje imaju puno otvoreniji izgled, outfit, za razliku od onih prvih
Istr: jel vama to bolje losije, kako vi to gledate

1: * kako gleda$ na to

2: pa eto, o€ito je ovaj spot namijenjen za muskarce, da kao muskarci vise gledaju, ali se meni
vise svida onaj prije spot od ovog jer je malo kao pretjerano

Istr: dobro

4: pjesma je okej, ali kao previSe je ovoga sad, kao previse otvorenih karaktera

1: Zene su u ovom spotu da bi pokazale atribute

3:da

Istr: znac¢i za muskarce je napravljeno

3: a ono, prodaja tijela, kao da je tak da se gleda, pregledi idu samo zbog spota a ne pjesme

Istr: znaci Sto veca prodaja u biti
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1: da

3: mhm

Istr: a Sto mislite kako su se one osjecale, tako obucene, kad plesu

3: mozda im je neugodno, vjerojatno

1: pa neugodno, ali su vjerojatno dobro placene, tako da ih bas briga
Istr: rekli ste kako su prikazane, kako izgledaju...neke najzanimljivije stvari
3: najzanimljivije stvari

*smijeh, ne razumije se Sto medusobno pricaju*

Istr: jel vam se svidjelo nesto

3: pa ono nema §ta, ne znam ni ja, neSta da se istaklo da se svidjelo, ono, cijeli spot je isti
1: 4 scene, to, ona ljulja, ona kako glavom mrda i oni muski i tjt

Istr: dobro... i ti se smijes

2: da (smijeh), pa...

Istr: smijes reci ajde

1: reci *

2: §ta da kazem bokte

Istr: dobro... 1 kome je namijenjen spot

1: muSkima

3: muSkarcima

Istr: jel se vama svida

2: pa ne, da sam htio gledat tako nesto ne bi otiSao na YouTube sigurno
*smijeh*

1: pa da, prvi spot je meni bio bolji

Istr: jel bi se curama mozda svidio

I:ne

Istr: zaSto

4: dobro mozda i nekima bi jer su neke takve ali

1: ne diskriminiramo

2: pa dobro mozda bi koja cura naucila twerkati uz ovaj vidio pa

3: samo to 1 rade
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1: pa curama se to ne bi vidjelo zato $to su tu zZene napravljene kao sredstvo zarade tj kako bi
privukle sto vise ljudi

Istr: a mladi, stariji, kome je namijenjeno
3: pa mladima vjv, dobro ima tu i ovih starijih
1: pa svima, svim muskima

3: dobro ne mozes reci da je muskima, nekad i Zene gledaju viSe Zene nego muske, a ne gledaju
na taj nacin nego sebe nekako usporeduju....(?)

Istr: sad opet jel ona utjecala mozda, tj jel rekla kako bi se htjela predstaviti ili su viSe imali
redatelji i producenti

3: pa prije producenti jer ve¢inom svaki od te produkcijske kuée su ve¢inom spotovi isti...sve
oko Zena

Istr: a Sto su zeljeli postici

3: bolju prodaju

1: bolju gledanost spota

Istr: sad umjetnicka vrijednost

1: ja se ne sjecam nikakvog teksta, ja sam zaboravio cijeli tekst
3: znaci spot je dobar

1: pa ne znam, spot nema neku vrijednost, a tekst ne znam, zaboravio sam tekst
3: bitno da su oni potro§ili pare na spot e

Istr: koje bi vrijednosti moZda promicao, Sto mislite

1: Zenske atribute mozda

Istr: dobro

*ne razumije se*

3: pa...iskreno ne znam §to bi se mogao promicat

4: 4 scene, isto sve

3: pa da ne zna, §to bi rekao, samo te 4 scene i tjt

Istr: dobro tjt, mozemo na treci

Jala Brat, Buba Corelli i RAF Camora: ,,Criminal“
1: * §ta je rekao, ovo na njemackom

2: ne znam gledao sam spot
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3: to neka obrada nisu oni iz njemacke, iz Svicarske
1: pa dobro

2: nije to pravi njemacki

3: kombinacija Svicarskog i njemackog

2: eto vidi$, ko zna

3: keramicar

Istr: dobro, kako bi opisali ovaj spot

3:pa

4: lagodan zivot jale brata i bube korelija

3: a fleks na Zenama s manjim moralom

1: pa kao oni zive kao burzuji, mislim kao Zele prikazati kako je njima lagano
3:1lijepo

1: da i lijepo

Istr: dobro, kako su prikazane osobe u spotu

1: pa njih trojica kao neki bogovi, kako njima sve lijepo a zZene su tu samo da eto bi podigle
gledanost

3:?

Istr: netko drugi

2: meni se ovaj spot najvise svidio
Istr: zaSto

2: pa onako je dinamican, opasni kadrovi, ima grtalicu u prirodi, ima sve, ima ovo drugo §to nije
priroda

4: pa nije monoton, nije ono da mi dosadi dok gledam, super je spot i super je pjesma
Istr: znaci zanimljiva je pric¢a

2:da

Istr: a kako likovi izgledaju

3: bogato

2: bahato, bogato

Istr: dobro, a sporedni likovi

1: sporedni likovi su, mislim ovi su u glavnom planu a sporedni likovi su kako bi popunili prazan
prostor
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3:

da dobije party vibe ajmo reci

Istr: a sporedni likovi su

3:

zene

Istr: kako su prikazane

3:
I:
3:
4:
l:
3:

kao zene s manje morala

prikazane su nebitnije, mislim kao

nebitno ali bitno

... nemaju nikakvu ulogu, samo da eto da stoje
da lijepo izgledaju na kameri

ali opet imaju dosta jaku ulogu kad gledas. ..

Istr: zasto

3:
1:
3:

kao sa strane su, nisu tu ali opet imaju kao tu neku figuru zato Sto opet
odvracaju ti paznju

da, kad vidi$ u pozadini neku dobru Zensku 1 tu neki bradonja pjeva, normalno da ¢es

pogledati sa strane, iskreno

1: jos ako vidi$ neki (?) 1 Zzenska neka pokraj njega, 1 kako je njemu dobro

3:

da

Istr: odjeca

1:

igra vaznu ulogu zato §to nose skupo, kako je njima dobro u Zivotu

Istr: koje su vam 3 najzanimljivije stvari

3:
1:

AN W B~ W

grtalica

grtalica

: pa grtalica je bila prezabavna, mislim zanimljiva

: to je novo nesta, to nikad nisi vidio

: ne bilo je dobro, ona scena di su u zatvorenom, ko party

:da

: to mi je bila najbolja scena

: meni je bilo fora kad su ono zgrade poceli snimat, odozdol, pa odozgora i tako

: meni je bilo dobro kad je onaj poCeo na njemackom pjevat

Istr: ajde ih poredajte, 3 najvaznije po vaznosti
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3: scene

Istr: da

1: prvo mi je ovo, tj grtalica u prirodi

3: dobro 1 je najvise se oko toga nekako vratilo, najvise su bili vani i to
1: druga je taj party, a treca je

3: njemac... opet kad gledas i on ima dosta jaku ulogu

1: jesu oni bili na nekom kao uzviSenom mjestu, na vrhu zgrade nesta
3: ne sjecam se, pitaj boga

1: ne sjeam se ni ja

Istr: a kome je namijenjen spot

1: mladim gaserima

3: svima, ali ovo je ba$ onako svima, nije sad pretjerano ni muskima ni zenskima nego onak
4: opéenito

3: Sirokoj populaciji... da, nema puno pokazivanja Zena, ni muskaraca, nego Cisto ovako,
dinamican je spot , dobra je pjesma, ude u uho lagano, eto za klub taman... je da trebaju titlovi,
ali dobro je

Istr: znaci ako ima Zena Zenama se ne bi svidjelo

1: zavisi u kojem su svjetlu Zene prikazane u spotu
Istr: u kojem su svijetlu ovdje prikazane

3: u loSem smislu meni bar, u takvom nekom ugodaju
Istr: a mladi ili stariji

1: mladi

3: mladi

2: ma mladi

Istr: zaSto ne stariji

1: pa spot pokazuje taj lagodan zivot, partijanje 1 to, to viSe nekako prenamijenjeno mladima
nego starijima

Istr: znac¢i mogu se poistovjetiti s time
1: da

Istr: 1 na taj nacin prodaju ili

1: da
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Istr: zasto su se bas odlucili na ovakav spot

4: pa da bude drugacije, da ne budu cijelo vrijeme u nekom klubu, na nekom mjestu gdje su ljudi
ve¢ navikli da budu ve¢ da bude nesta upecatljivo, da se prica da su tu oni bili a ne neko drugi

3: a svaki spot je uglavnom zbog novca

1: svaki njihov spot se vrti oko Zena, auta

3: alkohola

1: alkohola tj partijanja i ona se te 3 stvari vrte kroz svaki spot, Cak i ovaj
Istr: zasto su to tako napravili

3: ato privlaci

4: pokazuju da mogu, a ljudi zele isto kao i oni

Istr: umjetnicka vrijednost

1: tekst nisam ni skuzio

Istr: koja je umjetnicka vrijednost spota. Ono §to ste vidjeli

2: pa mislim osim one prve pjesme, ni jedna ne,a umjetni¢ku vrijednost u spotu... jer ide na istu
Sablonu kao 1 svi ostali... nema tu pricu neku

3: prvi me vuce nekako na 60-te nekako, bar meni, kada prije te Zena nastupaju u tim nekim ajmo
re¢i

2: barovima

3: barovima ali ono za bogatije osobe uredene, 1 sad npr pozornica, klavir 1 to, bar meni to tako
Istr: jel bi gledali ovi koji idu u kazaliSte

3:ne

1: sumnjam

Istr: zaSto

1: ma oni preziru, mislim to je totalno drugacije od njihovih nekakvih vrsta muzike

Istr: 1 jel bi mozda htjeli biti kao ovi likovi u spotu

2: uh tko ne bi

2:da

3: samo da smo malo mrSaviji
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Grupa 2

Severina i Azis: ,,Fali§ mi“

Istr: kako bi opisali ovaj video

1: strasno

Istr: zaSto

2:uredu je

3: meni se svida

Istr: zasto... zasto je u redu, zasto ti se svida, zasto je strasno
1: zato Sto se penje po stolu i hvataju je za guzicu
3: meni se zato svida

*smijeh*

2: pa meni je ok zato $to, ne da je ok nego ono kao ima i gore, nije gora bar
3: danije gola, lijepo je obucena

2: Sevka

3:1lijepa je

4: meni se ne svida ali ima 1 gore isto

2: koliko ona ima godina

Istr: ne svida ti se

4: ne, ali ima 1 gore tako da ono, oke je

Istr: zna¢i moZze proci

4: da

Istr: a Sto prikazuje spot

3: Severinu

*smijeh*

2: pa ne tako...prikazuje pjevacicu koja...

3: se penje po stolu
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2: daikoja ono...

3:1lika onog

2: ...kurva se

1: jel nema ona djecu

Istr: ima jedno dijete

3: koliko ima godina...mali onaj...da da

Istr: ne znam koliko ima godina

2: boze me sacuvaj kad to dijete bude gledalo spot
*smijeh*

3: pa zasto, nije uopce lose

2: ili onu Karleusu kad gleda ona Nika, jadno to dijete
Istr: o ¢emu je prica...u spotu... o cemu se radi

1: nisam sluSala tekst

2:nija

Istr: ne, nego o ¢emu se radi u spotu

1: pa plesu

3: pa on njoj govori kako mu fali a ona ga doziva
Istr: dobro

*smijeh*

2: pa ne znam dogovor bas

Istr: pa Sto se dogada u spotu, Sto ste vidjeli

2: pa hvata ju za dupe, pa se malo hvataju, pa ova plese po Sanku, pa stolu, pa ju ovi okrecu nesto
1: plesu svi zajedno, svi muski su oko jedne Zenske
3: mmm

*smijeh*

Istr: a kako su prikazane osobe

2: gle puknut ¢e mi nokat...

3: pa Severina je u centru paznje
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2: u centru paznje je ona

1: svi muski su prikazani isto

Istr: kako

1: svi su isto obuceni, ne vidi se razlika izmedu njih
Istr: a ponaSanje

2: pa svi su isti

3:1to, po svemu

Istr: $to su radili to¢no, zaSto su isti

3: plesali oko Severine

2: barili ju

Istr: znaci Severina u centru paznje

2: da, svi oko nje... jedna zena a viSe musSkaraca
Istr: a kako su izgledali

1: svi muski isto

Istr: a odjeca

2: paisti su svi, rekla ti je

3: da, isto su obuceni

2: svi su isto obuceni, osim Sevke

Istr: koje su vam bile 3 najzanimljivije stvari
2:joj, kad je puzala po Sanku

*smijeh*

Istr: zaSto

1: guzica na pocetku

2:eito da...pane znam

3: Severina, Severinin ples i... §ta jo§

2: pa ne znam, nema nekih dogadanja samo se hvataju, §ta ¢u drugo rec¢
3:1 Severinina haljina

Istr: nije ti niSta bilo zanimljivo
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2: pane, osim...

Istr: dobro ako nije, a vama

4: pa isto, Severina vjerojatno i...
Istr: ajde 3 neke...

4: da, guzica, haljina njena

1: guzica na pocetku

Istr: jel guzica na prvom mjestu

1: ne, to je trece

Istr: a prvo, drugo

2: moras poredat

1: prvo haljina, drugo ples

2:u ¢emu su oni to

3: jel to casino ili nesta tako

2: e utom necem, € to mi se svida
3:da

Istr: da klub neki, ne znam $ta je
2: e to mi se svida

Istr: zasto

2: pa §to svijetli

Istr: dobro $ta se ostalima svidjelo
3: pa rekli smo

1: da, haljina, isto taj klub

4: haljina, klub i Severina kao pojava
Istr: a kome je spot namijenjen $to mislite
1: onima koji idu u Shein
*smijeh*

2: tebe gledam

*smijeh*
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3: ha, $ta si rekla

2: nista (smijeh)... pa namijenjen je svima
Istr: muski, Zenski

3: oboje

2: oboje

Istr: zaSto

2: pa zasto bi bilo za jedne

Istr: dobro, a starijima ili mladima

1: mladi

3: stariji

2: pa posto je Severina oboje

Istr: zasto stariji, zasto mladi

2: ne, zato §to je Severina oboje, ali kao s+Severina
1: *ne razumije se*

3: pa ono, srednja dob

Istr: zasto

4: pa mislim da odrasli ne sluSaju ba$ takve pjesme, mislim mladi vise sluSaju takve pjesme,
mislim to je Severina i kao svi znaju za nju ali takve pjesme vise mladi

Istr: a zasto mislite da je tako

2: pa posto je Severina, svi znaju Severinu

4: *ne razumije sve*

Istr: pa dobro ti kaze$ da je za sve, ona kaze da je za mlade

4: pa ne znam, viSe mi je vuce na neke pjesme koje bi slusali sad, ne znam, mi onako u Sheinu

2: pa dobro nije za ljude od 60 godina, ali znaju slusat i ljudi od tipa 40 §ta ja znam...mama
recimo

Istr: bas sam htjela reci
*smijeh*
3: ona slusa to

2: pa prije
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Istr: jel se vama svidio

3:da

2: pa dobra je pjesma

3: meni je dobra pjesma i spot

1: meni ni jedno ni drugo

4: ni meni isto

2: ono moze, Sevka ima bolje pjesme ali ono
Istr: a spot

2: paimala je i bolje

Istr: zaSto, koje

2: Gas gas

*smijeh*

Istr: a Sto mislite zaSto su se redatelji, producenti odlucili bas za ovakav spot, za ovakvu pri¢u

1: pa mozda znaju da to mladi slusaju i da ¢e im biti spot zanimljiv poSto ima guzice i hvatanja i
tako

3:da

2: pa posto se sad svaka pjesma tako radi, po takvom principu se pravi pjesma
3:da

Istr: cilj je zarada

2: pa nego S$ta, pa snimaju pjesme iz ludila eto

Istr: Sta

*smijeh*

2: pa snimaju pjesme zbog para, ne snimaju sigurno da ono neko slusao to ono
Istr: pa dobro, mozda neka vrijednost

2: ma kakvi

Istr: kako vam zene izgledaju, a kako muskarci

3: jedna je Zena, a ostalo muskarci... Zena izgleda kao da je u centru paznje okruzena
muskarcima

Istr: kako se ponasa
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3: kao kraljica

2: upusta se u...

1: kao da je glavna, kao da se sve vrti oko nje

3:da

Istr: a muskarci

1: vrte se oko nje

Istr: kako bi procijenili umjetnicku vrijednost ove pjesme i spota
2: §ta to znaci

4: nema je

1: nema je... ne bi ju smatrali kao neku vrijednost, umjetnicku pogotovo
2: ja ne znam $ta to znaci, mozete li objasnit

3:nija

*smijeh*

Istr: jel bi sluSali on ne znam koji idu na balet, u kazaliSte, na operu... te skladbe se smatraju
umjetnicki vrijedne

2:lol ne

Istr: zaSto

2: a mozda ovako, misli§, ne znam, privatno

1: Sta

*smijeh*

2: ne kuzim kao kako bi netko sluSao to, ne razumijem
Istr: pa jel bi te osobe koje idu u kazaliste slusali Severinu 1 slusali ju
3: pa ako im se svida, kako ko

Istr: a Sto vi mislite

3: bi, pa mozda u svom privatnom zivotu bi

2: pa da mozda bi, ma to ljudi dvoli¢ni

*smijeh*

2: ma kao idem na balet, sad sluSam balet doma a eto slusa
Istr: mozda netko slusa
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2: a eto slusa

3: ja mislim da sluSaju

Istr: koje vrijednosti promice spot

2: §ta to znaci

Istr: vrijednosti...

1: da je cura mozda bitnija od muskog da mozda... zato §to 10 muskih tr¢i na jednu
3: da pravi se vazna

4: da, mozda ono kako je diraju, hvataju, ovo ono, kao da oni to mogu...kao da im ona to mora
dopustit

Istr: ona je njih u spotu koliko sam skuzila zavodila... jel to znaci da zene moraju zavodit
muskarce ili obrnuto

1: da su muskarci povodljivi za nebitnim stvarima

Istr: koje su to nebitne stvari

1: izgled, mislim nije nebitno ali ono, bitnije je $to je unutra

Istr: 1 $to prema vaSem miSljenju znaci ravnopravnost izmedu muskaraca i Zena... vasim rije€ima
2: paa...

4: da imaju ista prava, da bi se trebali odnosit svi isto jedni prema drugima

2: ja smatram da zene i musSkarci nemaju ista prava i da to nije u redu... svi moraju biti jednaki,
svi trebaju imati ista prava

Istr: zasSto smatras da nemaju
2: pa ne smatram, tako je
Istr: neki primjer

2: pa tipa, ne znam, tu sad vecina kao jesu ali tipa u nekim zemljama Zene nemaju ista prava,
mislim ono tipa ne znam u nekim drZavama Zene ne smiju vozit auto

3: 1li npr neki poslovi su muski a nema Zenskih poslova

4: 1 onako oni poslovi gdje jesu i muskarci i Zene, Zene su manje placene, npr glumice su manje
placene od glumaca

2: ili se smatra da muskarci to mogu obavit a Zene ne
3: da, jaci su kao

Istr: oke, hvala
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2: jel to to

Sandra Afrika: ,,Pun Mesec*
2: *pjeva*

*smijeh*

Istr: komentari na ovaj spot

3: top

Istr: zaSto

2 a Sta mislis zasto

3: pa svida mi se

Istr: reci zasto

2: zato §to su gole i1 twerkaju
Istr: kako bi opisali ovaj spot

1: jo§ gori nego prosli

2: jos§ gori, mislim ono svida mi se
3: meni se svida, bolji mi je ovaj
1: meni se ne svida

4: da ni meni se ne svida

2: hoce ispast fina sada

Istr: zaSto se tebi svida

2: zato §to pa ne znam ono, ne znam, nemam misljenje... svida mi se i ne svida mi se
Istr: zaSto da zaSto ne

2: kao spot

Istr: da

2: pa... ne znam

Istr: dobro, vi

4: pa meni se ne svida, mislim da su previse goliSave te Zenske, mislim da je to u prvom planu,
da uopce onako nema neku drugu vrijednost da je samo to samo prikazano, da kao pjesma nije
uopce bitna pjesma nego njihov izgled
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1: ja se slazem
Istr: o Cemu prica ,jel postoji neka prica

1: da nije uopce bitna pjesma nego zapravo spot , da ¢e vecina ljudi slusat tu pjesmu zbog spota
odnosno zbog guzica u spotu

Istr: kako su prikazani likovi

2: svi su goli... 1 muski su goli

3: ovdje sve zene zavode muske

2: da, Zene zavode musSke 1 muski zavode Zene
3: 1 kao Zenske plesu

1: jel nisu bila dva muska

2: 1 koliko je Zenskih bila

1: tamo di su ih drzali lancima

3: da bilo je muskih

2: dva muska 1 koliko je Zenskih bilo...tri

3: tr1 je bilo Zenske 1 par muSkih

1: bilo je dva muska

3: nije samo tamo bilo muskih, tamo gdje su nesto pili
Istr: kako vam izgledaju likovi u spotu

1: muski ili Zenski

3: lijepo 1 zgodno

1: moraju biti zgodni za taj spot jer da nisu ne bi bili u spotu
3:da

Istr: kako ih vi vidite

2: koga

Istr: pa ove likove

3: lijepo 1 zgodno

Istr: jesu privlaéni...

3: da privlacni

Istr: 3 najzanimljivije stvari
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1: kao nama ili

Istr: da, vama... probajte ih poredati po vaznosti

3: zenske prvo, drugo Zenski ples i tre¢e kad su muski lancima
2: *smijeh* zenske prvi, muski zadnji

3:da

2: zasto

Istr: zasto lanci

3: pacool je

Istr: dobro, ostali

2: 15 godina *smijeh*

3: pa to je moje misljenje

Istr: pa da, ostali

2: svidaju mi se kostimi od Zenskih... Sljokicasti su

3: jel ima neka pjesma od jelene Karleuse

Istr: nema

2: kako to nisi stavila

Istr: jo$ nesSto osim toga

2: pa ono ne znam,... muske nisam gledala

1: pa moZzda ta ljepota kao Zenska 1 muska isto, ples, ne znam 1 ljuljacka
4: meni su bile zanimljive te promijene scene, to je jedino zbog ¢ega nije bilo dosadno, bar meni
Istr: dinami¢no

4: da dinamicno, isto onako izgled 1 kostimi

Istr: a tri stvari koje su vam se najvise svidjele

2: pa sad smo t rekli

Istr: ovo je bilo najzanimljivije

3: paisto

1: da isto

Istr: kome je namijenjen ovaj spot
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3: mladima

1: Shein ljudima

Istr: opet Shein ljudima

2: Shein ljudi *

3:jane idem u Shein

Istr: muski ili Zenski

1: oboje ali mislim viSe muski.. spot visSe muskima
4: daija mislim

2: da viSe muski

3: Zene gole su u centru paznje

2: pa mislim i muski i zenski jer su oboje goli, ali mlade populacije
Istr: jel bi se starijima svidjelo

2:ne

3: b1, svi su muski isti

*smijeh*

2: zato §to... zato Sto se prije takvi spotovi nisu snimali dok su oni slusali pjesme te , jel znas na
Sta mislim... stariji ljudi, u njihovo vrijeme se nisu snimali takvi spotovi takvi goli i to se ne bi
njima svidjelo

3: a skroz stariji

Istr: pa sve dobne skupine

2: pa kao ve¢ od 40 pa na dalje

3: da to se njima ne bi svidjelo

3: da, dobro isto

istr: a zasto su se redatelji, producenti odlucili na takav spot

4,2: isto zbog pregleda

Istr: samo zbog toga

1: da, jer znaju da je to popularno, mislim da ¢e gledat zbog guzica
Istr: mislite da je Sandra Afrika imala utjecaj kako ¢e biti prikazana

2:da
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1: da

Istr: *ne razumije se*

3: ona je jednom bila u dakovu.. ja jednom prolazim korzom a ona prolazi
2: je da, stavila je jednom na story

Istr: kako se ona osjecala

3: lijepo, odli¢no

4: glavna

3: sve se vrti oko nje..najzgodnija , najbolja
2: ma koda nju briga za taj spot, dobit ¢e para
Istr: misli§

2: da u potpunosti

Istr: nije joj vazno kako je prikazana

2: pa ne, pa nije, garant da sad upali§ Instagram tamo se u kupaéem slika, sve su joj slike takve,
garant se 5 puta uslikala, minimalno, poslije to spota u tome golom

Istr: znaci to je okej njoj

3: da nije oke ne bi takva bila

Istr: umjetnicka vrijednost

I:ne

3: ne, nema

2:ne

Istr: jel bi gledali ovi koji idu u kazaliste

1: ne

3:da

*smijeh*

Istr: pa mozda ona ide u kazaliSte, Sta ti zna$
2: tko

Istr: Sandra

3: pa mozda netko u svom privatnom zivotu bi
Istr: jel bi vi htjele biti 1 izgledati kao te Zene u spotu
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3:da

Istr: zaSto

2: koje je pitanje

Istr: : jel bi vi htjele biti i izgledati kao te Zene u spotu

2: da, zato Sto su zgodne i jer imaju para

1: idem u teretanu da imam takvu guzicu kao ona, ali se sigurno ne bi prikazivala kao ona
3:jabi

2:1ja bi isto.. prikazivala se tako za pare

Istr: to je to, mozemo na treci... e da, Sto bi postigli takvim prikazivanjem
3: pa sve, muskarci

2: pa da se ne dobije para ne bi pokazivala se tako

1: a Sta ¢e ti takvi muskarci...(ne razumije se)

Istr: Sta si zadnje rekla, Sta ¢e ti takvi muskarci

1: da ona je kao rekla da ¢e tako muskarce privuci, spotom ili sta
3:pada

1: Sta ¢e ti muskarci koji ¢e te gledat samo zbog guzice

3: pa ne trebaju mi

4: pa zasto bi ih privukla onda

3: pa pitala je kao Sta dobijemo s tim

1: pa Sta Ce ti takvi muskarci

3: pa ne trebaju mi ali ¢u ih dobit, mogu ih, da ja ho¢u mogla bih kuzi$
Istr: zna€i, jel ti to nesto znaci Sto ¢e§ ih privuci

3: pa ovisi kakva je cura, nekim curama to znaci a nekim ne

*smijeh, ne razumije se*

Jala Brat, Buba Corellii RAF Camora: ,,Criminal“
3: sad je ovdje obrnuto, ovdje su muski u centru paznje

Istr: dobro
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2:da
Istr: aj opiSite spot

1: pa drugaciji je od proslih, nema toliko zenskih i guzica, mislim taj jala brat, ne znam tko je to,
je u centru paznje nego

2: pa ovi su samo u pozadini ono, ¢isto da budu kao
I:da

2: jer nemaju $ta stavit u spot jer da nema njih onda ne bi nista radili u spotu kao
3: ali nisu cijelo vrijeme Zenske u spotu

2: da ali ve¢inom je ono kao oni

Istr: Sto prikazuje spot

2:jalu i bubu

4: *ne razumije se*

2:1...samo malo...

1: snijeg

2:1o0vaj... amene se ceka

Istr: da

2: pa... koje je pitanje

Istr: Sto prikazuje spot

2: pajaluibubui... gole Zenske isto takoder
3: nisu gole

2: a polugole isto... grudnjak i gace nose
Istr: dobro a o ¢emu je prica

2: pa ne razumijem tekst pa ono

Istr: ma u spotu, Sto si vidjela

3: pa kao muska zabava

Istr: kako su prikazane osobe

2: zene gole

3: kako se zabavljaju

2: zene gole u tom spotu
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1: ali su u drugom planu

3:da

1: ovdje su muski u prvom planu, pogotovo ti koji pjevaju
Istr: kako su muski prikazani

1: *ne razumije se*

Istr: mislim na ponasanje... *ne razumije se*
3: *ne razumije se*

1: imaju prsluk i te sve muske... seljacine
Istr: dobro, zene

1: kupace ili §ta je to vec

3:da

1: po snijegu u kupacem

3:da

2: kao nece se prehladit... kao jake su

Istr: a ponasanje

1: pa zenske samo pleSu u pozadini a

4: ovi pjevaju

1: *ne razumije se*

2: imaju veliko samopouzdanje

Istr: Sta

2: imaju veliko samopouzdanje

Istr: koje su vam 3 najzanimljivije stvari, poredajte ih
1: naocale njegove... ono na ¢emu su bili

2: jet ski

1: ne ono veliko ono

4: za snijeg ono

Istr: ralica

*smijeh*
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1: daralica... i Zene

3:daija se slazem

4:daija

Istr: ti

2: isto

Istr: a Sta vam se najvise svidjelo
2: pa to je sad bilo pitanje... aha pa to isto
l1: da

Istr: kome je namijenjen spot

2: isto mladima

4: mladima

3: kao jer

2:1mladima... ja smatram da je tipa 2000-to pa manje jer ne bi oni koji imaju 20 i ne§ godina ne
bi to slusali

3:da

2: mislim

Istr: misli§ da moja generacija to ne sluSa
3:da

1: pa ono

2: mozda neki... * ne razumije se* a dobro * kao ja
Istr: stariji

2:ne

4: ne bas toliko

Istr: zasto

2: ista stvar kao 1 s proSlom pjesmom

1: ni ne razumiju $to pri¢aju pa ono

4: da

2: isto golotinja u spotu

3: da, nisu navikli na takvu vrstu glazbe
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2: ne svida im se to

4: mislim da je im najbitnija ono da bar malo vrijednosti pjesma ima

Istr: znaci misli§ da nema vrijednost

4: da. Mislim da nema uopce

Istr: da... a muski ili Zenski... kome bi se vise svidjelo, kome je namijenjeno
2: pa oboje, to oboje slusaju

3:da

Istr: a spot

3: muskima

Istr: zaSto

3: pa zato Sto prikazuje opet prikazuje musku zabavu i svi muski se na takav nacin zabavljaju pa
im je zanimljivo gledat

Istr: dobro a

2: mhm isto tako

Istr: zasto su se odlucili bas na ovakav spot

2: pa isto zbog para... oni samo zbog para i rade
1: mozda im je bilo 1 zabavno radit to

2: nije, jala 1 buba samo zbog para

1: pa dobro, mozda im je zabavno radit za pare
2: je za pare

1: pa zamisli da radi$ takav posao za pare

2: pa rekla sam za pare

4:pada

1: zato sam i rekla da...

2: pa sve se vodi na pare

1: samo sam se nadovezala na tebe

Istr: a Sta su htjeli posti¢i

4: pa oni samo *ne razumije se*

1: pa pregledi, a moZzda se i zabavit usput
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Istr: pregledi, novci i zabava?

4:da

Istr: dobro, a umjetnicka vrijednost

4: nema je

3: nema

2: opet ovaj... pa mozda

Istr: Sta

2: pa mozda to neko slusa

3: pitala je jel ima umjetnicku vrijednost

2: aha pa ne znam... nema

*smijeh*

Istr: dobro, a koje vrijednosti promice

4: zabavu

2: pare

4: da, mislim da onak...

3: bogatstvo

Istr: joS nesto, Sta ti misli$

4: mozda izgled

3:eda...

4: kako su te zene prikazane, goliSave 1 kako pleSu

3: kao mogu radit Sta hoce, imaju toliko para da razbacuju
Istr: 1 jel bi vi htjeli izgledati mozda kao oni, kao te Zene ili
3: da 1 biti, zabavljati se

Istr: zaSto

3: pa mislim da im je bilo svima zanimljivo tamo na tom
2: na tom *smijeh*

4: ralici

3: da ralici
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Istr: osim u spotu jel bi htjele bit kao te zene u stvarnom zivotu
3:pada

2: pa mislim, smatram da su one zapravo nebitne uzivo kao
3:da

2: u stvarnom zivotu i da ih nitko ne zna nego samo ovako preko spota, nisu nigdje navedene ni
nista, nego su samo oni navedeni

3:da

Istr: a izgled

2: pa to bi, zgodne su

1: preumjetne

Istr: §ta je umjetno

2:sve

1: mislim imaju jako puno Sminke i to, one su sve naSminkane, pa je to bas, nisam za to
Istr: dobro 1 jel ima jo§ nekih komentara

3: drugi spot je najbol;ji

2: kraj meni isto

Istr: *ne razumije se*

2: pa dobar je

Istr: §to ti se toliko posebno svidjelo ...ajde reci ajde
3: pa kao Zene u centru ovo ono

*smijeh*

Istr: $ta njihov izgled i ponasanje

2:da

3: da izgled isto
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Grupa 3

Severina i Azis: ,,fali§ mi“
1: jel sad komentiramo mi odmah
Istr: moze, Sta god zelis reci

1: aha, pa ne svida mi se pjesma i ne svida mi se Sto reklamiraju kladionice i nije mi lijep spot,
ne svida mi se kako su obuceni svi

Istr: dobro ostali

2: pa isto, nije mi neSto pjesma, spot nije los$ kao, a isto ne svida mi se §to promoviraju
kladionicu i tjt.

3: pa meni se pjesma ne svida ali je spot oke

Istr: zaSto

3: pa mislim da nisu ¢ak, tj da Severina se nije oblacila kao Sto se znala oblacit pa mi je to okej
Istr: a o ¢emu je prica u spotu

1: pa... kako joj fali neki lik...nisam ni slusao

Istr: ma spot, ne moras pjesmu

1: aha, pa ne znam, samo Severina samo pleSe s nekim likom, tu u kasinu tom nekom, i onda sve
na kladionicu prebacuju jer su mu platili puno vjerojatno, a to nije dobro

Istr: dobro... smijete se vi ubaciti
3: pa mislim da je sve rekao, ne znam, to sam 1 ja primijetila, da se stalno oko nekog mota
Istr: dobro, kako su prikazane osobe... kako je Severina prikazana, a kako Azis

1: pa Severina je prikazana kao glavna... da, on sjedi tamo kao neki $ef, ona je u centru paznje u
cijelom spotu

2: svi su oko nje kao

Istr: mozda njeno ponasanje, njegovo

1: e pa da, kao da ga hoce napravit ljubomornog tog lika
2: Azisa

1: a on njoj pjeva cijelo vrijeme da mu fali, tjt

Istr: kako izgledaju, odjeca

81



3: pa mislim da su svi pristojno obuceni

1: da, dobro su obuceni, samo ono jedna na poc¢etku spota...nije prikladno bas
Istr: zasto

1: pa ne znam, otvorena je puno, otvorena odjeca

Istr: dobro, misli§ da nije mjesto u takvim spotovima ili

1: pada

Istr: dobro, ostali

3,2: isto

Istr: koje su vam 3 najzanimljivije stvari, jel ih moZete poredati po vaznosti

1: pa u ovom spotu taj Azis $to sjedi i pjeva njoj cijelo vrijeme, onda Severina koja je oko tih
nekih muskaraca se mota oko njih i tree ne znam, nema trece

Istr: zasto ti je ovo drugo zanimljivo

1: pa zato Sto ona njega pokusava napravit ljubomornim, pa mi je to kao malo zanimljivo jer on
njoj cijelo vrijeme pjeva da mu fali a ona tako malo oko drugih

Istr: dobro, ostali

3: da meni je to prvo, zato $to ga bas provocira i pravi ljubomornim pa mi je to zanimljivo
2: da to provociranje i drugo $ta... smijeh

Istr: kladionice (smijeh)... a Sto vam se mozda najvise svidjelo

1: pa meni se najvise svidjelo Sto taj Azis ne odustaje od nje nekako i cijelo vrijeme za njom, njoj
pjeva cijelu pjesmu

3: meni je lijepa njezina haljina

2: meni se spot najvise svidio

Istr: zasto

2: pa sve je nekako lijepo 1 jako uredeno

Istr: scenografija

2:da

Istr: §to mislite kome je namijenjen ovaj spot... kojoj publici
2: starijoj

1: da starijoj

82



istr: zaSto starijoj
2: zbog kladionice

1: a slusat ¢e svi 1 mladi 1 stariji, pa ¢e mladi mozda ste¢i krivi dojam o tome, a stariji ve¢ znaju
to

Istr: §to vama znaci stariji

2,3: pa punoljetni

Istr: aha, dobro... jel se vama svida

1: pa meni ne

Istr: dobro... reci

3: pa pjesma ne ali spot uredu je

Istr: a mozda djevojke mladiéi, kome bi se vise svidio
1,3: djevojkama

Istr: zaSto

1: pa jer govori, jer vise muskarac pati za tom Zenom a Zena je, njoj je lakSe, ona u spotu kod
drugog odmah

Istr: dobro
3: ja mislim da opcenito djevojke slusaju viSe severinine pjesme

Istr: ve¢ sam pitala i rekli ste mladi stariji 1 rekli ste 18 godina, a mozda ne znam 30,40 jel bi se
njima svidjelo

I: mane

3: mozda ispod 40

1: jer oni su navikle na neke one starije pjesme iz njihove mladosti
Istr: kakve su to

1: pa ne znam grupe stare, prljavo kazaliSte 1 tako nest

Istr: dobro, ako izostavimo pjesmu jel bi im se spot svidio

I: ne

Istr: zaSto

1: pa ne vjerujem da bi oni podrzali kladionicu, oblacenje i tako

3: zato §to opni nisu bas zivjeli u takvim uvjetima i okruzenju, pa mislim da im se ne bi svidjelo
bas
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Istr: zasto su se redatelji, producenti, izvodaci odlucili na takav spot

1: zato Sto ¢e time privuci vise publike, kvalitetan je spot i vjerojatno im je ta kladionica puno
platila na spot i zbog toga su i pristali promovirat to

Istr: jel mislite da je viSe imao utjecaja producent ili izvodaci

2: producent

1: producent

Istr: kako vam izgledaju Zene a kako muskarci

1: pa ve¢inom su prikladno obuceni, muskarci su ve¢inom u odijelima a Zene u haljinama
3: da pa svi su pristojno obuceni

Istr: kako biste procijenili umjetni¢ku vrijednost pjesme i spota

1: pa ne znam, kvalitetno je odraden spot, sad hoce se nekom svidjeti ili ne to je stvar ukusa
Istr: jel bi to mozda slusali 1 gledali ljudi koji idu u kazaliste, na balet, na operu
3: ne

2: ma ne, nije bas prikladno, nije taj smisao

Istr: koje mozda vrijednosti promice spot...jeste nesto uocili

1: kladionicu

Istr: dobro, jo$ nesto mozda

1: pa ne znam, ne

Istr: kroz ne znam njihovo ponasanje, odjecu, scenografiju, sve $to ste vidjeli
1: aha, tog Azisa to ljubav prema Severini 1 tjt

3: ne razumije se

Istr: jel bi vi mozda htjeli izgledati poput njih

1: ma ja ne, ne svidaju mi se

Istr: zasto

1: pa ne znam, ne izgledaju mi lijepo uopce ovako kao figure

Istr: dobro, ostali

3: pajase slazem

2: 1sto tak

84



Istr: evo za kraj, §to je po vasem misljenju ravnopravnost izmedu muskaraca i zena, nekim
svojim rije¢ima

3: pa ja mislim da nema ravnopravnosti zato $to mislim kad bi se muskarci nekad bili obuceni
kao Sto Zene znaju bit, mislim da bi se viSe pri¢alo o Zenama nego o muskarcima, pa mislim da
nema jos koliko bi trebalo bit

Istr: dobro, ostali

2: mislim da ima

Istr: zaSto

2: pa sva prava su ista i sve je jednako skoro

1: pa ja mislim da jo$ nije sve isto ali da ¢e se s vremenom ujednacit, da ¢e bit jednaka prava
Istr: znaci napredujemo

l: da

Istr: dobro...moZemo drugi spot... mislim ista su pitanja

Sandra Afrika: ,,Pun mesec*
Istr: 1?

1: meni se pjesma ne svida, spot mi se isto ne svida, ali je kvalitetan, kamere i to... 1 ne bi to vise
nikad posluSao

Istr: (smijeh) zasto

3: jamislim da je to neka pjesma koju bi mogao slusat u nekim klubovima, al spot mi se ne svida
1...ne svida mi se kako je prikazana

Istr; zasto...kako je prikazana

3: pa zene se prikazuju u spotovima kao objekti

Istr: dobro, ostali

2: pa mozda suprotnost od proslog totalno kao spot, a pjesma mi se ne svida , ne bi sluSao vise
Istr: Sta prikazuje u biti spot

1: pa Zene su, ¢ak 1 muskarci su...

2: goli

1: da polugoli, ne svida mi se kako su prikazane te Zene 1 ne znam tjt

3:jos ti lanci... (ne razumije se)... ne znam, ne svida mi se
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Istr: koje su vam 3 najzanimljivije stvari

1: pa meni ovaj spot nema zanimljivih stvari, mozda...

2: cijeli je isti

Istr: Sto

2: cijeli je isti, sve se ponavlja cijelo vrijeme iste scene

Istr: nista vam nije ostalo u glavi

1: da, niSta mi se nije svidjelo

Istr: dobro sudionik 3?

3: stvarno ne znam

Istr: kome je namijenjen spot

2: starijoj publici

Istr: zasto starijoj

2: pa nije prikladan za mlade uopce, ispod 18 sigurno ne
Istr: aha to je vama starije, 18 godina

3: ovaj... pa mislim da bi 1 mladi to slusali sigurno

Istr: dobro a $ta je mlade a Sta starije

3: mislim da b1 osobe od 15 pa dalje slusale ali ispod 27

Istr: mhm, dobro

1: pa ja ne bi dao nikom ovo da slusa

(smijeh)

1: zato $to je bas, nije kvalitetna pjesma i ne svida mi se vise
Istr: a kome bi se viSe svidio spot, djevojkama ili mladi¢ima
3: spot mladi¢ima

Istr: zaSto

3: bas zbog toga kako se ona prikazuje u spotu, a pjesma i mladi¢ima i djevojkama
Istr: a zaSto se ne bi curama svidjelo kako je prikazana

3: zato $to mislim da muskarce viSe privlaci taj spot nego cure

1: ja mislim da se spot nikom, ni muskim ni curama ne svida zato §to muske ne privlace takve
zene, zene koje su tako prikazane
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Istr: kako si ti to vidio, kako je prikazano

1: pa ne znam, nekako, neprikladno su obucene, imam osjecaj kako im je platila samo puno
novaca samo da se, samo da pokazu te dijelove tijela i one su pristale $to znaci da su nisko
moralne

2: pa tak isto smatram

Istr: dobro, $to mislite kako se ona osjecala dok je plesala
1: Sandra Afrika

Istr: da

1: njoj je to lagano, nije joj to prvi put da tak, to joj je posao
2: ne razumije se

Istr: zasto su se odlucili bas na ovakav spot

2: da privuce publiku vise

3: da ima vise pregleda

Istr: to je kao primarno?

2:da

Istr: a tko je imao veci utjecaj, producenti ili Sandra

1: ma producenti

3: Sandra Afrika

2: Sandra

Istr: zaSto producenti, zasto Sandra

1: pa zato $to su producenti ti koji smisljaju spot i oni su pitali Sandru jel joj se svida ideja, a ona
je rekla da joj se svida, jer je htjela time da ¢e, mislila je da ¢e time dobiti vise pregleda i onda su
producenti samo nasli te ljude 1 ubacili ih u spot

Istr: a da je rekla da ne, jel bi se neSto promijenilo

1: pa vjerojatno bi ali na istu foru bi napravili neki drugi scenarij
Istr: dobro, 3* ti si rekla da...

3: pa zapravo se slazem s 1*, dobro je sve rekao

Istr: umjetnicka vrijednost spota i pjesme

1: pa nema neku vrijednost, samo ti polugoli ljudi, ne vidim nikakve kao emocije da ima u
spotovima
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2: ovaj spot je samo radi novaca

Istr: dobro znaci marketing, prodaja

1,2: da

Istr: dobro...am ljudi koji idu u kazaliste. ..

1,2,3: ne

Istr: koje vrijednosti promice spot

1: prostituciju neku

Istr: dobro, joS nesto

3: mislim da se jedino to i vidi u tom spotu, nista vise
Istr: ne vidi se niSta drugo?

1,2,3: ne

Istr: 1 jel bi htjeli biti poput, dobro mogu sad 3* pitat... jel bi htjela bit poput nje
3: ne bih

Istr: zaSto

3: pa ja se nikad ne bi mogla tako prikazivat tako javno i ne znam ne svida mi se to, ne bi mogla,
ni za ja ne znam koliko novaca, ne bi me privuklo

Istr: okej... moze sad treci

Jala Brat, Buba Corellii RAF Camora: ,,Criminal“
Istr: komentari?

1: meni se ova pjesma, najbolja mi je od sve tri ali nije da mi se neSta svida da bi ju sluSao, spot
mi je isto najbolji od sve tri pjesme, mislim kvalitetno je napravljen, ne znam, najbolja mi je od
te tri

Istr: zasto

1: pa ne znam, nekako, rijeci i spot... tak kad na njemackom pjeva, ovi na tom nasem jeziku pa
mi je to super kad se spoji sve

Istr: a zasSto spot... ostali

1: pa ovdje nekako mi sve najljepSe izgleda, najljepsi pozadina, kadrovi da i ne znam najbolje su
mi obucenti svi

Istr: mhm dobro
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3: meni je pjesma isto najbolja od sve tri ali tu se bas vidi kako su Zene puno drugacije obucene
od muskaraca, oni su ba§ svi obuceni, ne prikazuju nista dok one su ve¢ malo viSe razgoli¢ene

Istr: Sta misli$ zasto su to tako napravili

3: pa isto da privuku publiku

Istr: a da su bile obucene kao oni...kakav bi to... (ne razumije se)

3: pa mislim da bi pjesma svakako dobila pregleda ali mozda ne toliko koliko bi ovako

2: meni je najbolja od sve tri, ¢ak bi ju i slusao u slobodno vrijeme i spot mi je super i kadrovi i
sve, najbolje mi je odradeno nekako sve

Istr: a 0 Cemu je prica u spotu

1: o kriminalu kako oni, kako su postali ti opasniji neki likovi, kako se bave kriminalom, kako
zaraduju puno novaca

Istr: koje su vam 3 najzanimljivije stvari

1: pa meni je 1 to $to se snimaju tak po snijegu, Sto je lijepa okolina, 2 super su mi obuceni ti
izvodaci ti §to pjevaju, 3. kadrovi, super mi je spot napravljen

Istr: dobro ostali

3: meni je 1 zapravo spot kad zapravo mijenjaju brzo kadrovi, to mi odmah bude bolje, 1 pjesma
mi se nekako €ini brza i sve mi je nekako bolje

Istr: dinamicnije

3: da... drugo mi je zapravo, ta pjesma mogla bi ju slusat 1 trece oblacenje

Istr: mhm, oblacenje svih ili pojedinih likova

3: pojedinih likova

Istr: kojih

3: pa zanimljivo mi je §to su one tako na snijegu, ne znam, to mi nekako pretvoreno
Istr: to ti je zanimljivo

3:da

1 trece snijeg 1 okolina ta
Istr: mhm dobro, kome je namijenjen spot
1: pa svima

2: svim uzrastima
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1: svi bi to slusali da, od 8 god pa do ko zna koliko

2:40

Istr: a spot

1: a spot mi je za mozda 15 pa na dalje

2: na sredini nekoj, nije nista previse

1: da

2: anije ni da nema

Istr: dobro, a djevojkama ili mladi¢ima kome bi se vise svidjelo

2: mladi¢ima

3: mladi¢ima

Istr: zaSto

2: zbog tog kriminal mozda kao, to je nekako njihov stil vise

Istr: zaSto

2: mozda zbog tog trenda Sto se sad gleda Juzni vetar i to, a to je sve oko toga kriminal 1 droge
3: pa slazem se, mislim da ne bi ba$ puno cura slusalo, mislim mozda 1 bi ali...

Istr: a §to se ti¢e spota kome bi se vise svidjelo

3: pa 1 muskima i curama

Istr: mhm, zasto su se odlucili na ovakav spot i redatelji 1 izvodaci

2: to je najvise njihov stil nekako tako, ti auti brzi, ne znam, snijeg, tako oblacenje i to i sve

1: vidi se da je skup spot, a oni samo pokazuju kako oni puno zaraduju i onda su i puno potrosili
na spot, potrudili su se i da tak naprave

Istr: a Sto su htjeli postici time

1: pa moZzda su htjeli pokazat koliko novaca imaju i...
2: to su uspjesno

1: da

3: vecina spotova im je takva

Istr: a vrijednosti koje promicu

1: pa kriminal2: bogatstvo neko

1: da... materijalno bogatstvo
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2:daieto to

Istr: biste li htjeli izgledati kao oni

2: pabi

1: pa ne bi htio izgledat kao oni ali mi se svida stil

Istr: ili bit poput njih

1: to ne bi ali ne znam taj stil mi se svida koji oni imaju moZzda bi nosio tak nesto $to oni nose
3: pa ne bi se oblacila ko te djevojke u spotu, muskarci su mi dobro obuceni, svida mi se

Istr: 1 samo da se nadovezem na Sandru Sfriku, mislis da je to prihvatljivo Sirem drustvu, ti si
rekla da se tebi ne svida, a ostalom drustvu je 1 bi se svidjelo

3: pa to utjece loSe na mlade ljude zapravo, na djecu, mozda steknu neki lo§ dojam 1 lo§ ne znam
mislim da im to nije ba§ dobar nekakav uzor i da zapravo kad si mladi i kad gledas neke takve
stvari postanes takav i mislim da nije bas dobro za njih

Istr: mhm dobro, ostali

2: utjeCe jako na mladu publiku, bas tako, primijeti se danas, mlada djeca ba§ pokupe puno toga
pa tak se ponaSaju i sve

Istr: to je dobro ili loSe
2: panije, loSe

1: pa ja isto mislim tak te neke mlade godiSte kad vidi Sandru Afriku u spotu ona Zeli biti kao
ona 1 polet se tako oblacit kao ona $to nije dobro zato §to nije primjereno za njihove godine da se
tako oblace 1 tako izgledaju

3: a djeca su sve viSe na druStvenim mrezama pa to nije bas dobro za njih
Istr: 1 ne znam jesam pitala kako izgledaju muSkarci a kako Zene

1: pa muskarci su obuceni, ono skroz zamotani u nekim scenama samo im o¢i vire, au vecéini
scena su skroz obuceni u jaknama 1 sli¢no, a Zene su obuc€ene otvorenije u nekim hlacicama 1
nekim topovima i manje su...vise su otkrivanije

3: da u tom spotu se u ta tri najviSe vidi razlika
Istr: zaSto su to tako napravili

1: pa ne znam mozda, Zeli privuci paznju i preglede, ne znam jel Zele neSto reci s time, nadam se
dane

Istr: dobro, joS netko nesto... eto to je onda to, hvala vam
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