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Sazetak

Ovaj se diplomski rad bavi problematikom oblikovanja knjiznih korica u Hrvatskoj s naglaskom
na dizajn korica te na koriStene elemente, simboliku, motive i boje. Objasnjava se kako elementi
u dizajnu utjeCu na osobu koja prvi puta gleda odredenu knjigu te kako se oni mogu upotrijebiti
u marketingu i prodaji. Ciljevi su rada pregledati i istraziti dostupnu literaturu i izvore te dati
sazeti prikaz pronadenih rezultata te provesti analizu misljenja korisnika i nakladnika putem
online ankete i online intervjua kako bi se utvrdile korisni¢ke navike i interes te stru¢ni stav
vezan uz oblikovanje knjiznih korica. U prvom dijelu rada opisuje se pojam knjige te se daje
podijela knjiga prema razlic¢itim karakteristikama. Opisuju se razliite vrste knjiga s obzirom
na namjenu, dob i razvoj Citatelja te podjela prema zanrovima. U drugom dijelu rada fokus je
na oblikovanju knjiznih korica. Pozornost se pridaje trendovima dizajna koji su danas
zastupljeni te njthovom utjecaju na oblikovanje 1 dizajniranje knjiznih korica. Tre¢i 1 zadnji dio
rada posvecen je provedenoj analizi i opisivanju podataka koji su dobiveni rezultatima online
ankete 1 online intervjua. Na kraju se provodi rasprava na temelju dobivenih rezultata i daje se

zakljucak.

Kljucne rijeci: knjizne korice, oblikovanje, dizajn korica, trendovi, Hrvatska



1. Uvod

Kako se ve¢ napomenulo, ovaj diplomski rad predstavit ¢e i obraditi trendove oblikovanja
knjiznih korica u Hrvatskoj s naglaskom na oblikovanje korica knjiga te koriStenu simboliku,
motive 1 boje. Cilj ovog rada je pregledati i istraziti dostupnu literaturu i izvore te dati sazeti
prikaz pronadenih rezultata uz provedenu analizu. Potreba za radom ove tematike proizasla je
iz ¢injenice da knjige imaju veliku vaznost za kulturu i obrazovanje. Ljudi od samog pocetka
imaju potrebu zapisivati za njih vazne stvari bilo da su to dogadaji koji su obiljezili njihov Zivot
ili ideje koje su im omogucile bolji zivot i srecu. Tako su se u samim pocecima ljudi okrenuli
oslikavanju dogadaja svojih svakodnevnih Zivota, zapisivali su i oznacavali sve $to im je bilo
od koristi, od toga kako i gdje pronaéi hranu do toga gdje se nalaze njihovi neprijatelji, prijetnje
i predatori. Prve takve prikaze imamo u $piljama. Uz $pilje, ljudi su svoje oznake ostavljali i na
kamenju, uklesavali su ih u stijene, na Zivotinjskim kostima i komadima drva, na glinenim
plo¢icama i sli¢no.! Ono §to je najvise pridonijelo razvoju i razmjeni bilo kakavih informacija
bilo je pismo. Tu uistinu pocinje Covjekovo veliko putovanje prema naprednoj civilizaciji,
dobivanju, razumijevanju i Sirenju informacija te ogromnoj ostavstini za buduce narastaje.
Pismo kao takvo niz je znakova koji, pravilno sloZeni, sadrze informaciju bitnu za ¢ovjeka
kojemu je poruka namijenjena. Time je pismo postalo ne samo sredstvo informiranja ve¢ ima
vaznu ulogu prenositelja i ¢uvara tradicije te same povijesti za buduénost ¢ovjecanstva.?
Pojavom pisma takoder se mijenjaju 1 materijali koje ljudi koriste kako bi zapisivali informacije.
NajceSce uporabno sredstvo postalo je Zivotinjska koZa ili pergamena §to je oznacilo pocetak
svitaka, kasnije i kodeksa koji su prethodili pojavi knjige.® Takoder su se jo$ uvijek koristili i
stariji materijali poput kamena, plocice ili kovine, ali ih je pergamena ubrzo istisnula iz uporabe
1ako ne sasvim. Kamen ili kovina postali su nositelji za budu¢nost vaznih informacija u obliku
spomenika dok je za svakodnevne informacije najtraZenija bila pergamena zbog svoje
prakti¢nosti, relativno brze nabave s obzirom da se radi o Zivotinjskoj kozi, svoje male tezine
te lakoce pisanja po istoj. Do izuma papira, pergamena je bila najbolji medij za prenoSenje
informacija od osobe do osobe i od mjesta do mjesta. Papir je pokrenuo sasvim novi razvoj u

komunikaciji pismom. Od rukopisa do danaSnjih knjiga, kao 1 u razli¢itim Zivotnim podrucjima

1 Usp. Selthofer, Josipa. Povijest vizualnih komunikacija. Vizualne komunikacije. Sveucilite J. J. Strossmayer,
Filozofski fakultet, Odsjek za informacijske znanosti, Osijek, 7.10.2020. [Predavanje+ppt]

2 Usp. Pismo.// Hrvatska enciklopedija. MreZno izd. Zagreb: Leksikografski zavod Miroslav KrleZa, 2021. URL:
https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?|D=48457 (2022-09-15)

3 Usp. Rukopis.// Hrvatska enciklopedija. Mrezno izd. Zagreb: Leksikografski zavod Miroslav KrleZa, 2021. URL:
https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=53694 (2022-09-15)
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papir je dio svakodnevnice. Knjige kao takve imaju dugu povijest prenositelja informacija,
isprva za potrebe obrazovanja i religije, a poslije sve viSe i za razbibrigu te jednostavno za samu
osobu. Danas gotovo da ne postoji funkcija koju knjiga ne moze ispuniti, od dara za voljenu
osobu do omiljenog predmeta za opustanje u slobodno vrijeme. Isto tako veoma je vazna
funkcija knjige u tzv. eskapizmu ili emotivnom ¢itanju, u smislu poistovje¢ivanja s likovima u
knjizi. No da bi ljudi uopce Zeljeli uzeti knjigu u ruke, ona im mora biti privlacna. U nastavku
rada navest ¢e se §to je potrebno u dizajnu knjiznih korica kako bi knjige privukle ljude, kako
je u tome bitno oblikovanje 1 marketing knjige te kakve knjige moraju biti s obzirom na
covjekovu dob i1 obrazovanje kako bi se postigao uspjeh. S time na umu napravljena je podjela
knjiga u poglavljima po odredenoj dobi osobe, tako da se u nastavku rada moze vidjeti da su
knjige podijeljene na slijedeci nacin; Slikovnice i knjige za djecu, Knjige za mlade, Knjige za
odrasle te Znanstvene i obrazovne knjige. PolaziSte za ovakvu podjelu knjiga je dati primjer u

prezentaciji Klasifikacije nakladni¢kih proizvoda autora Velagi¢a.*

4 Usp. Velagi¢, Zoran. Klasifikacije nakladni¢kih proizvoda. Uvod u nakladnistvo. Sveutiliste J. J. Strossmayer,
Filozofski fakultet, Odsjek za informacijske znanosti, Osijek, 6.11.2019. [Predavanje+ppt]



2. Definicija knjige

Prema Hrvatskoj enciklopediji Leksikografskog zavoda Miroslava Krleze, knjiga je ,,svaki
pismom fiksirani jezi¢ni dokument veéeg opsega, zabiljeZen na lako prenosivu materijalu.*
Ova definicija je jedna od najSire postavljenih definicija za pojam knjige te obuhvaca puno
dokumenata, ne samo knjige kao takve ve¢ i knjigolike dokumente koji nisu knjige u pravom
smislu rijeci. Napominje se kako je bitno da se odredena civilizacija nalazi na odredenom
stupnju kulture kako bi se mogla pojaviti knjiga. Ono §to je bitno jest da moraju postojati dva
bitna uvjeta za nastanak knjige, a to su pismo i prikladni pisa¢i materijal.® Knjigu je definirao i
UNESCO kao ,,neperiodi¢nu ukori¢enu tiskanu publikaciju od najmanje 49 stranica, ne
ukljucujuéi korice knjige, koja je objavljena i dostupna javnosti u nekoj zemlji.* (vlastiti
prijevod).” Iako ova definicija malo bolje opisuje knjigu, restrikcija na najmanje 49 stranica
sadrzaja od kojih se knjiga mora sastajati ujedno iskljucuje sve knjige koje imaju manje
stranica. Te knjige zbog nedovoljnog broja stranica spadaju u klasu brosura, iako to ne moraju
nuzno biti ili nisu. Definicija prema Proleksis enciklopediji na neki nacin spaja ve¢ navedene
definicije knjige, klasificiraju¢i sami pojam u $iri smisao i1 uzi smisao. Tako bi prema Sirem
smislu knjiga bila ,,svaki pismom zabiljezen omedeni sadrZaj na bilo kojem mediju i objavljen
s naslovom.“® U ovom dijelu definicije je dodatno istaknuto kako omedeni sadrzaj, odnosno
knjiga mora biti objavljena s naslovom. To nije slu¢aj u Hrvatskoj enciklopediji
Leksikografskog zavoda Miroslava KrleZe. lako se mozda ¢ini da bi trebalo biti potpuno
prirodno da se knjiga objavljuje s naslovom, to ujedno treba biti i zabiljeZeno u opisu definicije
same knjige. Sto se ti¢e uzeg smisla, definicija knjige jednaka je onoj UNESCO-a.’ Prema
ovome se moZze vidjeti kako nije lako definirati knjigu ni u kojem smislu, pogotovo ne u
postavljanju standardne definicije. S obzirom da knjiga ima fizicki opis, ali 1 osebujno
konceptualno znacenje te sve ostalo Sto proizlazi od njega, potpuna definicija knjige nije
moguca. Najbolje Sto se moZe napraviti jest odustati od pokuSaja definiranja knjige ikakvom
kratkom definicijom te se umjesto toga usredotociti na vaznost knjige kao takve i kao kulturnog

proizvoda, $to potvrduje i Velagié.!® S nemoguénoséu definiranja knjige slaZe se i Escarpit koji

5 Knjiga.// Hrvatska enciklopedija. MreZno izd. Zagreb: Leksikografski zavod Miroslav KrleZa, 2021. URL:
https://enciklopedija.hr/Natuknica.aspx?1D=32108 (2021 09-25)

5Usp. Ibid

7UNESCO. Recommendation concerning the International Standardization of Statistics Relating to Book
Production and Periodicals. Portal Unesco.org. URL: http://portal.unesco.org/en/ev.php-

URL ID=13068&URL DO=DO TOPIC&URL SECTION=201.html (2021-09-26)

8Knjiga.// Proleksis enciklopedija. URL: https://proleksis.lzmk.hr/31597/ (2021-09-25)

%Usp. lbid

0Usp. Velagi¢, Zoran. Uvod u nakladnistvo. Osijek: Filozofski fakultet Osijek, 2013., str. 78.
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pak nudi podijelu knjige prema njezinoj svrsi. U toj podijeli Escarpit govori o knjizi kao
predmetu, koja se upotrebljava kao dekorativni element, statusni simbol ili pak za ulaganje
novca, iako se sva tri nacina uporabe zapravo cijelo vrijeme isprepli¢u. Drugi dio podijele ¢ini
funkcionalna knjiga koja je definirana to¢no odredenom uporabom, bilo da je Skolska, stru¢na,
znanstvena 1 slicno. Zadnji dio podijele Cini literarna knjiga ¢ija je svrha sam ¢in Citanja i ona
nema druge uporabe.!! Nadalje, moZe se reéi da je gotovo svaki autor ili znanstvenik, koji je u
svom radu ili radovima proucavao knjigu kao fizicki objekt intelektualne vrijednosti, dao svoj
pogled i misljenje o knjizi u smislu pokusaja definiranja iste. Neke od poznatih definicija su i

ona Billa Copea i Angusa Phillipsa, da je knjiga ,,stalna informacijska arhitektura“!?

, Sto
zapravo naglasak stavlja na funkciju knjige kao nositelja informacija i sredstva komunikacije
koji je ne samo fizicki objekt vec je 1 organiziran u prenosenju informacija koje sadrzi. Naravno
da se u obzir mora uzeti i postojanje 1 drugih oblika knjiga, pogotovo zbog vremena u kojem
zivimo. Kako je svijet napredovao, tako su i knjige dobile ne samo nove oblike ve¢ i nove
medije preko kojih im se moze pristupiti. E-knjige su postale veoma popularne u zadnje vrijeme
dijelom zahvaljujuci tehnoloskom napretku i digitalizaciji, a dijelom sve veéoj populaciji koja
im pristupa preko svojih uredaja. lako se pojavom e-knjiga mislilo da ¢e se tiskane knjige
izbaciti iz uporabe, to se nije dogodilo. Zahvaljuju¢i e-knjizi ljudi sada mogu birati kako ¢e
Citati knjige, u koje vrijeme e se odvijati ¢itanje knjiga i na kojem mjestu. Bez obzira na oblik
knjiga, svrha je uvijek ista, prenijeti Zeljene informacije Citatelju. No $to je potrebno da tiskane
knjige ostanu poZeljne i budu¢im generacijama? Prije svega, knjige moraju biti privla¢ne kako
bi se ljudi zainteresirali, a ljubav prema knjigama kre¢e od malih nogu. U nastavku rad ¢e se
osvrnuti na djecju literaturu 1 ono $to je vazno kako bi se privuklo najmlade da krenu s ¢itanjem

s naglaskom na ono $to je potrebno djeci u odredenoj dobi.

2.1. Slikovnice i knjige za djecu

Slikovnice su navjerojatnije prve knjige s kojima se osoba moze susresti u svom zivotu. Od
najranije dobi, roditelji ¢e djeci nabaviti slikovnice kako bi se djeca s njima igrala i kako bi se
potaknuo njithov pravilan razvoj. Vecina slikovnica namijenjena maloj djeci ne spada u
kategoriju knjiga ve¢ su kategorija za sebe, ali ovdje ¢e se navesti uz ostalu djecju literaturu jer

su one djecji prvi kontakt s bilo kakvom knjigom. S obzirom na izgled 1 funkciju slikovnice je

11Usp. Escarpit, Robert. Revolucija knjige. Zagreb: Prosvjeta, 1972.
2Usp. Velagi¢, Zoran. Nav. dj., str. 77.



teSko u potpunosti 1 pravilno definirati, opisati i tumaciti. Slikovnice mogu biti od raznih
materijala koji ukljucuju razlicite vrste tkanine, karton, spuzvu, plastiku i sli¢no. Uz
informacijsko-odgojnu funkciju slikovnica jo§ ima i estetsku, spoznajnu i iskustvenu funkciju.
Sve se funkcije isprepliéu i oblikuju djetetov dozljivaj svijeta preko slikovnice.!® Za djecu
razliCite dobi postoje razlicite slikovnice. Djeci od rodenja do otprilike Sest mjeseci daju se
slikovnice sa zvukovnim efektima, bilo da je rije¢ o melodiji, pjesmici ili zvukovima Zivotinja
te mekane slikovnice koje ne mogu ozlijediti bebu dok se igra s njima.'* Za djecu od 3est
mjeseci do 24 mjeseca prikladne su slikovnice koje imaju malo teksta ili ga uopée nemaju,
odnosno pojmovne slikovnice. Pojmovne slikovnice bi trebale imati Sto manje detalja kako bi
se djetetu bilo lak3e fokusirati na slike koje bi trebale biti $to realisti¢nije.'®> Od dvije do tri
godine djeci se pocinju davati slikovnice i ilustrirane knjige s jednostavnim priCama o
Zivotinjama, okolini i svijetu te zapletima koje ¢e dijete prepoznati i shvatiti.'® U dobi od tri do
pet godina pozeljno je djeci davati slozenije price s viSe likova i poznatih situacija, basne iz
kojih mogu lako shvatiti jednostavne pouke, te ih pomalo uvoditi u svijet bajki.!” U
predskolskoj dobi od Seste do sedme godine prikladne su bajke koje imaju uobicajenu radnju
pobjede dobra nad zlim uz sretne zavrsetke i osjecaj ispunjenja i zadovoljstva zbog konacnog
ishoda price. Od sedme od devete godine pocinje djetetovo sve vise samostalno Citanje uslijed
kognitivnog razvoja te je sve visSe zainteresiran za knjige o vrSnjacima, ¢asopisima i sli¢nim.
Do 12-e godine dijete ¢e razviti zanimanje za knjige o svijetu, Zivotinjama, svemiru, tehnologiji
1 sliénim znanjima, mitovima, popularno-znanstvenoj literaturi i svijetu odraslih. Nadalje,

usredotogiti ¢e se na knjige i literaturu za mlade. '8

2.2. Knjige za mlade

Mladi ljudi odrastaju¢i prolaze kroz rano adolescentno i kasno adolescentno razdoblje.
Medutim, puno izvora se ne slaze kako to¢no odrediti koje bi se godine trebale uzimati u tom

vremenskom periodu. Tako se pojam adolescencije i mladenastva veZe najceS¢e uz razdoblje

1BUsp. Martinovi¢, lvana. Literatura za djecu. Pedagogija ¢itanja. Sveuciliste J. J. Strossmayer, Filozofski fakultet,
Odsjek za informacijske znanosti, Osijek, 7.5.2020. [Predavanje+ppt]

“bid

5Usp. Martinovié, Ivana. Literatura za djecu. Pedagogija ¢itanja. Sveudiliste J. J. Strossmayer, Filozofski fakultet,
Odsjek za informacijske znanosti, Osijek, 7.5.2020. [Predavanje+ppt]

%]bid

7Usp. Martinovi¢, lvana. Literatura za djecu. Pedagogija ¢itanja. Sveudiliste J. J. Strossmayer, Filozofski fakultet,
Odsjek za informacijske znanosti, Osijek, 7.5.2020. [Predavanje+ppt]
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od otprilike devet godina (najranija adolescencija) do 18 ili 20 godina, te varira ovisno o zemlji,
zakonskom pravu i podruc¢ju proucavanja. U tom dobu dogadaju se velike promjene i bitno je
da mladi izgrade svoj identitet i svoje ja. Dok prelaze iz djetinjstva u odrasle ljude, neminovno
dolazi do sukoba generacija, razvijanja vlastitog misljenja 1 buntovnistva, odnosno iskuSavanja
raznih stvari.!” U tom razdoblju mlade zanimaju razli¢ite stvari, pa se tako i njihovi interesi,
ukusi i potrebe uvelike razlikuju od osobe do osobe. Literatura za mlade uglavnom sadrzi knjige
problemskog i informativnog sadrzaja, privlacna popularna izdanja, pogotovo popularnih
zanrova poput znanstvene fantastike, fantastike, ljubavnih romana i krimica, te stripove,
casopise 1 graficke knjige. Ono Sto se jo§ mozZe naci jesu knjige za mlade tinejdzere, lektirne

knjige te knjige za odrasle koje ujedno mogu biti kvalitetno $tivo i za mlade.

2.3. Knjige za odrasle

Od otprilike 18-¢ ili 20-e godine nadalje, mladi se poc¢inju smatrati odraslim ljudima. Do tada
su ve¢ u najvecem dijelu dosegnute krajnje tocke potpunog kognitivng razvoja koji osobi
omogucuje procesuiranje i najzahtjevnijih zadataka te moguénost naprednog problemskog
razmis$ljanja 1 donoSenja zaklju€aka na temelju ¢injenica i analiza. Knjige za odrasle mogu se
time podijeliti na viSe vrsta, poput knjiga samopomoci, beletristike koja ima svoje zanrove,

klasi¢nu literaturu te obrazovne 1 stru¢ne knjige.

2.4. Znanstvene i1 obrazovne knjige

Kao knjige koje su najbitnije u procesu razvijanja covjeka od njegove mladosti do odrasle dobi,
obrazovne i znanstvene knjige imaju reputaciju visoke kvalitete i stru¢nosti. Bitne su za pravilan
razvoj ljudi kao pojedinaca 1 drustva kao cjeline. Kreiraju se prema strogom standardu kvalitete
1 uspjeSnosti, te relevantnosti 1 originalnosti s obzirom na podrucje ili disciplinu kojoj

pripadaju.?’ Na takvim knjigama radi tim struénjaka koji osiguravaju sve potrebno kako bi

1%Usp. Martinovi¢, lvana. Adolescencija. Oblici i strategije rada s mladima u informacijskom okruZenju.
Sveuciliste J. J. Strossmayer, Filozofski fakultet, Odsjek za informacijske znanosti, Osijek, 3.11.2020.
[Predavanje+ppt] i Usp. Martinovi¢, lvana. Kontekst. Oblici i strategije rada s mladima u informacijskom
okruZenju. Sveuciliste J. J. Strossmayer, Filozofski fakultet, Odsjek za informacijske znanosti, Osijek, 3.11.2020.
[Predavanje+ppt]

20yYsp. Rayner, Samantha J. Academic Publishing.// The Oxford Handbook of Publishing./ ur. Angus Phillips.
Oxford: Oxford University Press, 2019., str. 259.



knjiga uistinu bila relevantna, istinita i argumentirana Cinjenicama. Takoder, znanstvene i
obrazovne knjige prolaze niz rigoroznih ispitivanja i recenzija kako bi se utvrdilo da su stru¢ne
i kvalitetne prije nego Sto se predstave drustvu i puste u prodaju. U znanstvene i obrazovne
knjige spadaju monografije, udzbenici, ¢asopisi, uredeni tekstovi i ¢lanci te eseji. Tehnicki,”!
Sto se obrazovne knjige tice, moze se rec€i da je to bilo kakav tekst koji ima instrukcije i savjete
te mu je primarna zadaéa nekoga uputiti i educirati.?? Sto se znanstvenih i obrazovnih knjiga
ti¢e, njima je takoder bitno da uz strucan i kvalitetan sadrzaj imaju i atraktivne korice, iako je
u odnosu na ostale knjige to manje bitno. Ako je rije¢ o profitnom akademskom i obrazovnom

nakladniStvu, onda je i veci naglasak stavljen na dizajn knjiznih korica.

3. NakladniStvo

Nakladnistvo kao proces odabiranja, dizajniranja i izrade knjiga, vjerovatno je jedno od
zanimljiv 1 veoma ambiciozan te ispunjuju¢, u njemu se krije velika odgovornost. Ovisno o
poslanju nakladni¢ke kuce, iako se svaka moze temeljiti na odredenoj vrsti nakladniStva,
primjerice akademski nakladnici ili nakladnici domacih autora, svi imaju jedno zajednicko
obiljezje. Na njima je velika odgovornost da obrazuju 1 oblikuju buduce generacije Citatelja.
Nakladnici su tzv. , filteri* koji probiru kroz more raznoraznih djela 1 odabiru ono najbolje, §to
nije uvredljivo, §to je poucno, zanimljivo i za razonodu te ne moZe nastetiti niti individualnoj
osobi niti drustvu kao cjelini. Sami nakladnici se uvijek trude predstaviti Sirok spektar naslova
koji bi zadovoljili svaciji ukus, od najmladih do najstarijih Citatelja s obzirom na njihove Zelje
1 potrebe. Odabirom 1 izdavanjem djela nakladnik jam¢i njegovu intelektualnu vrijednost i

vaznost za pojedince i drustvo.?*

3.1.  Definicija nakladniStva

21Ysp. Ibid

22Usp. Kova¢, Miha; Sebart, Mojca K. Educational Publishing.// The Oxford Handbook of Publishing./ ur. Angus
Phillips. Oxford: Oxford University Press, 2019., str. 276.

ZUsp. Epstein, Jason. Book Business. New York; London: W. W. Norton, 2001.

24Usp. Schiffrin, André. The Business of Books. Lnodon; New York: Verso, 2000.



Standardne definicije nakladnisStva ne postoje u pravom smislu rijeci jer je nakladnistvo kao 1
knjige tesko definirati, s obzirom da nakladnis$tvo objedinjuje vise poslova. Neke od uvrijezenih
definicija opisuju nakladnistvo kao viSe proizvodnu djelatnost te se fokusiraju na njen izdavacki
dio. Druge pak fokus stavljaju na intelektualni kontekst samog nakladniStva u smislu selekcije,
odnosno odabiranja, filtriranja 1 predstavljanja djela. Prema Hrvatskoj enciklopediji
Leksikografskog zavoda Miroslava Krleze, nakladnistvo je ,,djelatnost kojom pisano djelo
postaje dostupno javnosti, a ukljucuje pribavljanje i odabir rukopisa, uredivanje, graficko i
likovno oblikovanje, organizaciju tiska, promidzbenu djelatnost te distribuiranje.** Kao §to se
moze vidjeti, ta definicija pripada grupi definicija koje nakladniStvo gledaju kao vise
proizvodnu djelatnost te je sam opis tehnic¢ke prirode. Mogli bi reéi da je gotovo Stur, pomalo
mehanicki i suhoparan. Prema Bhaskaru, nakladnis$tvo je djelatnost koja ,.filtrira 1 pojacava
sadrzaj djela.“?® Vidi se da je Bhaskaru bitnije nakladni$tvo u intelektualnom kontekstu nego
kao samo puka proizvodna djelatnost te on naglasak stavlja na samu bit nakladniStva kao
takvog, a to je odabiranje, filtriranje i predstavljanje kvalitetnih djela medu mnoStvom
ponudenih. Autori Clark i Phillips opisuju nakladnistvo kao djelatnost u kojoj nakladnici
,,dodaju vrijednost svakom autorskom djelu‘?’ kroz cijeli proces izrade djela, od rukopisa do
zavrSene knjige, zaStite prava, analize trziSta 1 slicno. Moze se re¢i kako autori naglaSavaju
intelektualni kontekst nakladnistva, ali u veoma realnom pogledu. Odnosno, uzimaju tehnicki
dio definicije 1 ujedno ga spajaju s intelektualnim kontekstom koji je bit nakladniStva. Bitno je
navesti da nakladnici nisu samo posrednici izmedu autora i ¢itatelja, oni su tu kako bi predstavili
najbolje od ponudenog te distribuirali svaku knjigu do njenog Citatelja. Velagi¢ pak naglasava
multidisciplinarnost nakladniStva te ga promatra kroz funkciju koju ono obavlja u drustvu, s
obzirom na njegovu vaznost za rast 1 razvoj gospodarstva, znanosti, obrazovanja i drustva kao
cjeline te cjelokupne kulture, pri ¢emu citira autore Richardsona i Taylora.?® Nakon ovog
kratkog pregleda nekih od definicija nakladniStva, valja napomenuti da nakladniStvo ne treba
gledati samo kao skup poslova ¢iji je rezultat knjiga koja ide u prodaju. Treba sagledati sve

aspekte nakladniStva, od intelektualnog konteksta, kroz poslove izrade autorskog djela pa do

ZNakladnistvo.// Hrvatska enciklopedija. Mrezno izd. Zagreb: Leksikografski zavod Miroslav Krleza, 2021. URL:
https://enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=42840 (2022-06-15)

26sp. Bhaskar, Michael. The Content Machine: Towards a theory of publishing from the printing press to the
digital network. London: Anthem Press, 2013.

ZClark, Giles; Phillips, Angus. O nakladni$tvu iznutra. Zagreb; Osijek: Hrvatska sveudili$na naklada; Filozofski
fakultet u Osijeku, 2017., str. 2.

28Richardson, Paul; Taylor, Graham. A Guide to the UK Publishing Industry. London: The Publishers Association,
2008. Citirano prema: Velagi¢, Zoran. Uvod u nakladnistvo. Osijek: Filozofski fakultet Osijek, 2013., str.9.
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krajnjih posljedica koje utjecu na cijelo drustvo i kulturu. Tek onda je cijeli proces nakladnickog

poslovanja zaokruzen i potpun.

3.2. Povijest nakladniStva

Nakladnistvo se kao djelatnost pojavljuje ve¢ u rimsko vrijeme. lako naznaka ima i u
sumerskim 1 drugim narodima koji su imali prve ,,knjige®, glinene ploCice pisane klinastim
pismom, te u Egiptu (hijeroglifi i papirus), prvo spominjanje nakladnika potice iz Rima gdje je
Tit Pomponije Atik objavljivao Ciceronova djela.?’ Za nakladnitvo su najvazniji poticaji bili
izum papira i tiskarskog stroja, ali i §irenje pismenosti.’® Nakon izuma tiskarskog stroja, prvi
moze se govoriti tek nakon razgranic¢enja nakladniStva od tiskarstva u 16. st. Prvim pravim
nakladnikom u Europi smatra se Johann Rynmann koji je rukopise davao tiskari, a tijekom
Zivota je objavio 200 knjiga.’! Tijekom 19. 1 20. st. sve ve¢a mehanizacija omogudila je pojavu
mnogih nakladnika te masovnu proizvodnju knjiga Sto je kona¢no bilo u svezi s drustvenim
pomakom na potroSacku kulturu. Jedan od mnogih nakladnika koji je postigao uspjeh u tom
razdoblju bio je Penguin Books zbog prihvatljivih mekoukori¢enih knjiga.*?> Uz njega danasnje
moderno nakladniStvo ¢ine 1 joS tri velike nakladnicke kuce koje drze preko polovice trzista, a

to su Random House, Hachette i HarperCollins.>**

3.3.  Nakladnistvo u Hrvatskoj

Prve knjige tiskane u Hrvatskoj su ,,Misal*“ objavljen 1483. te ,,Brevijar* tiskan 1491. godine u
prvoj hrvatskoj tiskari u Kosinju.** Oba spadaju u inkunabule, knjige tiskane do kraja 15. st.

Iako su ovo bili zaceci, o pravom hrvatskom nakladniStvu mozemo govoriti tek 1694. godine.

2Usp. Nakladni$tvo.// Hrvatska enciklopedija. MreZno izd. Zagreb: Leksikografski zavod Miroslav KrleZa, 2021.
URL: https://enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=42840 (2022-06-15)

30Tucker, David H; Unwin, Philip Soundy. i etal. History of Publishing.// Encyclopaedia Britannica. Encyclopaedia
Britannica, inc. URL: https://www.britannica.com/topic/publishing (2022-06-16)

31Usp. Nakladnistvo.// Hrvatska enciklopedija. MreZno izd. Zagreb: Leksikografski zavod Miroslav KrleZa, 2021.
URL: https://enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=42840 (2022-06-15)

32Ysp. Isto

33Usp. Velagi¢, Zoran. Uvod u nakladni$tvo. Osijek: Filozofski fakultet Osijek, 2013., str. 52.

34Usp. Radalj, Miro. Knjiga i nakladni$tvo u odnosima s javno3éu. Zagreb: Hrvatska sveucilidna naklada, 2016.
str. 39.
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Prvi izdavac¢ bio je Pavao Ritter Vitezovi¢ koji je do 1706. godine objavio oko 50 djela.®
Nakladni¢ku djelatnost potom vode isusovci do dolaska beckog tiskara Johanna T. von
Trattnera koji otvara i podruznice u Varazdinu i Zgrebu. Uz njega u to vrijeme radi i Josip K.
Kotsche. Nadalje su poznati jo§ i Franjo Zupan te Ljudevit Gaj, ali i drugi poslije njih koji su
se bavili tiskarstvom. Tijekom hrvatskog narodnog preporoda najvazniji je nakladnik Matica
ilirska. Drugu polovicu 19. st. obiljezava uspon najveceg tadasnjeg nakladnika JAZU-a,
danasnjeg HAZU-a.%¢ Veliku su vaznost imali i nakladni¢ko-knjizarski poduzetnici koji su
cesto bili 1 tiskari. Neki od njih su Martin Divalt u Osijeku, Carlo Antonio Occhi te obitelj
Martecchini u Dubrovniku, obitelj Karletzky u Rijeci, obitelj Battara u Zadru, Ivan Prettner u
Karlovcu te Abel Luksi¢ i Miroslav Kraljevié u Pozegi.’” Osim tih tiskara koje su ve¢inom
djelovale duz obale Dalmacije, zna¢ajnijih tiskara u Slavoniji nije bilo sve do 19. stolje¢a.’® U
20. st. dolazi do procvata nakladnicke djelatnosti gdje se uz ve¢ uhodane nakladnike pojavljuju

i novi u obliku velikih i malih poduzeca,”

raznih udruga i druStava te privatnih osoba. Poslije
rata dolazi do preustroja nekih od poduzecéa koja su i danas aktivna. Neki od najveéih hrvatskih
nakladnika danas proizasli su iz tih promjena, poput Skolske knjige i Leksikografskog zavoda
Miroslava Krleze.*® Podatci vezani uz hrvatske nakladnike mogu se pronaéi u Medunarodnom
imeniku nakladnika (Publishers’ International ISBN Directory, PIID) koji je godiSnja
publikacija Medunarodnog ureda za ISBN (International ISBN Agency). Isti ured vodi 1
Globalni registar nakladnika, online stranicu koja daje iste podatke vezane uz nakladnike te je

azurna u stvarnom vremenu.*!

3.4. Najveci nakladnici u Hrvatskoj

Neki od najveéih nakladnika povezani su s objavljivanjem $kolskih udzbenika, pr. Skolska
knjiga koja objavljuje preko 150 naslova godiSnje. Prate ju Alfa, Profil i Znanje te Mozaik

knjiga koji objavljuju do 100 ili 150 naslova godisnje vezano uz §kolstvo i obrazovanje. Sto se

35Usp. Nakladni$tvo.// Hrvatska enciklopedija. Mrezno izd. Zagreb: Leksikografski zavod Miroslav KrleZa, 2021.
URL: https://enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=42840 (2022-06-17)

36Usp. Ibid

37Usp. Ibid

38Usp. Stipéevi¢, Aleksandar. Od pocetka hrvatskog narodnog preporoda ( 1835. ) do danas. Zagreb: Skolska
knjiga, 2008. str. 18-20.

39Usp. Tomasevié, Nives; Kovaé, Miha. Knjiga, tranzicija, iluzija. Zagreb: Naklada Ljevak, 2009, str. 143-144.
40yUsp. Nakladnistvo.// Hrvatska enciklopedija. MreZno izd. Zagreb: Leksikografski zavod Miroslav KrleZa, 2021.
URL: https://enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=42840 (2022-06-17)

41Usp. Global Register of Publishers.// Publishers’ International ISBN Directory. International ISBN Agency. URL:
https://grp.isbn-international.org/search/piid solr?keys=croatia (2022-06-19)
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tice objavljivanja knjiga koje nisu povezane sa Skolstvom i obrazovanjem prednjace Znanje i
Mozaik knjiga te Skolska knjiga i Fraktura koji su do sada objavili viSe tisuéa naslova.*> Drugi
nakladnici koji nisu povezani isklju¢ivo sa skolstvom i obrazovanjem su AGM, Izvori, Strip-
agent, Golden marketing — Tehnicka knjiga te Hrvatska sveuciliSna naklada koji su do sada
objavili preko 500 naslova. Meandar media, Leo-comerce, Naklada Fibra te Forum su statisticki
bolji u tom pogledu, sa do sada objevljenih preko 600 naslova, a oni koji imaju preko 700
naslova su Privlacica, Verbum, Naklada BoSkovi¢, Matica Hrvatska te Naklada Jesenski i
Turk.** Ovi podatci su objavljeni u mreznom izdanju Hrvatske enciklopedije, tako da postoji
mogucnost odstupanja od stvarnih statistickih podataka za navedene nakladnike. Smatra se da
¢e izgled knjiznih korica najprije privuci potencijalnog Citatelja ili kupca osim ako isti ve¢ ranije
nisu ¢uli za odredenu knjigu. Oblikovanje i dizajn ovise 0 mnogim detaljima, a sve u svrhu
privlacnosti knjige i podizanja njezine vrijednosti 1 kvalitete. U slijede¢em poglavlju ¢e se
poblize opisati kako nakladnici pristupaju oblikovanju knjiznih korica da bi knjige bile Sto

privlacnije.

4. Oblikovanje i dizajn knjiZnih korica

Jedna od prvih stvari koje se primjete na novom proizvodu je vanjski izgled, odnosno oblik 1
boja predmeta. Knjige kao proizvodi i op¢enito kao predmeti moraju imati uocljiv izgled. Tako
¢e neke knjige imati malo drugaciji oblik nego Sto je uobicajeno, poput knjiga za djecu koje ¢e
mozda imati valovite rubove ili ¢e biti u obliku Zivotinja kako bi lakSe privukle paznju. Drugi
bitni faktor je boja. Poznato je da boja utjeCe na Covjeka, njegovo raspoloZenje i emocije.
Takoder je poznato kako nakladnici 1 njihov tim koriste psihologiju boja kako bi pospjesili
izgled knjige, njenu promidzbu i marketing te time privukli potencijalne kupce i Citatelje.
Ponekad je za zainteresiranost za knjigu odlucuju¢i faktor bas njezina privlacnost o¢itovana
dizajnom 1 oblikovanjem knjiznih korica. Prvi dojam puno znaci u cjelokupnom iskustvu

covjekove interakcije, pogotovo kada su u pitanju knjige.

#2Usp. Nakladnistvo.// Hrvatska enciklopedija. MreZno izd. Zagreb: Leksikografski zavod Miroslav KrleZa, 2021.
URL: https://enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=42840 (2022-06-20)
#Usp. Nakladni$tvo.// Hrvatska enciklopedija. Mrezno izd. Zagreb: Leksikografski zavod Miroslav Krleza, 2021.
URL: https://enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=42840 (2022-06-20)
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4.1. Definicija i povijest knjiznih korica

Knjizne korice su jedan od elemenata knjige i vjerovatno prvi element koji ¢e se uociti prilikom
prvog pogleda na nju. One ¢ine tvrdi okvir ili kostur knjige koji je bitan i za estetsku privlacnost
1 za oCuvanje 1 zastitu same knjige. Uz to, knjizne korice su ujedno i paratekst. Imaju funkcije
periteksta i epiteksta koji daju sve bitne informacije o knjizi.** Funkcije korica kao parateksta
su brojne, a ponjaprije je rije¢ o prvom dodiru ¢ovjeka s odredenom knjigom. Knjizne korice
se sastoje od prednjih i straznjih korica povezanih hrptom. Hrbat knjige je sredisnji dio korica
1 mjesto gdje se knjizni blok spaja s koricama. Takoder nosi odredene informacije, poput imena
1 prezimena autora, naslova knjige te naziva nakladnika. Ponekad na hrptu knjige nema nikakve
informacije. Knjizne korice imaju tri temeljne funkcije koje su zastita knjiznog bloka, estetika
knjige 1 prenoSenje informacija. Na koricama knjige ¢e se pronaci podatci poput imena i
prezimena autora, naslova knjige, naziva nakladnika, godine izdanja, ISBN oznake, kratkog
sadrzaja ili biljeske o piscu i sliéno.* Prva funkcija korica je zastita knjiznog bloka. To je u
dugoj povijesti knjiga bila najvaznija, a ponekad i jedina funkcija knjiznih korica. Kroz dugu
povijest knjizne korice su bile izradivane od raznih materijala i sastavljane na razne nacine kako
bi obavljale svoju funkciju. Prvi kodeksi koji su se pojavili nakon svitaka koristili su zivotinjsku
kozu, drvene ili papirnate blokove i tkaninu kao korice u funkciji zastite.*® Ovisno o tome kako
su knjizne korice bile napravljene, moze se puno toga saznati o vremenu i okolini u kojoj je
odredeni kodeks nastao. Primjerice, moZe se saznati je li bio ¢esto upotrebljavan ili ne, za
bogatog individualca ili za knjiZnicu, je li oSte¢ivan 1 koliko, koliko je kostao i sli¢no. Cijela
povijest knjige ili kodeksa moZe se saznati iz njenih korica. Povijest svake knjige je bitna jer
¢ini dio cjeline, odnosno povijest tiskanih knjiga kakve znamo. Prema tome mozZe se vidjeti
kako su se knjige mijenjale kroz vrijeme, koji su trendovi bili zastupljeni, kako se dizajn isticao
u svemu tome, pogotovo kada su funkcije korice postale 1 estetske 1 informativne, a ne samo
zaStitne. Druga funkcija knjige je estetska koja postaje sve vaznija u posljednje vrijeme,
pogotovo zbog digitalizacije knjiga i svih prednosti koje ona donosi sa sobom. lako ¢e se

vjerovatno mnogi sloziti da je vaZnija zastitna funkcija korica knjige od estetske,*’ ne moze se

4phillips, Angus et al. Trends and Contrasts in Book Cover Design.

%5Usp. Velagi¢, Zoran. Uvod u nakladni$tvo. Osijek: Filozofski fakultet Osijek, 2013, str. 81.

46Usp. Pickwoad, Nicholas. Bookbindings and the history of the book. // Arhivski vjesnik 59 (2016), str. 158.
URL: https://hrcak.srce.hr/file/269101 (2022-06-25)

47Usp. Dasovi¢, Eva; Petkovi¢, Gorana; PasanecPreproti¢, Suzana. Oblikovanje i buduénost knjiznog uveza u
svijetu e-knjige. // Technical journal 9, 4(2015), str. 440. URL: https://hrcak.srce.hr/file/220477 (2022-06-26)
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pore¢i kako je za uspjesnu prodaju knjiga vazna privlacnost same knjige 1 dojam koji ¢e ostaviti
na osobu. Uz zasStitnu i estetsku, treca i posljednja funkcija korica je informativna. Vazno je da
osoba moze dobiti podatke povezane s knjigom ¢im ju uzme u ruke, zbog Cega je

opc¢eprihvaceno da knjizne korice sadrzavaju sve potrebne informacije.

4.2. Trendovi oblikovanja knjiznih korica

Promisljanje o dizajnu knjiznih korica i njihovom ukraSavanju pocelo je pocetkom 19. st. kada
su nakladnici uvidjeli da lijepim i privla¢nim dizajnom mogu prodati vise knjiga.*® No pravo
uvodenje dizajna u knjizne korice te stvaranje atraktivnih naslovnica pocelo je kasnije,
pocetkom 20. st. Prve naslovnice koje su tada krasile knjizne korice bile su bogatog dizajna.
Kako su se vremena 1 potrebe kupaca mijenjale tako su se i dizajn 1 oblikovanje knjiznih korica
mijenjali i prilagodavali. Kroz nekoliko desetlje¢a, a pogotovo u samim pocetcima, ukrasavanje
korica knjiga bilo je usko vezano uz umjetni¢ke pravce koji su se pojavili u 20. st. Ideologija
pravaca zahvatila je brojna podruc¢ja vezana uz umjetnost i kulturu pa tako i dizajn i oblikovanje
knjiga. Od trendova u dizajnu korica proslo se ve¢ gotovo sve, od bogatog ukrasavanja i kica,
eksplozije boja 1 geometrijskih oblika, jednobojnosti, apstrakcije i ilustracije, raznoraznih slika
1 fotografija, do minimalizma 1 jednostavnosti. U danasnje vrijeme dizajn korica knjiga prati
vode¢e dizajne u svijetu, pogotovo graficki dizajn. Ako je trenutno u modi, primjerice,
minimalizam, dizajn knjiga ¢e se polako okrenuti prema minimalisti¢kim 1 jednostavnim
dizajnima knjiznih korica.*” Hrvatski nakladnici i njihovi timovi grafi¢ara i dizajnera knjiga
takoder prate svjetske trendove. S obzirom da je dizajn knjiZnih korica i naslovnica knjige prvi
pravi poticaj za promociju iste, veliki se napori ulaZzu da baS odredena knjiga bude istaknutija
od svih drugih u ponudi, ali isto tako da ba$ svaka knjiga bude posebna senzacija koja ¢e privuci
svog kupca ili ¢itatelja. Neki od trendova posljednjih godina izraZavali su geometrijske oblike
koji su se pretakali jedan u drugi te su za veci kontrast bili u kombinaciji s ravnim rubom. Time
se pojacavala dinamicnost slike 1 efekt pokreta je bio puno jasnije izrazen. Boje su bile izraZzene

i pojacane, a oblici odvazni i Zivopisni. Ovaj trend je kulminirao u 2019. godini.>

“8Usp. Drew, Ned; Sternberge, Paul. By Its Cover: Modern American Book Cover Design. New York City:
Princeton Architectural Press, 2005., str. 33.

43Coli¢, Vedad. Trendovi u grafickom dizajnu za 2019. godinu, 14.05.2019. URL:
https://vedadcolic.com/trendovi-u-grafickom-dizajnu-u-2019/ (2022-07-01)

50Trendovi u ilustraciji, 20.09.2020. URL: http://kreativan.tesear.com/trendovi-u-ilustraciji-2019/ (2022-07-01)
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Nadalje su slijedili trendovi poput 3D dizajna, dizajna inspiriranog prirodom, DIY (u€ini sam)
dizajna, dizajna ilustracija i tzv. Skrabotina, apstraktni i retro futurizam te emotikoni i simboli.
3D dizajn kao trend nastavlja jacati tijekom nekoliko godina otkako je nastao. Oblici imaju jaci
vizualni izrazaj zbog nacina oblikovanja te izgledaju kao da ih se moze dotaknuti. Mogu biti
izrazito realni ili pak ilustrativni, ali svakako ulaze sve vise u upotrebu.>! Dizajn inspiriran
prirodom pojavio se kao teznja za poboljSanjem svijeta i potaknut je razvojem globalne svijesti
o Stetnom utjecaju koji ¢ovjek ostavlja za sobom. Odise rastuéom potrebom za ouvanjem
prirode te pronalaskom i prelaskom na odrziviji 1 zdraviji nain zivota, a najbitniji je moto
handmade.> DIY (ucini sam) dizajn naglasak stavlja na osobnost, karakter i autenti¢nost svake
osobe koja to moze izraziti na svoj nacin. Postoje razli¢ite kombinacije, a Cesto sve rezultira
tzv. organiziranim kaosom. Ilustracije su od prije poznat dizajn koji sada opet postaje veoma
prihvacen kao idejno rijeSenje, a posebno rasprostranjen postaje one line art, ilustracije od jedne
neprekinute linije. Apstraktni i retro futurizam naglasak stavlja na 3D i neonske efekte,
geometrijske oblike, nadrealisti¢ne prizore i opticke iluzije. Emotikoni i simboli kao trend
dozivljavaju procvat, a ve¢ duze vrijeme veliku popularnost opet dobivaju simboli povezani uz
misti¢nost, tajnovitost i sli¢no, poput tarot i horoskopskih te astralnih simbola.>® 3D dizajn i
dalje prati velika popularnost te ¢e vjerojatno i nastaviti rasti kroz naredne godine. Dizajn koji
je u trendu je dizajn ekspresivne i eksperimentalne tipografije i pisma.>* Mnogi su se pronasli
u ovom trendu s obzirom da je sve prepusteno osobi koja se Zeli izraziti ovakvim dizajnom.
Maksimalizam kao trend odbacuje jednostavnost i okrece se preobilju. Odrazava razliCite
kombinacije boja, prezasiéenost, jaku kontrasnost, viseslojnost i ponavljanje motiva.>> Mnogo
nasljeduje od trenda antidizajna kojem je glavni moto prekrsiti pravila u smislu da razori
tradicionalne principe dizajna 1 njegove konvencionalne estetske ukuse. Odrazava asimetriju,
razorno sudaranje boja, prezasi¢enost elemenata, prenapucivanje oblika i sveop¢i kaos koji je

ujedno oslobadajuéi od postavljenih okvira.>

5lpavlova, Iveta. Graphic Design Trends in 2021 That Will Cause Revolution. URL:
https://graphicmama.com/blog/graphic-design-trends-2021/#3D-design-trend-2021 (2022-07-02)

52Glozi¢ Meter, lvana. Grafi¢ki dizajn — trendovi 2021, 17.05.2021. URL: https://www.kreativna.net/graficki-
dizajn-trendovi-2021/ (2022-07-02)

53Usp. Ibid

5499designs. 12 Inspiring Graphic Design Trends for 2022, prosinac 2021. URL:
https://99designs.com/blog/trends/graphic-design-trends/#9 (2022-07-03)

S5Rimmer, Kelsie. 9 Creative Graphic Design Trends for 2022: From 3D Design to Dreamy Gradients, 08.12.2021.
URL: https://www.envato.com/blog/graphic-design-trends/#lllustration (2022-07-03)

5699designs. 12 Inspiring Graphic Design Trends for 2022, prosinac 2021. URL:
https://99designs.com/blog/trends/graphic-design-trends/#9 (2022-07-03)
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Minimalizam kao 1 uvijek ima svoje posebno mjesto na listi svjetskih trendova. Uvijek prisutan
1 smirujudi, odrazava jednostavnost u bojama i oblicima te se odmice od svega suvisnog. Retro
minimalizam vraca se stilu ,,stare Skole®, bilo da je rije¢ o fontu ili paleti boja, a odrazava se
toplim i zemljanim tonovima, slabim i mekim sjen¢anjem te prirodnim teksturama. Sareni
minimalizam preuzima sve od uobicajenog minimalizma, ali uz dodatak zivih boja koje
pokusavaju zaokupiti paznju. Apstraktni surealizam je drugaciji. Od eksplozija boja i oblika do
neuobicajenih prikaza, ovaj trend odrazava bijeg iz realnosti u fantastiku maste i svijet ideja.”’
Jedan od trendova koji je iznimno zastupljen je tzv. dizajn ,,dreamy muted gradients* koji
odrazava prikaz zamucenih boja koje se pretacu i spajaju jedna s drugom u slabim i mekanim
prijelaznim tonovima, gotovo kao da se gledaju Sareni oblaci. Uz svoj eterski osjecaj i blagu
tonaciju pastelnih boja ovaj trend je vrlo brzo postao svjetska senzacija zbog estetskog ugodaja
i osjeéaja.’® Uz ove trendove pojavili su se i mnogi drugi, a ovdje su navedeni samo neki koji
su bili najzastupljeniji. Za odabir dobre naslovnice i dizajna knjiznih korica bitno je da se dizajn
uklapa u karakter same knjige i u temu o kojoj knjiga govori. S tim na umu se ureduju elementi
knjiznih korica, odnosno naslovnice, koji tvore sveukupan dojam knjige koji ona ostavlja na

osobu kada ju prvi puta vidi.

4.2.1. Elementi knjiznih korica

KnjiZznim koricama u promociji i marketingu pomazu pomno odabrani i uredeni elementi. Kako
bi zaokupili paznju Citatelja ti elementi moraju biti skladni 1 u odredenom odnosu koji najvise
pristaje knjizi 1 koji ¢e joj najbolje pomo¢i da se istakne medu ostalim knjigama u ponudi.
Glavni od elemenata su boja, ilustracija i/ili fotografija, odnosno slika na koricama knjiga te

tipografija.

Boja kao jedan od nacina doZivljaja svijeta ima veliku mo¢. Ljudi su oduvijek koristili boju za
oznacivanje njima bitnih stvari te za ukraSavanje predmeta, pa i njih samih. Utjecaj boja na
covjeka poznata je stvar, a svakako je znano da se proizvodi, pogotovo u danasnjici, trude biti
Sto atraktivniji te se u tom pogledu oslanjaju na ucinak koji boja ostavlja na ljude. Boja je tako
jedan od najuocljivijih obiljezja proizvoda i prije nego Sto se uoci bilo $to drugo. S tom

¢injenicom slazu se i mnogi autori te naglaSavaju kako je bitna i za knjizne korice te

57Usp. Rimmer, Kelsie. Nav.dj.
58Usp. Ibid
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naslovnicu,® pogotovo stoga §to boja ima razmjerno velik utjecaj na donosenje odluke u vezi
proizvoda te s prvim dojmom o nekom proizvodu ili objektu. Osobi je dovoljno od 30 do 90
sekundi za donosenje odluke o onome §to vidi, a utjecaj boje proizvoda na tu odluku moze biti
i do 90%.%° Psihologija boja i njihov utjecaj na ¢ovjekove emocije su jedan od neusuglasenih
diskursa u krugovima znanstvenika, iako se empirijski moze dokazati postojanje povezanosti
boja i njihovog utjecaja na Govjekovo raspolozenje.®! Tako se primjerice tople boje poput Zute
i narancaste te hladne boje poput plave smatraju veselim bojama koje pobuduju dobre emocije
1 raspolozenje u ljudi. Crna i smeda pobuduju tuzno raspoloZenje, a ponekad je uz te dvije
pridodana i crvena boja kao jedna od onih Sto pobuduju osjecaj tuge. Za ovu analizu bilo je
provedeno istraZivanje u kojem su sudjelovala djeca drugog i treéeg razreda.®> Nadalje, kada se
govori o bojama i njihovom utjecaju na ljude, kod odraslih ljudi se najatraktivnijim bojama
smatraju crvena i plava te njihove kombinacije, dok je provedeno istrazivanje otkrilo da ¢e
veéim dijelom muska populacija pozitivnije reagirati na boje kao §to su siva, crna i bijela.®
Opc¢e prihvaéene smjernice o utjecaju boja na raspolozenje otprilike prate ono $to bi vecéina
ljudi rekla kada vidi neku boju. Primjerice, za crvenu vecina ljudi ¢e reéi da je senzualna,
agresivna, eroticna, dinami¢na boja. Plava daje osje¢aj smirenosti, razbudenosti ili tuge. Zelena
je opustajucéa, vesela, harmoniéna, daje osjec¢aj povezanosti s prirodom i Zivotom. Zuta se ina¢e
povezuje uz radost, veselje, pozitivne misli 1 kreativnost. Narancasta je vedra, dinamicna ili pak

zamorna. Ljubicasta boja je misti¢na, radosna i potice kreativnost.®

Kada se pogledaju
simbolika i znacenja boja, mora se u obzir uzeti i ¢injenica da u razli¢itim dijelovima svijeta ne
vrijedi uvijek isto za svaku odredenu boju. Mnoga istraZivanja su pokazala da za percepciju
neke boje vrijedi i utjecaj sredine u kojoj ispitanik/ca Zivi te obrazovanje.® Sto se ti¢e knjiznih
korica 1 naslovnica knjiga, boja je pouzdan vizualni efekt koji treba znati iskoristiti za

atraktivnost knjige, ali se isto tako moZe iskoristiti i za pokazivanje zanrovske pripadnosti.®®

5SRitchey, Rachael. The Importance of Color in Book Cover Design, 12.5.2016. URL:
https://rachaelritchey.com/2016/05/12/the-importance-of-color-in-book-cover-design/ (2022-06-29)
0Singh, Satyendra. Impact of color on marketing. // Management Decisions 44.6(2006), str. 783-789.
61Cimbalo, R.S.; Beck, K.L.; Sendziak D.S. Emotionally toned pictures and color. // Journal of Genetic Psychology
33.2 (1978), str. 303-304.

52Usp. Ibid

53Khouw, Natalia. The meaning of color for gender. Color Matters — Research. n.d. URL:
https://www.colormatters.com/color-symbolism/gender-differences (2022-06-30)

4Ritchey, Rachael. The Importance of Color in Book Cover Design, 12.5.2016. URL:
https://rachaelritchey.com/2016/05/12/the-importance-of-color-in-book-cover-design/ (2022-06-29)
85Color Matters. Color Symbolism Theories. URL: https://www.colormatters.com/color-symbolism/color-
symbolism-theories (2022-07-02)

56Usp. Luna, Paul. Book Design.//The Oxford Handbook of Publishing./ ur. Angus Phillips. Oxford: Oxford
University Press, 2019., str. 318.
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Primjerice, vecina trilera ili kriminalistickih knjiga ¢e biti tamnije boje, bilo da je plava, crna
ili crvena dok ¢e rjede biti bijele boje. Vecina romanti¢nih i ljubavnih knjiga ¢e biti crvene,
ruziCaste, roze ili krem (narancaste) boje. Knjige vezane uz znanost i obrazovanje ¢e vecim
dijelom biti zelene ili plave boje. Provedena su istrazivanja na ovu temu u kojima se doslo do
rezultata koji indiciraju da je boja dobar pokazatelj zanrovske pripadnosti te time omogucava

lakse snalazenje potencijanih kupaca ili &itatelja.®’

Osim boje, slijede¢i element knjiznih korica i naslovnice jest slika, odnosno ilustracija ili
fotografija. Knjizne korice namijenjene dje¢joj knjizevnosti ¢e naravno imati raznorazne slike,
odnosno ilustracije i/ili fotografije koje ¢e biti u vedrim bojama.®® Slikovnice i druga djedja
literatura primarno se oslanjaju na vizualnost i intenzitet boja prije svega kako bi privukli mlade
Citatelje 1 potaknuli ih da uzmu knjige u ruke. Neki od primjera u prilogu ovom radu
predstavljaju otprilike prosje¢ne primjerke kakvi se mogu pronaci. Od slikovnica nadalje, sve
ostale knjige koje ukljucuju literaturu za mlade i odrasle, izuzev znanstvenih i stru¢nih knjiga,
daju pregrst raznolikosti koja pogoduje bilo kojem ukusu. Od Zivopisnih romana do ipak
ugladenije publicistike, slika na knjiznim koricama i naslovnici moze biti bilo §to. Kada se pak
govori o znanstvenim i struénim knjigama, one ¢e naj¢esée na koricama imati sliku usko
povezanu sa svojim sadrzajem. Bilo da je slika realna ili viSe metaforicki izrazena, moze se
razaznati o ¢emu je u knjizi rije¢. Bit slike na koricama i naslovnici jest da zaokupi paznju i jo§
viSe potakne osobu da se posveti knjizi. U tom slucaju mogu pomoc¢i slike koje ¢e realno i
dosljedno prikazivati lik, objekt ili situaciju povezanu s radnjom u knjizi ili ¢e pak biti
apstraktne ili provokativne, ovisno o samom karakteru knjige 1 zamisli koja ¢e ideja bolje

privuéi pozornost.

Uz navedene elemente vaZna je i tipografija. Tipografija je nacin oblikovanja slova teksta kojem

je najstrozi kriterij &itljivost.® Postoje razni fontovi, a u glavnoj podjeli tipografije se uglavnom
ocituju Cetiri vrste, koje su serifna, neserifna, ukrasna i1 rukopisna. Serifna tipografija ima male
ukrasne zavrSetke na krajevima slova koji ovisno o fontu mogu biti razli€iti pa time i razli¢ito
citki. Neserifna tipografija nema ukrasne dodatke i od svih se smatra naj¢itkijom. Ukrasna ili

dekorativna tipografija ima ukrasne dodatke u stilu s preferencijama osobe koja ju je napravila

57Kenji lwana, Brian i dr. Judging a Book by its Cover, 13.10.2017., str. 4. URL: https://arxiv.org/abs/1610.09204
(2022-07-01)

58Usp. Keniji Iwana, Brian i dr. Judging a Book by its Cover, 13.10.2017., str. 5. URL:
https://arxiv.org/abs/1610.09204 (2022-07-01)

59Usp. Marketing Fancier. Tipografija: kako odabrati adekvatan font?, 30.05.2019. URL:
https://marketingfancier.com/tipografija-pravila-i-alati-za-odabir-fontova/ (2022-07-04)
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1 u ovoj tipografiji stvarno nema pravila kako ¢e to¢no izgledati dokle god je ¢itljiva, barem
jednim dijelom. Rukopisna je tipografija odraz pokreta ruke i jedna je od najljepsih kada je
dobro napravljena. Ovisno o vrsti knjige za koju je namijenjena, tipografija je moze dodatno
povisiti na nivou atraktivnosti i time, uz ostale navedene elemente, pospjesiti potraznju za

knjigom.

4.3. Marketing 1 trziste

Kako se ve¢ ranije napomenulo, dobro oblikovanje i dizajniranje knjige, njenih korica i
naslovnice uvelike olakSava posao u marketingu u smislu promoviranja i stavljanja proizvoda
na trziSte. U danas$njem svijetu marketingom se bave razliite organizacije, kako profitne tako
i neprofitne, ukljucujuéi i nakladnike.”® Marketing je postao glavni ¢imbenik poslovanja i zbog
¢injenice da s dobrim marketinskim planom, organizacije i poduzeca lakSe dolaze do profita i
postaju konkurentniji §to postaje sve bitnije u svijetu biznisa gdje se mora opstati ili propasti.”!
S obzirom da nakladnici balansiraju izmedu informiranja i educiranja druStva u kojem se nalaze
te ujedno nude materijale za razbibrigu, marketing je veoma bitna stavka u cjelokupnom poslu
nakladnika. Kako tehnologija i pogotovo digitalizacija sve viSe napreduju, marketinski je cilj
biti dovitljiviji 1 ponukati Citatelje 1 kupce na uzimanje tiskanih, fizi€kih knjiga u ruke.
Marketinski proces je zadnji proces koji se odraduje prije nego knjiga bude predana trzistu, bilo
da je to knjiZnica, knjizara, trgovacki lanac ili individulana osoba koji je potrazuju. Danasnji se
nakladnicki marketing temelji na razumijevanju drustva i njegovog razvoja, promjena u
distribuciji i prodaji te trendova kod ¢itatelja i/ili kupaca.’? Ono §to je bitno za marketing jest
dobra suradnja s graficko-likovnim odijelom nakladnika kako bi omogucili najbolje
mogucénosti 1 najvec¢i uspjeh u predstavljanju knjige na trZistu. Tu dakako, pomaZe upoznatost
s novim, teku¢im trendovima oblikovanja dizajna knjige i korica. Jo§ nesto $to uvelike pomaze
marketingu u promoviranju jest analiza trZiSta. Phillips navodi kako za dobar marketing moze
posluziti segmentacija ciljanih skupina Ccitatelja ili kupaca. Postoji nekoliko tipova

segmentacije, a to su geografska koja daje podatke za odredenu regiju, grad ili drzavu te biljezi

7OUsp. Duki¢, Gordana; Bali¢ Mihalj, Ksenija. Upravljanje marketingom u nakladnistvu: analiza stavova
stanovnistva grada Pakova o gerila marketingu. // Prakti¢ni menadZment, Vol. lll, br. 4, str. 16. URL:
https://hrcak.srce.hr/file/142641 (2022-07-05)

"1Usp. Duki¢, Gordana; BlaZevié, Maja. Implementacija i upravljanje e-marketingom u hrvatskom nakladnistvu.
// Libellarium, 11l, 1(2010), str. 82. URL: https://hrcak.srce.hr/file/110197 (2022-07-06)

72Usp. BlaZevi¢, Leonardo. Novi sadrzajni, oblikovni i marketinski trendovi u komercijalnom nakladnistvu. //
Libellarium, 11, 2(2009), str. 182. URL: https://hrcak.srce.hr/file/100188 (2022-07-07)

18


https://hrcak.srce.hr/file/142641
https://hrcak.srce.hr/file/110197
https://hrcak.srce.hr/file/100188

razlike u karakteristikama potroSaca; demografska koja se sluzi podatcima o dobi, spolu te
socio-ekonomskim grupacijama te psihografska koja se temelji na podatcima o interesima,
osjecajima i teznjama. Nakon segmentacije dolazi targetiranje odabranih grupa i pozicioniranje

knjige prema njima.”?

Hrvatski nakladnici, kako je ve¢ ranije navedeno, prate svjetske trendove oblikovanja i dizajna
da je puno mreznih stranica i blogera objavilo kako su neke od novih knjiga imale izvrsna
rjeSenja za naslovnice.”* NSK je raspisao natjecaj za hrvatsku lijepu knjigu 2021. Od 175
pristiglih knjiga odabrano je njih 17 koje bi na kraju bile izloZene za medunarodni natjeca;j 1
izlozbu Best Book Design fromalloverthe World u sklopu Sajma knjiga u Leipzigu. Takoder bi
bile predstaveljene na izlozbi Book Art International u sklopu Sajma knjiga u Frankfurtu.”® Po
tome se moze zakljuciti da hrvatski nakladnici i marketinski stru¢njaci uspijevaju odrzati
hrvatsko trziSte knjige na visokom nivou i1 konkurirati inozemnim velikanima atraktivnoscu i

sveukupnim dizajnom knjige.

5. Analiza provedenih anketa i intervjua

Ovaj dio rada bavi se provedenim istraZzivanjem o knjiZznim koricama. Prvi dio provedene
analize temelji se na stavovima i1 miSljenjima cCitatelja knjiga. Analizirani podaci ankete,
odnosno upitnika koji se proveo online, daju uvid u trenutno shvacanje nacina na koji Citatelji
percipiraju knjizne korice, bilo da je to pitanje njihove estetike, zastite, marketinske funkcije ili
prakti¢nosti. Predstavljeni su rezultati upitnika i dana kratka rasprava s naglaskom na odgovore
ispitanika. Drugi dio provedenog istrazivanja koristi stavove 1 misljenja samih nakladnika.
Ispitanicima je poslan intervju s pitanjima na koja su trebali odgovoriti. S obzirom da se intervju
nije odvijao uzivo, ve¢ su poslana samo pitanja na e-mail adrese nakladnika, ne moze se utjecati

na to koliko su odgovori bili detaljni i iscrpni.

73Usp. Phillips, Angus. How Books Are Positioned in the Market: Reading the Cover. // Judging a Book by Its
Cover: Fans, Publishers, Designers, and the Marketing of Fiction / ur. Nicole Matthews, Nickianne Moody.
Routledge: 2007. Str. 20.

7*Fabrio Bene, Nora. Progladene su najljep3e hrvatske knjige i mnoge bismo rado imali na polici, 05.01.2022.
Journal. URL: https://www.journal.hr/kultura/knjige/najljepse-hrvatske-knjige-u-2021-graficko-oblikovanje/
(2022-07-08)

7>Nacional. Odabrane su najljep3e oblikovane hrvatske knjige objavljene u prosloj godini, 05.01.2022. URL:
https://www.nacional.hr/odabrane-su-najliepse-oblikovane-hrvatske-knjige-objavljene-u-prosloj-godini/ (2022-
07-08)
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5.1.  Cilj i svrha istrazivanja

Provedeno istrazivanje koristilo je online anketu upucenu citateljima knjiga. Anketa je bila
dostupna od kraja rujna 2021. godine do kraja travnja 2022. godine, odnosno to¢no 7 mjeseci.
Poveznica ankete bila je objavljena na Facebook stranicama, poslana Facebook grupama te
Viber grupama. Istrazivanjem se zeljelo ispitati kakav pogled citatelji imaju na same korice
knjige 1 koliko njihov dizajn utjece na svijest Citatelja. S obzirom da korice knjige imaju
viSestruku funkciju, u rezultatima postoje razli¢iti odgovori koji upotpunjuju c¢injenicu
multiprakti¢nosti. Nadalje, jedan dio se posvetio utjecaju korica na psiholosko i emotivno stanje
covjeka, odnosno ispitanika, upotrebom boja, motiva i sveukupne simbolike samog dizajna
korica i onoga §to predstavljaju. Takoder se Zeljelo ispitati kakvi su stavovi ispitanika prema
trendovima oblikovanja korica koji su danas u modi, odnosno in u usporedbi s onima koji su
prije bili najpopularniji. Poznato je, naime, da se dizajn knjiznih korica mijenja zajedno s
uobicajenim dizajnerskim trendovima i1 opstaju samo oni koji su najprivlacniji. Zbog toga se
trazi misljenje ispitanika o njihovim stavovima trenutne mode dizajna knjiznih korica i koliko
su efektivni u usporedbi sa svojim prethodnicima. Isto tako, postavlja se pitanje o vaznosti
povezivanja dizajna korica s autorovom popularnos$¢u na trzistu te kolika je meduovisnost to
dvoje. Za formuliranje istrazivackih pitanja ankete koriSten je primjer pitanja iz intervjua koji
je originalno preveden iz djela Trends and Contrasts in Book Cover Design, autora Phillipsa

Angusa et al., primjer je dostupan u poglavlju rada Rezultati te u Prilogu 3.
Istrazivacka pitanja:

1. Kako citatelji percipiraju korice knjige 1 njhov dizajn?

2. Kako na citatelje utjecu boje 1 motivi na koricama knjiga?

3. Sto &itatelji misle o dana$njem dizajnu i oblikovanju korica knjiga?

4. Koliko je bitan dizajn korica prema misljenju Citatelja?

5. Je li autorova popularnost meduovisna s dizajnom knjiznih korica?
Hipoteze:

1. Citatelji su upoznati s visestrukom funkcijom korica knjiga.

Citatelji vi$e vole moderniji dizajn korica knjiga.

Eall

Za marketing je bolje da dizajn korica bude §to viSe estetski privlacan.
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5. Sto je autor popularniji to je i dizajn korica kvalitetniji i privlaéniji.

Drugi dio istrazivanja odnosio se na gotovo iste ciljeve i svrhu samo sa strane gledista
nakladnika kao ljudi koji su odradili cijeli proces pravljenja knjige i stavljanja iste na trziste.
Online intervjui su provedeni krajem travnja 2022. godine. Ispitanici su mogli poslati svoje

odgovore na pitanja online intervjua u roku od sedam dana.

5.2. Metode

Metoda koja je odabrana za prvi dio je ve¢ spomenuta metoda online upitnika. Odabrana je ova
metoda jer se njome najlakSe moze do¢i do velikog broja ljudi, vremenski nije zahtjevna 1
jeftinija je od intervjua. Mora se takoder uzeti u obzir da se za vrijeme pisanja ovog rada nije
mogla odabrati ni jedna druga metoda zbog pandemije i sigurnosnih mjera zastite koje su u to
vrijeme bile provodene. Poznati su i nedostaci odabrane metode od kojih su neki neiscrpnost
odgovora, preskakanje pitanja i krivi odgovori te slab odziv. Krajnji broj ispitanika bio je 61.
Metoda koja je odabrana za drugi dio ispitanika, odnosno nakladnike, jest intervju putem e-
mail poste. Takoder, ova je metoda odabrana jer je teSko do¢i do intervjua licem u lice. Isto
tako teSko je uskladiti vremenski okvir potreban za provedbu online intervjua koji bi se
odrZzavao videopozivom preko neke odredene aplikacije. Broj poslanih e-mailova je 12, broj

primljenih odgovora je dva.

5.3. Rezultati
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Prvi dio ispitanika odnosio se na Citatelje. Anketa zapoCinje demografskim pitanjima poput
spola, dobi, zaposlenja i razine obrazovanja. Krajnji broj rijeSenih anketa jest 61 u omjeru 41

zena (67,2 %) prema 20 muskaraca (32,8 %).

41 (B7.2 %)

20 (32,8 %)

U ovoj anketi nije bila ponudena dob u omjerima od-do ve¢ je bilo omoguceno da Citatelji sami
napiSu godine starosti. Tako imamo veliku razliku i sasvim to¢ne podatke o dobi svakog
ispitanika. Najmanji broj godina je 15 (1 ispitanik), a najveci broj godina je 53 (2 ispitanika).
Po jedan ispitanik (1,6 %) ima 17, 22, 33, 35, 37,47, 49, 50, 51 1 52 godine. Po dvoje ispitanika
(3,3 %) ima 19, 20, 27, 30, 32, 40 1 43 godine. Cetiri ispitanika (6,6 %) imaju 26 godina, petero
(8,2 %) ih ima 23 godine, a Sestero (9,8 %) ih ima 28 godina. Devet ispitanika (14,8 %) ima 25
godina, a 10 (16,4 %) ih ima 24 godine. Po rezultatima vidimo da je najveca zastupljenost mlade

populacije, od ranih do kasnih dvadesetih godina.

10,0 L)
10 (1684 0,;,%.
o
75 A5 %)
50
b5 2(3,273.3 %) 2(3,2°(3.3 %) 2(339

LA %), (1.6 %) (1,615 C1(0.6 %) (1,615, €1 (0,1 (4 61516 %)

0,0

15 19 22 24 26 238 32 35 40 47 50 52

Slijedece pitanje odnosilo se na razinu trenutnog stupnja obrazovanja, odnosno zvanja. Bitno

je naglasiti da se ovdje takoder interpretiralo po svom osobnom navodenju jer su neki ispitanici
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odabrali ono $to su postigli, odnosno s kojim stupnjem su zavrsili, umjesto odabiranja stupnja

koji im je sada trenutan.

Osnovna Skola

583 —15 (29,5 %)
WSS
Student 23 (37,7 %)
Magistar/doktor/profesar
Ostalo
0 5 10 15 20 25

Takoder, trazilo se od ispitanika da odaberu medu ponudenim odgovorima onaj koji se na njih
odnosio u vezi zaposlenja. Ovdje je bio omogucen viSestruk odabir jer se smatralo bitnim da
ljudi koji su i studenti i zaposleni to mogu 1 odabrati ako zele. Stoga se ¢ini kako je ovdje broj

ispitanika porastao, iako je zapravo jednak.
Zaposlen/a 25 (41 %)
Studentfica

26 (42,6 %)

MNezaposlen/a

Umirovljen/a 2 (3,3 %)

Nadalje, uslijedila su pitanja vezana uz Citanje knjiga. Ispitanici koji su odgovorili da Citaju

knjige, njih je 57, a Cetvero ispitanika se izjasnilo da ne Citaju knjige.
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Da 57 (93,4 %)

Ne 46,6 %)

Iduce pitanje bilo je koliko ispitanici procitaju knjiga godiSnje. Ponudeni su omjeri od 1-5, 6-
10, 11-15, 16-20, vise od 20 te ne ¢itam knjige. Treba uzeti u obzir da su ispitanici imali slobodu
interpretacije jer u pitanju nije specificirano na kakve knjige se misli. Moguée je da su neki
ispitanici razmisljali samo o knjigama za opustanje u slobodno vrijeme dok su neki uzeli i Stiva
za fakultet ili posao u obzir prilikom odgovaranja na pitanje. Takoder se vidi nedosljednost
nekoliko odgovora, s obzirom na to da je u prethodnom pitanju Cetvero ispitanika navelo da ne

¢ita knjige, dok se ovdje taj broj smanjio na troje.

1-5

5-10 24 (39,3 %)

11-15 12 (19,7 %)
16-20
Vise od 20

Ne Eitam knjige

Naredno pitanje je uobicajeno za vecinu Citatelja, a odnosi se na uclanjenje u knjiznicu,
odnosno, jesu li ispitanici ujedno 1 ¢lanovi knjiznice. Moze se vidjeti da, iako se broj ¢ini malim,
dobar dio ¢itatelja nije uclanjen u knjiznicu. Uz ¢injenicu da oduzimamo cetiri broja koji su se

ranije izjasnili da ne €itaju knjige. Moze se po tome pretpostaviti da nisu uclanjeni u knjiZnicu
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uz ostavljanje mogucnosti da je taj podatak krivi i ishitren zbog ranijeg izjasnjenja. lako postoji

nedoslijednost u jednom pitanju analiza ¢e se voditi prethodno navedenom tvrdnjom.

Da 45 (73,8 %)

Ne 16 (26,2 %)

U sljede¢em pitanju ispitanici su se trebali izjasniti kupuju li knjige ili ne. Mozemo vidjeti da
je broj ljudi koji ne kupuju knjige velik, iako se ve¢ ranije pokazalo da ljudi koji su u¢lanjeni u
knjiZnicu navjerojatnije nece kupiti knjigu jer si je mozda ne mogu priustiti ili zbog nekog
drugog razloga. Namece se Cinjenica da vecina ljudi koji su €lanovi knjiznice ne¢e kupovati
knjige jer nemaju za tim potrebe, njima potrebne knjige se mogu kad-tad naci u knjiznici. To je

dakako, samo pretpostavka.

Da 36 (59 %)

Ne 25 (41 %)

Zatim je postavljeno pitanje bi li ispitanici radije posudili knjigu, kupili knjigu, oboje ili
nijedno. Ovdje se moZe uociti kako je veliki broj odabrao podi¢i knjigu Sto nije iznenadujuce,
ali je zanimljivo kako se relativno dobar dio ispitanika takoder izjasnio da bi i podigli i kupili
knjigu. Medutim, treba navesti kako se u prethodnom pitanju puno vise ispitanika izjasnilo da

kupuju knjige nego Sto ih je ovdje odabralo opciju da bi radije kupili knjigu. Ta se razlika moze
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objasniti ¢injenicom da ispitanici mozda vise preferiraju podizanje knjiga za sebe dok knjige

koje kupuju mozda sluze kao pokloni za njihove bliznje, obitelji i prijatelje.

Podici 32 (52,5 %)

Kupiti

Oboje 20 (32,8 %)

Nijedno 1(1,6 %)

Isto tako, ispitanike se pitalo kakve knjige preferiraju. Ponudeni odabir bio je izmedu tiskanih
kao tradicionalnih knjiga u fizickom obliku ili e-knjiga koje su u danasnjici popularne zbog
mogucénosti brzog pristupa. Moglo se u ponudenim odgovorima odabrati i opcija oboje ili
nijedno. U ovom pitanju takoder vidimo nedosljednosti s obzirom na to da se ¢etvero ispitanika
vec ranije izjasnilo da ne Citaju knjige. U prikazanim rezultatima mozemo vidjeti da se samo
jedan od ispitanika izjasnio za opciju nijedno. Zanimljivo je da se za opciju e-knjige izjasnilo

samo dvoje.

Tiskane 49 (30,3 %)
E-knjige
Oboje
Nijedno
50

U sljede¢em dijelu pitanja se fokusiraju isklju¢ivo na dizajn knjiznih korica i preferencije
ispitanika. Tako je slijedece postavljeno pitanje bilo pitanje privlacnosti, odnosno, §to je prvo
Sto ispitanike privuce nekoj knjizi. Moze se vidjeti da je veéina (21) odgovorila da ih prvo

privuce sadrzaj knjige (tamnozelena boja). Za izgled i dizajn knjige (tamnoplava boja) izjasnilo

26



se troje ispitanika (4,9 %). Za veli¢inu knjige (crvena boja), za preporuku od nekoga (ljubicasta
boja) i za autora knjige (roza boja) izjasnio se po jedan ispitanik (1,6 %). Opciju dizajn korica
(narancasta boja) odabralo je 17 ispitanika. Naziv knjige (svjetloplava boja) privlaci Sest

ispitanika, a Zanr (svjetlozelena boja) 11 ispitanika.

@ |zgledrdizajn knjige

@ Velidina knjige

) Dizajn korica/slika na koricama knjige
® Sadrzaj knjige

@ Preporuka od nekoga

® Naziv knjige

® Autor knjige

@ Zanr knjige

Nadalje, postavilo se pitanje koliko je slika na koricama bitna ispitanicima, u smislu kakva slika
¢e ih prije privuci. Moze se vidjeti da ¢e vec¢inu ispitanika (19) prije privuci slika u zarkoj/im
boji/ama. Druga po broju ispitanika (14) je apstrakcija, a dobar dio se izjasnio da im nije bitna
slika na koricama (13). Devet ispitanika bi radije odabralo jednobojnu sliku dok bi troje

fotografiju. Dvoje se izjasnilo za crno-bijelu sliku i jedan ispitanik za pejzaz.

@ Slika u Zarkoj/im bojilama
@ Crmo-bijela slika
@ Jednobojna slika
@ Fotografija
& @ Pejzaz
' ® Apstrakcija
@ Nije mi bitna slika na kericama

Iduce pitanje bilo je vezano uz boje samih korica, bez obzira na sliku na koricama. Ovdje se
moze vidjeti da mnoge privlace tople boje (16). Kontrastno uz to, ne tako mali broj voli tamne,

odnosno crne boje korica (12). Po devet ispitanika voli hladne Zarke boje 1 zagasite boje, osam
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ispitanika odabire da im nije bitna boja korica dok sedam odabire pastelne boje. Nitko od

ispitanika nije se izjasnio za bijelu boju korica.

@ Tople Zarke boje (crvena, Zuta,
narancasta)

@ Hiadne zarke boje (plava, zelena,
ljubitasta)

@ Pastelne boje

® Zagasite boje

@® Cma boja

® Bijela boja

@ Nijz mi bitna boja korica

Naredno pitanje vezalo se uz funkcionalnost i prakti¢nost samih korica knjiga te su se ispitanici
trebali izjasniti kakve ¢e ih korice privuéi u tom smislu. Ponudeni izbor bio je tvrdoukoriene
knjige za koje se izjasnilo 20 ispitanika, mekoukoric¢ene knjige koje je odabralo osam ispitanika
te korice knjiga s dodacima koje je odabralo pet ispitanika. Najveéi broj ispitanika izjasnio se
da im korice nisu bitne (28), odnosno, da ih ne zanima da li je knjiga tvrdoukoriena ili

mekoukori¢ena te im nije bitno ima li dodatke ili ne.

@ Tvrdoukoritene
@ Mekoukorifene

@ Korice knjiga s dodacima (vrpca za
oznafavanje stranica, estetski dodaci
koricama, pop-up dodaci, ..)

@ Nisu mi bitne korice
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Treéi 1 posljednji dio ankete bile su tvrdnje s kojima su se ipitanici trebali sloZziti, odnosno
izraziti ne slaganje. Dana je tabela s 10 tvrdnji, a ispitanicima je ponudena mogucnost slaganja
s tim tvrdnjama, odnosno ne slaganja s njima, u pet razina. Ponudeni odabiri bili su Uopce se
ne slazem, Ne slazem se, Niti se slazem niti se ne slazem, Djelomi¢no se slazem i1 U potpunosti

se slazem.
Prva tvrdnja — Postoji odredeni dizajna korica knjiga koji mi se svida i samo takve knjige Citam.

Devet ispitanika odabralo je prvu opciju, odnosno, uopcée se ne slazu s tom tvrdnjom. 37
odabralo je da se ne slazu s tim, Sest je ispitanika odabralo sredinu, niti se slazu niti se ne slazu
s tom tvrdnjom dok se 10 izjasnilo za djelomi¢no slaganje s navedenom tvrdnjom. Nitko se nije
izjasnio da se u potpunosti slaze s ovom tvrdnjom. Po rezultatima se vidi da ¢ak i ako ljudi
imaju preferirani dizajn korica i dalje ¢e pogledati i nesto drugo $to je veoma zadovoljavajuca
¢injenica zbog saznanja da je 1 drugacije i novo isto dobro, a ne nuzno loSe, §to je ujdeno bitno

za dizajn korica knjiga kao takav.

B Uopce se neslazem [ Ne slaiem se Niti se slaZzem niti se ne slaZem

Druga tvrdnja — Dizajn korica knjiga koje su u trendu, odnosno nove, bolji je od dizajna starijih

knjiga.

Pet ispitanika se uopcée ne slaze s ovom tvrdnjom, 13 ih se ne slaze, 11 ih je u sredini, niti se

slazu niti se ne slazu. 29 se izjasnilo da se djelomic¢no slazu s ovom tvrdnjom, a troje ispitanika

29



se u potpunosti slazu s ovom tvrdnjom. Moze se vidjeti po rezultatima da se dizajn korica knjiga
koje su u trendu smatra boljim. To se mozda moze povezati s upotrebom sve boljih alata i
digitalnih alata koji se koriste u dizajniranju i oblikovanju knjiznih korica danas. Pogotovo
gledano usporedno sa starijim dizajnima kada su nove tehnologije bile u zaCecima ili kada

vecina danaSnjih alata nije ni postojala.

B Uopie seneslazem @ Ne slazem se Niti se slaZzem niti se ne slazem

40
30

20

Treca tvrdnja — Dizajn korica knjiga nije bitan, bitan je sadrzaj knjige.

Devet ispitanika se uopcée ne slaze s ovom tvrdnjom, 21 se ne slaze, 14 su u sredini. Po devet
ispitanika se djelomic¢no ili u potpunosti slazu s ovom tvrdnjom. Po rezultatima se vidi da se
gotovo duplo viSe ispitanika ne slaZze s ovom tvrdnjom. Iz toga se moze zakljuciti kako je ipak
bitno imati atraktivan dizajn korica koji ¢e privuci ¢itatelje, ali isto tako vazan je i sadrzaj same
knjige. U svakom slucaju, korice koje moraju ostaviti dobar dojam 1 zaintrigirati osobu koja ih

je ugledala.

B Uopie seneslazem M@ Ne slazem se Niti se slazem niti se ne slazem
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Cetvrta tvrdnja — Nije mi bitan dizajn korica knjiga jer Gitam e-knjige.

34 ispitanika se izjasnilo da se uopce ne slazu s ovom tvrdnjom, 23 se ne slaze, troje ih je u
sredini, a dvoje se djelomic¢no slazu s tvrdnjom. Nitko se nije izjasnio da se u potpunosti slaze
s navedenom tvrdnjom. Po ovim rezultatima moZe se zakljuciti da je dizajn korica bitan,
pogotovo ako ljudi preferiraju tradicionalne fizicke knjige umjesto e-knjiga. No treba navesti
da postoji moguénost kako se vecina ispitanika nije slozila s tvrdnjom iz razloga jer jednostavno

ne Citaju e-knjige.

B Uopie seneslazem M Ne slazem se Niti se slazem niti se ne slazem

40
30
20

10

Peta tvrdnja — Dizajn korica knjiga je bolji ako je autor poznatiji.
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Devet ispitanika se uopc¢e ne slaze, a 15 se ne slaze s ovom tvrdnjom. 12 ispitanika se niti slaze
niti ne slaze. 21 ispitanik se djelomic¢no slaze s tvrdnjom, a u potpunosti se slaze pet ispitanika.
Moze se vidjeti da se malo manji dio ispitanika ne slaze s ovom tvrdnjom, sveukupno 24, a 26
ispitanika se slaze s tvrdnjom. Moguce da je tako zbog brendiranja autora, a i oni koji su

uspjesniji cesce uspijevaju sklopiti ugovor s ve¢im nakladnikom koji ima vise resursa.

B Uopie seneslazem @ Ne slazem se Niti se slaZzem niti se ne slazem

40

20
16 I I

Sesta tvrdnja — Volim knjige koje imaju jednostavan dizajn korica.

Troje ispitanika odabralo je da se uopce ne slaZze s navedenom tvrdnjom dok je Sest navelo da
se ne slazu. Najveci dio ispitanika je odabralo opcije niti se slazem niti se ne slazem, njih 25, te
djelomicno se slazem, njih 24. S ovom tvrdnjom u potpunosti se slaze Cetvero ispitanika. Moze
se vidjeti da je najveci dio ispitanika odabrao sredinu, odnosno opciju niti se slazem niti se ne
slazem za navedenu tvrdnju. To moZze biti zbog ¢injenice da su ljudi skloni mijenjati misljenja
1 prihvacati razli¢ite stvari 1 promjene u Zivotu, §to se isto tako moze odraziti 1 na njihov pogled
na stvari. Takoder se moze dodati i psiholoski utjecaj boja i motiva dizajna na koricama knjiga.
Primjerice, neki ljudi vole izri¢ito jednostavne dizajne, ali ¢e ih s vremena na vrijeme
zaintrigirati 1 nes$to potpuno drugacije i neocekivano, pogotovo ako je dizajn atraktivan i
upadljiv. Usto, mnogi ispitanici su se odlucili za opciju djelomicnog slaganja s tvrdnjom, $to

pokazuje ne samo njihov stav ve¢ i promjenu dizajna tijekom godina.
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Bl Uopie seneslazem [ Ne slazem se Niti se slaZzem niti se ne slazem

40
30
20

10

Sedma tvrdnja — Korice knjiga prije svega trebaju biti zastita, a tek onda estetski element.

Sedam ispitanika se uopée ne slaze s ovom tvrdnjom, a 32 ih se ne slaze. 11 ih se niti slaze niti
ne slaze s navedenom tvrdnjom. Sedam ih se djelomicno slaze, a ¢etvero se u potpunosti slaze
s tvrdnjom. Po rezultatima se vidi da se velika ve¢ina ne slaZze s ovom tvrdnjom. Takoder se
moze zakljuciti da je za knjigu potreban dobar dizajn 1 da sam dizajn korica odnosi najve¢i dio

prvog dojma koji imamo kada se uzme odredena knjiga u ruke.

B Uopce sene slazem [ Ne slafem se Niti se slaZzem niti se ne slazem
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Osma tvrdnja — Dizajn korica knjiga treba biti primjeren Zanru kojem knjiga pripada.

Po jedan ispitanik se odlu¢io za opcije uopée se ne slazem i ne slazem se. Sest ispitanika se niti
slazu niti ne slazu dok se najvec¢i dio ispitanika djelomicno slaze, njih 35, a u potpunosti se slaze
njih 19. Rezultati pokazuju kako je ljudima bitno da se po dizajnu korica moze odmah uociti
kojem zanru odredena knjiga pripada. Primjerice, najviSe se tamne i hladne boje, uz crvenu,

koriste za kriminalisticki Zanr, triler ili suspenziju.

B Uopie seneslazem M Ne slazem se Niti se slazem niti se ne slazem
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Deveta tvrdnja —Dizajn korica knjiga mora pokazivati za koju je dob knjiga primjerena.

Cetiri ispitanika se uop¢e ne slazu s ovom tvrdnjom, dok ih se pet ne slaze, a 11 ih je u sredini,
niti se slazu niti se ne slazu. 33 ispitanika se djelomicno slazu s tvrdnjom, a u potpunosti se
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slaze njih 11. Po rezultatima se moze vidjeti da je ve¢em dijelu ispitanika bitno da se po dizajnu
korica moze odmah razaznati za koju dob je knjiga primjerena. lako se za veéinu knjiga
otprilike moze odmah uociti za koju dob su primjerene i to ne samo po dizajnu ve¢ i po ostalim
elementima na koricama treba se istaknuti kako odredeni dio knjiga varira po tom pitanju. Isto
tako nije lako odrediti to¢nu granicu po kojoj bi se ravnali kada je u pitanju primjerenost knjiga

odredenoj dobi osobe.

B Uopce se ne slazem B e zlaFem se Niti se slazem niti e ne slazem

Bl Djelomitno se slaem g U potpunosti se slazem
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Deseta tvrdnja — Dizajn korica je bolji ako je knjiga tvrdoukoriCena.

11 ispitanika se uopc¢e ne slaze s ovom tvrdnjom, a 27 ih se ne slaze. 12 ih se niti slaZe niti ne
slaze, a po Sest ispitanika se djelomicno ili u potpunosti slaze s navedenom tvrdnjom. Moze se
vidjeti da se veéina ispitanika ne slaze s tvrdnjom, $to znaci da tvrdoukori¢ene knjige nemaju
nuzno bolji i atraktivniji dizajn od mekoukoricenih knjiga. Pretpostavka je bila da bi se
ispitanici mozda u vecoj mjeri sloZili s ovom tvrdnjom zbog toga Sto su tvrdoukoricena izdanja
malo skuplja i1 kvalitetnija te je ponekad dizajn korica za isti naslov drugaciji od

mekoukori¢enog izdanja, ali kako se vidi, ispitanici u ve¢oj mjeri nemaju nuzno takav stav.

B Uopce se ne slazem B e zlaFem se Niti se slazem niti e ne slazem

Bl Djelomitno se slaem g U potpunosti se slazem
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Drugi dio istrazivanja odnosio se na same nakladnike. Provedenim online intervjuom dobio se

odgovor od dva nakladnika.
#1 Intervju s nakladnikom - transkript

1. Mislite li da trenutno postoje generalni trendovi u oblikovanju i dizajnu knjiznih korica?
Uvijek postoje neki trendovi.

2. Preferirate li viSe neke odredene dizajne?
Preferiram, ali odredeni dizajn odgovara odredenom tipu knjige, bez obzira na
preferencije. Dizajn se prilagodava knjizi i trZistu.

3. Kakav Vam je proces dolaZenja do ideja za dizajn korica?
Proces ukljucuje dogovor s urednikom, prikupljanje slikovnih materijala, a na kraju u
vecini slucajeva autorova agencija, odnosno autor, traze naslovnicu na uvid i onda ju
autoriziraju ili pak javljaju primjedbe.

4. Mozete li navesti odredene dizajne kojima se ponosite?
Najvece mi je zadovoljstvo kad od samog autora dobijem pohvalu ili pak kad drugi
nakladnici zele kupiti moj dizajn za svoje izdanje knjige.

5. Koliko ste svjesni trziSta za pojedinacne naslove?
Trziste se aktivno prati.

6. Koje su razlike u dizajnu za tvrdoukoricena izdanja spram mekoukoric¢enih?
Razlika je u pripremi za tisak. Ako se za isti naslov najprije radi tvrdi uvez, a nakon
njega jeftinija dzepna knjiga (mass market) u mekom uvezu, onda je ponekad dizajn za
meki uvez vise komercijalan, ovisno o tome kako je izgledao dizajn tvrdog uveza.

7. Je li porast e-knjiga utjecao na dizajn knjiznih korica, primjerice za fikciju?
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10.

11.

12.

Prema mojem saznanju nije.

Sto je s prikazivanjem naslovnica u razli¢itim okruZenjima, primjerice na internetu?
Za naslovnice se najcesce radi 3D prikaz naslovnice. Njega se moze koristiti za sve
objave, bannere i sl. Banneri se mogu raditi i bez tog prikaza knjige pa se koriste
elementi s naslovnice i prilagodavaju odredenim dimenzijama. Za drustvene mreze rade
se i fotografije.

Sto mislite i kako mislite o brendiranju autora?

Pristup je razlicit od autora do autora, a i same agencije imaju razlicit pristup za svoje
autore. Neki su autori brendirani, imaju svoj logo, vizuale, knjigu standarda i sl.
(nprRoaldDahl, Astrid Lindgren). Za neke se pak autore naprosto pazi da imaju jacu
marketinsku podrsku, rade se profesionalne fotografije koje agencije Salju
nakladnicima i novinarima i sl., sve to uglavnom ovisi o agencijama (npr. jedna od
agencija koja posebno pazi na promoviranje svojih autora je SalomonssonAgency).
Suocavate li se s ikakvim ograni¢enjima u procesu izrade knjiznih korica?
Ogranicenja uglavnom ovise o planiranom budzetu za odredenu knjigu. Maloprodajna
cijena knjige ovisi uvelike o ukupnim troskovima za tu knjigu. Ponekad se zbog velikih
troSkova za prava, prijevod i sl. vise pazi na troskove dizajna i tiska. Opcenito je budZet
kod nas puno manji nego kod stranih izdavaca. Ostala ogranicenja mogu ponekad biti
i zbog kratkih rokova.

Koji bi elementi trebali biti na naslovnici knjige kako bi privukli pozornost ¢itatelja (za
djecu, beletristiku, akademske naslovnice)?

Navedeni su razliciti tipovi knjiga koje imaju i razlicite ciljane skupine pa onda i
elementi na naslovnici ovise o tome. U svakom slucaju nema jedinstvenog odgovora na
to pitanje, osim da prednja strana naslovnice u principu treba sadrzavati naslov, ime
autora i po potrebi ilustratora.

Kakva je ukupna kvaliteta hrvatskog oblikovanja 1 dizajna knjiznih korica u usporedbi
sa stranim knjigama?

S obzirom na internet i dostupnost informacija, oscilacije u kvaliteti i trendovima
relativno su slicne kao i kod stranih izdavaca. Kao i oni, i mi imamo izdavace s vrlo
trendovskim i komercijalnim naslovnicama (npr. Znanje), one koje imaju vise artisticke
i po tome prepoznatljive naslovnice (npr. Fraktura), a imamo i nakladnike koji ne
pridaju vecu vaznost izgledu knjige (bez obzira je li to zbog neznanja ili smanjenja
troskova). Sve vecée nakladnicke kuce kod nas prate strana izdanja, a cesto za svoje

izdanje kupuju i koriste strani dizajn.
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#2 Intervju s nakladnikom - transkript

10.

11.

12.

Mislite 1i da trenutno postoje generalni trendovi u oblikovanju i dizajnu knjiznih korica?
Svakako, obicno stilovi prate trendove u dizajnu opcenito.

Preferirate 1i viSe neke odredene dizajne?

Ne, nastojim da osobni ukus nema utjecaja na oblikovanje vizuala za naslovnice.
Najvise se dizajn pokusava prilagoditi ukusu kupca/citatelja.

Kakav Vam je proces dolazenja do ideja za dizajn korica?

Ponekad se nakon citanja djela iskristalizaraju ideje, ponekad urednik ima neku svoju
ideju, a ponekad se inspiriramo naslovnicom stranog izdanja ako postoji.

Mozete li navesti odredene dizajne kojima se ponosite?

Koliko ste svjesni trzista za pojedinacne naslove?

U nasoj izdavackoj kuci smo izuzetno svjesni trzista i potrosaca (kupca knjige).

Koje su razlike u dizajnu za tvrdoukori¢ena izdanja spram mekoukori¢enih?

Nemamo razlike.

Je li porast e-knjiga utjecao na dizajn knjiZnih korica, primjerice za fikciju?

Obzirom da prodaja e-knjige ¢ini mali postotak trZista knjiga, a i izrada e-knjige dolazi
nakon izrade tiskanog izdanja, rjesenje naslovnice e-knjige preuzmemo s tiskanog
izdanja, tako da ne, nije utjecao.

Sto je s prikazivanjem naslovnica u razli¢itim okruZenjima, primjerice na internetu?
Sto mislite i kako mislite o brendiranju autora?

Bili oni toga svjesni ili ne, svaki autor jest brand.

Suocavate li se s ikakvim ograni¢enjima u procesu izrade knjiznih korica?

Da, budzetom koji je uvijek mali.

Koji bi elementi trebali biti na naslovnici knjige kako bi privukli pozornost ¢itatelja (za
djecu, beletristiku, akademske naslovnice)?

Osim uobicajenih elemenata na naslovnici (naslov, ime autora), istrazivanja pokazuju
da je vazan kratak sadrzaj.

Kakva je ukupna kvaliteta hrvatskog oblikovanja i dizajna knjiznih korica u usporedbi

sa stranim knjigama?
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Generalno, hrvatske naslovnice prate svjetske trendove i stoje rame uz rame sa stranim

izdanjima.

5.4. Rasprava

Moze se vidjeti po rezultatima ankete da je najveci broj zastupljenih ispitanika mlad, od ranih
do kasnih dvadesetih godina. Po stupnju obrazovanja najvise je studenata, ali ima 1 velik broj
ljudi koji su zavrsili srednju stru¢nu spremu. Od ispitanika velika vec¢ina je zaposlena ili su
studenti ili oboje. Prema ispitanicima, optimalan broj pro€itanih knjiga godisnje je od 6-10, ali
ovdje ne postoji moguénost otkrivanja jesu li ispitanici mislili na knjige koji sami odabiru za
slobodno vrijeme ili na one povezane sa obrazovanjem i/ili poslom. Velika veéina ispitanika je
uclanjena u knjiznicu te takoder kupuju knjige, ako i kada mogu. Dobar dio ispitanika ne kupuje
knjige. No pokazalo se da bi puno ve¢i dio ispitanika i podigao i kupio knjigu, iz ¢ega se moze
zakljuciti da razlog nekupovanja knjiga moze biti osobne naravi, poput financijskog stanja, iako
to nije specificirano u anketi. Najveci broj ispitanika preferira tiskane knjige, njih gotovo 80%.
Malo vise od 10% ispitanika preferira i tiskane 1 e-knjige. Tu postoji moguénost da je tako zbog
¢injenice da je vec¢ina knjiga dostupna online i da se na internetu mogu pronaci knjige koje nisu
dostupne u knjiznici ili knjizari. Nadalje, pitanja u anketi su se odnosila na nacin percipiranja
knjige 1 njene privlacnosti ispitanicima. Najvec¢i dio je odgovorio da ih prvo privuce sadrzaj
knjige. Drugo po redu u privla¢nosti je dizajn korica, odnosno slika na knjiznim koricama. Od
slika, rezultati su pokazali da ¢e ispitanike najprije privuéi slika u Zarkoj/im boji/ama, zatim
apstrakcija dok je dobar dio ispitanika izjavio da im nije bitna slika na koricama. MozZe se
pretpostaviti da je to jedan dio od ispitanika koje ¢e prije privuéi sadrzaj knjige, iako ne nuzno
jer nije specificirano u anketi. Isto tako, usporedno s bojama slike na koricama knjige, ispitanici
su se izjasnili da ih privlace tople boje knjiznih korica neovisno o boji slike na njima. Kontrastno
uz to velik dio ispitanika izjasnio se i1 za privlacnost crne boje knjiznih korica. Najveci dio
ispitanika, gotovo polovica, izjasnili su se da im nije bitno jesu li korice knjige tvrdoukori¢ene
ili mekoukoricene te imaju li dodatke, dok se dobar dio ispitanika izjasnio da preferira
tvrdoukoricene knjige. Prema rezultatima tabele s tvrdnjama, moze se zakljuciti kako ispitanici
ne Citaju samo knjige preferiranog dizajna korica, ako ga uopce 1 imaju. Ve¢i dio ispitanika
slaze se s tvrdnjom da je dizajn korica knjiga bolji za nove knjige, odnosno one koje su u trendu
u usporedbi sa starijim knjigama. Najvjerojatnije je posrijedi u pitanju tehnoloski i graficki

napredak oblikovanja i1 dizajniranja knjiznih korica danas u kontrastu s moguénostima u
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proslosti. Gotovo polovica ispitanika se ne slaze s tvrdnjom da je dizajn korica knjiga nebitan,
a skoro svi ispitanici se ne slazu s tvrdnjom da dizajn korica nije bitan jer Citaju e-knjige.
Medutim, ova tvrdnja je postavljena tako da se rezultat moze protumaciti i drugacije, u smislu
da se ispitanici ne slazu s njom jer jednostavno ne Citaju e-knjige. No svakako, ova i prethodna
tvrdnja potvrduju kako je za knjigu bolje da ima atraktivnije knjizne korice i dobar dizajn jer to
ipak privlaci ljude, a da mozda nisu uistinu ni svjesni toga. Za tvrdnju da je dizajn korica knjiga
bolji ako je autor poznatiji postoji gotovo podjednako slaganje i neslaganje s njom, iako se ipak
vise ljudi slaze s tom tvrdnjom. To moze biti zbog brendiranja autora koje uvelike pomaze u
cjelokupnom promoviranju knjige. Takoder moze biti i zbog toga Sto veci nakladnici imaju vise
resursa od manjih. Slijedeca tvrdnja ima gotovo podjednako raspodijeljene opcije slaganja i
zlatne sredine, odnosno, opcije niti se slazem niti se ne slazem. Rije¢ je o tvrdnji da ispitanici
vole jednostavan dizajn korica. Sto se ove tvrdnje ti¢e, mnogo toga utjete na ovjekovu
percepciju atraktivnosti nekog dizajna knjiznih korica, ali isto tako i sama Cinjenica da ljudi
vole raznolikost, isprobavanje novih stvari i slicno. Tako da, ako netko i voli jednostavan dizajn
korica ne znaci da ¢e samo takve knjige Citati. Velik dio ispitanika se ne slaze s tvrdnjom da
korice trebaju biti prije svega zastita, a tek onda estetski element. To ujedno potvrduje vaznost
atraktivnosti 1 upadljivosti vizualnog elementa koji korice predstavljaju. Gotovo svi ispitanici
se slazu s tvrdnjom da dizajn korica treba biti primjeren Zanru kojem knjiga pripada. Ovdje se
moze vidjeti povezanost s psiholoskim utjecajem 1 u€inkom boja na Covjekovu percepciju
knjige, ali isto tako 1 na odredivanje Zanrovske pripadnosti, odnosno, potvrdu da se boje mogu
koristiti 1 u tu svrhu. Jo§ jedna stvar koja je ispitanicima vazna jest da se po dizajnu korica
knjiga moze vidjeti za koju je dob ona primjerena. Posljednje Sto se trazilo od ispitanika bilo je
da izraze slaganje ili neslaganje s tvrdnjom da tvrdoukori¢na izdanja imaju bolji dizajn korica
od mekoukori€enih izdanja. Ispitanici su u velikoj mjeri izrazili neslaganje s ovom tvrdnjom,
Sto dovodi do toga da pretpostavka da su tvrdoukori¢ena izdanja bolje dizajnirana nije nuzno
to¢na, odnosno mekoukori¢ena izdanja imaju jednake Sanse biti odlicno dizajnirana i atraktivna.
Zakljucno s anketom, moze se reci da Citatelji percipiraju korice knjige i njihov dizajn veoma
pozitivno, §to vise ugodno je oku kada je dizajn atraktivan i upadljiv, a korice nisu samo u svrhu
zaStite. Rezultati su pokazali da na ljude boje ipak imaju utjecaj te ¢e se knjige zarkih i toplih
boja te kontrastno tome, crne boje, prije na¢i u rukama ¢itatelja ili kupca. Sto se ti¢e danasnjeg
dizajna korica knjiga, velik dio ispitanika slaze se da je bolji od dizajna starijih knjiga te im je
atraktivniji moderan dizajn. Ispitanici su potvrdili da je dizajn korica knjiga bitan, tako da se
moze zakljuciti kako je to jedan od glavnih elemenata koji pomaze marketingu u promociji

knjige na trziStu. Mnogi su se slozili da je dizajn knjiga bolji ako je autor poznatiji, odnosno
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brendiran. Prema svemu ovome postavljene hipoteze su tocne, barem vec¢im dijelom Sto se tice
ispitanika i potvrdene. Na kraju svega moze se zakljuciti da, Sto se ispitanika tice, dizajn i
oblikovanje knjiznih korica su jednako bitni kao i uredivanje sadrzaja knjige. Jedno bez drugog
ne ide, ako se Zeli napraviti dobru, kvalitetnu knjigu koja ¢e biti privlacna i koju ¢e Citatelj ili
kupac htjeti uzeti u ruke. Treba uzeti u obzir da je ovo istraZzivanje relativno malo te ne moze
uistinu dati relevantne podatke za populaciju odredenog mjesta. Daljnja istrazivanja su potrebna
na ve¢em reprezentativnom uzorku ispitanika kako bi se mogli utvrditi jo§ to¢niji podatci. Sto
se tice nakladnika, slazu se da postoje trendovi koji se prate, kako u svijetu tako i1 kod nas. Za
svaku knjigu postoji odredeni dizajn koji joj odgovara, bilo da je ideja domaca ili inozemna te
se ona prilagodava trziStu koje se aktivno i svjesno prati. Takoder, puno nakladnika kaze da se
nekada ideje za dizajn pojave nakon Citanja knjige $to moze potvrditi i istrazivanje provedeno
kod inozemnih nakladnika Velike Britanije i Litve.”® Porast e-knjiga nije nuzno utjecao na
dizajn knjiznih korica koje se oblikuju za tiskana izdanja. Dizajn ne mora nuzno biti razli¢it
kada se oblikuje za drugacije izdanje knjige, a u procesu sudjeluju gotovo svi, od autora i
nakladnika do dizajnera te se ideje uskladuju za zavrsno rijeSenje. Sto se ti¢e brendiranja autora,
svaki autor je brend, ali nacin na koji se to iskazuje varira od autora do autora i njihovih
agencija, Sto dokazuje i provedeno istrazivanje autora Phillips et al. za ranije spomenute
nakladnike.”” Ograni¢enja koja postoje uvijek se uglavnom ti¢u budZeta za odredenu knjigu,
ponekad za rokove. Za elemente na naslovnici bitni su, bez obzira na vrstu knjige, uvijek oni
informativni, ime i prezime autora, naslov, ilustrator (ako postoji) te kratak sadrzaj. Sto se ti¢e
hrvatskih nakladnika, moZe se potvrditi da prate inozemne nakladnike kako u kvaliteti tako i u
trendovim kada je u pitanju dizajniranje i oblikovanje knjiZnih korica i naslovnica. Nakladnicki
trendovi u svijetu prate trendove u dizajnu, tako isto 1 hrvatski nakladnici, pa iz toga mozemo

zakljuciti kako ¢e dizajn knjiga uvijek biti dinamican 1 i¢i naprijed.

6. Zakljucak

Nakon svega navedenog moze se zakljuciti kako su knjige veoma vazan dio ljudske povijesti.

Knjige su prikladne za bilo koju dobnu skupinu Ccitatelja, od najranije dobi do starosti. Prve

76Usp. Phillips, Angus et al. Trends and Contrasts in Book Cover Design.
77Usp. Ibid
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knjige s kojima ¢e se ljudi upoznati najcesce su slikovnice i djecje knjige. Kasnije se koriste
knjige za obrazovanje, edukaciju i vlastito zadovoljstvo. No ljudi ¢e se radije koristiti knjigom
ako je ona privla¢nog izgleda. Jedan od elemenata atraktivnosti svakako se odnosi na knjizne
korice 1 naslovnicu, s obzirom na to da su one prvi covjekov doticaj s odredenom knjigom.
Knjizne korice imaju tri temeljne funkcije, zastita knjige, odnosno knjiznog bloka, estetski
element te funkcija prenositelja informacija o samoj knjizi. U danasnjem svijetu funkcija
estetskog elementa postaje sve bitnija, pogotovo s pojavom digitalizacije koja je donijela e-
knjige nasuprot tiskanim fizickim knjigama. Kako bi opstale u svijetu rastuce tehnologije i
dostupnosti e-knjiga, tiskane knjige se oslanjaju na estetiku svog dizajna. Dizajn i oblikovanje
knjiznih korica pospjeSuju moguénost tzv. lansiranja knjige na trziSte kako bi bila dostupna
potencijalnim ¢itateljima i/ili kupcima. Marketing se vodi suradnjom s dizajnerima te autorom
i nakladnikom kako bi utvrdili najbolje idejno rijeSenje za dizajn odredene knjige. Dizajn knjiga
prati svjetske trendove dizajna i to najcesce trendove grafickog dizajna. Trendovi su bitni za
uspjeh kod privlacenja paznje kupaca i Citatelja. Hrvatsko nakladniStvo je svjesno moguénosti
koje pruza pracenje svjetskih trendova u oblikovanju i dizajniranju knjiznih korica knjiga.
Analiza provedenog istrazivanja pokazuje kako hrvatski nakladnici, jednako kao i hrvatski
Citatelji te kupci prate promjene tekucih trendova. lako istrazivanje nije provedeno na velikom
uzorku ispitanika te je potrebno provesti dodatna istrazivanja za utvrdivanje dobivenih
rezultata, svejedno se moze zakljuciti da hrvatski nakladnici imaju uspjeha Sto se tice
dizajniranja 1 oblikovanja knjiZnih korica. S time na umu moze se reci da su pretpostavljene
hipoteze u provedenom istrazivanju potvrdene. Takoder se moZze zakljuciti da je hrvatsko trziste
zadovoljno ponudama koje nakladnici nude vezano uz knjige 1 trendove oblikovanja knjiznih
korica. Bitno je naglasiti da hrvatski nakladnici konkuriraju inozemnim nakladnicima u smislu
kvalitete 1 sveukupne atraktivnosti dizajna knjiznih korica. Naposljetku, vazno je da hrvatski
nakladnici nastave pratiti svjetske trendove te se iskaZzu u stvaranju ideja koje ¢e nastaviti
oduSevljavati trziSte knjiga svojom atraktivno$¢u, osobnoscu, upadljivoséu i prije svega

kvalitetom.
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8. Prilozi

8.1. Prilog 1 - Slike

‘Ana Fabijanié

Macak

Slika 3. Primjeri slikovnica; slikovnice s jednostavnim pricama (lijevo i desno)
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Slika 6. Primjeri nekih od knjiga za mlade
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Bilieznica

NICHOLAS SPARKS

Slika 7. Primjeri nekih od knjiga za odrasle po Zanrovima (s lijeva na desno — biografija, klasik,

kriminalistika, romansa; povijesni roman, filozofski roman, knjiga samopomoc¢i, kuharica)

Boris Kalin

Zoran Velagi¢
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8k $kolska kniiga

Slika 8. Primjeri nekih od znanstvenih i obrazovnih knjiga te Casopisa
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8.2. Prilog 2 — Tabelarni prikaz opisa slika s poveznicama

Redni | Naziv slike Izvor Datum
broj pristupa
1. Primjeri https://lafaboo.com/djecja-interaktivna-slikovnica- 30.09.
slikovnica; lilliputiens-igracka-1370/ 2021.
slikovnica od (lijevo)
tkanine (lijevo), | https://www.knjizara-dominovic.hr/osjeti-slusaj-
zvucno-taktilna | domace-zivotinje-zvucna-slikovnica-proizvod-
slikovnica 30418/ (desno)
(desno)

2. Primjeri https://www.kupime.hr/shop/slikovnica-za- 30.09.
slikovnica; najmade-beba-voli-prve-rijeci/3523 2021.
slikovnica s (lijevo)
malo rijeci https://www.jeftinije.hr/Proizvod/20644871/igra
(evo), cke/knjige-bojanke-slikovnice-
realisti¢na ) N . .

) ) crtanke/slikovnice-i-bajke/zvucna-slikovnica-
slikovnica
ivotinjske-bebe (desno
(desno) Zvolny ( )

3. Primjeri https://evenio.hr/proizvod/slikovnice/macak- 30.09.
slikovnica; rucak/ (lijevo) 2021.
slikovnice s https://harfa.hr/proizvodi/disi-kao-medo/
jednostavnim (desno)
pricama (lijevo i
desno)

4, Primjeri https://brickzine.hr/bogat-serijal-o-emocijama- 30.09.
slikovnica; terapeutske-slikovnice-za-djecu-ali-i-roditelje/ 2021.
slikovnica (lijCVO)
slozenije radnje https://www.dinamikom.eu/blog/roditeljstvo/690

1ij b C .
(Ievo), basna -bozic-i-slikovnice.html (desno)
(desno)

5. Bajke (lijevo), https://www.hocuknjigu.hr/proizvodi/knjige/knji | 30.09.
knjige o ge-za-djecu/bajke-basne/365-prica-za-laku-noc- | 2021.
vrinjacima plava (lijevo)

(sredina), https://znanje.hr/product/cudnovate-zgode-
popularno-

segrta-hlapica/423607 (sredina)
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znanstvena

literatura (desno)

https://klip.mxstroy.ru/zanimljive-knjige-za-

djecu-od-12-godina/ (desno)

Primjeri nekih https://mozaik-knjiga.hr/proizvod/izbor/ (lijevo) | 30.09.

od knjiga za https://www.hocuknjigu.hr/proizvodi/knjige/knji | 2021.

mlade ge-za-mlade/knjizevnost/drugacija (sredina)
https://www.begen.hr/proizvod/harry-potter-i-
zatocenik-azkabana/ (desno)

Primjeri nekih https://znanje.hr/product/moja-prica/293836 30.09.

od knjiga za https://gkicdr.hr/objava-citateljske-grupe/ubiti- 2021.

odrasle po pticu-rugalicu/

Zanrovima (s https://www.zuzi.hr/proizvod/agatha-christie-

lijeva na desno - deset-malih-crnaca/

biografija, ) o

asik https://znanje.hr/product/biljeznica/206115

kriminalistika, https://znanje.hr/product/relikvijar/287386

romansa: https://shop.skolskaknjiga.hr/pohvala-

povijesni roman, ludosti.html

filozofski roman, | https://www.vbz.hr/book/moc-sadasnjeg-

knjiga trenutka-2/

samopomoci, https://mozaik-knjiga.hr/proizvod/velika-

kuharica) hrvatska-kuharica/

Primjeri nekih https://hrcak.srce.hr/osjecki-zbornik 30.09.

od znanstvenih i | https://hrcak.srce.hr/scopus 2021.

obrazovnih
knjiga te

Casopisa

https://mvinfo.hr/knjiga/9634/uvod-u-

nakladnistvo

https://shop.skolskaknjiga.hr/filozofija-uvod-i-

Dijelovi tiskane
knjige
(modernog
kodeksa) —
prikaz knjiznih

korica

Velagi¢, Zoran. Uvod u nakladniStvo. Osijek:

Filozofski fakultet Osijek, 2013., str. 80.
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https://klip.mxstroy.ru/zanimljive-knjige-za-djecu-od-12-godina/
https://mozaik-knjiga.hr/proizvod/izbor/
https://www.hocuknjigu.hr/proizvodi/knjige/knjige-za-mlade/knjizevnost/drugacija
https://www.hocuknjigu.hr/proizvodi/knjige/knjige-za-mlade/knjizevnost/drugacija
https://www.begen.hr/proizvod/harry-potter-i-zatocenik-azkabana/
https://www.begen.hr/proizvod/harry-potter-i-zatocenik-azkabana/
https://znanje.hr/product/moja-prica/293836
https://gkicdr.hr/objava-citateljske-grupe/ubiti-pticu-rugalicu/
https://gkicdr.hr/objava-citateljske-grupe/ubiti-pticu-rugalicu/
https://www.zuzi.hr/proizvod/agatha-christie-deset-malih-crnaca/
https://www.zuzi.hr/proizvod/agatha-christie-deset-malih-crnaca/
https://znanje.hr/product/biljeznica/206115
https://znanje.hr/product/relikvijar/287386
https://shop.skolskaknjiga.hr/pohvala-ludosti.html
https://shop.skolskaknjiga.hr/pohvala-ludosti.html
https://www.vbz.hr/book/moc-sadasnjeg-trenutka-2/
https://www.vbz.hr/book/moc-sadasnjeg-trenutka-2/
https://mozaik-knjiga.hr/proizvod/velika-hrvatska-kuharica/
https://mozaik-knjiga.hr/proizvod/velika-hrvatska-kuharica/
https://hrcak.srce.hr/osjecki-zbornik
https://hrcak.srce.hr/scopus
https://mvinfo.hr/knjiga/9634/uvod-u-nakladnistvo
https://mvinfo.hr/knjiga/9634/uvod-u-nakladnistvo
https://shop.skolskaknjiga.hr/filozofija-uvod-i-povijest.html
https://shop.skolskaknjiga.hr/filozofija-uvod-i-povijest.html

8.3. Prilog 3 — Primjer anketnog upitnika 1 upitnika za intervju

Postovani,

Upitnik koji je pred Vama dio je istrazivanja koje se provodi za diplomski rad na temu Trendovi
oblikovanja knjiznih korica u Hrvatskoj. Anketa je u potpunosti anonimna. Ispunjavanje ankete ne bi
trebalo oduzeti viSe od pet do deset minuta Vaseg vremena. Vasi odgovori koristit ¢e se isklju€ivo u

svrhu istrazivanja za diplomski rad.

Hvala unaprijed za izdvojeno vrijeme!

1. Spol Z M

2. Dob:

3. Razina obrazovanja

a) Osnovna Skola

b) SSS

¢) VSS

d) Student

e) Magistar/doktor/profesor
f) Ostalo

4. Zaposlenje

a) Zaposlen/a
b) Student/ica
¢) Nezaposlen/a
d) Umirovljen/a

5. Citate li knjige?

Da
Ne

6. Koliko knjiga prosjecno procitate u jednoj godini?

1-5

6-10

11-15

16-20

Vise od 20

Ne ¢itam knjige
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7.

10.

11.

12.

Jeste li u¢lanjeni u knjiznicu?

Da
Ne

Kupujete li knjige?

Da
Ne

Hocete li prije podi¢i knjigu ili kupiti?

Podici
Kupiti
Oboje
Nijedno

Koje knjige viSe preferirate?

Tiskane
E-knjige
Oboje
Nijedno

Sto je prvo §to Vas privuée nekoj knjizi?

Izgled/dizajn knjige

Veli¢ina knjige

Dizajn korica/slika na koricama knjige
Sadrzaj knjige

Preporuka od nekoga

Naziv knjige

Autor knjige

Zanr Kknjige

Koliko Vam je bitna slika na koricama knjige, odnosno §to ¢e Vas prije privuéi?

Slika u Zarkoj/im boji/ama
Crno-bijela slika

Jednobojna slika

Fotografija

Pejzaz

Apstrakcija

Nije mi bitna slika na koricama
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13. Koje ¢e Vas boje korica prije privuéi?

Tople Zarke boje (crvena, Zuta, narancasta)
Hladne Zarke boje (plava, zelena, ljubicasta)

Pastelne boje

Zagasite boje

Crna boja

Bijela boja

Nije mi bitna boja korica

14. Kakve ¢e Vas korice knjige privuéi?

Tvrdoukoricene knjige
Mekoukoricene knjige

Korice knjiga s dodacima (vrpca za oznacavanje stranica, estetski dodaci

koricama, pop-up dodaci, ...)
Nisu mi bitne korice

15. U dolje navedenoj tabeli molimo izrazite svoje slaganje s navedenim tvrdnjama.

Uopée Ne Niti se Djelomi U
sene slazem slazem niti se ¢no se potpunosti
slazem se ne slazem slazem se slazem
Postoji odredeni dizajn korica knjiga koji mi O O O O O
se svida i samo takve knjige Citam.
Dizajn korica knjiga koje su u trendu,
odnosno nove, bolji je od dizajna starijih O O O O O
knjiga.
Dizajn korica knjiga nije bitan, bitan je O O O O O
sadrzaj knjige.
Nije mi bitan dizajn korica knjiga jer ¢itam O O O O O
e-knjige.
Dizajn korica knjiga je bolji ako je autor O O O O O
poznatiji.
Volim knjige koje imaju jednostavan dizajn O O O O O
korica.
Korice knjiga prije svega trebaju biti zastita, | [ O O O O
a tek onda estetski element.
Dizajn korica knjiga treba biti primjeren O O O O O
Zanru kojem knjiga pripada.
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9. Dizajn korica knjiga mora pokazivati za koju| [ O O O
je dob knjiga primjerena.

10. Dizajn korica je bolji ako je knjiga O O O O
tvrdoukori¢ena.

Postovani,

Bila bih Vam veoma zahvalna ako biste mogli izdvojiti vrijeme za intervju.

Pitanja koja su pred Vama dio su istraZivanja koje se provodi za diplomski rad na temu Trendovi

oblikovanja knijiznih korica u Hrvatskoj. Puno bi pomoglo ako bi mogli izdvojiti Vase vrijeme da

odgovorite na postavljena pitanja.

Vasi odgovori koristit Ce se iskljuivo u svrhu istrazivanja za diplomski rad.

Hvala Vam unaprijed za izdvojeno vrijeme!

Intervju s nakladnicima

Pitanja:

A S AR N e

10.

11

12.

Mislite li da trenutno postoje generalni trendovi u oblikovanju i dizajnu knjiznih korica?
Preferirate 1i viSe neke odredene dizajne?

Kakav Vam je proces dolazenja do ideja za dizajn korica?

Mozete li navesti odredene dizajne kojima se ponosite?

Koliko ste svjesni trZiSta za pojedinacne naslove?

Koje su razlike u dizajnu za tvrdoukoric¢ena izdanja spram mekoukori¢enih?

Je li porast e-knjiga utjecao na dizajn knjiZnih korica, primjerice za fikciju?

Sto je s prikazivanjem naslovnica u razli¢itim okruzenjima, primjerice na internetu?
Sto mislite i kako mislite o brendiranju autora?

Suocavate li se s ikakvim ograni¢enjima u procesu izrade knjiznih korica?

. Koji bi elementi trebali biti na naslovnici knjige kako bi privukli pozornost Citatelja (za

djecu, beletristiku, akademske naslovnice)?
Kakva je ukupna kvaliteta hrvatskog oblikovanja i dizajna knjiznih korica u usporedbi

sa stranim knjigama?

56




