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Ana Sakic
Ana Mikic Colic

Kako se rada rijec? — tvorba imena tvrtki i
robnih marki

Svaka tvrika i robna marka teii, stvarajuc ime, biti 5to kreativnipa, domisljatija 1 dopadljivija
korisnicima, odnosno kupcima. Tvorba imena tako predstavija nastanak nove rjedi u jeziku, a
im procesima bavi se jezikoslovna disciplina tvorba rijedi. U ovome radu s trorbenog stapalista
analiziraju se imena tvriki i robnih marki. Korpus imena preuzet je iz Sudskog registra Mini-
starstva pravosuda Hepublike Hrvatske te prikuplien intermetskim pretrazivanjem. Prikupljeni
korpus imena analiziran je s obzirom na tvorbene nacine koji su aktivirani pri njihova nastanku
- izvodenje i slaganje, stapanje, skracivanje te samantic¢ku tvorbu. Analizom se Zeli utvrditi koji
su plodni tvorbeni obrasci i tvorbeni formanti o nastankn takvih imena, potom aktiviraju li se
cesfe domadi ili strani tvorbeni obrasci te slijed: [ tvorba imena tvrtkd 1 robnih marki trorbene
irendove kofi su inade obiljefje hrvatske brorbe rijeéi.

Klijnéne rijeci: tvorba ripadi, stapanje, semanticka tvorba, imena tvriki, imena robnih marki

1. UVOD

Osmisliti ime tvrtke ili robne marke nije uvijek lako. Vlasnik tvrtke ili robne marke
maora imenom pokazati kreativnost, ali i objediniti i predstaviti u njemu osnovna obiljezja
proizvoda ili tvrtke. Buduci da je svako ime koje nastaje nova rijec u hrvatskome jeziku,
ono s¢ mode proucavati sa stajalifta razliditih jezikoslovnih disciplina. Mastanak novih
rijeci proucava jezikoslowvna disciplina tvorba rijeci. Tvorba nijeci opisuje tvorbene nacine
koji se koriste pri nastanku novih rijedi, kao i plodne tvorbene elemente. U ovome raduo
analirirat ¢e se imena tvrtki s podrudja Osijeka i Zagreba te imena hrvatskih robnih marki.
Mjihova imena analizirat ¢e se s obzirom na tvorbeni proces kojim je ime nastalo. MNa te-
melju prilupljenoga korpusa utvrdeno je da su u tvorbi imena tvrtki § robnih marki plodni
tvorbeni nadini izvodenje, slaganje, stapanje, skradivanje te semanticka tvorba. Svaki od
tvorbenih procesa koji su zabiljezeni u korpusu ovoga rada bit &e teorijski objainjen te
potkrijepljen primjerima imena tvrtki i/ili robnih marki u hrvatskom jezilu. Cilj je ovoga
rada prikazati koji se sve tvorbeni nacini koriste pri imenovanju tvrtke ili robne marke te
koji su od tih tvorbenih nadina najplodniji, a koji su manje plodni.
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2. TVORBA RIJECI

Zivot u modernom drugtvu bio bi nezamisliv bez jezika. Jezikom éovjek izratava svoje
misli i osjecaje, ali i opisuje svoju okolinu te svoju djelatnost. Jezik se svakodnevno mijenja.
Utjecajemn medija, drugih jezika i éovjekove potrebe za unaprjedivanjem komunikacije u
jeziku nastaju nove rijecl. Mastajanjem novih rijeci u jexiku bavi se tvorba rijedi. Tvorba
rijeci je, dakle, takva jeziéna pojava gdje od jedne ili vige rijeci nastaju nove rijecl. Tvorba
rijeci proucava i tvorbenu strukturu postojecih rijedi dajudi pravila za tvorbu novih (Baric
i dr., 2005: 285). Slicnu definiciju tvorbe rijeci donosi i Branko Kuna (2006: 167) te utvr-
duje: ;Ivorba rijeci ili derivacijska morfologija jezikoslowvna je disciplina koja predstavlja
poveznicu izmedu (fleksijske) morfologije i leksikologije, a zadaca joj je opisati kako se
maorfemi udruiuju u rijeé, odnosno opisati koje se tvorbene jedinice 1 obrasci primjenjuju
u nastanku rijeéi” Tvorba rijeéi mo#e se smatrati i dijelom leksikologije jer je jedan od na-
cina prosirivanja leksika. Uz definiciju tvorbe rijeci vazno je spomenuti i nekoliko osnov-
nih pojmova. To su: osnovna rijec, tvorenica, tvorbena veza, motivacija te tvorbena anali-
za. Osnovna je rijec ona koja je u tvorbenom procesu polazna ili ishodisna, a tvorenica je
rijec koja nastaje tvorbom. Tvorenica moze biti osnovna rijed. Tvorbena veza uspostavija
se izmedu osnovne rijedi i tvorenice, a da bi se ostvarila medu rijecima, mora biti vidljiva
izrazna veza (glasovno podudaranje) i sadrzajna veza (znacenjsko podudaranje). Rijeci
koje uspostavljaju tvorbenu vezu uspostavljaju i odnos motivacije. Osnovna rije¢ motivira
tvorenicu u tvorbenom procesu, a tvorenica je motivirana osnovnom rijeci. Nemotivirane
(netvorbene) rijeci one su koje se ne mogu dovesti u tvorbenu vezu ni s jednom drugom
rijeéju. Tvorenica se mode rastavljati na tvorbene dijelove, a taj proces naziva se tvorbe-
na analiza. Ona nam kazuje kako je rijec nastala, dakle, prikazuje tvorbene dijelove, ali i
tvorbene nacine kojima je rijec nastajala. Osnovni su tvorbeni nacini u hrvatskome jeziku
izvodenje i slaganje. lzvodenjem nastaju izvedenice, a slaganjem slozenice. Uz izvodenje
i slaganje kao tvorbeni nacini spominju se joi skracivanje, stapanje, semanticka tvorba,
posudivanje i preobrazba (Bari€ i dr., 2005).

21 lzvodenje

Kao ito je ved spomenuto u prethodnom poglavlju, izvodenje je tvorbeni nacin kojim
u hrvatskome jeziku nastaje najvise novih rijeci (Mikié Coli¢, 2012). Rezultat su izvodenja
izvedenice, odnosno rijedi koje su u tvorbenoj vezi s jednom rijecju. Tvorbeno se znadenje
izrice razlicitim tvorbenim sredstvima (sufiksima i/ili prefiksima), a upravo s pomocu njih
razlikuje se nekoliko tvorbenih nacina unutar izvodenja. To su: sufiksalna tvorba, prefik-
salna tvorba 1 prefiksalno-sufiksalna tvorba (Barnic 1 dr., 2005).



Ana Sakic, Ara Mikic Colic: KAKO SE RADA ROECT — TVORBA IMENA TYETE] | ROBMIH MARK] 114

211. sufiksalna tvorba

Sufiksalna tvorba takav je tvorbeni nacin u kojemu se tvorbeno znacenje izrazava tvor-
benim nastavkom ili sufiksom. 5Sufiks je nositelj tvorbenog znacenja rijeci, a to postaje tek
u vezis osnovom. Osnovna obiljezja sufiksa jesu:

l. uwvijek se nalazi na zavrietku rijeci

2. mikada ne dolazi kao osnova

3. samostalno nema znadenje; dobiva ga tek u vezi s osnovom

4. samo morfoloski preinacuje osnovu, ne mode tvoriti semantickn jezgru riject

U tvorbi novih rijed sufiksi ne sudjeluju jednako. Prema tvorbenoj aktivnosti mogu
se podijeliti na vrlo plodne, slabo plodne i neplodne sufikse. Na temelju korpusa imena
tvrtki i robnih marki u hrvatskom jeziku, a koji je preuzet iz Sudskoga registra Ministar-
stva pravosuda Republike Hrvatske te internetskim pretrazivanjem moie se utvrditi da je
sufiksalna tvorba plodna i u tvorbi toga leksickog sloja. Imena tvrtki nastala sufiksalnom
tvorbom prikazana su u Tablici 1.

Tablica 1. Imena tvrtki nastala sufiksalnom tvorbom

1. Lirbaristica wrbanist = iog
2 Tockica fock + ica

A Podravka podray + ka
4 Mlinar mlin + ar

Primjeri Lirbanistica i Tockica nastali su sufiksalnom tvorbom, ednosno dodavanjem
sufiksa -fca na osnovi. Sufiks -ica imenicki je sufiks koji je vrlo plodan. MNajtesde se koristi
pri tvorbi imenica za Zenske osobe. Primjer Podravka tvoren je dodavanjem sufiksa -ka na
osnovu. Sufiks -ka takoder se koristi pri tvorbi imenica za fenske osobe, ali pripada slabije
plodnim sufiksima. Ime tvrtke Miimar nastalo je takoder sufiksalnom tvorbom, odnosno

dodavanjem sufiksa -ar na imenicéku osnovi. To je sufiks koji se koristi pri tvorbi imenica
koje oznatuju muske osobe, najéesce kada je rijed o vriitelju radnje.

Imena robnih marki nastala sufiksalnom tvorbom prikazana su u Tablici 2.

Tablica L Imena robnih marki nastala sufiksalnom tvorbom

5 Domadica domac = ica
£ Thriica tort + iog

7. Vepela vegel + a

B fawmemica Jamnic + &
8 Ledo led + o
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Domacica 1 Tortica primjeri su imena robnih marki nastalih sufiksalnom tvorbom.
Imena su tvorena sufiksom -ica kao i primjeri tvrtki. Imena robnih marki Vegete i Jamnice'
tvorene su pomocu sufiksa -a. Taj se sufiks takoder koristi pri tvorbi imenica za fenske
osobe, a pripada slabije plodnim sufiksima. Ledo je ime robne marke &ije je ime tvoreno
pomocu sufiksa -0, koji je najplodniji u tvorbi odmilica, odnosno hipokoristika.

2.2. Slaganje

Slaganje je, uz izvodenje, jedan od osnovnih tvorbenih nacina u hrvatskome jeziku.
Slaganje je takav tvorbeni nacin kojim od dviju rijeci nastaje jedna, a takve se rijeci nazi-
vaju slozenice. Razlikujemo nekoliko vrsta slaganja. To su: slofeno-nesufiksalna tvorba,
sloteno-sufiksalna tvorba, prefiksalno-slodena tvorba, srastanje te poluslodenice. U owvo-
me radu govorit ce se samo o slofeno-nesufiksalnoj tvorbi kao nadinu tvorbe imena tvrtki
i robnih marki u hrvatskom jeziku jer je jedino taj tvorbeni nacin zabiljezen u korpusu
imena tvrtki i robnih marki.

2.21. SloZeno-nesufiksalna tworba

Slozeno-nesufiksalna tvorba naziva se jos i cisto slaganje. To je tvorbeni nacin u ko-
jemu drugi dio slozenice mode stajati kao samostalna rijec. Vrstu slozenice odredujemo
prema morfolodkoj vrsti kojoj samostalna rijec pripada (ako je samostalna rije¢ imenica,
govorimo o imenickoj slozenici, ako je pridjev, govorimo o pridjevnoj i sL). U ovome radu
govorit ée se o imenickim slozenicama nesufiksalne tvorbe. Takve slozenice nastaju na ne-
koliko nacina. Mogu nastati slaganjem dviju osnova (npr. tekstopisac), slaganjemn osnove i
vezanog leksickog morfema (npr. amppermetar) i slaganjem vezanog leksickog morfema i
osnove (npr. bisenergija). Vezani leksicki morfem posebna je tvorbena osnova koja dolazi
samo u slodenici (u njezinu prvom ili drugom dijelu). U vezane leksicke morfeme ubrajaju
se glasovni nizovi poput aute-, avio-, bio-, foto- itd., ali i izrazi nastali pokracivanjem pri-
djeva slozene tvorbene strukture, npr. brodo- od brodogradilisni. Vezani leksicki morfem
mode biti dvojakog podrijetla, stranog i domaceg (Baric i dr., 2005).

Tablica 3. Imena tvrtki nastala slofeno-nesufiksalnom tvorbom

10, Serojotrpoving sirojo + frpoving
11. Trpometal frpe + metal

12 Vodopriveeda vodo + privreda
15 Hidrogradmia hiclro + pradnja
14 Geadom geo = dom

15 Brodomaterijal brodo + materiial
16 Erafotisak grafo + tizak

17. Trpaplad frpo + plod

1 Os=nova toga imena je jammic-, a dolazxi od nazive mjesta femmicha Kiselica, gdje se orpi voda.
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U primjerima imena tvrtki u Tablici 3 moze se wociti da su svi primjeri nastali tako
da je u prvom dijelu slozenice vezani leksicki morfem, a u drugom dijelu slozenice samo-
stalna rijec. Primjeri Hidrogradmja i Geodom u svom prvom dijelu imaju vezani leksicki
morfem koji je stranog podrijetla (hidro- i geo-), dok primjeri Strojotrgovinag, Trgometal,
Vodoprivreda, Brodomateryal, Grafotisak i Trgoplod u svom prvom dijelu imaju vezani
leksicki morfem domaceg podrijetla, odnosno izraz koji je nastao pokracivanjem pridjeva
slozene tvorbene strukture. Imena robnth marki nastala slozeno-nesufiksalnom tvorbom
u korpusu ovoga rada nisu zabiljezena.

2.3, Skradivanje

Skracivanje je tvorbeni nadin kojim nastaju slodene skracenice. One nastaju ujedinja-
vanjem dijelova nekoliko rijeci. Postoje tri tvorbena urorka prema kojima mogu nasta-
ti slozene skracenice, a to su uzorak pocetnih slova, slogovni uzorak 1 mjesoviti uzorak.
Skracivanje je tvorbeni nacin koji se ¢esto koristi pri tvorbi imena tvrtki, ustanova, strana-

ka, kKlubova itd. (Baric i dr., 2005: 299-300).

Tablica 4. Imena tvriki nastala skracivanjem

18 Miju Mirks farfewic
19. Farmi Mirko Falamid
ML (hos oriopedsha tefomika Osijek

Imena tvrtki Miju i Fami nastale su slogovnim uzorkom od imena i prezimena vlasnika
tvrtke tako da je u slozenu skracenicu usao prvi slog imena i prvi slog prezimena vliasnika.

Primjer Otos nastao je mjesovitim uzorkom, dakle, kombinacijom uzorka pocetnih slova
i slogovnog uzorka.

Tablica 5. imena robnih marki nastala skracivanjem
31. Cedevita el ehvitafmin)

Cedevita je primjer robne marke koji je nastao skradivanjem i slaganjem s prvim dije-
lom rijeci vitamin. Cfellye)- je dio ove slozenice koji je skradenica nastala prema wzorlu

pocetnih slova, odnosno kao slovna slozena skracenica.?

2.4, Stapanje

Stapanje je takav tvorbeni proces kojim od dviju ili vise rijedi nastaje nova rijed, od
kojih je najmanje jedna skracena pri stapanju ili ako ne dolazi do skradivanja nijedne od

2 5lovne slozene skradenice one su skradenice koje sn nastale prema uzorku pocetnih slova, 3 Gitaju se po
imenima skova od koji se sastoje (Barié 1 dr, 2005 300).
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polazinih rijeci, mora doci do fonologkog ili grafemskog preklapanja (Mikic Colig, 2015).
Tvorbeni obrasci stopljenica u hrvatskome jeziku mogu se podijeliti u pet kategorija:

a) prvidio prve rijeci stapa se s drugim dijelom druge rijedi (noktfarice; mokti + skarice)

b) prva rijec ostaje cjelovita, dok je od druge njeci preuzet drugi dio (gastronaut; ga-
stro 1| astromaut)

) prvi dio prve rijeci stapa se s drugom rijeci koja je cjelovita (nemadmaziv; menad-
masan + maziv)

d} obje polazne rijeci su cjelovite, stopljenica se tvori preklapanjem fonoloskih dijelo-
va 5 kraja prve rijeci i s podetka druge rijeci (sprinternet; sprint + infernet)

e) jedna rijec¢ umede se unutar druge rijeci te najéesce nema kracenja ni jedne ni druge

rijeci (stilueta; stil + silueta) (Grgic, 2014).

Tablica 6. lmena tvriki nastala stapanjem

T2 Feriwi Ferdo + Ivica

T4 Mincca Diimko + Ozara

4 ZOR-MAR Farar + Mario

15 Insios imstalaciie + Osijek
e Cirekils palecimka + Osifek
7. Abrak=bakbra abrakadabra + kebab
28 Enerpos emergiia + Osijek

9. Reklamart rekdama + art

0. Fhos eko + Osijek

U Tablici & prikazani su primjeri imena tvrtki nastalih stapanjem. Njihovom analizom
utvrdeno je da samo neki primjeri odgovaraju kategorijama navedenima o prethodnom
odlombku. Primjer Reklamart stopljenica je nastala stapanjem dviju rijeci (reklama i art)
koje su cjelovite, a preklapaju se fonologk dijelovi s kraja prve rijedi i podetka druge rjed.
Ostali primjeri zahtijevaju nesto drukétju kategorizaciju. Primjere, dakle, mozemo kate-
gorizirati na sliedeéi nacin:

a) prvidio prve rijeci stapa se s prvim dijelom druge rijeéi (Ferivi, Dinoza, ZOR-MAR,

Instos, Energos, Ekos)

b) stapaju se drugi dio prve rijeci i prvi dio druge mjeci (Cinkis)

) druga rijec umede se u prvu rijec (Abrakebabra)
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Tablica 7. Irmena robnih marki nastala stapanjem

3. Banamaccing barama + CapuCCing
52 Japodacoing jagoda + capuccing
54 Domos esipuranjes doma

54 Krofotice krazotica + Kras

55 Krofopisi krasopis + Kras

6 Krofulic krazuljak + Kras

Bamanaccino i Jagodaccine primjeri su imena robnih marki nastali slaganjem tako da
prva rijec ostaje cjelovita i stapa se s drugim dijelom druge rijeci. U primjeru Dowmos rijec
je o preklapanju prvog dijela prve rijec s prvim dijelom druge rijedi. Primjeri Krasofice,
Krasopisi | Krasuljci nastaju umetanjem druge rijeci u prvu rijec.

3. SEMANTICKA TVORBA

Semanticka tvorba proces je nastajanja novih rijeci kojim se pridodaje novo znacenje
ved postojedim rijefima bez promjene izraza. Semanticka tvorba ostvaruje se postupci-
ma metaforizacije, metonimizacije, onimizacije i eponimizacije {Kuna, Miki¢, 2012). U
nastavku rada govorit ¢e se samo o metonimiji kao nacinu tvorbe imena tvrtki i robnih
marki u hrvatskom jeziku jer primjeri ostalih semantickih tvorbi nisu zabiljezen u korpu-
su prikupljenom za ovaj rad.

Z.1. Metonimija

Unutar kognitivne lingvistike metonimiju se promatra kao misaoni model s pomocu
kojega covijek konceptualizira i kategorizira apstrakine pojavnosti iz izvanjezicnog svijeta.
Metonimijsko se preslikavanje odvija unutar jedne konceptualne domene tako da najéesce
dio strukture zamjenjuje cijelu struktura, djela struktura zamjenjuje dio ili pak jedan dio

zamjenjuje drugi (Brzovié Ronéevié, Zic Fuchs, 2003-2004).

Tablica &. Irmena tvrtki nastala metominmjom

7. Boriz Horiz Karan
58 Marko Marks Dubravac
59 Sarid Tamislay Saric

U Tablici & prikazana su imena tvrtki nastala semantickom tvorbom, tocnije metoni-
mijom. Ta su imena nastala preuzimanjem imena (Boris i Marko) ili prezimena (Saric i
Bukic) vlasnika za ime tvrtke. Dakle, dio imena vlasnika postao je nositelj imena tvrtke.
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Tablica 9. Imena robnih marki nastala metoninmjom

41 Jama Seeta Jama (s=ln)

42 Favrilovis fvan i Petar Gavrilovicd
15 Vindiia Vindia (pils)

ek Brombi Eronh (difna cijev)

U Tablici 9 prikazana su imena robnih marki nastala procesom metonimije. fana je
ime robne marke koja je svoje ime preuzela od imena sela (Sveta fana) gdje se nalazi izvor
vode te je u tom primjeru rije¢ o metonimiji MJESTO ZA PROIZVOD. Robna marka Ga-
vrilovic ime je dobila po prezimenu obitelji Gavrilovi¢ (toénije dvojice osnivaca te robne
marke Ivana i Petra) pa je u tom primjeru rije¢ o metonimiji OBITEL] ZA PROIZVOD.
Vindija je ime Spilje u blizini Varazdina, a to je ime postalo i ime robne marke Vindija®.
Ponovno je rijeé o metonimiji MJESTO ZA PROIZVOD, dok je u posljednjem primjeru
metonimija koja je uzrokovala semanticki pomak ORGAN ZA PROIZVOD. Maime, bronh
je naziv za disnu cijev, a preuzet je kao naziv robne marke bombona Bronki jer one svojim
okusom prodigcavaju disne puteve.

4. ZAKLJUCAK

Imena tvrtki i robnih marki u hrvatskom jeziku nastaju razlicitim tvorbenim nacinima.
Tvorbeni nadini koji se koriste pri imenovanju tvrtke jesu izvodenje (sufiksalna tvorba),
slaganje (slozeno-nesufiksalna tvorba), skradivanje, stapanje i semanticka tvorba (metoni-
mifa). Lastupljenost pojedinih tvorbenih nadina graficki izgleda ovako:

s sl baro-nmiuf ke ina Seorba
= ylapanje
+ gl brorba

sermartiSoa beciba

= ghradhvanie

Prikaz 1. Tvorba imena tvrtki

3 Detalinije o imeno Vindijn na mreznoj stranici
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Iz grafikona je razvidno da su najplodniji tvorbeni nacini sloteno-nesufiksalna tvorba i sta-
panje. Imena robnih marki nastaju sufiksalnom tvorbom, stapanjem, skrativanjem i semantié-
kom tvorbom (metonimijom ). Omjer pojedinih tvorbenih nacina vidljiv je na Prikazu 2:

= apanje

= il v tvorba
= drnarition brorisa
o st e

Prikaz 2. Tvorba imena rofrch muarki

Analiza dovodi do zakljuéka da je najplodniji tvorbeni proces stapanje, slijedi ga slo-
#eno-nesufiksalna tvorba, semanticka tvorba, sufiksalna tvorba i na kraju skracivanje. Ci-
njenica da je bas stapanje najplodniji tvorbeni nadin ukazuje na to da se taj tvorbeni nacin
inace karakteristican za engleski jezik progirio i u hrvatskom jeziku te je pri imenovanju
prepoznat kao tvorbeni nadin koji rezultira kreativnim, domisljatim i dopadljivim imeni-
ma koja zadovoljavaju sve kriterije takvoga korpusa i sa stajalista vlasnika tvrtke ifili robne
marke, ali i sa stajalista kupaca.
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HOW IS A WORD BORN? — THE FORMATION OF
COMPANY AND BERAND NAMES

Surmmary

In the process of coining a name, a company of brand tries to be as creative and appealing to its
usars, e customers. Mame formation thos represents the creation of a new word in languages,
the subject matter of word formation as a linguistic discipline. The present paper analyses com-
pany and brand name creation from the viewpoint of word formation on a corpus collected
from the Court registry of the Croatian Ministry of Justice and compiled through Internet
searches. The corpus is analysed with respect to the word formation processes invodved in the
examples: dermvatbon and compounding. blending, abbreviation and semantic formation. The
analysis aims to establish the productive patterns and formative consttuents in the coining of
such names address the frequency of either native or foreign formation patters and examine
whether the formation of company and brand names folkows the trends commonly associated
with the characterstics of Croatian word formation.

Keywornds: word formation, blending, semantic formation, oompany names, brand names



