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SAZETAK

Cilj rada je upoznati problematiku konzumerizma, ali i njen utjecaj na obitelji u suvremenom
drustvu. Provodenje velikog broja sati na poslu utjeCe na odnose unutar obitelji. Roditelji su
sve umorniji, Zeljni zarade kako bi mogli priustiti djetetu ono Sto zeli. Djeca pak s druge strane
zude za paznjom roditelja. Ova tema vazna je za pedagogijsku znanost i struku jer suvremeno
drustvo namece potrosnju kao glavnu svrhu zarade, ali i kao svrhu Zivota, tj. ,,imati znaci biti*.
Tema obiljezja suvremene obitelji u razdoblju konzumerizma vazna je jer nam pomaze shvatiti
promjene koje su nastale u drustvu, te nam otkriva najbolje nacine kako se nositi s tim
promjenama ili kako im se prilagoditi. Na temelju prethodne analize moze se zakljuciti kako
suvremeno konzumeristicko drustvo donosi promjene, polako se gube tradicionalne obitelji i
tradicionalni stilovi odgoja, a pojavljuju se nove vrste obitelji poput fast-food obitelji ili
virtualnih obitelji. Takoder se susre¢emo sa pedocentrizmom koji predstavlja glavni stil

roditeljstva u suvremenoj obitelji.

Kljucne rije€i: suvremena obitelj, stilovi odgoja, pedocentrizam, konzumerizam, mediji,

roditelji i djeca.

ABSTRACT

The aim of this work is to get acquainted with the problem of consumerism, but also its impact
on families in contemporary society. Spending a lot of hours at work affects relationships within
the family. Parents are increasingly tired, eager to make money so that they can afford their
child what they want. On the other hand, children crave the attention of their parents. Modern
society imposes consumption as the main purpose of profit, but also as the purpose of life, to
have is to be. The theme of the characteristics of contemporary family in the era of consumerism
1s salient because it helps us understand the changes that have taken place in society, and shows
us the best ways to cope with or adapt to these changes. Due to everything that modern
consumer society brings to us, traditional families and traditional upbringing styles are slowly
losing their way, and new types of families such as fast-food families or virtual families are
emerging. We also encounter pedocentrism, which is the main style of parenting in the

contemporary family.

Keywords: contemporary family, upbringing styles, pedocentrism, consumerism, media,

parents and children
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1. UVOD

Danasnjica je sve viSe i viSe prozeta konzumerizmom. ,,Konzumerizam je fenomen danasnjice
koji se oslanja na materijalizam 1 iluziju da je sre¢a pojedinca, proporcionalna njegovoj
potrosnji.“(Peri¢i¢, 2017, 2). Konzumerizam kao fenomen opisuje potroSacku kulturu kao
ponizeni materijalizam, a istodobno ga predstavlja kao jezgru drustvenog zivot (Gunawardana,

Perera, 2014).

Kada se govori o konzumerizmu, nuzno je spomenuti i medije. Medij nas poti¢e na
nepotrebnu i1 prekomjernu potro$nju, te nam namecu fetiSizaciju proizvoda. Proizvodaci se
koriste mnogim marketinskim trikovima kako bi nas privukli te nam prodali svoj proizvod.
Konzumerizam se u tolikoj mjeri uvukao u naSu trgovinu da mozemo re¢i kako je
konzumerizam jedini cilj i svrha proizvodnje (Zakman-Ban, Spehar Fiskus, 2016). Ljudi puno
troSe na stvari koje im nisu zaista potrebne. Konzumerizam utjece i na nase obitelji. ,,Valja
istaknuti Cinjenicu da je obitelj kao temeljna zajednica drustva dozivjela bitan preobrazaj
strukture, ponajprije u smislu promjene odnosa medu ¢lanovima* (Kosor, 1999, 27). Danas vise
nema samo onih tradicionalnih obitelji koje se sastoje od majke, oca i djece. U suvremeno doba
moZemo naici na istospolne obitelji, te na virtualne obitelji. Takoder, u suvremeno vrijeme,
nailazimo 1 na pojam fast-food obitelji, koja je puna nezdravih medusobnih odnosa i
komunikacije (Milisa, 2016). Suvremene ,,fast-food obitelji* stvaraju privid stalnog formalnog
i bliskog kontakta (MiliSa, 2016). Konzumerizam utjece i na stilove odgoja, te tako uz
tradicionalne stilove odgoja, u danasnjim obiteljima moZemo prona¢i i1 pedocentrizam.
Pedocentrizam oznacava ideologiju prema kojoj je dijete srediSte 1 jedini subjekt odgoja (Bezi¢,
1978.) Danasnji roditelji susrecu se s brojnim problemima i potesko¢ama pri podizanju obitelji
u okruZenju optere¢enom konzumerizmom. Buduéi da mnogi roditelji danas veliku koli¢inu
vremena provode na poslu, imaju manje vremena za posvetiti se svojoj djeci. Sve CeSce
ostavljaju brigu za svoje dijete na teret Skolama, vrti¢ima i slicnim odgojno-obrazovnim
ustanovama (Matanovi¢, 2016). U razdoblju konzumerizma isticu se popustljivi i indiferentni
stilovi odgoja. Permisivni stil odgoja karakterizira nedostatak strogosti , apsolutna sloboda
djeteta te pretjerano zastitnicko ponaSanje roditelja (Matanovi¢, 2016). Permisivan roditeljski
stil je nerestriktivan, gdje roditelji iskazuju ljubav 1 toplinu, prihvacaju djecu kakva jesu i ne

postavljaju nikakva ograni¢enja (Brajsa-Zganec, prema Granat, 2017). Nadalje, Matanovi¢



(2016) indiferentni stil odgoja opisuje kao odgoj u kojem manjka roditeljeve brige, roditeljeve

ljubavi, ali i autoriteta

2. OBITELJ KAO ODGOJNA I SOCIJALIZACIJISKA ZAJEDNICA

Obitelj je prva zajednica u koju smo ukljuéeni i kojoj pripadamo (Stalekar, 2010). Ona
predstavlja sustav koji je star jednako koliko i ljudski rod, te se u njemu uvijek tezi ka ravnotezi
(Britvi¢, 2010). ,,Promatranje obitelji kao sustava pociva na opcoj teoriji sustava c¢ije su
zakonitosti proizasle iz biologije ali se pokazalo da vrijede i u drustvu pa su usle i u drustvene
znanosti.“ (Wagner Jakab, 2008). Opca teorija sistema ima znacajnu ulogu u razumijevanju
interakcije medu ljudima, te u razvoju teorija o obitelji. ,,Prema toj teoriji svaki je sustav
sastavljen od dijelova koji su u medusobnoj interakciji, a obiteljska terapija zahvaca sustav kao
cjelinu.“ (Stalekar, 2010, 244). Prema ovoj teoriji, obitelj je sustav koji ima svoja organizacijska
obiljezja. Ta obiljezja su jasno podijeljene uloge, granice, hijerarhija te medusobni odnosi
izmedu dijelova sustava (Britvi¢, 2010). Pored ovih organizacijskih obiljezja, za obitelj je jako
vazan i proces razvoja obitelji unutar zivotnog ciklusa te regulatorni mehanizmi (Britvi¢, 2010).
Prema Britvi¢, svaka obitelj tezi ka ravnotezi, a ona se uspostavlja pomocu regulatornih
mehanizama.

Prema Oxfordovom rje¢niku obitelj je ,,odredena kao skup osoba koji se sastoji od
roditelja 1 njihove djece, neovisno o tome Zivjeli oni zajedno ili ne.” (Jurkovi¢, 2017, 2).
,Obitelj je nerazdvojiv dio drustva stoga je, kako bismo ju razumjeli i objasnili, nuzno
promatrati kroz prizmu povijesnih razdoblja, druStvenih uredenja, politi¢kih sustava, ideologija,
zakonodavstva odredenog drustva 1 sl.* (Ljubeti¢, 2006, 2). Kuzmanovi¢ (2018) navodi kako
postoje funkcionalne 1 disfunkcionalne obitelji. Obitelji se takoder mogu podijeliti na
tradicionalne 1 one suvremene (Bece, 2018). Males (1993) navodi kako je ,,zbog razli¢itih
tipova obitelji u drustvu, danas vrlo teSko definirati pojam obitelji“. Ipak, gotovo je svim
definicijama zajednicko da je obitelj prva zajednica kojoj kao ljudi pripadamo.

McGoldrick i Carter (prema Stalekar, 2010) navode kako obitelj prolazi kroz osam
stadija razvoja u ciklusu zivota.

1. ,, bra¢ni par bez djece
obitelj s malim djetetom (odnosno najstarije dijete do 30 mjeseci starosti)
obitelj s predSkolskim djetetom (odnosno najstarije dijete od 2,5 do 6 godina)
obitelj sa Skolskom djecom (djeca u dobi od 6 do 13 godina)

w»ok wN

obitelj s adolescentnom djecom (djeca u dobi od 13 do 20 godina)



6. obitelj iz koje djeca odlaze

7. tzv. ispraznjeno gnijezdo (sva djeca su otisla)

8. starost — od umirovljenja (nakon 60. tj. 65. godine Zivota) do smrti. (Stalekar, 2010,

243,)

Britvi¢ (2010) navodi da svaki od ovih stadija u zivotnom ciklusu zahtjeva prilagodbu
roditelja u roditeljskim ulogama, ali i u partnerskim. ,,Dinamika obiteljskog funkcioniranja
specificna je za svaku obitelj* (Dimini¢-Lisica, Roncevi¢-Grzeta, 2010, 3). Dimini¢- Lisica i
Roncevic-Grzeta navode kako se obitelj moze promatrati kao dinamican sustav u kojem je
svaki pojedinac samostalan. Ona, kao takva, izgraduje jedinstvenu ravnotezu izmedu ¢lanova,

ali i ravnotezu u njihovim odnosima.

2.1. ODNOSI U FUNKCIONALNIM I DISFUNKCIONALNIM OBITELJIMA

,Funkcija obitelji, kao i njihova moralna obveza, sastoji se u zadovoljavanju kako primarnih,

tako 1 sekundarnih ljudski potreba; to su primjerice one, vezane s reprodukcijom, njegom,
socijalizacijom, ali takoder i priprema mladih na spremno suocavanje sa Zivotnom stvarnoséu
kojoj su izlozeni* (Nimac, prema Jurkovi¢, 2017, 3).

lako se funkcija 1 uloga obitelji tokom povijesti mijenjala, obitelj je 1 dalje ostala
primarna drustvena zajednica od velike vaznosti za svakoga pojedinca (Nimac, prema Jurkovi¢,
2017). Murdock (prema Kuzmanovié¢, 2018) univerzalne funkcije oznacuje kao seksualnu,
reproduktivnu, ekonomsku 1 odgojnu. “ Sve one su bitne za obitelj jer se nadovezuju jedna na
drugu te porucuju da ,,bez seksualne i reproduktivne funkcije ne bi bilo ¢lanova drustva, bez
ekonomske funkcije, na primjer, nabave i pripreme hrane, Zivot bi se ugasio, a bez odgoja, kako
Murdock naziva socijalizaciju, ne bi bilo kulture* (Haralambos i Heald, 1980, 319). Uz ove
funkcije, suvremena obitelj ima jo$ i funkciju prenoSenja moralnih vrijednosti te socijalizaciju.
(Kuzmanovi¢, 2018).

Stalekar (2010) razlikuje funkcionalne i disfunkcionalne obitelji. Stalekar navodi kako
je dobar bra¢ni odnos glavni preduvjet za funkcionalnu obitelj. U stabilnom braku nailazimo na
povjerenje izmedu supruznika, na ljubav, povezanost i suosjecanje.” Komunikacija je jasna,
emocije se slobodno izrazavaju, a nesporazumi se rjeSavaju dogovaranjem i kompromisima uz
spremnost na promjene* (Stalekar, 2010, 246).

Prema Wagner Jakab (2008) zdrava i1 funkcionalna obitelj je ona obitelj u kojoj je dijete

odgajano od strane roditelja ili skrbnika koji mu pruzaj paznju i oslonac dok se ne osamostali.



Wagner Jakab takoder navodi da funkcionalna obitelj djetetu pruza zdravstvenu skrb i brine o
njegovom Skolovanju tako §to je aktivno ukljucena i povezana sa Skolom. U funkcionalnim
obiteljima su jasno postavljene granice, te djeca imaju svoja prava, ali i obveze.
wVazan faktor je emocionalna toplina a i sposobnost da clanovi obitelji u
razlicito vrijeme preuzimaju razlicite uloge i prilagodavaju se tim ulogama.
Roditelj postavlja granice i pravila ali temeljeno na logicnim i razumnim
rjeSenjima i medusobnim dogovorima. Za vrijeme krize i promjena
roditelji/skrbnici pruZaju djeci razumijevanje, potporu i pomoc.“ (Wagner

Jakab, 2008, 123).

S druge strane, postoji disfunkcionalnu obitelj. U njoj nailazimo na poremecaj strukture,
na nepravilno postavljanje granica, neprimjerenu podjelu uloga i vodstva, poteSkoce u
komunikaciji te poteskocée u rjeSavanju problema (Stalekar, 2010). ,,Ovakva vrsta obitelji
sprjecava zdrav razvoj u djetinjstvu te stvara nezdrave oblike razvoja za adolescenciju i odraslu
dob. Osnovna karakteristika rizi¢ne obitelji jest postojanje sukoba i agresije, a odnosi medu
njezinim ¢lanovima te medu roditeljima 1 djecom hladni su, zapuStajuéi 1 zanemarujuci®
(Cudina-Obradovi¢ i Obradovi¢, 2006, 297).

Disfunkcionalna iliti rizicna obitelj] moze negativno utjecati na ukupan razvoj djeteta.
»Osnovna znacajka ovih obitelji je postojanje sukoba i agresije a odnosi medu njezinim
¢lanovima su hladni 1 zanemaruju¢i.“ (Wagner Jakab, 2008, 123). Do disfunkcije u obitelji
najcesce dolazi zbog sukoba medu roditeljima, nemara roditelja za djecu, izostanka potpore
medu ¢lanovima obitelji 1 nov€ane poteskoce s kojima se obitelj suocava. (Wagner Jakab,

2008).

2.2. OBILJEZJA TRADICIONALNE I SUVREMENE OBITELJ

Gledaju¢i na model, odnosno strukturu obitelji, ona se dijeli na tradicionalne i suvremene.
,,Tradicionalni razvojni modeli promatrali su obitelj kroz oca, koji je bio zaposlen 1 majku, koja
je ostajala kod kuce. Strukturu obitelji prema tradicionalnim modelima ¢inili su otac, majka 1
njihova djeca, te krvni srodnici obitelji, djed, baka ali 1 drugi ¢lanovi Sire obitelji* (Rosi¢,
Zlokovi¢, 2002, 14)

Drugi autori tradicionalnu obitelj definira kao zajednicu u kojoj muz radi, a Zena ostaje
doma i brine se 0 domu i djeci. Djeca u ovakvim obiteljima nasljeduju stavove 1 ideale od svojih

predaka, odnosno starijih ukucana, Sto se naziva obiteljskom tradicijom (Bece, 2018).
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»Medutim ovakav oblik obitelji je pod stalnim pritiskom i1 neprestano dolazi u iskuSenje.
Prelaskom iz predindustrijskog u industrijsko drustvo obitelj je pocela gubiti ulogu koju je
nekad imala 1 sve viSe stavlja pojedinca u srediste, a socijalne vrijednosti zanemaruje. (Bece,
2018, 19).
Napredovanjem drustva, doslo je do izmjene funkcioniranja ali i samog sastava obitelji.
U danasnje vrijeme roditelji rade sve vise i viSe, ponekad i dva posla u isto vrijeme kako bi
mogli prehraniti svoju obitelj. Zbog toga, obitelji provode malo vremena zajedno, no to
predstavlja obiljezje suvremene obitelji. (Kuzmanovi¢, 2018). U tradicionalnim obiteljima,
zene su ostajale doma 1 brinule za djecu i ku¢anske poslove. No to se promijenilo, Zena je u
suvremenom drustvu zaposlena zena (Kosor, 1999). Kosor navodi podatke koje otkrivaju kako
je 1997. godine udio Zena medu zaposlenima iznosio 46%. Budu¢i da Zene sve ¢eSce rade,
dolazi do izmjene odnosa medu ¢lanovima obitelji, osobito kada su u pitaju odgoj djece i skrb
za njih (Kosor).
Prema Stevanovi¢ i Kuzmanovi¢ (2000) postoji nekoliko vrsta suvremene, nuklearne
obitelji s kojima se susre¢emo:
e potpuna obitelj: One obitelji koje sacinjavaju oba roditelja i djeca, te oni zajedno zive u
jednom domu.
e nepotpuna obitelj: ,,Obitelj u kojoj o djetetu skrbi samo jedan roditelj, a koja je postala
nepotpuna zbog smrti jednog roditelja, rastave braka i sl.“ (Kuzmanovi¢, 2018, 9).
e prosirena obitelj: ona obitelj u kojoj, uz roditelje 1 djecu, zive baka 1 djed.
e adaptirana obitelj: Obitelj koju ¢ini bra¢ni par koji je posvojio dijete.
e ocuh ili macéeha u obitelji: ,,O¢uh 1 maceha u obitelji su roditelji svog bra¢nog druga.
Jedan od bra¢nih partnera se Zeni/udaje jer ostaje sam s djecom nakon $to u toj zajednici
nije vise prisutan jedan od bioloskih roditelja djece (zbog smrti, razvoda, napustanja i

dr.)* (Stevanovi¢, prema Kuzmanovi¢, 2018, 9).

Suvremena obitelj suoCava se sa mnogobrojnim pritiscima 1 problemima zbog koji se
¢lanovi mogu osjecati usamljeno (Milisa, 2016). ,,Uvijek se moZemo nesvjesno otuditi, ali tesko
da moZemo nesvjesno postati usamljeni jer je usamljenost definirana kao nelagoda i bol zbog
nedostatka bliskosti s drugim ljudima.* (Svendsne, 2017, 14), Danas smo sve vise otudeni jedni
od drugih 1 puno rjede sklapamo iskrena i dugotrajna prijateljstva. MiliSa navodi kako problemi
s kojima se suoCavaju obitelji dovode do fast-food obitelji, sintagme za nezdrave, brze i povrsne

odnose.



U konzumeristicCkom drustvu sve vrijednosti obitelji su poljuljane. UN istrazivanja otkrivaju
kako roditelji u Velikoj Britaniji svoju djecu ,zarobljavaju“ u ciklus kompulzivnog
konzumerizma, te ih obasipaju raznim igrackama i skupocjenim stvarima, umjesto da provode
kvalitetno vrijeme s njima (Bingham, 2011). Istrazivanja takoder pokazuju da su djeca sretnija

ako provode vrijeme sa svojim roditeljima, dok im stvari ne znace previse.

2.3. STILOVI ODGOJA SUVREMENIH RODITELJA

Kada proucavamo i definiramo stilove odgoja, vazno je usmjeriti se na dimenzije roditeljstva.
Postoje dvije dimenzije roditeljstva, a to su dimenzija ljubavi i topline, te dimenzija nadzora i
roditeljskih zahtjeva (Baumrind, prema Raboteg-Sari¢, Sakoman, Brajsa-Zganec, 2002).
Kombiniranjem ove dvije dimenzije u razli¢itoj mjeri nastaju ¢etiri odgojna stila roditeljstva:
autoritarni, autoritativni, permisivni i zanemarujuéi.

»Autoritaran stil odgoja oc€ituje se u zahtjevnom i restriktivnom ponasanju roditelja koji
visoko vrednuju disciplinu 1 konformiranje njihovim vrednotama, a ne pokazuju mnogo ljubavi
i topline.“(Raboteg-Sari¢ i sur., 2002, 240). To je stil odgoja u kojemu prevladava dimenzija
nadzora i roditeljskih zahtjeva, dok je dimenzija ljubavi i topline gotovo zanemarena. Roditelji
ovakvog stila odgoja pri postavljanju pravila ne ocekuju nikakvu diskusiju nego slijepu
poslusnost (Ali¢, 2008). ,,Precvrsta kontrola djetetovog ponaSanja, bez moguénosti slobodnog
izbora, moze dovesti do zavisnosti, nesamostalnosti, nepovjerenja u vlastiti identitet 1 ideje,
smanjenih ambicija 1 potisnutog neprijateljstva. (Belamari¢, 2017, 1). Ova djeca Cesto postanu
1 dobri laZljivei jer su, zbog straha od roditeljevog reagiranja na odredenu situaciju, primorana
lagati kako bi se ,,izvukli“. Roditelji cesto koriste fraze poput; odmah, sada, moras, tvoji
prioritet su, sluSaj me, ne buni se itd. (Ali¢, 2008).

,Potpuno suprotan od prethodno opisanog je permisivan ili popustljivi stil odgoja.
Karakterizira ga nedostatak strogosti, pretjerano zastitni¢ko ponaSanje roditelja i apsolutna
djetetova sloboda.* (Matanovi¢, 2016, 20). U ovom stilu prevladava dimenzija topline i ljubavi,
dok je dimenzija kontrole i nadzora zanemarena. Roditelji postavljaju jako malo zahtjeva, daju
djeci punu slobodu izraZzavanja misljenja 1 osjecaja, ne nadgledaju djecje aktivnosti te ne
primjenjuju ¢vrstu kontrolu nad samim ponaSanjem djeteta ( Ali¢, 2008). Permisivno
roditeljstvo je labavi odnos u kojem roditelji ne primjenjuju kontrolu i dopustaju djeci da sama
dodu do vlastitih standarda, izrazavajuci slobodno vlastita osje¢anja 1 stavove ( Baumrind,
prema Ali¢, 2008). Medutim, kako je permisivnost dovedena do krajnje to¢ke, moze do¢i do

gubljenja jasne granice izmedu roditelja i1 djeteta. ,,Preblaga kontrola mozZe rezultirati
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agresivnim 1 nedosljednim ponasSanjem kod djeteta.” (Belamari¢, 2017, 1). Upravo ovaj stil
odgoja je karakteristican za fast-food obitelji.

»Autoritativan stil odgoja predstavlja kombinaciju izmedu prva dva ekstrema i1 ukljucuje
ponasanje roditelja koje je restriktivno 1 odgovorno, ali uz mnogo topline i razumijevanja‘“
(Raboteg-Sari¢ i sur., 2002, 240). Obje dimenzije roditeljstva su u ovom odgoju jednako
zastupljene. Roditelji dopustaju djeci da sudjeluju u obiteljskim odlukama. Dozvoljavaju im da
iznose svoja misljenja i svoje osjecaje. Zbog toga su odnosi u obitelji zdravi 1 postoji
medusobno postovanje (Ali¢, 2008).

LyAutoritativni roditelji u svakom problemu vide novu Sansu za poticanje i unapredenje
porodicnog zajednickog duha i harmonije, pri cemu se naglasak stavlja na “Mi”, te na procese
zajednickog donosenja odluka. Kod takvih roditelja najfrekventnije fraze su: mozemo mi
prevladati taj problem s lakocom i uspjehom ako...; kako ti mogu/mozemo pomoci?; hajde da
“zasucemo rukave’...;, mozemo to uraditi...; buduci da nam je to zajednicki cilj, moZemo... i
slicno. Ukoliko zive vjerske vrijednosti i kroz svoje postupke ih svjedoce, autoritativni roditelji
predstavljaju najbolji model, pa se tu transgeneracijski prijenos vrijednosti najbezbolnije

ostvaruje.*“ (Ali¢, 2008, 128).

Posljednji stil odgoja je zanemarujuéi (indiferentni). On je, uz permisivni,
karakteristi¢an za suvremene obitelji. U ovom stilu nije prisutna niti dimenzija topline i ljubavi,
niti dimenzija kontrole i nadzora. ,Indiferentni roditelji postavljaju malo ograniCenja, ali
pruzaju i malo paZnje, zanimanja i emocionalne podrske (Raboteg-Sari¢ i sur., 2002, 240).
Roditelj je nezainteresiran za odredivanje granica djetetu, a ne pruza mu ni toplinu. Cesto
prebacuje odgovornost odgoja na nekoga drugoga, najcesc¢e na Skolu. Opravdavaju se govoreci
kako nemaju vremena, kako su zaokupljeni poslom (Matanovi¢, 2016). Djeca postaju
neposlusna i zeljna paznje. Ne prihvacaju razlicitosti kod drugih ljudi, a smatraju kako njih svi
trebaju prihvatiti bez obzira na njithove mane. TeSko im je razlikovati dobro od loSeg, jer ih
nitko od malena nije ucio razlici (Matanovi¢, 2016).

Uz permisivni 1 indiferentni stil odgoja, ono §to obiljezava suvremene obitelji je
pedocentrizam. To je pojam koji oznaCava dijete kao glavni subjekt odgoja. Odgajatel;j vise nije
subjekt odgoja nego samo dijete. Ono se smatra glavnim, sve se mora podrediti njihovim
Zeljama, moguénostima i potrebama (Bezi¢, prema Bece 2018). ,,U takvoj obiteljskoj atmosferi
dolazi do obrnute situacije gdje dijete odgaja roditelje.“ (Bece, 2018, 10). Ova atmosfera potice
djetetovu umisljenost, sebicnost i sprjeCava normalno razvijanje ljudskih svojstava (Bece,

2018). Medutim, uz pedocentrizam ne vezemo samo negativna obiljezja. ,Dijete je u



suvremenoj obitelji postalo ravnopravnim ¢lanom obitelji koji od nje dobiva odredena pravila,
ali ima pravo i na vlastito izrazavanje.“ (Bece, 2018, 11). Takoder, Male$ (2012) smatra da ako
dijete ima pravo na iznoSenje svoga misljenja i pravo da ga se sluSa, onda odgoj u kojem ima

tjelesnog kaznjavanja, ne dolazi u obzir.



3. KONZUMERIZAM KAO OBILJEZJE SUVREMENOG DRUSTVA

Postoji viSe definicija konzumerizma. Prema Kotleru (1972) konzumerizam je ,,drustveni
pokret koji nastoji povecati prava i snagu kupaca u odnosu na prodavace* dok AMA (American
Marketing Association) konzumerizam definira kao ,,Siroki niz aktivnosti vlade, poslovnog
sektora 1 nezavisnih organizacija poduzete da bi se javnost zastitila od naruSavanja njihovih
prava kao potrosaca®. Laicki govoreci, konzumerizam je pojam koji opisuje stav prema kojemu
sreca pojedinca ovisi 0 njegovoj konzumaciji dobara, odnosno o posjedovanju nekakvih
materijalnih stvari. ,,Konzumerizam je termin koji oznacava teznju da se postigne osobna sreca
i zadovoljstvo kupovinom stvari, njihovim posjedovanjem i potrosnjom.* (Dizdarevi¢, 2011).

Pojam konzumerizam javlja se u 18.stoljeéu u Engleskoj (Zakman-Ban, Spehar Figkus,
2016). Medutim konzumerizam je postojao i u starim civilizacijama.* Stara isto¢njacka dugo
postojeca carstva - Babilonsko, Sumersko, Akadsko, Egipatsko, ali i druga, poznata su kao
civilizacije u kojima su najimuéniji posjedovanjem predmeta, a koje siromasniji nisu imali,
naglasavali svoj privilegirani druStveni status. Trend se nastavio i kroz anticko razdoblje, pa i
srednjovjekovlje.“ (MiliSa, Spasenovski, 2017). Glavna razlika izmedu ,,starog* konzumerizma
1 konzumerizma suvremenog doba je u potroSackom drustvu. Potro$nja je u starijim
civilizacijama bila privilegija bogatih i dobrostoje¢ih ljudi, dok je danas svatko clan
potroSackog drusStva (Milisa, Spasenovski, 2017).

Proucavanje konzumerizma suvremenog doba zapocelo je tek unazad nekih stotinjak
godina. Prema HromandZi¢ (2008), prva znac¢ajna studija o potrosnji bila je ona iz 1899.godine
pod nazivom The Theory of the Leisure Class Thorsteina Veblena. U ovom djelu, navodi
Hromandzi¢, kriticki su analizirane novonastale promjene u potroSackom drustvu, te su
objasnjenje teze o ,upadljivoj potrosnji*“ 1 ,,upadljivoj dokolici®. Upadljiva potro$nja je
»tendencija pojedinaca da uvecaju svoj imidZ kroz javnu potroSnju posjedovanih vrijednosti
koja drugima komunicira njihov status* (O’Cass, McEwen, prema Nefat, Benazi¢, 2014).

S druge strane, upadljiva dokolica obuhvaca ,,pojavu imanja slobodnog vremena,
vremena za besposlicarenje, kao karakteristike viSih socijalnih klasa, odnosno drustvene elite.*
(Hromandzi¢, 2008, 18). Veblen uvodi i pojam ,teorije kapanja“. Hromandzi¢ ju opisuje kao
mogucu interpretaciju klasne piramide gdje niza klasa stalno kopira i pokuSava preuzeti sve
navike 1 manire imuénijih klasa. Medutim, viSa, imu¢nija i dokoliarska klasa nije sklona

dijeljenju svojih stavova i modnih obrazaca sa siromas$nijom i1 nizom klasom, pa ona kako bi



zadrzala svoj nadmocan drustveni status, odbacuje preuzete oblike i stvara nove (Veblen, prema
Hromandzi¢, 2008).

»Konzumerizam se u stru¢noj i znanstvenoj literaturi ¢es¢e rasSclanjuje kao strukturni
drustveni fenomen nego kao individualna psiholoska disfunkcija koja se manifestira kao
poremecaj kompulzivnoga kupovanja, a koja se moze promatrati i kao relativno nova ovisnost.*
(Zakman-Ban, Spehar Figkus, 2016, 39) Cesto se govori o ovisnostima poput alkoholizma, a
rijetko se daje paznja opsesivnom kupovanju, koje takoder moze biti promatrano kao ovisnost.
Nailazimo na podatke koji govore kako je ¢ak 5-8% posto populacije ,,bolesno ovisno o
kupovanju®, ovo se odnosi na populaciju razvijenog svijeta (HromandZi¢, prema Zakman-Ban,
Spehar Fiskus, 2016). Naravno, postoji razlika u kupovanju ovisno o spolu. Kod Zena koje su
ovisne o kupovanju primjecujemo masovno kupovanje odjece, Sminke obuce, torbice i sl., dok
su muskarci vi$e okrenuti ka kupovanju sportske opreme i tehni¢ke aparate (Zakman-Ban,
Spehar Fiskus, 2016).

Nakon Drugog svjetskog rata skupina psihoanalitiara, na ¢elu s Ernestom Ditcherom,
osniva institut kojemu je cilj bio istraziti konzumerizam i pronaci odgovore na mnoga pitanja
(Hromandzi¢, 2008). ,,Zasto i kupuju na odreden nacin, kako 1 zasto reagiraju na reklame, kakvi
su tipovi osobnosti potrosaca, njihovi stilovi, navike, prakse, kakvo je to skriveno ,ja“
ameriCkog potroSaca, neka s od pitanja na koje se trazio odgovor.” (Hromandzi¢, 2008, 14).
Oni su shvatili da se klju¢ uspjeSne prodaje nalazi u mehanizmu otklanjanja krivnje kod
potrosaca.

»Esencijalno obiljezje konzumerizma je tendencija da se osobe snazno poistovjecuju sa
proizvodima koje konzumiraju, posebice sa brendiranim proizvodima putem kojih podizu svoj
drustveni status. U svijesti tih osoba stvari nemaju vrijednost same po sebi ve¢ one postaju
simbolom statusa koji zele da dosegnu.” (Dizdarevi¢, 2011, 72). Rezultat ovog obiljezja su
osobe koje kupuju hrpu stvari koje im zapravo nisu potrebne. Dizdarevi¢ navodi kako su nekada
stvari koje kupujemo imale odredenu vaznost za nas, kupovale su se stvari koje imaju proSlost
ili tradiciju. Danas, s druge strane, ipak ljudi viSe kupuju najnovije stvari, nove aute, nove
mobitele ili nove TV-uredaje (Dizdarevi¢, 2011). Dizdarevi¢ navodi kako se ljudima na taj
nacin, bar na trenutak, podiZe samopouzdanje i osje¢aju se bogatije i vaznije, sve dok na trziste
ne izade neki noviji ili moderniji model.

U svijetu pojam konzumerizam i njegov utjecaj na drustvo, obitelji 1 mlade, nije
nepoznanica. 1z tog razloga postoje razna istrazivanja koja su usko vezana uz konzumerizam.
Jochmannova (2014) provela istraZivanje na temu Znacajnost, utjecaj i znakovi konzumerizma

medu ceskom djecom i adolescentima. Istrazivanje je provela na uzorku od 111 ucenika u dobi
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od 12 do 16 godina (svi ispitanici bili su uéenici dvije $kole iz Ceské Bud&jovice). IstraZivanje
je provela pomocu anketnog upitnika. Bc. Lucie Jochmannova pise kako je glavna svrha ovoga
istrazivanja utvrditi ponaSanje potroSaca, njihovu percepciju robnih marki te njihove
vrijednosti. Cilj je bio utvrditi pokazuju li ova djeca znakove konzumerizma ili ne. Uz ovaj cilj,
Jochmannové je nastojala uvidjeti postoje 1i neke razlike u potrosnji ako uzmemo u obzir spol
ili mjesto stanovanja potrosaca (selo ili grad).

,Prvi interni, odnosno posredni cilj ovoga istrazivanja bio je utvrditi potroSacko
ponasanje kod ispitanih ucenika, tj. skupljaju li nekakve kolekcije stvari i koje su to stvari, koje
je njihovo omiljeno mjesto za kupovanje, koje proizvode najvise vole kupovati, koliko cesto
sami idu u kupovinu, primaju li naknadu i $to rade s njom, koji ¢imbenici utjeu pri kupnji
odjece te imaju li reklama i promotivna darivanja utjecaj na njihovu konacnu kupnju.®
(Jochmannova, 2014, 78). Drugi ovakav cilj bio je istraziti jesu li ispitanim ufenicima vaznije
materijalne ili nematerijalne vrijednosti. Slijedeci cilj se odnosio na njihove stavove prema
reklamama i oglasivanju. Posljednji cilj koji je Jochmannovéa Zeljela ostvariti, bio je utvrditi
vaznost marki i brendova medu ispitanim ucenicima.

Uzimajuéi u obzir navedene ciljeve, Jochmannova usredotocila se na nekoliko vaznijih
pitanja; Sto brendovi znace za djecu, misle li djeca da su bolji brendirani proizvodi od onih
nebrendiranih, koji su razlozi kupovanja brendirane, odnosno nebrendirane odjeée, Pokazuju li
djeca znakove konzumerizma kroz svoje preferencije i ponasanje, trose li djeca ve¢inu dZeparca
za robu Siroke potrosnje, smatraju li brendove vaznima za samoprezentaciju, pokazuju li djeca
preferencije materijalnih vrijednosti, da li reklame utjecu na djecje potroSacko ponasanje.

Jochmannova je zaprimila 103 valjana anketna upitnika od njih 111. Upitnike su valjano
ispunila 42 (41%) djecakai61 (59%) djevojc¢ica. Vecina ispitanika zivi na gradu (72%), a manje
od tre¢ine na selu (28%).

Jochmannové dalje navodi kako se viSe od vecine ispitanika (64%) izjasnilo kako
brendiranu odje¢u smatra boljom 1 kvalitetnijom. Oni brendiranu odjecu dozivljavaju
kvalitetnijom, izdrzljivijom i sigurnijom od nebrendirane odjece. Nekolicina je izjavila kako im
brend nije vazan, te smatraju da je nebrendirana odjece jednako kvalitetna. Kada su u pitanju
reklame, ispostavilo se da ih djeca ne vole gledati. 82% ispitanika je reklo kako ih ne voli. Njih
85% ne smatra kako je proizvod kvalitetniji samo zato Sto se reklamira na TV-u. Jochmannova,
na temelju odgovora vezanih uz to pokazuju li djeca znakove konzumerizma kroz svoje
preferencije i ponaSanje, zakljucila je kako se konzumeristicko ponasanje nije reprezentativno
za velinu ispitanika. Jochmannova navodi kako Ceska jo§ uvijek nije konzumeristi¢ka

populacija, ali smatra da treba biti oprezan, jer bi buduca razvijanja to mogla promijeniti.
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U posljednjem istrazivanju UNICEF-a, ispitivali su Svedsku, Spanjolsku i Britansku
djecu o njihovoj ideju o sreci i uspjehu (Bingham, 2011). Otkrili su da djeca iz Britanije provode
najvise vremena bez roditelja. Roditelji duze rade, a kada dodu s posla budu preumorni za
igranje, navodi Bingham. U Britanskim obiteljima TV se Cesto koristi kao ,,dadilja®“, a djeca
viSe vremena provode unutar svoja 4 zida sa igricama i medijima, nego $to provode vani s
prijateljima. Svedske obitelji su i dalje okrenute tradiciji u kojoj imaju obiteljski ru¢ak i
druZenje, odlaze na kampiranja, pecanja i provode vrijeme zajedno. U Spanjolskoj o¢evi duze
rade, ali zato majke provode puno vremena s djecom. Bingham (2011) navodi kako su
Britanske obitelji u vecoj krizi od drugih. Djeca manje zele nove stvari i igracke, a vise zele
provoditi vrijeme sa svojim roditeljima, dok su roditelji pod ogromnim stresom jer zele djetetu

priustiti Sto viSe materijalnog.
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4. ULOGA MEDIJA U PROMICANJU KONZUMERISTICKOG STILA
ZIVOTA

Mediji su svuda oko nas, na svakom koraku. Rije¢ medij dolazi od latinske rijeci "medius", §to
znaci "srednji", pa znaci sredinu ili skup uvjeta u kojima se nesto dogada (u smislu diskursa),
osobu koja moze biti posrednik izmedu necega i nekoga na spiritistickim i sli¢nim dogadajima,
tvar koja je nositelj energije bilo u konkretnom radnom procesu ili u duhovnom smislu, te
sredstvo za masovno komuniciranje* (Zgrablji¢ Rotar, 2005, 3). U medije ubrajamo telefon,

televiziju, radio, tisak, film i ljudski glas. (Simala, 2017).

Navodi se kako mediji odavno ne ispunjavaju svoju prvobitnu svrhu koja je informiranje
drustva o nekim politi¢kim, ekonomskim i drustvenim novostima. Sve vise i vise blijedi granica
izmedu ozbiljnog i zabavnog sadrzaja u medijima, Sto rezultira sve veCom pojavom sadrzaja
¢ija je svrha kupnja, odnosno prodaja nekog proizvoda (Buri¢, prema Perici¢, 2017). ,,Mediji
emitiraju mnogobrojne 1 raznolike sadrzaje, jer moraju zadovoljiti ukuse raznolikog,
heterogenog auditorija. Medijski su sadrzaji posebno organizirani zvukovi 1 slike, primjereni
tehnoloSkim karakteristikama i institucionalnim okvirima medija, a po¢ivaju na ekonomskim
uvjetima proizvodnje.” (Zgrablji¢ Rotar, 2005, 6). Potrosaci kupuju proizvode kada vide
reklame u medijima, u njima se budi odredena potreba i zainteresiranost za te proizvode, iako

ne postoji nikakva stvarna potreba za njima (Lasch prema Perera, Gunawardana 2014).

Zgrablji¢ Rotar (2005) navodi kako su rasprave o utjecaju medija stare onoliko koliko
je star 1 sam mediji. Autori koji isti€u pozitivnu stranu medija navode kako nam se na taj nacin
mogu pribliziti razli¢iti dogadaji (Milisa, 2006). MiliSa navodi 1 ostale pozitivne strane poput
kvalitetnog 1 objektivnog informiranja koje moze pomoc¢i osobama da isprave svoja uvjerenja
1 1skrivljene predodzbe o pojedinim stvarima. Drugi pak navode kako mediji stvara osobe
nesposobne ,,za apstraktno misljenje i razumijevanje pojmova jer mu je slika postala vaznija od

rijeci (Sartori, prema Zgrablji¢ Rotar, 2005, 8).

Unato¢ mnogim akademskim istrazivanjima i dalje ne postoji dogovor o tome kako
mediji utjecu na mlade konkretno. ,,Velik broj istrazivanja pokazuje da mladima mediji, osim
zabavno-informativne funkcije, sluze 1 kao model ucenja socijalnih odnosa iz kojih usvajaju
znacCajke svijeta odraslih za koji se u vrijeme adolescencije intenzivno pripremaju* (Livazovic,
2011, 16). “Svaki narastaj se susrece s nekim novim medijima ¢ija se primjena znatno odrazava

na na$u svakidasnjicu, pa tako i na proces uéenja, i meduljudske komunikacije* (Zderi¢, 2009.
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prema Simala, 2017, 7). Jedni autori smatraju kako su djeca kriti¢ni konzumenti koji se mogu
obraniti od mogucih negativnih utjecaja medija. Drugi, medutim, vjeruju kako mediji imaju
snazni negativan utjecaj na mlade jer su podloznija njihovom utjecaju nego Sto su odrasli

(Zgrablji¢ Rotar, 2005 ).

Jedna od negativnih strana medija je medijska komercijalizacija dokolice. ,, Medijska
komercijalizacija dokolice vodi k pogubnim odgojnim posljedicama, posebice u mlade
generacije.” (Milisa, 2006, 9). ,,Kad su u pitanju mediji, obzirom na koli¢inu izlozenosti nasilju
i neprimjerenim sadrzajima te minimalno bavljenje odgojem djece od strane odgovornih aktera,
ne treba iznenadivati pojava porasta sve veceg broja devijantnih ponaSanja kod djece i mladih*
(Belamari¢, 2017, 1). Milisa (2006) navodi kako mediji afirmiraju oslobadanje od rada,
promoviraju dokolicarenje i negiraju odgovornost prema sebi i drugima. ,,Mediji utjecu na
oblikovanje adolescenata kao pasivnih potrosaca zaokupljenih samima sobom i svojim
imidzom kojega vide drugi mladi, te se tu gubi sva dubina i obrazovni potencijal slobodnog
vremena“ (Livazovi¢, 2018, 234). Video igre se Cesto navode kao negativne zbog koli¢ine
nasilja koje sadrze. Zderi¢ (2009. prema Simala, 2017) navodi kako one razvijaju ovisnost,
izlazu mlade nasilju, razvijaju i1 pojacavaju negativne seksualne ili rasne stereotipe.
Porazavajuéa je ¢injenica da danas mladi viSe vremena provode pred televizorom i racunalima,

nego $to provode u ugodnom drustvu svojih prijatelja.

»Medijski pedagozi Cesto ukazuju na mogucénost pozitivnog utjecaja medija ako se na
temelju njihovih zabavnih 1 drugih pozitivnih osobina, restrukturira nastava i obrazovanja* (
Zgrablji¢ Rotar, 2005, 8). Milisa (2006) navodi kako su mediji pozitivni jer Stite interese djece,
odnosno ugrozene populacije te utjeCu na neprivlacnost mladih za ,,imidz*“ osobe sklone

uporabi ovisnih (s)tvari.
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5. UTJECAJ KULTURE KONZUMERIZMA NA DJECU I MLADE

Suvremeno je drustvo intenzivno usmjereno na materijalno, a jedna od njegovih sredi$njih
vrijednosti je, ¢ini se, iskljuCivo imati ili posjedovati (Dadi¢, 2015). Materijalno zadovoljstvo
namece se i propagira na sve strane te se danas uspjeSnim smatra onaj tko je vlasnik brojnih
materijalnih bogatstava poput vila sa bazenom i skupih automobila, a sve pod geslom ,, $to vise,
to bolje“. Djeci koja odrastaju u takvo vrijeme uistinu nije lako. Nije lako biti mlad 1 malen te
iza¢i na kraj sa svijetom koji te na svaki moguc¢i nacin pokusava uvjeriti da ne mozes biti sretan
niti popularan u drustvu dok nemas najbolje i najskuplje proizvode. Nasa civilizacija jest
civilizacija Zelje, u ¢ijem se centru nalazi potrosnja kao sredstvo zadovoljstva, budenja i razvoja
djeteta. Uz navedeno usko je isprepleten 1 povezan pojam pedocentrizma, nacin odgoja u
kojemu je dijete, kojemu su igracke centar svijeta, centar svijeta. Takva djeca izrastu u mlade
ljude koji ne poznaju granice i koji ne postuju autoritete, jer ih roditelji od malena uce da se

svakoj njihovoj zelji mora §to prije udovoljiti. ( Bece, 2018).

Ogromna korporatisticka industrija koja radi u tiSini i iza kulisa, gotovo nevidljivo 1
neupadljivo vreba iza svakog od tri ekrana kojima djecu okruzuju roditelji, sve dok djeca sama
ne nauce hodati 1 paliti televizor. Upravo su te mlade, naivne, neiskusne duse i mozgovi glavna
meta velikih igraca i zelenasa. Zasto? Zato Sto je od dugogodiS$njeg potroSaca ispranog mozga
bolji jedino novopeceni potrosac koji, bez obzira §to nema dovoljno godina da sam zaradi i trosi

novac, ¢im progovori, nau¢i moliti za novu igracku. O tome govori i Dadi¢ (2015):

»Zasto su djeca toliko vazna ciljna grupa oglaSivacima? Ona im predstavijaju potrosacke
ovisnike koji ¢e im cjeloZivotno iskazivati svoju vjernost. TrZisne snage nadmecu se u izgradnji
djecjih identiteta oko prakse potrosnje, a i djeca nose ulogu motivirajuci svoje roditelje, bake i

djedove za konzumirajucu praksu.

,»S druge strane, kontrolom poZeljnih materijalnih stvari koje njihova djeca Zele,
roditeljima omogucava postizanje zeljenog ponasanja svoje djece* (Pejakovi¢, 2016, 29)
Naime, roditelji mogu djetetovu zelju za odredenim materijalnim predmetima, koja oni sama
ne mogu kupiti, iskoristiti na dva na¢ina: ,,kupovanjem (davanjem darova jer su djeca bila dobra
1 poslu$na), zabranom (nesto $to se Zeli ne moze se dobiti ukoliko se ne napravi nesto $to roditel]

zahtjeva).“ (Pejakovi¢, 2016, 29)
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Za takve nove generacije buducih potrosaca ulaz u svijet konzumerizma vrlo je lijepo
ureden, obojan Sarenim bojama i veselim natpisima, te vrlo ¢esto popraden zanimljivim i
pjevnih pjesmica. Vrata u svijet potrosaca za malene su upravo Sarene i vesele reklame za brdo
nepotrebnih igracaka i popratnih materijala, koje se, gle ¢uda, vrlo ¢esto prikazuju upravo u

jutarnjem dje¢jem programu (Dadi¢, 2015).

Reklame poticu i razvoj brojnih stereotipa, osobito onih rodnih. Djecaci 1 muskarci su
prikazani u reklamama u smislu rada, novca, mo¢i, vodstva i tjelesnih aktivnosti, a djevojcice i
zene u smislu kuc¢anskih poslova, ljepote, djecjih proizvoda, njeznosti i nesigurnosti. Mnogi su
proizvodi za djecu, osobito igracke izrazito rodno obiljeZeni i prikazani. To moze navesti djecu
da ogranice svoja ponasanja, teznje i aspiracije, kao 1 otvorenost prema ucenju razlicitih stvari

navodno prikladnih samo za suprotni spol. (Kuterovac Jagodi¢, 2015)

Citava maginerija odraslih ljudi tako za svoju egzistenciju zaraduje radeé¢i propagandne
sadrzaje u rezimu konzumeristickih voda koji kao ciljanu metu imaju one koji jo§ nisu dovoljno
stari kako bi razvili moguénost kritickog misljenja, ali su ve¢ profesionalci u nepotrebnom
troSenju novaca putem roditelja (Kuterovac, Jagodi¢, 2015). Prikladan primjer koji dokazuje

kolikom mo¢i ova industrija raspolaze prenosi Kuterovac Jagodi¢ (2015):

»Postoji prica o petogodisnjaku kojega su pitali Sto bi zazelio kada bi mu zlatna ribica mogla
ispuniti samo jednu zelju. Njegov je odgovor glasio: "Tampax tampone, jer bih onda mogao
plivati, jahati na konju i ciniti Sto god pozelim." Ova anegdota vise nego rjecito govori o tome
koliki utjecaj oglasavanje i reklamiranje moze imati na djecu i utjecati na njihove Zelje cak i

onda ne znaju cemu neki proizvod sluZi niti ga uopce mogu koristiti.*
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https://www.medijskapismenost.hr/oznaka/reklame/

6. ZAKLJUCAK

Unato¢ mnogim prednostima koje donosi razvijenost modernog svijeta kao Sto je laka i brza
dostupnost informacija i veliki izbor proizvoda iz svih krajeva svijeta, ono donosi i brojne
negativne posljedice kako za drustvo tako i1 za obitelj. Pojavljuju se razlicite vrste obitelji, dok
je tradicionalna obitelj sve rjeda. Susre¢emo se sa virtualnim i fast-food obiteljima u kojima je

komunikacija medu ¢lanovima svedena na minimum.

Sve navedeno utje¢e na mijenjanje uloge tradicionalne obitelji, ali i u nekim dijelovima
svijeta 1 njeno nestajanje ili pak kasno ili nikakvo stvaranje iste, koja postaje zatvorenija,
nedrustvena i nefunkcionalna. Roditelji puno vremena provode na svome poslu, dolaze doma
umorni i zele svojih 5 minuta odmora. Djeca ispastaju i ostaju prepustena sama sebi. Pojavljuje
se pedocentrizam kojim roditelji Zele umanjiti osjecaj krivnje $to ne provode dovoljno vremena
sa svojom djecom. Mediji kao dio kapitalistickog druStva ima, kako je ve¢ navedeno, veliki
utjecaj na drustvo zbog lake dostupnosti interneta i TV-a. Ne moze se re¢i da su mediji ni dobri
ni losi. Mediji nam sve ¢ine dostupnijim i to treba znati na pravi nacin iskoristiti. Djecu se mora
zastititi od negativnih utjecaja reklama, medija ali i potroSackog ponasanja. Nove navike i novi
stil zivota utjece na obitelji 1 na nacin odgajanja djece, Sto na negativan, $to na pozitivan nacin.
Za bolju buduénost se treba usmjeriti na pozitivne strane i teziti ka pozitivnom napretku, ali
treba zadrzati ono S$to je oduvijek bilo dobro, a to je druzenje 1 zajedni¢ko provodenje vremena

roditelja i djece.
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