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Bernardica Domorad
Ana Mikic Colic

Sto je (u) ime(nu)? —
onimizacija | eponimizacija u hrvatskom
Jjeziku

U ovome se radu opisuju procesi onimizacije | eponimizacije. Rijed je o procesima koji shuie za
prodimvanpe leksicke grade hrvatskoga jerika, a prougava th jerikoslovna disciplina onomastika.
1 radu s podazi od predstavljanja poimova opéa imenica 1| vlastito ime kao termaljnih pojmosa
3 proucavanie onimizacije i eponimizacije. Opisuju se znadenja opde imenice | vlastite imenica
te njihoy medusobni ednos. Glavnin rada fini korpus primjera onima § eponima na kojima je
provedena tvorbena i semantifka analiza. Cilj je rada istrafit i analizirati nastanak, znadenje i
status tih primjera u hrvatskome jeziku. Propituje s2, dakle, osim podrijetla i znaéenja, i aktuoal-
nost odabranih onima i eponima v hrvatskome jexiku. Zakljufuje se da su onimizacija i eponi-
mizacija iznimno plodni procesi kojima sa leksik hreatskoga jevika svakednevno obogatuje, no
sudbina je onima i eponima razlicita. Dok se jedan dio onima i eponima dugodrajno zadriava u
paziky, dio njih pod ujecajem razlicitih Eimbenika nestaje iz uporabe govornika.

Kljnéne rijeci: idionim, koinonim, eponimizacija, onimizaciia

1. UVOD

Unomastika (gré. dnoma — ime) je jezikoslovna disciplina koja proucava i tumaci vla-
stita imena. Hrvatski je naziv za onomastiku imenoslovije. U dosadasnjoj stratifikaciji ono-
mastike uglavnom ju se dijeli na dva smjera — antroponimiju i toponimiju. Antroponimija
je posvedena proucavanju imena ljudi, dok toponimija proucava imena lokaliteta. Katka-
da je u okviru onomastike prisutna i etnonimija koja istraiuje imena stanovnika konti-
nenata, gradova i naroda. Onomastika se kao jezikoslovna disciplina osamostalila tek u
posliednjih pola stoljeca, sto govori o tome da je onomastika relativno mlada disciplina.
Vlastito ime, koje predstavlja srediste njezina zanimanja, odavno je izazivalo zanimanje
u cjelokupnoj lingvistici, no ne u tolikoj mjeri da bi se lingvistika, sve do posljednih pola
stoljeca, odludila na specijalisticko bavljenje vlastitim imenom. MNa hrvatskim su prosto-
rima do danas djelovali brojni onomasticari medu kojima su: Bozidar Finka, Petar Skok,
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Petar Simunovié, Zivko Bjelanovid, Zarko Muljaci¢, Mate Hraste, Viadimir Skracic i drugi
(Vukowic, 2007: 140-141).

U ovome se radu analiziraju procesi onimizacije | eponimizacije koje prouéava ono-
mastika. Nastanak odabranih primjera onima i eponima analizira se kroz prizmu formal-
nih tvorbenih nadina - sufiksalne tvorbe i stapanja - te semantickih procesa — metafore i
metonimije. Sufiksalna tvorba i stapanje pojagnjeni su sa stajalista tvorbe rijeci, no meta-
fora i metonimija u ovome su radu pojasnjene sa stajalista kognitivne lingvistike jer su u
sredistu zanimanja upravo kognitivnih lingvista. Zakljucak donosi rjeSenja analize oda-
branih primjera, odnosno prikaz u kolikoj su mjeri suhksalna tvorba, stapanje, metafora i

metonimija zastupljene u odabranome korpusuo.

2. ONIMIZACIJA | EPONIMIZACIIA

Dirustveni, znanstveni i tehnoloski razvoj unosi u jezik zajednice brojne promjene i no-
vitete, a te se promjene i noviteti ponajvide odnose na leksicku razinu jezika. Potrebe za
obogacivanjem leksika pojedinog jezika javljaju se u komunikaciji. Dakle, komunikacija je
jedan od kljucnih sredstava nastanka i odrzavanja zajednice, no pritom se cesto javlja ne-
mogucnost govornika da unutar postojedeg leksika svojega jezika pronade prikladan lek-
sem, odnosno rijeé kojom bi izrazio sadriaj svojih misli. Naime, u tom sluéaju govornik
poseze ili za posudenicom ili se pak odvaiuje, koristedi se elementima vlastitoga jezika,
stvoriti novu rijed i time obogatiti leksik vlastitoga jezika (Kuna, Mikié, 2012: 37-38). Na
takve prepreke nailaze i govornici hrvatskoga jezika pa je prosirivanje leksika svakodnevna
pojava i u leksiku hrvatskoga jezika. Pri nastanku neologizama, odnosno novih rijeci, u
hrvatskom su jeziku govornicima na raspolaganju i procesi onimizacije i eponimizacije.
lako se imenice iz znadenjskih razloga dijele na vlastita imena i opée imenice, viastita imena
u svakome trenutku mogu prijedi u kategoriju opée imenice i obrnuto. Takve se pojave u
onomastici nazivaju omimizaciia i eponimizacija. Onimizacija, koja se jos nariva deapela-
tivizacija, oznacava proces prelaska opdée imenice u vlastito ime, odnosno onim. 5 druge
strane, eponimizacija, deonimizacija ili apelativizacija oznacava prijelaz vlastitoga imena u
opéu imenicu, odnosno eponim (Sivié-Dular, 1999: 286). Mrié (2000) u svom Epomimskorm
leksikonu navodi da se rijedju eponim (gré. emavupog) prvotno u antickoj Grékoj oznaca-
vala osoba Cijim se imenom oznacavala godina u grékoj kronologiji, dakle, davatelji imena:

»10 je u Ateni bio prvi arhont, u Sparti prvi efor, u Argu glavna svecenica Heri-
na hrama. Tako se naziva i deset antickih heroja prema kojima je Klisten dao ime
novoosnovanim teritorijalnim filama. Zapravo su to nazivi koji dotiénoj kronologiji
daju shnibeni ljudi, dakle, drugi ljudi, ali po tom éovjeln” (Mrsic, 2000: 5)

Medutim, rijeé¢ eponim nema samo navedeno rnacenje koje je imalo u grékoj kronolo-
giji, vec se osim imenodavatelja, tom rijecju oznacava i imenoprimatelj. Nadalje, dok su se
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neki onimi i eponimi dogotrajno zadrzali u hrvatskome jeriku ili éak postali svevremen-
ski, drugi se odrzavaju tek na razini lokalizama, a postoje i onimi i eponimi koji su nakon
odredenog vremena u potpunosti nestali iz uporabe govornika za sto postoje razliciti ra-
zlozi (Mriig, 2000: 12).

2.1 Termini viastito ime i opéa imenica u onomastici

Pri proucavanju onimizacije i eponimizacije vaino je istaknuti pojmove wastito ime i
opca imemnica za koje onomastika jos uvijek nema razvijene univerzalne nazive, &to je vid-
ljiivo i u radovima hrvatskih onomasticara. Primjerice, Mrsic (2000) za vlastito ime navodi
termine fdionim (gré. idios = viastit, poseban) i onomastik. Mriic se opisujudi veze izme-
du vlastitoga imena i opde imenice pri eponimizaciji koristi terminom idionim, dok se za
opcu imenicu shizi terminom koiromim (gre. koings = opéi), a navodi jog i termin apelativ.
Putanec (1979) se opredjeljuje za termine idionim | koinonim | opravdava to stajalistem da
osnovna podjela imenica na onomastike | apelative nije primjenjiva u onomastici jer se upo-
trebom termina onomastik ne moie u potpunosti izraziti njegoy odnos prema onome Sto se,
opet pogresno, naziva apelativom. Termin apelativ vise bi, prema Putancu, odgovarao poj-
mu viastita imenica (appello = nazivam) negoli pojmu opca imenica (Putanec, 197% 214).

2.2, Zmacenje idionima (viastitoga imena) i koinonima (opde imenica)

Tradicionalna onomasticka teornja drzi da idionim, za razhko od koinonima, nema lek-
sicko znacenje. Njegovo je znacenje funkcionalno jer idionim identificira i individualizira
objekt imenovanja, toénije konkretan sadriaj. Kada kazemo da idionim identificira i indi-
vidualizira objekt imenovanja, to znadi da ga izdvaja od svih istovrsnih, ali i raznovrsnih
objekata. £a razliku od idionima, koinonim objekt imenovanja identificira na razni vrste,
odnosno znak je za sve clanove vrste. Onimizacijom koinonim gubi osnovno obiljezje
ornacavanja vrste i oznacava individualno, a isto tako eponimizacijom idionim poprima
obiljeija koinonima pa tada oznacava vrstu (Sivié-Dular, 1999: 287). Buduéi da idionim
nema leksicko znadenje, ne mode imati ni kategorije koje se temelje na leksickome znade-
nju. [dionim nema, primjerice, kategoriju brojivosti neovisno o tome stoji li u jednini ili
mnoiini. Medutim, iako idionimi nisu brojivi, njihovi nositelji mogu se izbrojiti i nume-
ricki kvantificirati kao u primjeru: U razredu su dvije Ane. (£nika, 2005: 48).

3. TVORBA RIJECI | TVORBENA ANALIZA

Jezikoslowvna disciplina koja se bavi proucavanjem nacina, obrazaca i tipova postan-
ka novih rijeéi naziva se tvorbom rijeéi Tvorba rijedi dvoznaéan je pojam jer, osim Sto
ornacava jezikoslovnu disciplinu, tim se pojmom oznacava i jezicna pojava kojom nastaju
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nove rijeci na temelju ved postojecih rijedi u leksiku odredenoga jezika. Kao jerikoslovna
disciplina tvorba rijeci ne pripada gramatici vec leksikologiji u éijem je srediftu zanimanja
leksik odredenoga jezika. Medutim, tvorba rijeci éesto se pogresno zamjenjuje s fleksij-
skom morfologijom koja proucava oblike rijeci, odnosno nacine na koji se morfemi slaiu
u ovjerene oblike rijeéi. Razlika je izmedu fleksijske morfologije i tvorbe rijeéi’ u tome to
slaganjem morfema u morfologiji nastaje drugi oblik iste rijed (cest-a, cest-¢), dok u tvorbi
rijeci slaganjem morfema ili rijeci nastaje nova rijec, ednosno nova rjecnicka ili leksicka
jedinica (cest-arina) (Babic, 1986: 11-12). Primarni je zadatak tvorbe rijed prouditi kako
su nastale rijedi u rjeéniku odredenoga jezika. Pritom se proucavaju tvorenice, odnosno
rijeci koje su suvremenim govornicima tvorbeno jasne i to na nadin da se rastavljaju na
tvorbene dijelove Sto nazivamo tvorbenom analizom (Barié i dr., 2005: 290).

2.1. O=snovni tvorbeni nacini

Tvorbu nove rijeci u hrvatskome jeziku omogucéuju razliéiti tvorbeni nacini, odnosno
mehanizmi. Prije svega, tvorbeni se nacini dijele u dvije osnovne skupine - izvodenje
I slaganje - ovisno o broju ishodisnih, odnosno osnovnih rjedi pomocu Gjih je osnova
nastala tvorenica. lzvodenije il derivacija tvorbeni je nadin u kojemu se nova rijec tvori od
osnove samo jedne rijeci i to tako da se na osnovu dodaje kakav tvorbeni formant (prefiks
ili sufiks). Rije¢ koja je nastala izvodenjem u tvorbenoj je vezi s jednom rijedju i naziva
se izvedenica, izvedena rijec ili derivat. Unutar izvodenja razlikujemo sljedece tvorbene
nacine: prefiksalna tvorba, sufiksalna tvorba 1 prefiksalno-sufiksalna tvorba. U prefiksal-
noj se tvorbi na osnowva rijeci dodaje prefiks ili predmetak, u sufiksalnoj se tvorbi dodaje
sufiks ili dometak, a u prefiksalno-sufiksalnoj tvorbi nova rijec nastaje tako da se osnovi
jedne rijeci istovremeno dodaju i prefiks i sufiks. Slaganje ili kompozicija tvorbeni je nacin
u kojemu osnove dviju ili vise rjeci sudjeluju u tvorbi nove rijeci koja se naziva slogemica,
sloZena rijec ili kompozit. Tvorbeni nacini koji pripadaju slaganju jesu: slozeno-nesufik-
salna tvorba ili Eisto slaganje, sloieno-sufiksalna tvorba, tvorba slozenih skradenica i sra-
stanje. U slodeno-nesufiksalnoj tvorbi drugi je dio slozenice rijeé koja je medu osnovnim
dijelovima nastale slozenice u svom potpunom obliku, dok slozeno-sufiksalnom tvorbom
slotenica nastaje slaganjem dviju osnovnih rijeci uz dodavanje sufiksa. Srastanje je tvor-
beni nacin u kojemuo dvije rijedi srastaju u jednu, koja se nariva sraslica, dok je tvorba
slotenih skradenica tvorbeni nadin kojim nastaju slofene skracemice ili abrevijature i to
ujedinjavanjemn dijelova nekoliko rijedi (Babié, 1986: 24-31; Bari¢ i dr., 2005: 293-199).
Osim pomoéu navedenih tvorbenih nacina nove rijeéi mogu nastati i naéinima bliskima
tvorbi kao Sto su: unutarnja tvorba, preobrazba ili konverzija i prijenos znacenja (Babid,
1986: 35-37). Nadalje, u svakodnevnoj komunikaciji sve su desci izrazi poput mobac (mo-
bitel), dezic (dezodorans), fejs (Facebook), a nastaju kracenjem (engl. dipping). Osim kra-
cenja sve su £esdl primjeri stapanja (engl. blending) kojim su nastale rijeci poput kiinceza

1 Kuna (2006) tvorbu rijefi naziva i derivacijiskom morfologijom uprave zato da bi se izbjeglo izjednaca-
vanje fleksijske morfologije | tvorbe rijedi.
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(klimka + princeza) | Brangelina (Brad Pitt + Angelina Jolic). Razliciti su razlozi nastanka
takvih rijeci poput globalnog utjecaja engleskoga jexika, upotrebe interneta i drustvenih
mreia, ali nastanak takvih oblika regulira i jezicna ekonomija kojoj govornici svjesno, ali i
nesvjesno pribjegavaju tijekom komunikactje (Kuna, Mikic, 20132: 39).

2.2, Sufiksalma tworba

Dodavanje dometka ili sufiksa na osnovu rijedi najplodniji je tvorbeni naéin kojim u
hrvatskome jeziku nastaju nove rijedi. Sufksalna je, dakle, tvorba najrasireniji nacin obo-
gacivanja leksickoga fonda hrvatskoga jezika. Vaino je uoditi razlilku izmedu sufiksa kao
tvorbenog nastavka i gramatickog {obliénog) nastavka, koji se cefce naziva samo nastav-
kom. Primjerice, gramaticki nastavak imenice Afrika je -a (Afrik-a). Gramaticki je nasta-
vak nositelj gramatickoga rnacenja rijedi, odnosno iz njega je u danome slucaju vidljivo da
je rijed o imenici Zenskoga roda u jednini. Maime, gramaticki nastavak mijenja oblik iste
rijeci (Afrik-a, Afrik-e,...) zbog cega se naziva i oblicnim nastavkom, ali i to ga upravo razli-
kuje od sufiksa pomocu kojega nastaje nova rijec. Ako se, naime, od imenice Afrika nacini
imenica Afrikanac, ta ¢e imenica oznacavati etnika, odnosno stanovnika Afrike. Dakde,
dodajudi sufiks -aria)c nastala je nova rijec koja vise nema znacenje Afrike kao kontinen-
ta, ve¢ njezina stanovnika. Kao sto je vidljivo u navedenome primjeru, oblicni nastavak -a
sudjeluje u ostvarenju sufiksa (Afrik-a, Afrik-an(a)c) (Babic, 1986: 24-27). U hrvatskome
jeziku postoje vrlo plodni, slabo plodni i neplodni sufiksi. Vrlo plodni sufiksi, poput -{a)
¢, -ak, -ic, -ica, -telj, -avati, -irati, tvorbeno su najaktivniji za razliku od slabo plodnih
sufikasa, poput -an, -esing, -urda, -Citi, -jefi, pomocu kojih nastaje pokopa nova riped, ili
neplodnih sufikasa, poput -en, -er, -ifav, -onjav, od kojih se danas vise ne tvore nove rijeci
(Bari¢ i dr., 2005: 294). Brojni su primjeri eponima koji su nastali sufiksalnom tvorbom.
Cuvena becka poslastica zaker-torta, eide zvana zaherica (Mrsié, 2000: 307), proizvod je
Franza Sachera, mladoga sluibenika na dvoru princa Klemensa von Metternicha (1773, -
1859.). U obliku zaher-torta rijec je o metonimiji, odnosno proizvodacevo prezime Sacher
postalo je imenom proizveda i to u obliko poluslogenice sa spojnicom. Oblik zaherica
nastao je dodavanjem sufiksa -fca na osnovu rijed, odnosno prezimena Sacher (Zaher
— zaherica). Madalje, ime poznate americke tvornice sportske obude Nike poshuzilo je za
nastanak eponima najkice u hrvatskome jeziko. Eponim majkice nastao je dodavanjem su-
fiksa -ica (Najk — najkica/e) te je popularan i, posebno medu mladim stanovnistvom, de-
sto rabljen naziv za tenisice tvrtke Nike. Sljedeca se dva primjera ticu muskih frizura, koje
su festo kopija frizura slavnih osoba, u prvom redu nogometaga. Tako je godinama naj-
popularnija muska frizura, posebno medu mladim muskarcima, bila takozrvana belamica.
Bekamica je tip obrasle irokeze u stilu nogometasa Davida Beckhama, a eponim je nastao
dodavanjem sufiksa -ica (Bekam - bekamica). lako je na tronu muskih frizura godinama
bila upravo bekarrica, na neko ju je vrijeme zamijenila takozvana biberica, frizura u stilu
pijevaca Justina Biebera. Eponim biberica, kao i eponim bekamica, nastao je dodavanjem

sufiksa -ica (Biber — biberica), a oznacava veliku 1 zalizanu kolicinu kose:
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~Ako niste vristeca tinejd Zerica, vjerojatno ne znate nijednu pjesmu od Justina
Biebera, ali zato ste sigurno upuceni u to kako se ceslja. A deslja se straga prema
naprijed — &to vise kose potjerati s potiljka prema delu, onda to sve lagano naheriti
na jednu stranu tako da vam se ipak vide oéi, i na kraju zaciniti s malo laka za kosu.
Ako pritom izgledate kao njezna bebica sa srnecim pogledom, uspjeh vam je za-
jamden’. (www.tportalhr, 25. 5. 2017.)

Mavedeni eponimi zaherica, najkice, bekanica i biberica nastali su dodavanjem ime-
nickoga sufiksa -ica, odnosno u mnozinskome obliku -ice, koji pripada skupini vrlo plod-
nih sufiksa, 5to znaci da je iznimno velik broj novih rijeci nastao upravo pomocu toga
sufiksa. Brojni su eponimi vezani uz javne osobe na politickoj sceni, koje su vrlo cesto
inspiracija za nastanak eponima. Tako je prema imenu predsjednice Republike Hrvatske
Kolinde Grabar- Kitarovié nastao glagolski eponim kolindirati se, a znadenje mu je ‘foto-
grafirati se kao da radis, umjesto da radis svoj posao’

{1} Evo, i Bandic se kolindira u 4 ujutro kako pere ceste. (www.index.hr, 15. 5.
2017.)

Taj je eponim nastao dodavanjem sufiksa -fnafi na osnovu imena Kolinda (Kolind-ira-
ti). Sufiks -irati glagolski je sufiks koji je vrlo plodan u hrvatskome jeziku.

Intenzivna uporaba racunala i drustvenih mreia dovela je i do nastanka eponima upra-
vo na tom podrudju. Kompulzivno bavljenje popularnom drustvenom mrezom Facebook
mode se krace ornaditi glagolom fegshuciti koji je nastao dodavanjem glagolskog sufiksa
-iti na osnova (Fejshuk - fefsbuciti). No, kako je zavrsni glas osnove k, dodavanjem sufiksa
-itf, odnosno zhog -f sadrianoga u sufiksu -ifi, dolari do glasovne promjene palatalizacije
pri éemu glas & prelazi u glas & Primjeri sufiksalne tvorbe prisutni su i u narivima za blag-
dane. Eponim Martinje nastao je dodavanjem sufiksa, odnosno alternante -& pri cemu je
doilo do jotacije (Martin — martinje). Navedeni eponim naziv je za blagdan koji se slavi
11. studenoga, a nastao je prema imenu sv. Martina. Na taj se blagdan krsti most u vino
I blaguju se utovljene guske jer je, prema legendi, sv. Martin kao redovnik odlucio Zivjeti
u samoci te je doznavii da su ga imenovali biskupom u Toursu pobjegao, a njegovo je
skloniste otkrila guska svojim gakanjem (Mrgic, 2000: 203). U Hrvatskoj, posebice u sjeve-
rozapadnoj Hrvatskoj, vaian je i blagdan sv. Valentina, povijesnog mucenika, nazvan Va-
lenfinovo. Eponim Valentinove nastao je dodavanjem sufiksa -0 na posvojni pridjev | Va-
lentinov - Valentinovo), a oznacava Dan zaljubljenih (14. veljace). Naime, Valentinovo je
obiéaj porijeklom iz nordijskih zemalja odakle se proirio diljem svijeta (Mrsic, 2000 295).

2.3 Stapanje
U jeziku medija, posebice u jeziku elektronickih medija, brojni su primjeri rijeci koje

nastaju stapanjem dijelova vec postojecih rijedi. Rijec je, dakle, o stapanju (engl. blending)
kao tvorbenome nacinu koji je u posljednje vrijeme jedan od ceicih nadina nastajanja
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novih rijeci, a rijeci koje nastaju stapanjemn nazivaju se stopljenice ili Wendovi. Razlog pro-
sirenostl stapanja leii u inovativnosti i ekskluzivnosti stopljenica (Miki¢ Coli¢, 2015: 36).
Funkcifa je jezika reklama privuci citatelje pa se stapanje pokazalo izvanrednim nacinom
evokacije u reklamnom diskursu. Tvorba stopljenica éesto podrazumijeva i eponimizaciju
i onimizaciju. Tvorbene obrasce stopljenica mogude je, prema dosadagnjim istrazivanjima
stopljenica, podijeliti u pet kategorija. Stopljenica moie nastati tako da se stapaju prvi
dio prve rijedi i drugi dio druge rijeci, tako da prva rije¢ ostaje cjelovita, a od druge rijeci
preuzima se drugi dio, tako da se prvi dio prve rijeci stapa se s drugom rijeci koja ostaje
cjelovita, stapanjem dviju cjelovitih rijedi ili tako da se jedna rije¢ umede u drugu bez kra-
cenja (Grgic, 2014: 68-69). U posljednje je vrijeme u hrvatskim medijima tvrika Agrokor
zauzela vodede mjesto, no citatelji elektronickih medija élanke o aferi Agrokor pronadi ée
cesto u obliku afera Bagrokor. Eponim Bagrokor nastao je stapanjem prvog dijela prve ri-
jeci (bagra - 'olos’) 1 drugog dijela druge rijeci (Agrekor). Istoj kategoriji pripada i eponim
Dalmaterina koji je nastao stapanjem prvog dijela prve rijeci { Dalmatinka) | drugog dije-
la druge rijeci (Severina). Madalje, Mario Mandiukié, nogometas hrvatske reprezentacije
I talifanskoga nogometnog kluba Juventus pogrdno je nazvan Bosandfukicem:

{2) Lewa je bolji od Bosandiukica koji je 3 mjeseca bez gola! (www.indexhr, 2.
3. 2017.)

Taj je eponim nastao stapanjem prvog dijela prve rijeci (Bosanac) i drugog dijela druge
rijeci (MandZukic). Maime, rjec je o pogrdnome nazivu za Mandiukica koji je motiviran
Mandiukicevim porijeklom. Kao sto je vec receno, politicari su desta inspiracija pri na-
stanku eponima pa je tako virtualnoj akeiji Kupugmo Cacino! nastao eponim Demacdacica,
koji je samo jedan od brojnih onima nastalih prema nadimbu bivieg hrvatskog premijera
Ive Sanadera, u posljednje vrijeme popularnijeg kao Caéa. Eponim Domadadica odnosi se
na cajno pecivo Domadica koji je dio Kraseva asortimana jos od 1957, godine. Eponim Do-
macacica primjer je pete kategorije, dakle, stopljenica je nastala umetanjem jedne rijedi u
drugu bez kracenja. Madalje, onim Bananaccino, koji oznac¢ava robnu marku napitka od
banane i éokolade, nastao je stapanjem prve rijeci u cjelovitom obliku (banana) | drugog
dijela druge rijeci {capuccino):

{3} Akovam je vec dosadio kakao ili vruca cokolada, pripremite sebi i svojoj djeci
neito potpuno drugacije u cemu cete svi uiivati Bananaccino i Jagodaccino
apsolutna su inovacija na hrvatskom trzistu. (www.klokanica. 24sata hr, 2. 5.
2017.)

Vrlo zanimljiv primjer onima nastalog stapanjem prvog dijela prve rijeci (Coksa) i
drugog dijela druge rijeci (Befic) svakako je i Kraseva cestitka svim ljubiteljima njihovih
proizvoda, a glasi ovako:

(4) Sjecate se njih? Krasevi Coksoglave su ponovno u akeiji na TV-u, webu i
drugim medijima, zahvatilo ih je nadolazece boiicno raspolozenje. Cime se
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bave pogledajte u spotu, a isprobajte i prigodnu online igricu Coksogruda-
mje. Sretan Coksié! (www. bruketa-zinic.com, 24. 5. 2017.)

4. SEMANTICKA TVORBA

Kao ito je vec receno, postojece leksicke jedinice mogn posluziti za obogacivanje lek-
sika ma nadin da se pomodcu njih tvore nove rijedi, ali pored toga, leksickim jedinicama
mogude je i pridodati novi sadrizaj bez promjene izraza, sto dovodi samo do umnozavanja
njihova znacenja. Buduéi da u tom slucaju izraz, odnosno glasovni oblik leksicke jedinice
ostaje nepromijenjen, takva se promjena ne mode objasniti kakvim tvorbenim (grama-
tickim) procesom, vec je rije o semantickoj tvorbi. Posljedica je semantickih promjena
ono §to se u semantici naziva polisemijom, odnosno viseznacnoééu. Mo, ukoliko se jednoj
rijeci pridoda novo rnacenje, ili pak vise njih, tesko da &e njezino novo znacenje potisnuti
ono prvotno. Nova se znacenja pridodap postojecim leksickim jedinicama ponajprije na
temelju odnosa bliskosti i slitnosti. Prema tome, stvaranje novih koncepata uz pomod
postojecih ostvaruje se najéeice postupcima metaforizacije 1| metonimizacije znacenja
postojecih leksickih jedinica (Kuna, Mikié, 2012: 48). Metafora i metonimija sredisnja
su tema kognitivne lingvistike koja pojave u jezxiku promatra s obzirom na to kako ljodi
konceptualiziraju i dozivljavaju svijet oko sebe. Kognitivni lingvisti, dakle, smatraju da
su metafora i metonimija temelji ljudskog koncepinalnog (pojmovnog) sustava (Brozovic
Rondevié, Zic Fuchs, 2003-2004).

£.1. Metafora

Metafora i metonimija tumade se kao .nacela strukturiranja éovjekova konceptual-
nog sustava, kao kognitivni procesi koji utjedu na stvaranje novih koncepata s pomocu
postojecih” (Raffaeli, 2007: 144). Takav pristup metaforu i metonimiju smatra dijelovima
obitnoga, svakodnevnog govora Cije srediste nije u jeziku, nego u nadinu na koji govor-
nici konceptualiziraju jednu mentalnu domenu pomocu druge (Lakoft, 1992). Metaforic-
ko preklapanje podrazumijeva razumijevanje jedne domene iskustva pomocu, ponekad
znatno, drukéije domene, odnosno preklapanje iz izvorne u ciljinu domenu. To preklapa-
nje je konvencionalno, odnosno ono je cvrst dio judskog konceptualnog sustava. Dakle,
uobicajeni izrax zamjenjuje se metaforickim izrazom, ali pod uvjetom da medu njima
postoji znadenjska slitnost (Brozovié Rondevié, Zic Fuchs, 2003-2004). Za analizu u ovo-
me radu pronadeni su zanimljivi primjeri metafore - nadimci hrvatske nogometne i ru-
kometne reprezentacije. Hrvatska je nogometna reprezentacija poznata pod nadimkom
Vatreni. Onim Vatreni nastao je upravo metaforizacijom osnovnoga znadenja pridjeva
vatren, a osmislio ga je profesor hrvatskoga jezika Josip Prodeus prije dvadesetak godina
uoci Svjetskoga nogometnoga prvenstva u Francuskoj. Karlovacka ga je pivovara, naime,
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angaiirala za osmisljavanje slogana za njihovu kampanju te je tako nastao slogan vatreno
uz Vatrene. Bududi da je hrvatska nogometna reprezentacija uspjela uci u cetvrtfinale
svjetskog prvenstva, onim Vadremi u nogometnoj se euforiji jednostavno uvukao u rjeé-
nik mnogih novinara. U/ navedenom primjeru moie se govoriti o konceptualnoj metafori
ZELJA ZA POBJEDOM JE VATRA jer se strast, elja za pobjedom te emocije koje igradi
pokaruju na terenu usporeduju s plaméenjem vatre. Jednako tako, hrvatska je rukometna
reprezentacija danas poznata pod nazivom Kauboji. Onim Kauwboji nastao je u svlacionici
reprezentacije: Mislim da se toga dosjetio Ivano. Nama je to bas simpaticno jer se na parke-
tu ponasamo bas kao na Divijem zapadu - istakmao je Petar Metlicic (www.ovecernjLhr, 26.
4. 2017.). U tom primjeru rijec je o metafori NAT|ECAN]E JE SUKOB kojom se borbenost
igraca usporeduje s temperamentom kauboja. Metafora jednako funkcionira i kod sport-
skih izraza kao Sto su napad 1 obrana.

Metaforu je moguce pronadi i u nastanku osobnih imena i prezimena. 5 danasénjega
gledifta motiviranost je imena povezana s teinjom prenosenja apstraktnih il hzickih oso-
bina pojma od kojega je ime nastalo na dijete. Zenska imena motivirana su pozitiviiim
konotacijama jer se njima nastoji izraziti ljepota, njeznost 1 gracioznost, sto je vidljivo u
onimima poput Ljiljana, RuZica, Cvijeta. 5 druge strane, muska imena poput favor i fa-
blan pokaruju motiviranost koja je povezana sa vitkoscu i stabilnoséu (Brozovic Roncevic,
Zic Fuchs, 2003-2004). U svim navedenim primjerima rije je o metafori LJUDI SU BILJKE.
Muskim imenom Vuk nastoji se izraziti snaga i moc. Kao i ostala osobna imena motivi-
rana fivotinjama, ime Vuk upucuje na praznovjerje koje je do danas prisutno u hrvatskoj
tradicijskoj kulturi Zastitno (profilakticko) je ime u funkciji zastite djeteta od zloduha i
zlih sila ( Vajs, Brozovi¢ Roncevic, 2003: 226). Metaforom su, osim osobnih imena, nastala
I mnoga hrvatska prezimena. Primjerice, prezime Zec motivirano je zoonimom, odnosno
imenom fivotinje. Rijec je o nadimackom prezimenu, odnosno imenica zec pridodala se
nekoj osobi kao nadimak jer je ta osoba hitra kao zec, plaha kao zec, imala je duge usi
poput zeca ili je imala takozvane zecje usme, crvenkaste odi, sijedu kosu kao dlaka u zeca
Maime, kasnije je postupkom transonimizacije nadimak Zec prefao u drugi antroponim,
odnosno prezime Zec (Simunovié, 2008: 242-244),

4.2, Metonimija

Metonimijski su izrazi, kao i metaforicni, dio svakodnevnoga govora i ne predstavljaju
samo jezicnu pojavu, ved 1 nacin misljenja ljudi. Metonimija uzrokuje promjenu znacenja
pri cemu se metonimijski upotrijebljen izraz udaljava od wobicajenog znacenja na temelju
bliskosti (Brdar, 2007; Belaj, Tanackovi¢ Faletar, 2006). Bitno je naglasiti da se metaforicko
preklapanje odvija izmedu dviju domena, a metonimijsko unutar jedne Sto ga cini manje
uodjivim (Raffaelli, 2007). Eponimi nastali metonimijom éesto su vezani uz predmete u
svakodnevnoj upotrebi. Primjerice, pod eponimom Zilefi podrazumijevamo britvice za bri-
janje svih proizvodaca, no Zilet je zapravo naziv za sigurnosne britvice koje je pred kraj 15
st. osmislio sjevernoamericki publicist King Camp Gillette (Mrsic, 2000: 310). U navede-
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nom primjeru rijec je o metonimiji dio za cjelinu, odnosno jedan se entitet uzima kao pred-
stavnik ¢itave kategorije, a u konkretnom primjeru metonimija je MARKA ZA PROIZVOD.
lzraz zubna pasta vrlo se cesto u svakodnevnoj komunikaciji zamjenjuje izrazom kalodont,
no kalodont je samo mubna pasta osjecke Saponije. Danas izraz kalodont podrazumijeva
zubnu pastu bilo kojega proizvodaca, a metonimijski pomak identi¢an je onome u primjeru
Zilet, dakle rijec je 0 metonimiji MARKA ZA PROIZVOD. Elektronicki uredaj za racunanje,
odnosno kalkulator, Gesto se naziva digitron, i to prema hrvatskoj tvrtka Digitron, prvoj
tvrtki u Europi koja je proizvela diepno racunalo. Radenska je popularan naziv za mine-
ralnu vodu bilo kojeg proizvodaca, a rijec je zapravo o mineralnoj vodi slovenske tvrtke
Radenska. || navedenim primjerima takoder se moize govoriti o odnosu dio za cjelinu jer
jedan predstavnik kategorije predstavlja cijelu kategoriju i to metonimijom PROIZVOBAC
ZA PROIZVOD. Bilo koji éokoladno-mlijecni namaz donedavno se popularno nazivao enno-
krem, ali Eurocrem je iskljucivo cokoladno-mlijeéni namaz tvrtke Takovo. Danas je, poseb-
no medu mladom populacijom, cokoladno-mlijeéni namaz cesde zvan nutella, prema rob-
noj marki talijanske tvrtke Ferrero. U navedenim primjerima rijec je takoder o metonimiji
PROIZVOBPAC ZA PROIZVOD, odnosno ime proizvodada posluZilo je za ime proizvoda.
Treba istaknuti da su i mnoga hrvatska prezimena motivirana zanimanjem ili obna-
sanjem kakve slufbe pa je tako nastanak prezimena Zupan motiviran obnasanjem shizbe
Fupana {Simunovié, 2008: 243). U tom se primjeru takoder mode govoriti o metonimij-
skom prijenosu dio za cjelinu jer je samo jedan aspekt - zanimanje - uzeto kao oznaka za

cjelinu.

5. ZAKLJUCAK

COmnimizacija 1 eponimizacija procesi su kojima nastaju nove rijedi unutar leksika hr-
vatskopa standardnog jezika. Vlastito ime (idionim) 1 opéa imenica (koinonim) dio su
jezicnoga korpusa, stoga su skloni preobrazbama koje omoguéuju upravo onimizacija i
eponimizacija. Onimi i eponimi neizostavni su dio gotovoe svakoga jezika pa su tako mo-
gudi i desti i u hrvatskome jeziku (Barac-Grum, 1990: 15). lako su vlastito ime i opca ime-
nica temeljni termini u prouéavanju onimizacije i eponimizacije, onomastika kao mlada
disciplina, nedovoljnoe je zasada istrazila i utvrdila znacenje vlastitoga imena. Osim ono-
mastike, koja je dio lingvistike, mnoge su druge znanosti, poput psihologije i sociologije,
dijelom posvecene tumadenju nastanka i uloge vlastitoga imena. U onomastici se vlastito
ime definira kao osnovno ime svakoga covjeka, a koje je prvi dio punoga imena koje cine
viastito ime 1 prezime (Vukovié, 2007: 149). Onomastika navodi da vlastito ime, bududi
da je njegova osnovna funkcija obiljezavanje individualne osobe, zemljopisnoga ili drugog
objekta, nema leksicko znacenje. Onomastika vlastito ime predstavlja kao etiketu svoga
nositelja, no Markovic (2011: 175) drzi da ime nije samo ime kada imenuje, ve¢ je svaka
shizba imena imenska te proizlazi iz slozene naravi proprijalnih leksema.
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(Oidabrano je ukupno 30 primjera onima i eponima te se prema provedenoj tvorbenoj i
semantickoj analizi moze zakljuciti da je osam eponima nastalo sufiksalnom tvorbom, de-
tiri stapanjem i Sest metonimijom. 5 druge strane, stapanjem i metonimijom nastala su po
dva onima, a metaforom osam. Dakle, vidljivo je da je pri eponimizaciji navedenih primjera
najéesci tvorbeni nacin sufiksalna tvorba, dok je pri onimizaciji dominantnija metafora. Pri
onimizaciji u odabranim primjerima nije zastupljena sufiksalna tvorba, a pri eponimizaciji
nijedan primjer nije nastao metaforom. Moze se zakljuditi da veliku ulogu u stvaranju epo-
nima ima jezik medija u kojemu nastaju zezalice ili okazionalizmi autora tekstova koji uz
pomoc eponima nastoje izraziti vlastiti stav prema predmetu, a posebno se to odnosi na
eponime koji se odnose na kakvu politicku osobu (kolindirati se, Domacacica) (Vastelic,
2016: 252). U onomastici ortografja predstavlja problem jer iako su jezikoslovei dali neke
preporuke i savjete, ortografija je vrlo Gesto rezultat individualnog nahodenja onomastica-
ra, odnosno njihova vlastitog jezicnog osjecaja. Tako pri eponimizaciji postoje dvojbe oko
pisanja malog i velikog podetnog slova (Vukowvic, 2007: 146). lako eponimizacijom vlastito
ime prelazi u opéu imenicu, postoje primjeri u kojima je vlastito ime izgubilo svoju funkci-
ju imenovanja kao osnovno obiljezje, ali nije postalo semanticki obiljezen apelativ.

Moze se zakljuditi da su procesi onimizacije | eponimizacije vrlo slojeviti, mnogo je
nedoumica vezanih uz taj nacin nastanka novih rijeci, te zasigurno zasluiuju vise znan-
stvene i strucne pozornosti!

Literatura

Babi¢, Stepan, 1986. Tvorba rijed u rvatshom baiZeveom jfezibu. Zagreb: HAZLL

Barac-Grum, Vida, 1990. Moguénosti prepbrazbe viastitoga imena. Rasprave: If.:m:pr'a Instituta za k-
vaisks fezak i jezibosioviie 161, 15-2.

Bari¢, Eugenija; Loncaric, Mip; Malic, Dragics; Pavesic, Slavko; Peti, Mirko: Lecevic, Vesna; Znika,
Marija, 2005, Hrvatska gramatiba. fagreb: Skolska knjiga.

Balzj, Branimir; Tanackovié Falatar, Goran, 2006, Protudinjeniéne uvjetne refenics, mentalni prostor
i metonimija u kontakstu teorije konceptualne integracije. Swvremena Mngvistika 6202 151-181.

Brdar, Mario, 2007, Melorymy in Grammar, Osijek: Filopofski fakaltet.

Brozovié Roncevic, Dunja; Zic Fuchs, Milena, 2003, — 2004. Metafora i metonimija kao poticaj u pro-
cesy imenovanja. Folia onomasiica Croatica 12/13. 91-104.

rgic, Slavica, 2004, Stoplienice u internetskim reklamama. Hrvafistika 707, 63-T6.

Kuna, Branko, 2006. Nazivlje u tvorbi rjedi. Filelogiia 46—47. 165-181

Kuna, Branko; Mikié, Ana, 2012, Semanticka neologija u hrvatskome jeziku. X Medusmarodnl broafis-
ticki zmanstveni skup, ur. 5. Blazetin. Peéuh: Znanstveni zavod Hrvata u Madarsk, str. 37-57.

Lakoff, George, 1992, The Contemporary Theory of Metaphor.
hittpe/fterpeonnect umd.edu~israal lakoff-ConTheorMetaphorpdf, preuzeto 26, V. 2009,

Markovié, Ivan, 2011, O uporabi | znaéenju imend v hovatskome, Folia Onomasfica Croatica 19
175-202.

Miki¢ Coli¢, Ana, 2015. Word formation of blends. Mostariensia 19/2. 21-34.
Mréi€, Dubravko, 2000. Eporimski leksikon. Zagreb: Matica hrvatska.



106 GRAMATIEOM KROZ ONOMASTIKL

Putanec, Valentin, 1979. Osnove idionomne teorije i odnos idionima i koinonima. Rasprave: Casapis
Instituta za hrvatski jezik i jezikosiovije 4-5/1. 213-218.

Raffaelki, Ida, 2007. Neka nadela ustroja polisemnih beksema. Filologifa 48, 135-172

Simunovié, Petar, 2008. Hrvatska u prezimenima. Zagreb: Gokden marketing, Tehnicka knjiga.

Sivie-Dular, Alenka, 1999. Lingvistitka definicija viastite imenice. Folis omomastica Croatica 7.
2B1-293,

Vajs, Mada; Brozowvié Rondevic, Dunja, 303 Zoonimi u hrvatskim prezimenima. Falia onomgsiica
Crogtica 11. 223-23E8.

Wlastalic, Anastaripa. B16. Jexik medija — dosezi, izazovi | perspektive. Flrminensig 28, 250-253,
Vukovié, Siniga. 2007. Onomasticka terminologija. Cakavska rié X00V/1. 139-185.
Fnika, Marija, 2005. Kategorija brojivosti uw hrvatskom jezike. Flunninensig 17/1. 39-51

Mrazni izvori

hittps:{klokanica 24sata hribananaccino-i-jagedaccino-capuccine-boz-kave-ra-vas-i-vase-dijata- 3798
hitps:/www tportal hr/fun//clanak/ 183-najgorih-frizura- koje-smo-nosili-20012 1 124

www.index.hr.

hittps:/ fwww vecernji.hr/showbiz/severina-i-goran -karan-imaju-glavne-uloge- u-mjuziklu-nasa-bila-
storija-o-starom-splitu-1082 482

hittpefbruketa-gnic.oom'hr 201 17117 24/ sretan-coksic/

hittps: ! f'www.ovecernji. hr/sport'kauboji-su-baliceva-ideja-857922

hittp:/likaclub.ew'eponimi-nije-svaki-cokoladni-namaz-surokrem-niti- je-svaka -pasta-za-zube-kala-
dont!

hittp/fwww rargomant. comy

hittp:/fstilistikaorg'hrvatski-riecnik-stopljenica

hittps: narod. hrisport/posip- prudeus-ponosan-sam-na-izraz-vatrani

hittp: /fstudentskd. hr'vijesti/na-danasnji-dan/svjetski-dan-nutalle



Bernardica Domorad, Ana Mikic Colic: 5T0 JE (U) IME(NUN? — OMIMIZACIOA | EROMIMIZAC1 18 107

WHAT'S (IN) A NAME —
ONYMISATION AND EPONYMISATION IN CROATIAN

Summary

The paper describes processes of onymisation and eponymisation as processes which serve to
expand the laxical inventory of the Croatian language, as studied by the linguistic discipline of
onomastics. The paper starts by presenting the terms common noan and personal name, as
basic terms for the study of onymisation and eponymisation. The meanings of common noun
and proper noun are described and juxtaposed. A corpus of examples of onyms and eponyms
constitutes the bulk of the paper. These are analysad both in terms of their semantics and word
formation. The paper aims to explore and analyse the formation, meaning and statos of thesa
examiples in Croatian. The paper thus discusses both the origin and meaning, as well as their
currency. The conclusion is that onymisation and eponymisastion represent extremealy produc-
tive processes which serve to ennich the vocabulary of Croatian on a regular basis, yet they
differ in their longevity. Whereas some become 3 mainstay in languags, a part of onyms and

aponyms disappears from speakers’ usags.
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