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SAZETAK

U radu se govori o americkom filmskom plakatu i njegovom utjecaju na daljnji razvoj te
grane umjetnosti. Povijesno se analizira razdoblje u umjetnosti koje je tada bilo aktualno te koji
su razlozi za$to je upravo ono utjecalo na autore filmskih plakata. U povijesnoj analizi spominju
se vazniji umjetnici iz razdoblja koje je obiljezilo godine u kojem se opisuje plakat. Osim
povijesne analize umjetnickog razdoblja, prikazan je i povijesni pregled razvoja plakata te
americkog filmskog plakata. Plakat mora biti uocljiv, prepoznatljiv i lako Citljiv likovni prikaz
Sto se postize se kombinacijom boja i oblika koji privlate paznju, jednostavnom simbolicko-
ikonografskom strukturom. Prema tim stavkama prikazan je i rad autora plakata. Prikazane su i
navedene definicije i podjele grafickog dizajna koje su napisane kao uvertira da bi se lakse
shvatila vizualnost plakata. Govori se 0 utjecaju Saula Bassa kao jednog od najpoznatijih autora
filmskih plakata iz tog razdoblja ¢ija vaznost ni danas ne jenjava. Americki filmski plakat u
pedesetim godinama dvadesetog stolje¢a potpuno je odgovarao skolskoj definiciji plakata, u
Sezdesetima prozivljava odredeno zlatno doba koje se provlaci i u sedamdesetima. Osamdesete
su takoder jedno kvalitetno razdoblje, dok u devedesetim pojavom novih tehnologija plakat
pocinje mijenjati izgled Sto se nastavilo i u ovom stolje¢u. Plakat je od pedesetih podigao
kvalitetu na jednu viSu razinu te je svojom apstrakcijom otiSao korak dalje i ucinio upravo ono

Sto slika i treba Ciniti, a to je da govori vise od tisucu rijeci.

KLJUCNE RIJECI: ameri¢ki filmski plakat, Saul Bass, graficki dizajn, povijest i podjela

plakata, reklama.



1. UvVvOD

Sa povijesnog gledista, plakat nije nov izum. Njegovi poceci te njegovi zavrseci povezani
su evolucijom najznacajnijih vidova vizualne tehnike. Porijeklo plakata mozemo identificirati tek
sa pojavom tiska, kao najranije tehnike masovne proizvodnje. Danas se nalazimo u vremenu
kada koli¢ina oglasnih mjesta konstantno raste, plakati nam Salju poruke i signale na svakom
koraku, hvale¢i besprijekornim dizajnom svoje autore, odnosno graficke tvrtke koje su ih
kreirale 1 otisnule. Cilj kojemu suvremeni plakati teze jest reklama, prepoznatljivost proizvoda i
poruka. Zbog svoje pretezito potrosacke uloge, plakat je djelomicno izgubio svoju jedinstvenost i
svoju umjetnicku nijansu.

Kao i prije pola stoljeca, filmski plakat ima jako veliku ulogu u promociji proizvoda, iako
konkretno govoreé¢i o 50- tim godinama proslog stolje¢a njegova uloga tada bila je mnogo veca
nego danas jer uz sav napredak tehnologije i bombardiranje for§panima na svakom koraku za
filmski plakat se moze re¢i da je tek sekundarni izvor informacija o filmu.

U radu ¢e se predstaviti vaznost grafickog oblikovanja, predstavit ¢e se odredeni
umjetnici koji su bili vazni za razvoj filmskog plakata te ¢e se prikazati analiza filmskog plakata
nacéinjenog od pedesetih godina do danas. Tehnologija i programi koji su danas napravljani da bi
sluzili grafickom oblikovanju razvili su se do vrlo visokih razina. Grafickom dizajneru u
pedesetim godinama proslog stolje¢a bilo je nezamislivo danasnji nain proizvodnje plakata, a
nacin njihova rada tada se nije previse razlikovao od rada slikara ili nekih drugih umjetnika koji
su se pouzdavali u kist, kolaz ili tehnicku olovku. Razlika je bila samo u reprodukciji i namjeni
samog umjetnickog djela. Do pojave tiska, ¢ak da je i plakat postojao kao zamisao, ostao je
neostvarena zamisao. Koncepcija masovne proizvodnje i isticanja na zid radi prikazivanja
javnosti zahtijevala je razvijenu tehnologiju graficke reprodukcije. Upravo iz toga izlazi i
definicija da plakat mora biti masovno proizveden, jer jedna jedina ru¢no izradena obavijest ne

moZe se smatrati plakatom®.

! Rickards, Maurice. Uspon i pad plakata. Beograd: Borba, 1971., str. 3.



2. GRAFICKI DIZAJN - DEFINICIJA | PROIZVODI

»Pod pojmom graficki dizajn podrazumijevamo likovno- graficko oblikovanje svih

“2 Graficki dizajn nas

grafickih proizvoda, neovisno o upotrebi, obliku i materijalu izrade.
okruzuje. Svuda oko nas nalaze se razni proizvodi grafickog dizajna koji objasnjavaju, ureduju,
identificiraju te oznacavaju. Nalazimo ga u gotovo svemu $to vidimo, svemu $to radimo, a
naro¢ito u proizvodima koje kupujemo. Graficka djelatnost ima karakter prateée industrije ¢iji je
zadatak zadovoljavanje potreba ostalih industrijskih grana i djelatnosti kao §to su: informiranje,
prosvjeta, znanost, turizam i sli¢no. Te potrebe ogledaju se u slijede¢im aktivnostima:

e Pruzanju tehnickih usluga redakcijama tiskanih masovnih medija.

e Pruzanju tehni¢ke usluge izdavac¢ima (knjiga, kataloga, zemljisnih karata, razglednica,

prospekata, plakata, kalendara,...)
e Pruzanju usluga raznim industrijskim granama (izrada funkcionalne tiskane ambalaZe i
etiketa).

,Pojam graficki proizvod podrazumijeva sve tiskane proizvode, otisnute pogodnom tiskarskom
tehnikom, odgovarajué¢im grafickim bojama, na odredenu tiskovnu podlogu.*® Na oblikovanje
grafickog proizvoda utjecu brojni faktori. Neki od najvaznijih su svakako sve veca i snaznija
konkurencija na trZiStu, sve izbirljiviji 1 zahtjevniji kupci te promjena nacina i stila Zivota.
Prilikom dizajna grafickog proizvoda dizajneri moraju razumjeti samu bit proizvoda, bez obzira
radi li se to o omotu, koricama ili knjiznom bloku knjige, brosuri, katalogu, plakatu, ambalaZi ili
nekom drugom grafickom proizvodu. Osim §to je potrebno poznavanje materijala i tiskarskih
tehnika te njihovog medusobnog odnosa, neophodno je da dizajner takoder razumije i
psihologiju kupaca prije nego zapocinje svoj posao.
,,Prema namjeni, sve graficke proizvode dijelimo u tri osnovne skupine.
1. Prva skupina: novine, revije, ¢asopisi.
2. Druga skupina: knjige, brosure, katalozi, razglednice, plakati i letci, kalendari, rokovnici,
akcidencije, vrijedonosnice, konfekcija papira.
3. Trec¢a skupina - prerada papira, kartona ljepenke i folija: papirna, kartonska, ljepenka, val.
liepenka, laminati, plasti. i alu. folije (etikete), zidne tapete, ostali proizvodi.«*

2URL: http://www.studijdizajna.com/tkosic/novine.pdf (23 — 08 — 2011)
3 Isto.
4 Isto.
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3. PLAKAT

»Rjecnik hrvatskog jezika govori da je plakat: oglas, reklama, proglas ili objava, graficki
oblikovana na papiru i pri¢vrséena na javnom i vidljivom mjestu. Nadalje, plakat (od rijeci plak
mrlja, krpica) je pisana, crtana ili graficki umnozena obavijest, nalijepljena ili izvjeSena na
javnom mjestu. Sadrzaj i tekst su usmjereni na $to uo¢ljivije djelovanje®. Dakle to je poseban
oblik javnog komuniciranja koji je likovno izveden tako da privu¢e paznju. Najbitnije osobine
plakata su Ccitljivost, preglednost i dopadljivost. Pri izradi plakata likovno- tematski elementi
reduciraju se na bitno, a u primjeni boja tezi se $to ja¢im Koloristickim efektom. Sadrzaj i tekst
plakata usmjereni su na to da budu §to uocljiviji. U kompoziciji plakata tekst ima ravnopravnu
ulogu zajedno sa slikom. No, u praksi se ne uzimaju ravnopravni omjeri slike i teksta ve¢ je pravi
odnos zapravo 70 naprema 30 % u korist slike kako bi se uspostavila vizualna dominanta.
Uvjetno, plakat moze biti definiran svojom funkcijom i formatom. Funkcionalno, plakat je
produkt komunikacije izmedu aktivne i reaktivne strane gdje akteri dogadaja koji se predstavlja

trebaju izazvati reakciju kod ciljane publike.®

SURL: http://www.studijdizajna.com/tkosic/prozvodi2.pdf (23 —08 —2011)
5 Usp. Isto.
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3.1. Povijesni pregled

Plakat je do pocetka 20. stoljeta proSao dvije razvojne revolucije. Prva pocinje S
Gutenbergovim izumom kada pocinje razvoj tiskarske tehnologije koja pruza moguénost
masovnog umnazanja istovjetnih otisaka. U to je doba plakat kao komunikacijski medij morao
imati iznimnu ulogu jer je ukidao barijeru izmedu obrazovane elite i Sirih slojeva drustva s
obzirom na pristup informaciji, koja je javnim izlaganjem postajala dostupna svima. Prvi plakati
su bili vrlo jednostavni, ve¢inom samo tekstualni, manjih dimenzija no u 16. st. javljaju se
plakati u obliku letka manjeg formata s tekstom i ilustracijama u drvorezu ili bakrorezu te oni
postaju spoj rijeci i slike. U to vrijeme plakat je koriSten kao propagadni medij, a najbolji
primjeri za to su Rat pamfletima (1520.- 1523.) kada su se $irile protestanske ideje te Afera
plakata (1534.) kada se u Parizu pozivalo na sprjeCavanje zloporaba prilikom sluzenja mise. U
17. i 18. st. u Engleskoj i Francuskoj su u velikom broju zastupljeni politicki letci s
karikaturama. Druga revolucija je zapravo posljedica tehnoloSkog usavrSavanja tiskarstva
tijekom 19. stolje¢a, narocito otkrica litografije i fotografije. U 19. st. litografske plakate u
Francuskoj rade H. Daumier, P. Gavarni i Grandville. Prvim predstavnicima modernog plakata
smatraju se Jules Cheret i Henry de Toulouse Lautrec. Od 1866. francuski slikar i graficar Jules
Cheret usavrsava u Parizu tehniku visebojne litografije i stvara novi stil plakata koji je elegantan
i duhovit te je prozvan ocem slikovnog plakata. Henry de Toulouse Lautrec je prva osoba kojoj
mozemo zahvaliti shvacanje plakata kao "uli¢ne slike", Sto je postigao dodatno razvijajuci
tehniku litografije. Na prijelazu stoljeca plakat dobiva zamah u razdoblju jugendstila, tj. secesije
&iji su istaknuti predstavnici Ceh Alphonse Mucha, Austrijanac Gustav Klimt i Englez William
Morris. Krajem 19. i pocetkom 20. stoljeca razvija se i proizvodnja plakata u Hrvatskoj.
Ocevima hrvatskog plakata smatraju se Tomislav Krizman i Bela Cikos- Sesija. Dvadesetih
godina dvadesetog stoljec¢a u Europi u plakatu 1 dizajnu opcenito prednjaci visoka Skola za dizajn
"Bauhaus", a tridesetih godina u Njemackoj je vrijeme politickih plakata grupe "Nova stvarnost”
koja reagira na Hitlera Sto utjeCe i na likovni izraz u Hrvatskoj kod grupe "Zemlja". U Hrvatskoj
se sredinom 20. st. plakatima posebno istaknuo Boris Bucan, a na kraju 20 st. vodecu ulogu u

plakatima kod nas ima svjetski nagradivan Boris Ljubicié¢.’

7 Usp. Velagi¢, Zoran. Gracek, Merien. Od plakata do plakatiranja: komuniciranje plakatima u Osijeku u prvim
desetlje¢ima 20. stoljeca. Liberallium 1, 2 (2008): 181-202.



3.2. Podjela

Za plakat kazemo da je sugestivan i razumljiv ako je jasan i Citljiv tekst, ako su istaknuti 1
dovoljno uveéani najvazniji dijelovi teksta te da su lako pamtljivi, jednostavne poruke, vrste i tip
slova koji odgovaraju smislu teksta. Plakat mora biti uocljiv, prepoznatljiv i lako ¢itljiv likovni
prikaz Sto se postize se kombinacijom boja i oblika koji privlate paznju, jednostavnom
simbolicko-ikonografskom strukturom. Vazno je da uravnotezen odnos slike i teksta, da se
poruka teksta pojacava se odgovaraju¢om slikom i obrnuto i da ima ekspresivnu poruku, jer bitan
je emocionalan ucinak slike 1 teksta plakata, poznavanje psihologije, sklonosti, karaktera publike
kojemu je plakat namijenjen.

Plakate prema najces¢im namjenama dijelimo na:
1. politicke plakate

. edukativne plakate

. izlozbene plakate

. gospodarske plakate

. manifestacijske plakate

. filmske plakate

. turisticke plakate

. kazali$ne plakate

© 00 3 O O B~ W DN

. koncertne plakate i druge.

Plakate prema odnosu izmedu elemenata sadrzaja dijelimo na:

- ilustrativne plakate — oblikovna rjesenja predstavljaju ljude, situacije ili objekte prikazane
grafickim ili fotografskim sredstvima,

- objektivno-informativne plakate — na njima se informacija prenosi $to je moguce objektivnije,

- konstruktivne plakate — osnovu im ¢ine principi slaganja, odnosa izmedu elemenata koji su
podredeni dizajnu, te

- eksperimentalne plakate — ¢udnu i iznenadujucu cjelinu tvore im razliciti oblici i njihove

varijacije. 8

& Usp. Belosevi¢, Zlatka. OTVARAJ PROZORE - plakati Skole narodnog zdravlja "Andrija Stampar" do 1950.
godine. URL: http://www.daz.hr/arhol/otvaraj %20prozore.htm (23 — 08 — 2011)
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4. ELEMENTI GRAFICKOG OBLIKOVANJA PLAKATA

4.1. Elementi plakata

U kompoziciji plakata tekst bi trebao imati ravnopravnu ulogu zajedno sa slikom. No

unato¢ tome, obicno se ne uzimaju jednaki omjeri slike i teksta (50-50%) kako ne bi doslo do

neodlucnosti pogleda. Kako bi se uspostavila dominanta vizualnog, omjer je 70-30%. Slova

na plakatu moraju biti dovoljno velika i ¢itka kako bi ih se lako uocilo i procitalo. Takoder je

pozeljan kontrast boja podloge i boje teksta; tople boje privlace, hladne odbijaju.

Meduprostor mora biti uskladen s dijelovima plakata i moze se ispuniti bojom ili tekstom, a

okvir i rubovi trebaju biti uskladeni, potrebno je paziti na udaljenost elemenata plakata od

samoga ruba. Kod izrade uspje$nog plakata jedna od bitnijh stvari je imati originalan stil i

koristiti zanimljiva rjeSenja.
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Primjer:  Na lijevom plakatu vidimo
dijagonalnu kompoziciju naglaSenu linijom
stola 1 nagnutim, "padajuéim" stolcem.
Ukupno su iskoriStene cetiri boje: Zuta
podloga, crna 1 svjetlonaranCasta u
sukobljenom, kontrastnom odnosu koji uz
dijagonalu potencira dinamic¢nost prizora.
Napokon, tu je i svjetlozelena kojom su
ispisana slova, a koja ih povezuje sa
ilustracijom preko zeleno obojane kose
muskog lika u prednjem planu i stilizirane

vaze na stolu®.

9 Usp. Oei & De Kegel. The Elements of Design. London : Th. & Hudson, 2002



4.2. Boje - kontrast

Pri izradi i oblikovanju plakata vazno je obratiti na odabir i kontrast boja. Kontrast® je
sinonim za suprotnost, odnosno naglasena razli¢itost. Najmanje dva ili viSe elemenata moramo
postaviti u odnos po principu veliko-malo, visoko-nisko, dugo-kratko, mrsavo-debelo, jedno-
mnogo,ostro-tupo i tako dalje Sto rezultira naglasavanjem tih razli¢itosti. Koloristi¢ki kontrasti
¢ine zasebnu grupu. Prema Ostwaldovom krugu kontrastne su boje na suprotnim stranama kruga.
Sistematizaciju kontrastnih svojstava dao je Johanes Itten prema kojem razlikujemo:

a) kontrast boje prema boji- najjednostavniji koloristicki kontrast gdje se uzimaju i usporeduju
samo Ciste boje. Najveca je razlika izmedu primarnih boja - zute, crvene i plave - od kojih ni
jedna ne sadrzi nimalo od druge dvije boje.

b) kontrast svjetlo — tamno- najizrazeniji svjetlosni kontrast nose crna i bijela boja, ali svjetlosna
suprotnost se moze izraziti svim bojama, dodavanjem crne i bijele. Cak i bez dodavanja crne i
bijele boje imaju vlastitu koli¢inu svjetla, tzv. valere!!, pa je tako Zuta najsvjetlija, slijedi ju
narancasta, zatim crvena i zelena, pa plava i na kraju ljubicasta kao najtamnija.

c) kontrast toplo — hladno- toplina i hladno¢a boja su psiholoska svojstva boja koje nesvjesno ali
dokazano osje¢amo. Poznati su primjeri razli¢ito obojanih staja za trkac¢e konje koji su se brze
hladili 1 susili od znoja u plavozeleno obojanoj $tali, kao i pokusi sa ljudima koji su sobe obojane
hladnim bojama dozivjeli doslovno hladnijim za nekoliko Celzijusovih stupnjeva.

d) komplementarni kontrast- komplementarni odnos dobivamo stavljanjem u odnos jedne
primarne boje s jednom sekundarnom dobivenom od druge dvije primarne. Za primjer mozemo
uzeti crvenu 1 zelenu (zelena =Zuta + plava). Takve su boje tocno dijametralno suprotne na
Ostwaldovom krugu boja, i njihovim medusobnim mijesanjem uvijek se dobiva siva.

e) simultani (istodobni) kontrast- ako se zagledamo u crvenu to¢ku oko pola minute pa skrenemo
pogled na bijelu podlogu pojaviti ¢e se paslika - prividna zelena toc¢ka. Isto vrijedi za sve boje
unutar komplementarnih parova gdje naSe oko samo, sukcesivno, stvara suprotnost videnoj boji,
Sto je izrazito vazno prilikom slaganja boje uz boju. Nase oko ne vidi doslovno boju koja je pred
nama, ve¢ ju simultano modificira traZe¢i joj vizualni par.

f) kontrast kvalitete- kvaliteta boje oznaCava njenu €istoCu, zasi¢enost, intenzitet. Jarkost boje je

veca $to je manje sive u njoj. Cistocu boje nazivamo valer.

10 Usp. Oei & De Kegel. The Elements of Design. London : Th. & Hudson, 2002.

1 Valer predstavlja koli¢inu svjetlosti na jednoj slici, a valerski klju¢ raspon tonova od najsvjetlijih do najtamnijih.

10



g) kontrast kvantitete- kvantiteta znaci koli¢ina. Kod kontrasta kvalitete se radi o suprotstavljanju
viSe ili manje boje, u obojenim plohama ili mrljama. Nositelji koli¢ine svjetla u boji odreduju i

materijalnu koli¢inu boje na plohe koja tezi uravnotezenosti.

4.3. Ravnoteza

Matematicki re¢eno, ravnoteza oznacava jednak (uravnotezen) odnos lijeve i desne strane
znaka jednakosti. Dakle: 3 = 3. Alj, isti odnos mozemo izreci i drugacijim brojevima:
3=2+1ili3=1+1+ 1. Vidimo da koli¢ina brojeva s lijeve i s desne strane nije jednaka, ali
odnosi su zadrzani. U oblikovanju plakata posebno je vazno obratiti pozornost i na tu stavku.
Prema koli¢inama vrijednosti s obje strane ravnotezu dijelimo na:

1) simetricnu ravnotezu- za simetriju su nam potrebna najmanje dva oblika koji zadrzavaju
udaljenosti medu tockama. Ako kao primjer uzmemo dva geometrijska lika, trokuta, vidimo da
su moguce tri vrste simetri¢ne ravnoteze, ovisno kako preslikavamo lik s jedne strane na drugu:
a) zrcalna simetrija b) translacija c) rotacija.

2) asimetricnu ravnotezu- asimetrija nastaje upotrebom elemenata nejednake veli¢ine i tezine.
Primjer: na klackalici ¢e dvoje djece s jedne strane prevagnuti ako je s druge strane samo jedno
dijete, dakle 1 <1 + 1. Za uspostavljanje ravnoteze lijevo nam treba dvostruko teza osoba 2 = 1
+ 1.

3) opticku ravnotezu- poznajemo ju u likovnom izraZzavanju. Optic¢ka se ravnoteza moze gledati
samo vizualno, ne 1 matematicki ili fizikalno. Odredena je psiholoskim dojmovima koje stvara
djelovanje pojedinih likovnih elemenata, ovisno o obliku, boji i njihovom mjestu na plohi.
Trokut ¢e djelovati teze od Cetverokuta. Trokut s vrhom okrenutim nadolje djeluje tezi od trokuta
okrenutog prema gore. Obli oblici djeluju lak$i od uglatih. Primarne boje djeluju teze od
sekundarnih. Topli tonovi djeluju teZze od hladnih, svijetli od tamnih, a intenzivne boje teZe od
degradiranih. TeZi oblici naciniti ¢e se u kompoziciji manjima od laksih zbog izjednaCavanja

tezine.
Pri stvaranju uravnotezene kompozicije potrebno je dakle paziti na sve ove zakonitosti

istovremeno i u skladu s njima korigirati oblike, boje, svjetline, veli¢ine i polozaje elemenata s

kojima baratamo.

11



4.4. Tipografija

Tipografija (gr¢. typos - Zig, peCat + graphein - pisati) je pojam koji se definira na razne
nacine: kao znanost o slovima, umjetnost koristenja tipografskih slova, vjestina slaganja, izrade,
oblikovanja i1 funkcionalnog koristenja slova. Ipak ono najvaznije se sastoji u tome da je glavni
cilj tipografije Sto efikasniji naCin ponovnog koristenja tipografskog materijala (olovnih i
digitalnih znakova)'?. Osnovne pojmove tipografije ¢ini nekoliko stvari. Pismo koje saéinjavaju
svi slovni i ostali znakovi (brojke, znakovi interpunkcije, posebni znakovi itd.), kojima je
zajednicko to da su jednoobrazni i da svojim oblikom odgovaraju jedan drugom. U engleskom
jeziku za taj pojam se koristi termin "typeface". Font, pojam koji se u danasnjoj digitalnoj eri
gotovo obavezno koristi kao sinonim za pismo, pa ¢ak i za porodicu pisama, potjece iz doba
olovnih slova i ima ponesto druk¢ije znacenje. U to doba svaka se veli¢ina slova nekog pisma
morala lijevati odvojeno, a jedna takva skupina slova nazivala se upravo font, dakle dva skupa
znakova istog pisma veli¢ine 9 pt i 10 pt ¢ine zapravo dva fonta. Konkretno to znaci da isto
pismo moze imati razlicite stilove od kojih su zacijelo najpoznatiji bold (zadebljana slova) i italic
(nakoSena slova, kurzivna slova). Pismovni rez s obzirom na odnos bjeline i tamnoce se
klasificira kao tanki (thin), ultra svjetli, svjetli (light), normalni, poludebeli, debeli (bold) (masni
- fet) i ultra debeli (black).

Kod oblikovanja plakata bitno je odabrati pravilnu tipografiju. Odrediti optimalni razmak
izmedu rijeci je klasifikacija koja je najvaznija zbog lakSeg snalaZzenja medu hrpom postojecih
pisama (fontova) i lakSe upotrebe odredenog pisma za odredenu vrstu tiskanog materijala,
pravilan razmak medu redovima gdje je cilj posti¢i podjednake razmake izmedu rijeci na cijeloj

stranici. Jednako je vazno poravnanje, Citljivost slova (teksta) te kontrast pozadine i slova.

12 Usp. Oei & De Kegel. The Elements of Design. London : Th. & Hudson, 2002.
13 Usp. Multimedija i internet. URL:https://sites.google.com/site/baltazarakrcelic/multimedija-i-internet (22 — 09 —
2011)
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5. FILMSKI PLAKAT

Filmski plakat je plakat koji se koristi za oglaSavanje filma. Izdava¢ / Studio Cesto ispisuje
nekoliko plakata koji se razlikuju po veli€ini 1 sadrzaju za razne trziSta, domaca i medunarodna.
Oni obi¢no sadrze slike s tekstom. Znacajka danasnjih plakata cesto je fotografija glavnih
glumaca. Prije 1990-ih, ilustracije umjesto fotografije su bile daleko ¢eS¢e. Tekst na filmskom
plakatu obi¢no sadrzi naslov filma napisan velikim slovima, a ¢esto i imena glavnih aktera. On
takoder ukljucuju popis ostalih vaznijih glumaca, ime redatelja, datum izlaska i slicno. Filmski
posteri prikazuju se unutar i izvan kina, na ulici ili u trgovinama. Iste slike se pojavljuju u filmu
izlagaCa kataloga filma, a moZe se koristiti na web stranicama, DVD-u (i povijesno VHS -u)
ambalaZama, letcima, oglasima u novinama i ¢asopisima, itd. Filmski plakati se koriste od prvih
javnih izlozbi filma. Poceli su kao popis programa (kratkih) filmova koji ¢e biti prikazani u
dvorani ili kinu te su stajali na ulazu. Ranih 1900-tih, pocele su se prikazivati ilustracije prizora
iz svakog pojedinacnog filma ili niz slika iz nekoliko scena. Drugi filmski plakati koristili su
umjetnicke interpretacije scene ili ¢ak temu filma, predstavljenju u Sirokom spektru umjetnickih
stilova. Izvorno, filmski plakati su proizvedeni za iskljucivo koristenje od strane kazalista/ kino
dvorana. Poster je stvoren za te prilike, a kopije plakata morale su se vracati distributeru nakon
Sto se film prestane prikazivati. U Sjedinjenim Americkim DrZavama, plakati su se obi¢no
vracali na nacionalnoj razini u akcijama pod nazivom Nacionalni Screen Service (NSS), koji je
tiskao 1 distribuirao veéi dio filmskih plakata za studije izmedu 1940. i 1984. Kao
gospodarstvene mjere, NSS je redovito reciklirao postera koji su se vratili 1 slao ih natrag gdje ¢e
se koristiti ponovno na drugom mjestu. Tijekom tog vremena, film je mogao ostati u prometu
nekoliko godina, pa se mnogo starih filmskih plakata iznova koristilo, ali i ostetilo prije nego §to
su se umirovili i pohranili u skladiSte NSS- a (najéescée su baceni daleko kad vise nisu potrebni ili
su postali previse oSteCeni da bi se ponovo koristili). Oni plakati koji nisu bili vraéeni su ¢esto
bacani od strane vlasnika kino dvorana, ali neki su plakati pronasli svoj put u ruke kolekcionara.
Pocetkom 1980-ih, americki filmski studiji poceli su preuzimati izravnu proizvodnju i
distribuciju njihovih plakata iz NSS-a i proces izrade i distribucije filmskih plakata postali su

decentralizirani u toj zemlji.*

14 Usp. The power of the poster / priredila Margaret Timmers. London : V&A Publications, 1998. str. 27.
13



6. AMERICKI FILMSKI PLAKAT

Isforsirani kliSej, patetika i ocekivani izgled promotivnih materijala za filmske plakate
dostavljen od strane Hollywooda poceo je prakti¢ki samim nastankom filma, jo$ od ere nijemog
filma. Na plakatu je tada prikazan isklju¢ivo trenutak koji svaki potencijalni gledatelj moze
razumjeti, bez da ikoga zamisli nego da konkretno proda proizvod i jasno da do znanja Sto se
moze ocCekivati. Pritisak na autore plakata ¢injen je iz razloga da se Sto vec¢em broju potencijalnih
kupaca ulaznica plakat svidi. Igra na sigurno bila je ta da se na plakatima prikaze slavna osoba ili
pateti¢ni trenutak romantike ili akcije. Zbog toga, kroz povijest dizajnom americkih filmskih
plakata dominiraju beskrajno zamorne formule. Nekoliko iznimaka pokazuju stilske
sofisticiranosti ukorijenjene u likovnoj umjetnosti, kao $to su dizajn Art Deco plakata (Wages of
Virtue iz 1924.), ali to je uglavnom to. Tako je otprilike i§lo kroz tridesete i Cetrdesete godine, s
nekim anomalijama zanimljivih proizvoda nastalih kao produkt utrka i koriStenja filmskog geto
zanra, sve do Saulla Bassa u pedesetim godinama. Kasnih Sezdesetih "Saull Bass izgled" postao
je dominantan i prihvaéen kod vecine autora te je razina sofisticiranosti podignuta za svaki
kasnije nastali rad u povijesti dizajna filmskih plakata. Njegova jedinstvenost vizije, ako ne i stil,
utjecao je na viSe inovativnih americkih filmskih plakata tog razdoblja, kao $to su je Thomas

Crown Affair (1968.), BuHitt (1968.) i Downhill Racer (1969). °

6.1. Saul Bass (1920.-1996.) (izvor http://en.wikipedia.org/wiki/Saul_Bass )

Bass nije bio samo jedan od velikih grafi¢kih dizajnera sredine 20. stolje¢a, nego i neosporan
majstor filma zahvaljujuci svojoj suradnji s autorima poput Alfreda Hitchcocka, Otta Premingera
1 Martin Scorsesea. Bio je Zidovsko-americki graficki dizajner 1 redatelj, ali ipak najpoznatiji po
svom dizajnu plakata za filmove. Tijekom njegove cCetrdesetgodiSnje karijere, kao Sto je
navedeno, suradivao je s nekim od najznacajnijih hollywoodskih redatelja te su neka od njegovih
najpoznatijih djela nastala upravo u suradnji s njima. Vazno je spomeniti dizajn ruke heroinskog
ovisnika u Premingerovom filmu The Man with Golden Arm iz 1955. godine, dizajn u
Hitchcocovom North by Noerthwest te izradu izgleda dezorijentiranog teksta koji se raspada i
spaja u filmu Psycho iz 1960, Saul Bass je dizajnirao logo za AT&T Bell System, kao i njihov

Usp. Buj, Otto. Buy American. //Film Comment 44, 3 (2008). EBSCO. URL.: http://www.ebsco.com (24 - 08 -
2011)
16 Slike za navedene plakate nalaze se u prilogu 1
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globalni logo. Takoder je dizajnirao i logo Continentala Airlansa, njihov avion koji je postao
Saul Bass je roden 8. svibnja 1920. u New Yorku. Studirao je na Art Students League na
Manhattnu sve dok nije presao na Brooklyn College zajedno s Gyorgy Kepesom. Svoju karijeru
u Hollywoodu je zapoceo tiskajuci plakate za filmske reklame sve dok se nije spojio s
spomenutim filmasem Ottom Premingerom dizajniraju¢i filmskih plakat za njegov film Carmen
Jones iz 1954. Premingera je njegov rad toliko odusevio da mu je ponudio suradnju i u nastavku
filma. Nakon tog filma je slijedila izrada plakata za The Man with Golden arm $to ga je uéinilo
svjetski poznatim umjetnikom u tom poslu. U pedesetim godinama dizajnirao je plakate i za
sljedec¢e filmove: Edge of the City (1956), Storm Center (1956), Love in the Afternoon (1957),
Saint Joan (1957), Bonjour Tristesse (1958), Vertigo (1958), Anatomy of a Murder (1959), North
by Northwest (1959). Njegov rad je i danas cijenjen i Cesto se moze prepoznati kao inspiracija
nekim drugim filmskim plakatima. Jedna od njegovih najpoznatijih izjava je "Design is thinking

made visual." (Dizajn je misao prikazana vizualno).

6.1.1. O radu Saula Bassa

., Ljudski lik, zamisljen, postavljen protiv oblika, dinamicna sila - u plakatu za Vertigo su dvije
figure protiv spirale, snazan muskarac i zgodna Zena, koji nas takoder vode duboko u srce, srz
filma, u njegovu tajna . U slucaju Man with Golden Arm, to je serpentina, nenormalan ruka u
labirintu tame, kockasti i ciglasti oblici u crnom i nijanse plave i ljubicaste. I u slucaju Anatomy
of a Murder (1959.), drugi Preminger film, spljosteno ljudsko tijelo je u obliku, crna postavljena
protiv zute pozadine, tijelo podijeljeno na Sest komada - koje mora biti spojeno i ciniti cjelinu,
kao Sto cini prica o ubojstvu u samom filmu. Naravno, kao Sto sam rekao prije, Bassov rad je
wvijek dinamican, nikada samo suha ilustracija ideje ili demonstracija cistog dizajna koji
udaljava daleko od izvora. To je uvijek bio kljuc¢ - dinamika, zajedno s umjetnosti i izvanredno i

profinjeno razumijevanje materije pri ruci ‘',

17 Scorsese, Martin. Saul Bass's Cinematic Art. //Architectural Digest 67, 3 (2010), EBSCO. URL.:
http://www.ebsco.com (24 - 08 - 2011)
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6.1.2.VERTIGO - Poster za film autora Saula Bassa

TIPOGRAFIJA: Citljiva, crnim masnim slovima dominira na crvenoj pozadini. Sama po sebi
umjetnicko djelo te njen izgled podsjeca na vrtoglavicu.

BOJA: Ugodna kombinacija slova i pozadine, jasno isti¢e potrebnu informaciju.
Nema previse nepotrebnih informacija, objekt na plakatu nije prevelik i poklapa se sa veli¢inom

teksta proporcionalno, linije i oblici usmjeruju oko prema toc¢ki interesa. PoloZaj objekta pravilno

odreduje ravnotezu plakata te kompoziciju ¢ini simetri¢nom.

16



6.2. Pedesete godine dvadesetog stoljeca

Poznato je da svako povijesno razdoblje, bilo ono u umjetnosti, industriji, razvoju ¢ovjeka
ima svoj naziv koji ga karakterizira i stvara odredenu asocijaciju kada se ono spominje. Unutar
umjetnosti postoji disciplina koja se bavi proucavanjem povijesti umjetnosti. Razdoblje koje se u
radu obraduje jest suvremena umjetnost. Terminom suvremena umjetnost oznacuje se produkcija
nastala u razdoblju nakon zavrSetka Drugoga svjetskog rata. U pedesetima je najznacajniji bio
pokret svijetlosti, op art ili kinetic¢ka umjetnost. Opticka iluzija zaokuplja umjetnike od pocetka
umjetnosti te ako je pop art niknuo iz dadaizma, op art i kineticka umjetnost crpe svoj izvor iz
futurizma 1 konstruktivizma. Op art 1 kineticka umjetnost pokazuju romanti¢nu sklonost
spravama, §to je pop art nadmasio, jer njega ne zanima stroj nego njegov ucinak. 60-tih op i pop
art se razvijaju istovremeno, samo op sporije privla¢i publiku. Pokret i svjetlost koristeni su
doslovno, a ne kao slikarske ili skulptorske iluzije. Nijedna od tih kategorija nije sasvim nova
60-tih godina proslog stoljeca. Umjetnost toga tipa Frank Poper Klasificira u nekoliko kategorija:
1. apstraktne vizualne indukcije = djela koja kod gledatelja poticu psihofiziolosku reakciju
pomocu upotrebe opticki zbunjujucih crteza ili efekata valovitog prelijevanja; jedini cisti op art;
RILEY, VASARELY;

2. djela koja izazivaju odredeno uplitanje gledatelja - on se mora pomaknuti da bi ih aktivirao;Y.
AGAM;

3. mobilne strukture i naprave koje se same pokrecu (bez pomoci motora) — CALDER, RICKEY;
4. djela s ugradenim osvjetljenjem i gibanjima

5.djela zamisljena kao predstava i ambijent; N. SCHOFFER?S,

Kao $§to je 1 navedeno, karakteristicno za te autore je da se narocito zanimaju za opticke
efekte boja 1 oblika, nacine na koji se oni mogu upotrijebiti u interakciji na platnu kako bi

proizveli neoéekivani bljesak ili treperenje®®.

18 URL.: http://www.scribd.com/doc/25706198/Umjetnost-20-st-svijet (29 — 08 — 2011)

19 Gombrich, Ernst Hans. Povijest umjetnosti. Zagreb : Golden marketing, 1999., str. 607.
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6.3. Sezdesete i sedamdesete godine dvadesetog stoljeca

U umjetnosti tada vlada smjer neodada i pop art u SAD - u te happening i ambijentalna
umjetnost. Najveéi podsticaj tokom 60-tih bio je u SAD-u gdje je to bila umjetnost s prirodnom
privlacnos¢u za americke umjetnike koji Zive u najbucnijoj industrijskoj i komercijalnoj sredini.
Velik utjecaj na umjetnike imao je film, strip, reklama, potroSacko drustvo — american lifestyle.
Pop art nastaje kao reakcija na apstraktni ekspresionizam koji je dominirao u 40-tima i 50-tima.
Ameri¢ka umjetnost imala je dugu tradiciju zainteresiranosti za neposrednu okolinu, §to se
vidjelo u trompe d’oeil slikama 19. st. i odrzalo se u slikama precizionista ranog 20. st. Vazno je
spomenuti Stuarta Davisa (1894-1964) koji koristi predmete opcée uporabe, npr. ventilator,
gumenu rukavicu, mijeSalicu za jaja kao materijal. Neki su kritiari zakljucili da se fenomen
pop-arta manifestirao prije u Engleskoj nego u SAD, no ipak, Amerika sa svojim nac¢inom
zivljenja je temeljna inspiracija ve¢ine pop-umjetnika. Drugi boravak Marcela Duchampa u SAD
tokom 50-tih ima velik utjecaj na mlade umjetnike. Tokom kasnih 50-tih postojale su ve¢ mnoge
naznake da ¢e se umjetnost u SAD-u vratiti figuraciji, novom humanizmu. Umjetnici koji se
mogu smatrati kaoproto- pop:

e RICHARD LINDNER (1901-)

Nijemac koji zivi u USA od 1941. — 1933. Bjezi iz Njemacke i u pocetku radi kao ilustrator. 50-
tih se posvecuje slikanju i radi djelo blisko masinizmu Legera. Stvorio je ¢udan i osebujan svijet
snova od lutaka manekena s vedrim plo$nim bojama. 1953. stvara svoj osnovni vizualni rje¢nik:
"Lula" gdje stvara naglaSeno eroti¢ne oblike.
Najznacajniji umjetnik u uspostavljanju ameri¢kog pop-art rjecnika:

e ROBERT RAUSCHENBERG (1925-)

Najplodnije razdoblje stvaralastva 1948/49. Na eksperimentalnom Black Mountain Collegeu

studirao je kod Josefa Albersa, zajedno s Jasperom Johnsom; tu je upoznao i Johna Cagea
(utjecao je na pop-art zbog svojih eksperimenata u muzici, kazaliStu, plesu i tzv. ,,mixed media
productions®). Upravo Cage usaduje R. pojam ‘akcije u nesrazmjeru izmedu zivota i umjetnosti’,
odakle proizlaze njegove ‘kombinirane slike’.

Nadalje, happening je skup zbivanja izvedenih ili opaZenih u viSe nego jednom vremenu i
vise nego na jednom mjestu. Njegovi materijalni ambijenti mogu se konstruirati, direktno uzeti iz
onoga §to je dostupno ili neznatno izmijeniti. Za razliku od kazaliSne predstave, happening se
moze odvijati u samoposluzi, dok se vozi autoputom, pod gomilom dronjaka, u jednom trenutku
ili serijski. Ukoliko se odvija serijski, moze trajati vise od godinu dana. To je neformalna

recitacija, koja se izvodi bilo gdje i u koju su ukljuceni i promatraci, izvodi se po planu, ali bez
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probe, publike i ponavljanja. To je umjetnost, ali se Cini sli¢nija zivotu. Happening je izvrSio
velik utjecaj na kazaliSte te je kao sredstvo komunikacije — ¢esto tumaci politi¢ku ili socijalnu
situaciju. Tri objasnjenja za pojavu happeninga: demokratizacija avangarde — uklju¢ivanje ljudi u

kulturne tokove, sukob s ustaljenim redom, terapeutske funkcije.?

6.3.1. Andy Warhol

Za Sezdesete i sedamdesete vazno je spomenuti Andy Warhola (1928.-1987.) koji je
zapoceo kao modni crta¢ i komercijalni ilustrator, uredivao je izloge, crtao kataloge cipela i
Cestitke. Odatle proizlazi njegova ideja umjetnosti koja je sasvim liSena emocija. S komercijalne
na ,,Cistu® umjetnost prelazi preko stripovnih traka — prva djela su mu bile povecane verzije
Dicka Tracyja, koje su sluzile kao dekoracija u izlozima robne kuce 1960.; u seriji radova o
Dicku Tracyju uocljiva je nesigurnost tehnike; postepeno formira umjetnost u kojoj je dokinuto
svako naglasavanje rucnog rada 1 osobnog slikarevog pecata. Kod publike je bio najsnaznije
olienje pop arta, umjetnost lisena stila i emocije, gdje je usmjerio paznju na standardnu robu iz
samoposluzivanja, ispituje heroje — Presley, Monroe, slika zivot i simbole naSeg vremena bez
komentara; serigrafija + serija idola + serija disasters. U pocetku je paznju privukao
usredotoCivsi se na standardne proizvode iz samoposluZzivanja (boce Coca-Cole, Campbellove
juhe) te prelazi od jednostavnog u serijsko predstavljanje konzerve s juhom — istu sliku ponavlja
u beskonacnost, kao da joj Zeli oduzeti znaCenje. Najkarakteristicnija odlika mu je bila
ponavljanje, beskrajni redovi, nizovi. Vazan je i jer se postepeno udaljava od slikarstva i
priblizava filmu te krajem 60-tih radi underground filmove: koriste¢i svoj princip monotonog
ponavljanja dokumentira svijet u kojem Zivi. Sinteza razli¢itth medija, karakteristicna za pop

umjetnike.?

6.3.2. Roy Lichtenstein (1923.-1997.)

Umjetnik potpuno obuzet svime S§to je americko. Definira osnovne premise pop-arta
preciznije od ijednog drugog americkog slikara. Godine 1961. pristupa pop-artu i iznenada
mijenja stil te je za razliku od Warhola, duboko zainteresiran za pitanja stila iako to iskazuje na

krajnje ironican i1 paradoksalan nacin. Prvi materijal mu je, kao i kod Warhola, crtaca traka, ali su

20 Usp. URL.: http://www.scribd.com/doc/25706198/Umjetnost-20-st-svijet (25 — 09 — 2011)

2% Isto.
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elementi koje izvlaci iz tog izvora razradeni na posebno profinjen nacin: ponavlja sve elemente
strip-medija- crne konture, jednostavan mrezasto-tockasti ekran tipi¢an za tisak, boje loSe
kvalitete (ali ih znatno ispravlja). Monumentalan je, uvecava stripove i crteze, kopira strip
tehniku sve do Stamparskih mrlja, radi parodije poznatih junaka, poigrava se masovnom
kulturom. Kao osnovnu temu uzima najbanalnije stripove ili oglase i vjerno ih povec¢ava bojom,
sluze¢i se ograni¢enim koloritom i tvrdim, preciznim crtezom. Rezultat je tematsko slikarstvo

o$trih rubova koje dokumentira prikaze poznatih likova moderne Amerike.

6.4. Osamdesete godine dvadesetog stoljeca

Osamdesetih godina proslog stoljec¢a u umjetnosti, pa tako i u izradi filmskih plakta na
odredeni nacin dominirao je ,,Bad Painting“. Figurativno slikarstvo, donekle ekspresionisticko,
koje se na provokativan nacin, vulgarno i ironi¢no izruguje akademskom slikarstvu, "dobrom
ukusu" i intelektualizmu (osobito minimal-artu i konceptualnoj umjetnosti) 70-ih godina;
slikama koje su namjerno neugodne, banalne i vulgarne, ismijava se uvrijezeni smisao za lijepo.
Termin ,,Bad Painting* upotrijebljen je prvi put 1978. za naziv izlozbe slika u New Museumu u
New Yorku, koju je organizirao Neil Jenney. Naziv se kasnije koristi i za engleske skupine
figurativnih umjetnika, koji uklju¢uju YBA?? i ostale moderne pokrete, koje sponzorira Charles
Saatchi, guru marketinga i trziSta suvremene umjetnosti. Za njih je karakteristi¢na grubost stila,
nesklad boja, pretjerani namazi i1 koriStenje raznith materijala. TeSko je ponekad razlikovati
granice izmedu umjetnickih struja 1 kica ili ¢ak trasha, budu¢i da Zelja da se skandalizira ¢esto na
kraju postaje samoj sebi cilj. Tako imamo primjer Chrisa Ofilia, jednog od najvecih predstavnika
,Bad Paintinga®, koji 1997. godine na izlozbi "Sensation" prikazuje svoje polimaterijske slike
ostvarene upotrebom slonovskog izmeta. Donekle srodni pokreti ovom su Funk-art, Figuration
libre i grafiti. Najpoznatiji predstavnici su Neil Jenney, Joan Brown, Julian Schnabel, Keith
Haring, David Sale, Jean-Michel Basquiat. Paralelno s ,,Bad Paintingom“ razvijao se i
Appropriation Art, umjetnicki pokret koji se pojavio u New Yorku ranih 80-ih. Termin oznacava
umjetnike koji u svoje radove vidljivo inkorporiraju slike (reklame, slike iz povijesti umjetnosti
itd.) ili druge objekte. Stavljajuéi te druge slike u novi umjetnic¢ki kontekst, njihovo izvorno
znaenje se mijenja. Za ovu umjetnost je karakteristi¢an analiti¢ki i kriticki postupak prema
suvremenoj kulturi 1 drustvu. Poznatiji predstavnici su: Sherrie Levine, Barbara Kruger, Richard

Prince, Cindy Sherman, Damien Hirst, Alison Saar.
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6.5. Devedesete godine i novo doba

Za devedesete godine vazno je spomeniti kinematografkinju i fotografkinju Cindy

Sherman koja je obiljezila i razvoj filmskog plakata u jednom smjeru. Na nju je djelovao veliki
utjecaj medija te ona ujedinjuje performans i fotografiju kako bi sama glumila u svojim
prizorima i tako mijenjala identitete. Radi si kostime, osvjetljenje, Sminku, perike, scenarije.
Uglavnom stereotipne uloge zena iz filmova 1 sapunica: od kucanice koja se dosaduje do
playboyske zetice, tinejdzerke. Izraduje seriju portreta sudionika ,,New Wave“?® pokreta, s
visoko stiliziranom pozadinom. Cesto je sugerirana neka pri¢a koju promatraé moze dovrsiti ili
upotpuniti kao voajer dok kasnije pocinje raditi foto u boji i puno vec¢ih dimenzija. U zadnje
vrijeme radi ilustracije djecjih prica. Vrlo profesionalno osvjetljenje, maske 1 Sminka odlaze u
mit. Sebi pocCinje stavljati vjesti¢ji nos i umjetne grudi. lako naj¢esce snima samu sebe, to nisu
autoportreti, nego komentari o ulozi Zene u druStvu, o prirodi umjetnosti i kulturnim
stereotipima. Njene fotografije su viSezna¢ne i eklekti¢ne. Studirala je slikarstvo, ali frustrirana
ograni¢enjima slikarstva, pocela se izrazavati fotografijom. Fotografije nje same poznate su pod
nazivom "Untitled Film Stills", pocela ih je snimati 1977. i na njima se prikazuje kao heroina B-
filmske produkcije, odjevena u razli¢itu odjecu, kostime za odredene uloge. Na tim fotografijama
ona sebe ne prikazuje kao osobu, ve¢ kao odredeni tip: domacicu, prostitutku, plesacicu, glumicu
itd., a kako bi ih dodatno depersonalizirala, na svima je oznaka "Bez naziva" i redni broj. Projekt
je zavrsila 1980. kada je zakljucila da viSe nema kliSeja prema kojima bi snimala. Te godine je
napravila seriju fotografija "Rear-Screen Projections" na kojima u raznoj odjeci paradira ispred
ekrana na kojem se projiciraju slajdovi.
Od 1985. - 1989. snima serije fotografija "Disasters"” i "Fairy Tales", na kojima po prvi puta nije
model sama sebi na svim slikama. Scene su ¢udne i nedefinirane, snimane s plavim, zelenim i
crvenim svjetlom, uz koriStenje dijelova lutaka i raznih proteza. U "Povijesnim portretima" (oko
1990.) opet kao model koristi sebe, prikazuju¢i se u ulogama iz poznatih arhetipskih slika velikih
majstora. 1992. radi seriju "Sex Pictures", u kojoj se vise sama ne pojavljuje, ve¢ koristi lutke i
proteze koje postavlja u eksplicitne seksualne poze.

Od poznatijih umjetnika vazno je spomenuti i bra¢u Chapman. Jake Chapman (1966.) i
Dinos Chapman (1962.) gotovo uvijek rade zajedno, Cesto izazivaju kontroverze koristeéi

subverzivnu strategiju. Velik broj njihovih radova sastoji se od plasti¢nih lutaka, a Cesto se

23 Jedan od glazbenih pravaca koji je zagospodario pop-rock scenom nakon gasenja punk vala koncem 70- tih. New
wave je glazba inspirirana punk rockom no ¢esto se mijesa sa elementima drugih glazbenih stilova. New wave se
predstavlja kao komercijalnija i popularnija vrsta punka. Najznacajnija karakteristika New Wave-a je upotreba novih
zvukova, proizvedenih elektronskim glazbenim instrumentima, a sto se tice ambijenta ili stila, obuhvaca sve vrste.

21


http://hr.wikipedia.org/wiki/Punk_rock
http://hr.wikipedia.org/wiki/Punk

referiraju na Goyu, Hieronimusa Bosha, Rodina i Poussina. Obojica su bili suradnici Gilberta i
Georga, a u svojim radovima se kriticki i sa cinizmom bave genetskim modifikacijama,
nuklearnim ratom, anti-kapitalizmom i kulturnim holokaustom, te ukazuju na kontradikcije i
hipokriziju suvremene kulture. Jedno od ranijih djela sadrzi 83 scene torture, inspirirane serijom
Goyinih gravira "Strahote rata", izvedene od malih trodimenzionalnih plasti¢nih lutaka. Jednu
scenu kasnije rade u prirodnoj veli¢ini, pod nazivom "Velika djela protiv mrtvoga", koja je
zajedno sa "Zygotic Acceleration”, "Biogenetika™ i "Desublimirani libidinozni model" izlozena
na izlozbi "Sensation" 1997. Djelo Pakao iz 2000. godine pokazuje povratak njihovim ranijim
minijaturnim oblicima; rad se sastoji od pejzaza sa stotinama minijatura drveca, planina i 5000
vrlo malih figurica zrtava i nacista koji provode torturu, smjestenih u 9 velikih staklenih kutija

koje su postavljene u oblik kukastog kriza.
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7.  ZAKLJUCAK

Govoreci o filmskom plakatu, a ne spominju¢i njegovo zlatno razdoblje iz pedesetih godina
proslog stolje¢a, jednako je kao i govoriti o kazaliStu, a ne spominjati Broadway. Analizirajuci
iS¢itanu literatura moze se vidjeti da vaznost filmskog plakata u nekim umjetnickim krugovima
nikada nije dobivala pretjeranu afirmaciju. Kao $to je u radu navedeno, pojavom filma pojavili
su i filmski plakati, prethodno filmske najave, koje su uvijek imale za cilj na $to jednostavniji
nacin prodati proizvod te istaknuti stereotipne scene koje svakog prosjecnog gledatelja mogu
zadovoljiti. Koncept se sastojao od prikaza filmskih superzvijezda jer one najbolje prodaju
proizvod, neka romanti¢na scena ili ako nije takav film neka svakom prihvatljiva izdefinirana
scena. Pojavom umjetnika kao $to je Saul Bass stvari na filmskom plakatu su se promijenile. Op
art, kasnije pop art zauzimao je maha po Americi i svijetu te je jednak ucinak imao i na mlade
umjetnike koji su se izrazavali na filmskim plakatima. Mozda je pravilni je re¢i, filmski plakat je
postao mjesto na kojem se u tom trenutku umjetnik mogao izraziti jednako kao i pri slikanju
portreta, pejzaza ili sli¢nog. Jednostavnost vizije, ali pritom vrlo kompleksna i duboka poruka
osim §to je postala zanimljiva publici, ¢esto je svojom kontraverzom postizala da se o njoj prica i
tako poboljsala prodavanje proizvoda (Man with the Golden Arm). Od pojave slobodnijeg stila u
dizajniranju plakata zapocela je neka nova era, ali 1 opCenito prva znacajnija u povijesti filmskog
plakata. Danas se vintage plakati opet vra¢aju u modu jer nakon razdoblja devedesetih koje je
podsjecalo na tridesete 1 Cetrdesete kada je plakat prakti¢ki predstavljao portret filmskih super
zvijezda, dolazi razdoblje kada filmske plakate opet rade umjetnici. Cesto se koriste ili su se
koristili motivi i1 tehnike koje su bile zastupljene u pedesetima $to je ocit pokazatelj koliko je to
razdoblje bilo znacajno i kakva je bila kvaliteta tih plakata. Za plakat kazemo da je sugestivan i
razumljiv ako je jasan 1 Citljiv tekst, da su istaknuti 1 dovoljno uvecani najvazniji dijelovi teksta
te da su lako pamtljivi, jednostavne poruke, vrste i tipa slova koji odgovaraju smislu teksta.
Americki filmski plakat u pedesetim godinama dvadesetog stolje¢a potpuno je odgovarao toj
definiciji, podigao kvalitetu na jednu visu razinu te je svojom apstrakcijom otiSao korak dalje i
ucinio upravo ono §to slika 1 treba €initi, a to je da govori viSe od tisucu rije¢i. Umjetnost i razvoj
umjetnosti imala je utjecaj na svim podru¢jima rada. Kako se ona razvija, u ovom slucaju se
razvijao 1 filmski plakat. Iako, kako sam ve¢ napomenula, on danas postaje mozda sekundarni
izvor informacija o filmu, ipak ima svoje mjesto u cijeloj filmskoj prici i svaki plakat izraden za

svaki film umjetnicko je djelo svoje vrste.

23



10.

11.
12.

13.
14.
15.
16.

8. LITERATURA

Baci¢, Marcel. Mireni¢-Ba¢i¢, Jasenka. Uvod u likovno misljenje. Zagreb: Skolska

knjiga, 1994.

. Belosevié, Zlatka. OTVARAJ PROZORE - plakati Skole narodnog zdravlja "Andrija

Stampar" do 1950. godine. URL: http://www.daz.hr/arhol/otvaraj %20prozore.htm (23 —
08 —2011)

Buj, Otto. Buy American. //Film Comment 44, 3 (2008), EBSCO.

URL: http://www.ebsco.com (24 - 08 - 2011)

Gombrich, Ernst Hans. Povijest umjetnosti. Zagreb : Golden marketing, 1999.

Lucie-Smith, Edward. Vizualne umjetnosti dvadesetog stoljeca. Zagreb : Golden
marketing - Tehnicka knjiga, 2003.

Oei & De Kegel. The Elements of Design. London : Th. & Hudson, 2002

Pei¢, Matko. Pristup likovnom djelu. Zagreb : Skolska knjiga, 1975.

Prazi¢, Branko. Vid i privid umjetnosti : psiholoski ogledi iz likovne umjetnosti. Zagreb :
Mladost, 1989.

Rickards, Maurice. Uspon i pad plakata. Beograd: Borba, 1971

Scorsese, Martin. Saul Bass's Cinematic Art. //Architectural Digest 67, 3 (2010), EBSCO.
URL: http://www.ebsco.com (24 - 08 - 2011)

Smoljan-Cerina, Biserka. Likovni zapisi. Rijeka : Izdavacki centar Rijeka, 2008.

The power of the poster / priredila Margaret Timmers. London : V&A Publications,
1998.

URL: http://www.scribd.com/doc/25706198/Umjetnost-20-st-svijet (29 — 08 —2011)
URL.: http://www.studijdizajna.com/tkosic/novine.pdf (23 — 08 —2011)

URL: http://www.studijdizajna.com/tkosic/prozvodi2.pdf (23 — 08 —2011)

URL: http://en.wikipedia.org/wiki/Saul_Bass (20 — 08 —2011)

17. Velagié, Zoran. Gracek, Merien. Od plakata do plakatiranja: komuniciranje plakatima u

Osijeku u prvim desetlje¢ima 20. stolje¢a. Liberallium 1, 2 (2008): 181-202. URL:

http://ozk.unizd.hr/libellarium/index.php/libellarium/article/view/12

24


http://www.daz.hr/arhol/otvaraj_%20prozore.htm
http://www.ebsco.com/
http://www.ebsco.com/
http://www.scribd.com/doc/25706198/Umjetnost-20-st-svijet
http://www.studijdizajna.com/tkosic/novine.pdf
http://www.studijdizajna.com/tkosic/prozvodi2.pdf
http://en.wikipedia.org/wiki/Saul_Bass
http://ozk.unizd.hr/libellarium/index.php/libellarium/article/view/12

PRILOG 1

FRANK SINATRA-ELEANOR PARKER:KIM NOVAK

A film by
Otto Preminger

THE MASTER OF SUSPENSE WEAVES HIS GREATEST TALE!

CARY GRANT
EVAMARIESAINT |

Jmmmmm

+« JESSIE ROYCE LANDIS
wise ty ERNEST LEHMAN - oeeces ALFRED HITCHCOCK
i o

IT PLUNGES

THE SCREEN
INTO A NEW-
AND ALTOGETHER
DIFFERENT-
SCREEN
EXCITEMENT !1!

ARRED HICHOOCAS
rat H
ruluiiu

CINEMASTERPIECES

25



PRILOG 2
Primjeri americ¢kih filmskih plakata iz 60-ih, 70-ih, 80-ih, 90-ih, 2000-tih te danas.
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Breakfast at Tiffany's (1961.) Star Wars (1978.)

Five Total Strangers
Team Up For The Perfect Crime.
SADVENTURE ON EARTH They Don't Know Each Other's Name.
. But They've Got Each Other's Number.

E.T. the Extra-Terrestrial (1982.) Reservoir Dogs (1992.)

26



High Fidelity (2000.)

THEMaDHATJER,

G,° 7 “SAUCE
e WorwEr2ND
T

Alice In Wonderland (2010.)
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